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RESUMO

Varios estudos buscam compreender as motivacdes dos eleitores na hora de decidir
o voto. Em meio a diversos estudos que buscam elucidar o comportamento do
eleitor, foi feita uma breve revisdo bibliografica. Em seguida, foi realizada uma
pesquisa de campo com 45 eleitores, divididos pelo critério de renda, uma vez que
foi sugerido em um dos livros que eleitores em rapida ascensdo econdmica
mudariam também seu comportamento eleitoral. Os questionarios foram aplicados
de acordo com a divisdo de classes econbOmicas realizada pelo Critério de
Classificacdo Econdmica Brasil, medido pela Fundagdo Getulio Vargas. Assim,
pode-se estratificar as rendas em 5 faixas, para a facilitacdo da aplicacdo dos
questionarios, de carater qualitativo e estruturado. Concluiu-se que os eleitores
pesquisados sao dificilmente enquadrados em um perfil ideal de eleitor, sendo
influenciados n&do apenas pela midia, como comumente citado pela bibliografia.
Além desta, o eleitor procura familiares para decidir o voto, entrevistados que
trabalham em periodo eleitoral, acabam votando para quem trabalham. Poucos
aparecem como eleitores racionais, nao so6 pela falta de tempo para sé-lo, mas pela
falta de interesse de muitos entrevistados para fazé-lo.

Palavras-chave: voto, escolha eleitoral, eleitor, classe econémica



ABSTRACT

Several studies seek to understand the motivations of the voters in deciding their
vote. In the midst of several studies that explain the behavior of voters, was a brief
literature review. Next, was performed a field survey with 45 voters, divided by
income criteria, as was suggested in one of the books that voters in rapid economic
rise also would change their electoral behavior. The questionnaires were
administered according to the division of economic classes conducted by Economic
Classification Criterion Brazil, measured by the Getulio Vargas Foundation. Thus, it
can be stratified into 5 income groups, for facilitating the questionnaires, qualitative
and structured. It was concluded that the electors that were entevied are hardly put in
a profile of ideal elector. They are not influenciend just by the midia, like the
bibliography ordinarily affirms. Beyond this, the elector seeks for help in his/her family
in order to decide in who to vote. Those who works during an electoral campaing,
many times ending up voting for the person that they were working for. Few appear
as rational voters, not only by lack of time but also by the lack of interest of many

respondents to do so.

Keywords: voting, electoral choice, voters, economic class
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INTRODUGAO

O trabalho monografico € um longo processo que se concretiza no instante
de defesa. Ele comecou muito atras, no instante que iniciei o curso de Ciéncias
Sociais, aonde sabia da exigéncia de conclusdo da graduagdo com a realizagao de
uma monografia. Ao longo do meu percurso de formagao académica muitos temas
me interessaram, desde as discussdes tedricas até trabalhos empiricos sobre a
realidade imediata. Mas em minha formagao os temas relacionados ao universo das
relagdes politicas me pareciam mais empolgantes. Envolvida partidariamente, fiquei
por breve tempo. No entanto, a experiéncia partidaria foi enriquecedora para a

minha vida como cientista politica e social, além de uma enorme vivéncia pessoal.

A experiéncia de pensar a politica teoricamente e experimentar a
movimentag&o politica real me permitiu mais ainda definir o campo de interesse nos
estudos das ciéncias sociais pela area de ciéncia politica. Do encontro entre os
textos tedricos e o mundo da politica real, uma curiosidade passou a me
acompanhar. Afinal, como as pessoas formam a sua preferéncia eleitoral? A politica
contemporaneamente tornou-se um universo recheado de imagem, a velha politica
da promessa, da oratéria e do contato direto do lider politico com o eleitor, parece
em declinio. A era da imagem na politica me parece que veio para ficar. Mas se isso
€ verdade, como fica a formacgao da preferéncia do eleitor pelos seus candidatos?

Na politica “tradicional”, firmada em décadas anteriores, havia um conjunto
de mediadores entre o lider politicos e os eleitores. Quando se escolhia o candidato,
o eleitor estava demonstrando sua preferéncia e confianga por uma pessoa bem
préxima dele, que ele conhecia pelo nome, sobrenome profissao, filiagao, etc. Era
nessa lideranga proxima que o eleito escolhia e confiava. Na era da imagem politica,
ha declinio dessa lideranga pequena e imediata para apelos a valores mais gerais
que compartilham o eleitor. O eleitor ja ndo precisa do contato direto com o objeto de
sua preferéncia, ele expressa sua inquietagdo através de sondagens de opinido que
por sua vez servem para compor uma imagem do candidato. Os candidatos falam

aquilo que o eleitor ja expressou através das pesquisas. Todos sabem da
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importancia da midia televisiva, mas o uso da mesma pode ser faciimente
transformado em algo negativo para um candidato ou partido que ndo souber se

preparar bem, ou outro que souber “atacar” de maneira categorica.

Esta monografia tem parte dessa inquietude sobre a forma como se faz
politica na contemporaneidade e também busca investigar como se constréi a
preferéncia do eleitor nesse universo de imagens em constante contradigéo,

buscando possiveis diferengas entre o pensamento e diferentes faixas de renda.

Esta monografia é o resultado de uma intensa pesquisa bibliografica, que
talvez ndo tenha sido contemplada em perfeita forma na amostragem em texto. Além
da pesquisa, realizei um trabalho de campo, para buscar na realidade social de hoje,
0 que se pensa na cidade de Fortaleza. Depois de um questionario pensado,
testado, reelaborado e re-testado até o melhor equilibrio possivel entre o tempo para
0s questionarios e as informag¢des que se queria extrair (e como extrair), tudo foi

possivel com a ajuda de alguns informantes.

A divisdo de classes buscando a distribuicdo de renda é fragil, uma vez que
elementos como a inflacdo alteram os valores de renda, e ndo se pode comparar o
valor estabelecido para uma pessoa que se encaixaria na classe D, por exemplo,
hoje, com o valor de dez anos atras. Para que essas pesquisas figuem mais
estaveis, o indice de renda se torna o reflexo de diversos elementos de um
questionario maior, que conta com o numero de cdmodos da casa, se a mesma é
propria, quais aparelhos eletroeletrébnicos ha na casa, etc. Através deste
questionario mais detalhado, a renda passa a ser um reflexo de quanto os membros
daquela casa sdo capazes de consumir. No Brasil, quem estabelece os critérios
deste questionario € a Associacdo de Empresas e Pesquisas. A partir dos
questionarios, outros institutos podem divulgar quais os valores de cada classe

socioecondmica no pais.

O conceito de classe utilizado sera discutido no interior do texto. Mas quero
aproveitar este momento para falar um pouco da revisao bibliografica. Em minha
percepg¢ao, os autores mais taxativos na busca de classificar o pensamento eleitoral
se mostraram mais ultrapassados, uma vez que o pensamento humano é passivel
de mudancas imprevisiveis. Ja os autores que buscaram um questionamento mais

amplo ou tentaram desvendar o que ocorria em determinado momento, sem buscar
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validar aquilo como regras gerais para o pensamento eleitoral se mostraram mais

felizes.

Por acreditar que ndo seja perceptivel na monografia fago aqui um breve
debate sobre o uso de Silveira (1998), uma vez que o empreguei bastante nesta
monografia e ao longo do meu estudo fui enveredando para outros autores. Durante
a longa reflexdo que foi possivel realizar no processo de realizagdo monografica,
achei-o bastante taxativo. Fiz uso de parte de seu modelo de eleitor, pois em minhas
primeiras leituras, achei-o bastante detalhado. Mas s6 a longo prazo e durante as
pesquisas de campo é compreendi que, embora bastante subdividido, Silveira
(1998) ainda é muito taxativo, e buscava modelos para desvendar os eleitores

brasileiros, e ndo compreendé-los.

Dito isto, no primeiro capitulo havera uma rapida discussdo sobre a
motivagcédo do trabalho, com seus questionamentos iniciais, e uma analise sobre os

estudos que embasaram o trabalho.

No segundo capitulo, é feita uma classificagdo geral dos eleitores, onde se
busca descrever o eleitor do tipo racional, tradicional e nao racional. No terceiro
capitulo faz-se o debate de como o nivel de renda influencia no voto dos eleitores de
Fortaleza, aprofundando-se na metodologia das entrevistas. Em diante é tratado da
participacdo politica dos entrevistados, memodria eleitoral dos mesmos,
confiabilidade nos candidatos, critérios de decisdo eleitoral utilizados pelos
entrevistados, e por fim, faz-se uma analise dos dados socioeconémicos dos atores

entrevistados.

Apoés o terceiro capitulo, sdo tracejadas algumas conclusdes a respeito
deste trabalho, seguida pelo anexo do questionario que foi aplicado em campo.
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CAPITULO |

ESTUDOS QUE EMBASAM ESTE TRABALHO

O perfil da renda familiar no Brasil tem se modificado nos ultimos anos. De
acordo com o livro A classe média Brasileira: Ambigbes, valores e projetos de
sociedade, de Amaury Souza e Bolivar Lamounier (2010) os milhdes de brasileiros
que ascenderam a classe média nos ultimos sete anos, tornaram esta classe a mais

numerosa do pais, passando a ser responsavel pela maior parte da renda nacional.

A classe média, identificada segundo os autores como um estrato entre uma
superposi¢cao de camadas identificaveis na sociedade em termos estatisticos, que
possuem critérios mensuraveis como renda, educagao, ocupagao (além de outros
critérios ndo mensuraveis como identidade de classe), passam por uma mudanga na
configuragdo da sociedade brasileira. Tal mudanca se deve, segundo eles, a
diversos fatores, desde a criacdo do plano Real e a consequente estabilidade
econdmica vindoura a partir deste, até programas de auxilio de renda como o “Bolsa
familia”, além de medidas de incentivo do governo para ampliacdo de linhas de

crédito ao consumidor.

Para poder definir como o termo “classe” que sera utilizado neste trabalho,
deve-se fazer uma breve reflexdo acerca do mesmo. Em fungao disso, faz-se um
adendo de Cupertino (1978), tratou de classes e camadas sociais. Ele fez uso de
Sorokin (1966), que buscou caracterizar o que seria uma classe social.

A principal caracteristica de uma classe social €, segundo Sorokin (1966), a
sua aderéncia as ligagdes de desempenho ocupacional e econémico, como também
a ligacao por estar no mesmo estrato social. Isso se caracteriza por terem direitos e
deveres similares, bem como possiveis vantagens (e/ou desvantagens) se

comparados com outras classes.

O critério mensuravel para distinguir as classes socioecondmicas nesta

monografia foi a renda, baseada no Critério Brasil 2011". Porém, a analise de classe

'Critério desenvolvido pela Associacdo de Empresas e Pesquisas.
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€ baseada em Sorokin (1966) e também na maneira de identificacdo de classe de
Souza e Lamounier (2010).

De acordo com Souza e Lamounier (2010), o aumento da renda iniciou uma
ampliagao no poder de compra de muitos brasileiros, modificando, nos ultimos anos,
os niveis de consumo do pais. A perspectiva dos autores é de que esses cidadaos
recém ascendentes neste novo padrao de vida investirdo na educacdo para

conseguir manter a si e as futuras geragdes no novo patamar de renda e consumo.

O foco de Souza e Lamounier (2010) foi a ascensado da chamada classe C
no Brasil, gerando um perfil desta classe. Os autores declaram que o voto dos
atores politicos dessa camada terdo como critério de decisao eleitoral a crenga na
capacidade de estabilizacdo e a possibilidade de aumento das condigcbes que os
mantem em ascensao. Os autores citam exemplos como a inflagdo baixa, politicas

publicas que favoregam empregos e investimentos, facilitagao de crédito, etc.

Sera que uma rapida ascensao social € capaz de modificar o processo de
decisao eleitoral dos votantes? De que maneira a renda influencia na deciséo

eleitoral? Como se da esse processo?

Esta pesquisa buscou estudar, a partir de uma amostra de 45 pessoas na
cidade de Fortaleza a relacdo entre renda e comportamento eleitoral, e o de como
este processo ocorre.

A metodologia utilizada vem da leitura de obras que tratam sobre essa
tematica, a realizagdo de entrevistas qualitativas estruturadas (quinze realizadas
com pessoas com o nivel de renda considerado alto- equivalente as classes A e/ou
B; quinze realizadas com pessoas com o nivel de renda considerado médio-
equivalente a classe C; e quinze realizadas com pessoas com nivel de renda
considerado baixo- equivalente as classes D e/ou E- pelo Critério de Classificagédo
Econbémica Brasil, 6rgédo responsavel por delinear a divisdo das classes

socioecondmicas, em sua versao mais atualizada -critério Brasil 2011 -, com a
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definigdo dos valores dos niveis de renda atualizados divulgados pela Fundagao
Getulio Vargas®?) .

O que é apresentado neste trabalho € uma pesquisa em duas partes. A
primeira, um apanhado bibliografico sobre a decisdo do voto e também sobre a
relacdo entre voto e renda, e a segunda, uma pesquisa composta de 45 entrevistas
abertas e estruturadas na cidade de Fortaleza. A finalidade destas foi fazer um
recorte socioecondémico buscando elementos de distingdo entre os votos de acordo

com a camada socioecondmica ao qual o eleitor visitado pertencesse.

Os resultados apontam alguns pontos comuns entre os diferentes grupos
baseados na renda, entre estes, elementos pouco explorados pelos autores
pesquisados e usados neste trabalho.

Deve ser enfatizado as delimitagdes do uso de entrevistas baseadas no
nivel de renda. Como anteriormente mencionado, o valor usado para classificar a
renda dos entrevistados é referendado de acordo com a tabela de renda definida
pelo Critério Brasil, e atualizada pela Fundagao Getulio Vargas. O conceito de classe
socioecondmica do critério Brasil (que foi utilizado na aplicacdo dos questionarios), &
determinado de acordo com a média da soma das rendas dos domicilios. Para fazer
um corte entre cada classe, ha uma divisao bastante especifica de reais como pode
ser vista na tabela abaixo:

2A FGV pesquisou os niveis das classes socioecondmicas e atualizou-as de acordo com os
critérios da CCEB- Critério de Classificagdo Econdémica Brasil de 2011, que embasaram
esse trabalho.
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Tabela 1 - Média de renda por classe segundo o Critério Brasil 2011, em
pesquisa realizada pela Fundagao Getulio Vargas

Definicao das Classes Economicas
Renda Domiciliar Total de Todas as Fontes

Limites (precos 2011)
Inferior Superior
Classe E 0 751
Classe D 751 1200
Classe C 1200 5174
Classe B 5174 6745
Classe A 6745

Fonte: Fundacao Getulio Vargas

Eis o recorte de renda tomado para realizar a aplicacdo dos questionarios
desta pesquisa. Porém, pode-se, a partir desta tabela, mostrar limitagdes as quais o
uso de faixas de renda como base para o recorte entre as entrevistas pode enviesar.
Eis um exemplo ficticio para fins didaticos: Uma pessoa que mora s6 e ganha 3.000
reais é classificada de classe C tal qual uma familia com um casal e trés filhos que
tem como renda total 2.500 reais. No entanto, as condi¢gdes de vida desses dois
exemplos podem ser bem contrastantes, mostrando pouca similaridades entre

membros colocados em uma mesma classe de renda.

O estudo de Flavio Eduardo Silveira (1998) sera aqui utilizado como base
para os modelos de tipos ideais de eleitor, inspirado em seu estudo. O autor realizou
80 pesquisas qualitativas semiestruturadas em S&o Paulo e no Rio Grande do Sul,
no periodo de 1991 a 1998. Silveira (1998) buscou identificar as variaveis mais
relevantes no comportamento politico dos eleitores. Através das entrevistas que
aplicou, o autor procurou determinar a importancia de diversos fatores na decisao do
voto como participagdo politica, influéncias recebidas, identificagcdo partidaria,
capacidade de identificagao de interesse, entre outros.

O autor constatou que entre os eleitores que possuem baixos niveis de

renda e escolaridade, pouco saber politico e informacéo escassa, possuiam padrdes

14



comportamentais que no passado eram associados a subordinacdo e dependéncia
pessoal, e que esses padrdes foram sendo substituidos por um novo tipo de
comportamento. Em geral, essa categoria de eleitores, segundo Silveira modificou
seu critério de escolha, e agora decide seu voto através de uma escolha baseada
em principios ndo-racionais, decidindo seu voto em funcéo da afetividade, a partir de
percepgdes subjetivas sobre a imagem dos candidatos.

Silveira (1998) analisa varios processos de mudangas do comportamento
eleitoral brasileiro, examinando em seu estudo as relacdes clientelistas tradicionais,
definida pelo autor como a relagdo de fidelidade e subordinacdo entre o eleitor
pobre, de baixa escolaridade e politicamente desinformado com liderangas politicas
ou partidos politicos. Este eleitor troca o seu voto por beneficios para si ou algum
membro de sua familia e passa a ter um sentimento de lealdade e fidelidade para
com a lideranga (ou partido, quando €& este que o beneficia e da protegao,
independentemente do candidato). Este clientelismo tradicional, segundo o autor,
passou por um processo de mutagdo para uma situagdo mais pragmatica, em que o
eleitor se tornou mais autdbnomo e passou a escolher diferentes candidatos em cada
processo eleitoral, baseando sua escolha nos maiores beneficios que conseguiria

obter.

Este eleitor clientelista pragmatico atual, afirma Silveira (1998), ndo é
necessariamente pobre e com pouca instrucdo como era o eleitor clientelista do
passado. Eleitores de diferentes niveis educacionais e de renda podem estabelecer
relagbes clientelistas por diferentes objetivos. Isso pode ocorrer em virtude, por
exemplo, de busca por manutengao de cargos publicos ou negécios com o Estado.
O autor afirma que, apesar do crescimento da infidelidade dos eleitores clientelistas,
tornando essa relagdo mais instavel, o clientelismo no Brasil ainda € muito forte,

porém hoje geralmente se apresenta de forma dissimulada e escondida.

Outro elemento analisado pelo autor € a identificacdo partidaria. Ele afirma
que a taxa de identificagcao partidaria passou a cair com o fim do bipartidarismo no
Brasil na década de 1980. Assim, segundo o exame dos dados de Silveira (1998),
este concluiu que a imagem dos partidos politicos vem perdendo importancia frente

a influéncia da imagem do candidato na escolha eleitoral, constando como grande
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excegdo o PT, o Partido dos Trabalhadores, que possui em geral taxa de
identificacao partidaria mais alta que os outros partidos.

Mais adiante sera analisado os dados obtidos na pesquisa monografica e
far-se-a um debate com dados colhidos durante a década de 1980 e 1990 por Flavio
Silveira (1998). A Tabela abaixo, retirada do livro de Silveira (1998), indica a
variagdo da identificagdo partidaria no Brasil entre 1989 a 1994, que mostra a
inconstancia da preferéncia do eleitor brasileiro. Deve ser levado em consideragéo,
no entanto, os anos analisados, de fortes modificagdes na situacbes econdmica e

politica do pais.?

Tabela 2- Evolucédo da identificagcao partidaria (1989/1994) — Brasil

Anos |Nao tém preferéncia partidaria (%)

1989 36.8
1990 48.4
1991 43.8
1992 34.2
1993 39.2
1954 58.0

Fonte: Datafolha- Unicamp/ Centro de Estudos de Opinidao publica

Ao analisar as clivagens socioeconémicas, Silveira (1998) defende que
elementos classistas perderam grande parte de sua importancia na decisao do voto
em virtude de uma estagnacdo social do final da década de 1990. A posi¢cao
socioecondmica tem sido importante na escolha do voto em fungcdo da formagao que
o individuo recebe em diferentes contextos sociais. O autor alerta que, além dos
fatores socioecondmicos, distingdes religiosa, étnicas, profissionais etc. , também

podem se mostrar relevantes no processo de decisao eleitoral.

*Durante o final da década de 1980 e inicio da década de 1990 o pais passou por um
periodo de redemocratizagdo, uma crise inflacionaria, um presidente que sofreu um
processo de impeachment, varios planos para controle da inflagao, trocas de moeda até a
implantacdo do plano real.
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Silveira (1998) trata também do eleitorado flutuante, que gera uma grande
volatilidade eleitoral e aumentou no Brasil na década de 1980, com a
desestruturacdo das antigas identificagbes partidarias. O autor define eleitorado
flutuante como o eleitor que responde através do voto o que pensa sobres os
acontecimentos politicos de cada processo eleitoral. Este € um voto que, de acordo
com o autor, amplia crengas negativa a respeito de partidos e fragiliza a formagao de
lealdades partidarias, gerando assim a volatilidade eleitoral. O autor disserta sobre
este ultimo conceito, onde a excegéo do voto flutuante passa a ser regra, e a regra
aparece como excegdo nas elei¢cdes, tendo sido, de acordo com Silveira (1998),

anteriormente pesquisada.

Em relacdo a midia e ao marketing politico, o autor mostra a crescente
importancia destes meios em virtude do desenvolvimento e da disseminagdo dos
meios de comunicacgao, tratando especificamente da televisdo. A televisao passou a
ter, segundo Silveira (1998) “um papel decisivo no processo de personalizagao da
politica eleitoral”. As campanhas eleitorais passaram a ser orientadas por técnicas
de marketing, buscando retratar os melhores aspectos dos candidatos e suavizar as

caracteristicas consideradas negativas em um candidato.

Silveira (1998) busca entdo compreender, nesse contexto, o comportamento
do eleitor brasileiro, afirmando que o Brasil possui um eleitorado bastante
heterogéneo, que geralmente se deixa influenciar por sentimentos e emocgdes,
sendo taxativo ao afirmar que o “jogo politico” é racional e perde-se o uso dessa
racionalidade: “[O]s eleitores desprovidos de saber politico utilizam sua intuicéo e
sensibilidade para fazer escolhas em um jogo como o politico, cuja a logica &

racional.”

O mecanismo do marketing politico pode ser detalhado também em
Lavareda (2009), onde o autor analisa propagandas eleitorais bem sucedidas e
explica como e porque foram vistas positivamente pelo publico e a critica.

Em relagdo aos elementos utilizados para definir o voto, Silveira (1998)
afirma que, embora um eleitor possa se encaixar em uma determinada categoria
(como por exemplo, um eleitor claramente dentro do perfil racional, que sera
analisado mais adiante), pode fazer uso, em maior ou menor escala, de elementos

que caracterizam outras categorias eleitorais para definir seu voto (o eleitor racional
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do exemplo pode, em uma elei¢ao, levar em conta a simpatia do candidato - o que
caracteriza o eleitor ndo-racional, que sera estudado brevemente- no momento de

definir seu voto).

Aléem das obras acimas citadas, a pesquisa de Almeida (2008), também
contribuiu nas analises realizadas nesta pesquisa. Esse identifica diversos
elementos de decisdo do voto, que se aproximam dos elementos também
encontrados por Silveira (1998), merecendo destaque a visdo subijetiva individual de
mundo, a avaliagdo do desempenho do governo (que, se positiva, tende a ganhar as
eleicbes as propostas de continuidade do que esta sendo feito), a imagem dos
candidatos e o nivel de informac&o politica (quanto maior o nivel de informagéo e
capacidade de articulacdo das informagdes, maior a tendéncia por exigéncias e
maior nivel de critica). Esses itens acima citados sdo especialmente estratégicos
para candidatos tracarem um perfil de quem eleitores querem alcangar e saber como

fazer isso.

A pesquisa de ja citada de Souza e Lamounier (2010) também contribuiu
para a realizacdo desta. O livro dos autores buscou analisar o processo de
desestagnizagao social que esta ocorrendo no pais e que gerou a ascensao de um
numero significativo de pessoas para a classe C, denominada de a nova classe
meédia brasileira. Através dos resultados de uma pesquisa qualitativa realizada pelo
IBOPE e de dados do PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios) de
1996 a 2007, os autores desenvolveram seus estudos.

O material da obrados dois autores ajuda a entender as mudangas atuais
na vida de muitos brasileiros, suas aspiragcdes e pensamentos politicos, sendo este
ultimo item apresentado com segmentacdo em renda/nivel educacional. O livro
analisa a visdo (em especial da chamada nova classe média) de elementos
considerados identificadores da classe média, as modificagcbes na renda e no
consumo da populagédo, o empreendedorismo, projetos de vida e atitudes politicas e
a democracia.

O estudo de Souza e Lamounier (2010) mostra que, com o aumento da
renda, houve uma expansao do crédito e aumento do consumo. Esse novo padrao
de consumo, por um lado, passou a se aproximar do padrdo das classes A/B, mas
por outro, ameaga as familias da nova classe média. Empregos de baixa

18



estabilidade ou atividades por conta propria geram uma renda incerta, podendo fazer
que as familias consumam mais do que podem pagar, gerando um grande risco de
inadimpléncia. Em busca da estabilidade, segundo os autores, essas familias
investem em educacéo, de cursos profissionalizantes a escolas para os filhos, para
que estes possam ter uma condicdo de vida melhor no futuro, e quem sabe, um
diploma universitario. A escolaridade de nivel superior apresenta-se como simbolo e
ao mesmo tempo instrumento de ascensao social.

Com o intuito de obter independéncia pessoal, de acordo com os autores,
muitas pessoas buscam investir em negocio proprio. Entretanto, um dos maiores
obstaculos para o empreendedor € o Estado, com elevadas cargas tributarias e
demasiadas exigéncias burocraticas. Soma-se a isso um grande indice de falta de
conhecimento técnico e de capacitagado de gestao do negdcio.

A analise em relagdo a politica e decisdo do voto no livro mostra que é
praticamente undnime a avaliacdo de que os partidos politicos ndo buscam
conhecer as aspiracdes e preferéncias dos eleitores. Quanto a compreensiao de
posicionamentos ideoldgicos, identificou-se que esse € um elemento que nao é
entendido pela maioria dos brasileiros pesquisados. Ao serem questionados sobre 0
que é direita e esquerda na politica, mais da metade dos entrevistados nao
souberam responder. Destes, a grande maioria eram pessoas semi-escolarizadas (o
critério considerado no livro engloba de analfabetos até pessoas que nao
completaram até o 5% ano do ensino fundamental), mostrando, segundo os autores,
gue esse conceito s6 tem alguns significados para a classe média e especialmente a
alta, que detém os maiores indices educacionais.

O estudo de Souza e Lamounier (2010) também apontou um grande
descrédito pelas instituigdes publicas e a percepcdo generalizada de que a
corrupgao é crescente nas esferas politicas e governamentais. Mais de 70% dos
entrevistados percebem a atividade politica como um grande foco de corrupgao.
Entretanto, os segmentos menos escolarizados e mais pobres assumiram uma
disposicdo de fazer “vista grossa” a corrupgdo em troca de se assegurar obras e
servigos publicos, enquanto a classe meédia se mostrou indignada com essa
possibilidade.

Ja Alair Silveira (2002) estuda a decisdo eleitoral em Cuiaba e Varzea
Grande, em Memdria Social e Processo Eleitoral. Em uma pesquisa qualitativa e
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quantitativa, a autora dividiu sua equipe através de bairros com realidades sociais,
econdmicas e culturais diversas nas duas cidades. Alair Silveira (2002) encontrou,
em sua pesquisa, que, quanto maior o nivel de escolaridade, maior o indice de
memoria eleitoral.

A autora corrobora sua ideia central em autores e em algumas das
perguntas de sua pesquisa, onde 257 de 935 entrevistados (ou 27,48%) , por
exemplo, ndo possuiam resposta para a pergunta sobre “0 que é ser cidadao”, no
universo das duas cidades pesquisadas.

Para a autora:

“Incorporados legitimamente como formas naturais ou legitimas
da acdo social, politica e econdmica, os brasileiros tem
dificuldades de compreender a democracia para além do que
aprenderam nos livros. Como a memoéria se conforma a partir
das relagdes praticas cotidianas e dos fatos de relevancia que
marcam a objetividade das relagdes dos individuos, nao é dificil
compreender porque tantos sujeitos desconhecem (ou

esqueceram!) o que € democracia.” (A. SILVEIRA, 2002. p. 60)

Em sua tese, Alair Silveira (2002) acredita que a cidadania expressa-se
como exclusiva e excludente. A democracia acaba por ndo se mostrar relevante
para a maioria dos cidaddos, uma vez que estes ndo se sentem participantes e
responsaveis pelos rumos do Estado, ja que ndo se identificam com os debates e as
politicas publicas implementadas por ele. A partir desta falta de base democratica, a
decisao do voto do cidadao-eleitor “é definido a partir de uma racionalidade utilitaria-
emocional, onde a responsabilidade social ndo comparece como elemento
imprescindivel da escolha eleitoral.”

Silveira (2002) defende que o cidadao-eleitor reclama seus direitos, mas nao
os percebe como uma existéncia social. Ao se descolarem dessa perspectiva, ndo
se dao conta que suas demandas, direitos e conquistas s&o sociais, € isso se reflete
no voto, segundo a autora. A decis&o eleitoral é feita sem levar em conta o ser social

do eleitor, e assim, para Silveira (2002), torna-se um voto sem relevancia social.
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Outro importante autor a ter seu pensamento incluido no levantamento
bibliografico desta pesquisa é Giovanni Sartori (2001), através de seu livro Homo
Videns: Televisdo e pos-pensamento. Para o autor, através da imagem, tudo esta
ficando visualizado, tornando-se de forma implacavelmente intensa e rapida, a
capacidade unica de tele-ver, sendo este conceito a capacidade humana de ver a
distancia (seja através de computadores, televisdo, ou outras midias), que fazem
com que o ser humano valorize a cultura em forma de video em detrimento da forma
escrita. Sartori (2001) afirma que a televisdo “destroi mais saber e entender do que
transmite.”

Ao refletir sobre o poder politico, a democracia e os reflexos que midias (em
especial no livro, como a midia televisiva) afetaram essa arena, Sartori (2001)
denomina o poder politico oriundo da televisdo de videopolitica e acredita que “a
televisdo faz retroceder a democracia, enfraquecendo seu suporte: a opiniao
publica.”

Para o autor, o homem comunicador da televisdo sé leva informacgdes
dispersas, gerando um vazio na geragao televisiva. O autor defende que apds a
veiculagdo em mass media, passou-se a ndo valorizar sabios, e sim uma subcultura
com o saber desvalorizado.

Segundo Sartori:

“‘Hoje estdo se alastrando cada vez mais as mentes débeis,
justamente porque dao de cara com publicos que nunca foram
treinados para pensar. E a culpa da televisdo neste circulo
vicioso esta no fato de privilegiar — na calda do pensamento-
melago — os estrambdticos, os frenéticos, os exagerados e os
charlatdes”. (SARTORI, 2001.p. 138)

Sartori (2001) mostra que a televisao privilegia a emotivizagdo da politica,
deixando os representantes politicos (mais) dependentes da televisdo e pesquisas
de opinido. Sartori (2001) afirma que “os politicos se referem cada vez menos a
eventos auténticos, e cada vez mais a ‘eventos veiculados pela midia’, ou seja, a
eventos selecionados pela visibilidade e em seguida aumentados ou, por vezes,

distorcidos pela telecamera.”
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Um referencial de motivo da decisao eleitoral sera adotado a partir das
indicagbes dos tipos de agdes sociais de Weber (1991) em Economia e Sociedade.
No livro, o autor afirma que motivo € “uma conexao de sentido para o proprio agente
ou para o observador, constitui a ‘razdo’ de um comportamento quanto ao seu
sentido.” Assim, o comportamento, para Weber (1991), & impulsionado por motivos
que déao sentido ao agente se comportar do jeito que o faz.

Da mesma obra do autor, foi extraido o conceito de tipos puros ao tentar
classificar os eleitores entre racionais, tradicionais e n&o racionais. Nestas
classificagdes, a concepgéo dos tipos “puros” (“ideais”) € fundamental, pois o que se
busca com as classificagbes nao € uma uniformizacédo dos eleitores, e sim procurar
expor uma possivel unidade em virtude de uma adaptacdo de sentido mais proxima
possivel da realidade, mas que, justamente por ser um tipo ideal que se adapta afim
de caber varios eleitores dentro de seu modelo, se assemelha a estes, e por ser um
modelo idealizado os exemplos empiricos ndo se igualam ao tipo puro encontrado
em campo.

A classificagdo dos tipos de acéo social de Weber (1991), também ajuda a
compor o modelo usado para definir os tipos ideais de eleitores neste trabalho. O
cruzamento entre os tipos de Weber (1991)com os tipos de eleitores deste trabalho

sera explorado em seguida.
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CAPITULOII
CLASSIFICAGAO GERAL DOS ELEITORES

Esta etapa do trabalho busca classificar os eleitores pesquisado em trés
grandes categorias: Racional, Tradicional e Ndo-Racional. Estas categorias ja foram
anteriormente trabalhadas por Ricardo Silveira (1998). Também foi agregado
elementos de outras obras que buscam tipificar eleitores, como o livro elaborado por
Almeida (1996).

Vale ressaltar que é preciso reconhecer que ha uma pluralidade de fatores
que definem o comportamento eleitoral. A classificacdo dos eleitores foi feita
reconhecendo que os eleitores possuem elementos de decisdo que aparecem em

outros perfis. Silveira (1998) afirma que:

‘Para dar conta da realidade empiricamente observavel é
necessario, em primeiro lugar, reconhecer a existéncia da
pluralidade de fatores orientados do comportamento eleitoral.
Assim como existem os comportamentos orientados por
identificacdo partidaria e por valores e critérios politicos,
existem comportamentos mais autbnomos, instaveis e voluveis,
alguns orientados por calculos racionais de interesses e outros
por emogdes e sentimentos. (...) Os dados empiricos
observados indicam que principios de natureza estdo, por
vezes, presentes no comportamento de um mesmo eleitor.”
(SILVEIRA, 1998. p.104-105)

Buscando respeitar essa diversidade inegavelmente presente na realidade,
essas categorias tentam se moldar aos tipos ideais de agéo social conceituados por
Weber (1991). Desta forma designa-se um conjunto de conceito de acao social
referente a cada tipo de eleitor , com a finalidade de enriquecer os estudos desta
pesquisa. De acordo com Julien Freund (1987), estudioso de Weber: “O tipo ideal

nao precisa identificar-se com a realidade no sentido em que exprimisse a verdade
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‘auténtica’ desta. Ao contrario, ele nos afasta dela por sua proépria irrealidade, para

melhor domina-la intelectual e cientificamente.”

Antes de iniciar a descrigdo de cada categoria, vale ressaltar Flavio Silveira
(1998) ja alertou em seu estudo que a maioria dos eleitores, em algum momento,
fazem uso de algum calculo racional. Como do mesmo modo, praticamente todos os
comportamentos eleitorais ja foram influenciados por algum tipo de sentimento ou
emogao. De acordo com Silveira (1998), o eleitor, em suas decisdes, ora age de
maneira mais racional, ora age de maneira mais tradicional ou emotiva. Entretanto,
“a influéncia exercida pelos principios orientadores € maior ou menor, dependendo

do eleitor. No caso de certos eleitores, os calculos racionais sdo dominantes.”

A classificacdo geral dos eleitores em Racional, Tradicional e Nao-Racional
procurara, em outra etapa, encontrar similaridades entre a maneira de votar desses
grupos e entre as classes econdmicas como definidas pela ABEP- Associagao
Brasileira de Estudos Populacionais.

Eleitor Racional

Partindo de Silveira (1998), o eleitor racional ndo tem um unico tipo de
racionalidade, mas pode empregar varios sentidos racionais na sua escolha. Silveira
(1998) defende que o voto racional é um tipo de decis&o eleitoral particular, ndo
podendo ser generalizado como um ato comum.

Ao buscar enquadrar o tipo ideal de eleitor na ag&o social de Weber(1991), a
acgao social de um eleitor racional consegue se encaixar de duas formas: o eleitor
racional pode determinar sua acdo de modo racional referente a fins, pois pode
“‘expectativas quanto ao comportamento de objetos do mundo exterior e de outras
pessoas, utilizando essas expectativas como ‘condicdées’ ou ‘meios’ para alcancar
fins préprios, ponderados e perseguidos racionalmente, com sucesso”.

Na acao racional referente a fins, se encaixa o eleitor clientelista, bem como
o eleitor que calcula todas as possibilidades do resultado eleitoral antes de decidir o
seu voto.

Ja a acado social de modo racional referente a valores, se caracteriza,
segundo Weber (1991), “pela crenga consciente no valor — ético, estético, religioso

ou qualquer que seja sua interpretagdo — absoluto e inerente a determinado
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comportamento como tal, independentemente do resultado”. Aqui se encaixam
eleitores racionais que votam por razdes partidarias/ideoldgicas, pessoas que votam
apenas em candidatos da mesma religido que a sua, procurando que seus lideres
religiosos os represente etc. A ideia desse eleitor ao votar através de uma agéo
racional referente a valores €& de sentir que seus principais valores estejam
representados no candidato que recebe seu voto.

O eleitor racional na visdo de Silveira (1998) geralmente goza de razoavel
nivel de conhecimento politico. Este eleitor possui pontos de vista bastante
definidos, e decide o voto a partir de um conjunto de fatores. Para formular a sua
decisdo, este tipo de eleitor leva em consideracdo os seus interesses, avalia
plataformas politicas e observa o desempenho dos partidos e candidatos. Numa
eleicdo escolhendo candidatos para cargos variados (por exemplo, uma eleicdo em
que se preenche vagas para deputado estadual, federal, senador e governador),
este eleitor estratégico pode votar em diferentes partidos, tendo em vista que ele
analisa cada situagao, e estas analises podem demonstrar interesses por partidos
diferentes na sua escolha.

O interesse do eleitor pode também, de acordo com Silveira (1998),
obedecer a um viés ideoldgico e/ou partidario, podendo gerar uma fidelidade do
eleitor racional. Este tipo de eleitor tem certa sofisticagdo politica, pois muitos
acompanham de perto os debates publicos.

Ha ainda a possibilidade de uma auto-exclusdo do jogo politico pelo voto
racional, por julgar o ato de votar custoso e sem retorno. O eleitor vota em branco ou
anula seu voto, por ser descrente na possibilidade de modificar a situagao politica
em virtude da sua acgao. O eleitor com este perfil pode eventualmente votar em um
candidato, se julgar valido.

Para Silveira (1998), existe também o eleitor racional que decide seu voto
com base nas vantagens clientelistas que consegue obter. Este eleitor percebe seu

voto como um valor de troca, que o fornece a quem o oferecer mais beneficios.

Eleitor Tradicional

O conceito de eleitor tradicional aqui usado também se inicia a partir de
Flavio Silveira (1998), que ja foi em grande parte explicitado anteriormente. Este é o
eleitor que visa a manutengéo do seu status quo,hoje podendo buscar a garantia do

25



emprego publico (e seguro), sendo geralmente um eleitor com valores cristalizados.
Este eleitor normalmente n&do tem filiacdo partidaria e tende a rejeitar a ideia de
partidos e candidatos que possuem valores diferentes do seu.

Aqui encaixa-se também votos definidos por relagdes de lealdade,
dependéncia e tradicdo politica (a familia sempre votou em determinado candidato,
por exemplo, em oposicdo a um candidato de uma associagdo, familia inimiga,
etc.). Este eleitor pode seguir uma grande lideranga politica ndo importando tanto
sua vinculacéao politico partidaria.

A acédo social weberiana que € adaptavel aeste eleitor € a agcdo de modo
tradicional, caracterizada pelo costume arraigado na pessoa ou no grupo ao qual ela
pertence. Aqui cabe ainda o modelo mais arcaico de eleitor clientelista* tradicional,
que em virtude de uma benfeitoria obtida, passa a votar fielmente no mesmo

candidato, mesmo que depois ndo “precise” mais dele.

Eleitor Nao-Racional

Na acédo social de Weber (1991), estes atores se encaixam como eleitores
de modo afetivo, especialmente emocional. Aqui, o agir ocorre “por afetos ou
estados emocionais atuais”, importando o que o eleitor sente ao ver e ouvir a voz do
candidato. Se o eleitor ndo sentir “confiangca”, por exemplo, provavelmente nao
votara neste candidato.

Este eleitor tende a privilegiar outros critérios que nao a plataforma eleitoral
dos candidatos para definir o voto, optando por critérios como a afetividade. Este
ator social faz uso de sua intuigdo, sensibilidade e gosto. E, segundo Silveira (1998),
um eleitor completamente imprevisivel, ja que a percepgdo e sensibilidade sao
fatores singulares e subjetivos, variando a cada sujeito. Para o autor, esta categoria
e tipica do eleitor desprovido de saber politico, utilizando sentimentos e intuigcbes

extra-racionais em um jogo racional, como o politico.

*Como mostra Nunes Leal (1976) em Coronelismo enxada e voto, onde afirma que os
camponeses viam o coronel como uma espécie de ‘padrinho’ por abriga-los, dar trabalho,
etc. Soma-se a isto, depoimentos colhidos na entrevistas, que, em fungcdo de um “favor” toda
a familia vota e busca votos para o candidato que foi o benfeitor ha varias eleigbes, mesmo
nunca mais tendo “precisado” do mesmo.
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Silveira (1998) afirma que todos os eleitores, mesmo os racionais, podem e
fazem, em algum momento, uso de elementos ndo-racionais. O eleitor ndo-racional,
de acordo com o autor citado, ndo pensa a politica “politicamente”, e ndo possui
vinculos de relagdes profundas e de identificacdo e tradicdo politico-partidaria,
sendo politicamente disponivel para os mais diversos partidos e candidatos que
buscarem conquistar seu voto.

As imagens, para o eleitor n&o-racional, sdo mais importantes que as
plataformas dos politicos e partidos. A partir das imagens, o eleitor infere as
caracteristicas e a maneira de agir dos candidatos, busca perceber se estao falando
a verdade ou ndo. Se o politico conseguir passar confianga, seguranga e
honestidade ao eleitor, “seduzindo-o0”, muito provavelmente ele conseguira o
voto. Esse tipo de eleitor, para Silveira (1998), “necessita ampla divulgagao via
midia das imagens dos candidatos para, assim, captar os elementos que direcionam
sua decisdo.”

Apos esta exposicdo geral de perfis eleitorais encontrados nas fontes
bibliograficas, fez-se uma ida a campo em diferentes lugares da cidade de Fortaleza
— Cearq, para buscar identificar similaridades entre as pessoas entrevistadas e os
perfis previamente estudados. Através desses perfis eleitorais utilizados como
instrumentos de exames junto aos dados obtidos na pesquisa em campo, buscou-se
descobrir se ha uma conexao entre supostas diferencas de decisao eleitoral entre
os atores entrevistados e o nivel de renda desses eleitores.
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CAPITULO I
ANALISE DAS ENTREVISTAS REALIZADAS

Como o nivel de renda influencia na preferencia de eleitores em Fortaleza
Este estudo tem o intuito de revelar a forma como os atores pesquisados
votam, como eles pensam a politica eleitoral e partidaria e se ha uma relagéo entre o
nivel de renda e o modo de decis&o eleitoral entres os entrevistados. O estudo foi
iniciado a partir do dialogo com os livros anteriormente citados e com a pesquisa de
campo realizada, de carater qualitativo estruturado.

Este trabalho usa uma tabela de delimitacdo de renda familiar
(anteriormente mostrada) para fins metodoldgicos. A tabela diferencia os atores
entrevistados com base na renda. A tabela exposta esta atualizada de acordo com
as novas regras em vigor para a determinagao geral das classes socioeconémicas, o
Critério Brasil 2011, produzido pela ABEP (Associagdo Brasileira de Estudos
Populacionais). A Associagao realiza uma divisdo em seis classes sociais (A, B1,
B2, C1, C2, D, E) com base em uma pontuagao relativa a capacidade de consumo, a
itens que a casa do entrevistado possui ou ndo etc., fazendo uma pontuagao por
cada item possuido, pelo nivel de consumo e renda, gerando uma média de renda
de cada classe socioeconémica. Ja foram feitas ressalvadas anteriormente sobre as
limitagdes do uso de tal modelo. E recordado aqui que o mesmo contribui para a
operacionalizagdo da pesquisa, e observagédo dos grupos sociais conforme a renda.

A tabela abaixo mostra a distribuicdo das classes socioecondmicas em
Fortaleza e na Regido Metropolitana de acordo com o Critério Brasil 2008, com
dados de 2005 divulgados pelo IBOPE. N&o foi encontrado nenhum dado mais atual
sobre o percentual de cada classe socioecondmica em Fortaleza e/ou regiao

metropolitana.®

®0 Critério Brasil 2008 foi modificado principalmente para subdividir a classe C. A mudanca
ocorreu oficialmente em 2011. N&o foi encontrado nenhum dado mais atualizado referente
ao Critério de Classificacdo Econdmica Brasil 2011 ou 2008 (esta era uma das tabelas
exemplificadoras do até entao novo critério, em 2008).
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Tabela 3- Distribuicdo das classes sociais na populacao de Fortaleza e
regidao metropolitana, com dados de 2005

g;&SSES CCEB | roRTALEZA
E REGIAD
METROPOLITANA,
Classe A1 1,5%
Classe A2 3,3%
Classe B1 5,9%
Classe B2 8,7%
Classe C1 11,3%
Classe C2 19.9%
Classe D 36,9%
Classe E 12,5%
Total 100,0%

Fonte: Levantamento Socioeconédmico 2005/ Ibope e Midia

Metodologia das entrevistas

Para a execugdo desta pesquisa monografica, foram realizados 45
questionarios qualitativos em formato estruturado. Os entrevistados foram
selecionados de acordo com a estrutura de renda da divisdo de classes econbémicas
realizada pela ABEP, com os valores atualizados pela FGV.

As entrevistas eram realizadas em diferentes bairros e locais da cidade de
Fortaleza, buscando retratar a diversidade da realidade socioeconémica existente na
cidade. O critério a ser obedecido era de entrevistar quinze eleitores de classe A/B;
quinze pertencentes a classe C; e quinze de classe D/E.

As entrevistas ocorreram durante o segundo semestre de 2011, variando
entre os turnos manha, tarde e noite. Foi feito o uso de contatos para se ter acesso a
entrevistados em trés locais; com uma funcionaria publica de uma secretaria do
governo do Estado com entrevistados de classes A,B,C e D; com um membro ativo
de uma comunidade de um bairro de classe D/E; e um terceiro contato, uma jovem,

na época prestes a se formar, que ajudou principalmente no segmento de classe A.
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A entrevistas, em sua maioria, foram realizadas em espagcos que
expusessem bem a condicdo de vida ou dia-a-dia dos atores entrevistados. O
primeiro espago foi uma secretaria do governo do Estado, onde o contato pode
oferecer espago e entrevistados de diversos segmentos: estagiarios, jovens
beneficiados com programas de primeiro emprego, funcionarios insatisfeitos,
terceirizados até aposentados que continuam trabalhando e ganhando o salario do
cargo que exercem além da aposentadoria. Assim, o primeiro local foi fonte de
diversas visdes de pessoas empregadas pelo Estado, satisfeitas ou nao.

O segundo local de entrevistas foi um bairro préximo ao da secretaria
entrevistada, foram realizadas entrevistas com segmentos de classe C, D e E. Essas
entrevistas foram feitas de forma aleatéria nas ruas do bairro Anténio Bezerra.

Outro local onde ocorreram varias entrevistas foi na Universidade de
Fortaleza - UNIFOR. Inicialmente com alguns estudantes de classe A e B e
funcionarios de classe D e E. Posteriormente foi realizada outra visita com um
contato para entrevistar professores, todos de classe A.

E interessante ressaltar aqui que os professores, em sua maioria, possuiam
dois empregos, alguns consultérios clinicos, e relutavam em declarar (alguns
chegaram a nao dizer, mesmo sabendo a finalidade da pesquisa e estando proximo
a uma pessoa de confianga). Embora fosse explicitado que n&o seria exposto
nenhum valor ou nome de nenhuma pessoa na pesquisa, esses atores foram
relutantes a dizer quanto ganhavam e quanto era a renda familiar total. Alguns eram
funcionarios publicos concursados e professores universitarios, ou ainda possuiam
um emprego privado, por exemplo. O valor estimado da renda foi possivel pois o
contato sabia o(s) carro(s) dos entrevistados em questdo, além do bairro em que
moravam, onde tinham passado férias, quanto ganhavam na universidade, etc., pois
havia relagdo de convivéncia entre o contato e os entrevistados. Desta maneira,
embora valores nao tenham sido explicitados, ficou viavel fazer uso dessas
entrevistas, igualmente enriquecedoras.

Uma parte do bairro do Guajira também foi entrevistada em virtude de outro
contato, morador da area. Ele acompanhou a ida ao local, bem como perguntava em
cada casa se alguma pessoa queria ser entrevistada, para que entdo houvesse a
entrevista. Assim foi possivel finalizar em uma tarde/noite todos os entrevistados da

classe D e E em uma so6 rua. Algumas pessoas se recusaram a participar, mas a
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recusa foi feita diretamente na conversa com o facilitador, enquanto outras pessoas
pediram para serem entrevistadas quando viram o “movimento” na cal¢ada.

As demais entrevistas foram feitas de forma pontual, marcadas com cada
entrevistado(a), a fim de preencher a cota de 15 entrevistas por cada segmento
socioecondmico, dividido previamente para a analise do trabalho.

O modelo da entrevista, anexada ao final da monografia, € composta das
seguintes etapas: 1-participagdo politica; 2-memoria politica; 3-critérios de decisao
eleitoral; 4-confiabilidade nos politicos; e 5-dados socioeconémicos, compondo ao
todo 35 perguntas, algumas destas duplas (tendo subitens como porque, qual ou

quando).

Deve-se observar que a regra de selecao e divisdo entre os entrevistados
priorizou a renda, ndo sendo feito previamente um questionario completo sobre as
condi¢cbes socioecondmicas do entrevistado. Isso foi realizado pois o0 que se
procurou neste trabalho foi o cruzamento da relacdo entre renda e modo de votar.
Além disso, foi percebido durante a experiéncia em campo, que o nivel de instrucio,
por exemplo, é torna-se um indicador socioecondmico® do entrevistado. O nivel de
escolaridade, portanto, pode servir de instrumento para se conhecer o perfil
socioecondmico da pessoa entrevistada, como sera exposto em tabelas mais

adiante.
Analise das Entrevistas

A fim de facilitar a analise da pesquisa, foi feita uma divisdo dos elementos
questionados aos eleitores para a analise neste trabalho. Essa segmentagdo é
composta seguintes itens: participagao politica, memoria politica, confiabilidade nos
politicos, critérios de deciséo eleitoral, dados socioeconédmicos e melhoria de vida,
por serem 0s mesmos critérios que dividiram os questionarios aplicados nos
eleitores. Em cada grande grupo de analise, itens que chamaram atengédo pelo
conteudo das respostas ou disparidade entre elas, por exemplo, seréao trabalhados
de acordo com a ordem de cada tematica no questionario, anexado ao final do
trabalho.

®Melhoria de vida foi um critério usado didaticamente na monografia. As questdes sobre
melhoria de vida se encontram na parte socioeconémica do questionario.
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1.Participagao Politica

Em relagao a participagao politica, o relato de trés eleitores entrevistados se
destacou em meio as outras respostas. Ja perguntados se tinham participado da
politica, (assim como todos os outros atores entrevistados), os trés eleitores em
questdo, aos serem indagados se participavam de campanha de alguma forma,
foram os unicos a citar o trabalho remunerado como participagdo em campanha
politica. Estes eleitores eram dois de classe D/E e um de classe C e todos com
baixa escolaridade.

Quando perguntados se ja participaram voluntariamente em uma campanha
de um candidato e/ou partido (participando de reunides, colocando cartazes,
distribuindo propaganda, ajudando financeiramente, etc.) apenas uma resposta foi
positiva, (a entrevistada pertencente a classe C). Ja entre os demais eleitores
entrevistados, n&o houve tal confusao.

A participagédo politica eleitoral entre os cinco eleitores de classe A/B
entrevistados que afirmaram fazé-la, declararam que colaboram voluntariamente, de
forma diversas entre cada eleitor. Na classe C, seis eleitores declararam participar
em campanhas eleitorais. Destes, dois trabalhavam remuneradamente, porém um
deste dois entrevistados declarou que também participava de forma voluntaria. Os
demais participam voluntariamente nas campanhas eleitorais. Ja entre as classes
D/E, quatro pessoas afirmaram participar; duas o fazem de forma voluntaria, e duas
como trabalho remunerado.

Quando questionados se ja tinham participado politicamente, as respostas
foram mais enriquecedoras. O destaque veio da classe média, em que dez dos
quinze entrevistados afirmaram ja ter participado politicamente de alguma forma.
Alguns declararam o voto como sua forma de participagdo politica. Também foi
citado o movimento “Fora Collor”, vitoria de candidatos, etc.

A classe A/B declarou uma timida participacéo, pontual. Muitas vezes de um
funcionario que em determinada época de sua vida tinha um cargo comissionado e
participou “voluntariamente” de carreatas, reunides, ou votando nos candidatos.
Cinco dos seis entrevistados que declararam ter participado politicamente do
segmento A/B, deram respostas desta natureza. Apenas uma eleitora entrevistada,

que declarou como participacdo politica bandeiradas, ndo apresentou a priori
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nenhuma conexdo além da militdncia, ja que na época que o fez era estudante
colegial.

Nas classes D/E, apenas duas pessoas citaram manifestacbes de
participagéo politica, uma como boca de urna (que néo declarou se foi remunerado
ou n&o) e outro como cabo eleitoral ndo remunerado.

Foi perceptivel, ao tentar fazer uma distingdo entre participagcédo politica e
participagcédo eleitoral, que o segmento de classe C captou a diferenga entre as
perguntas (que estao disponiveis em anexo). Os outros atores pesquisados parecem
nao participar politicamente , ou ndo entenderam tdo bem quanto os membros da
classe C a distingao entre as perguntas’.

Seria interessante aprofundar essa questdo, uma vez que esta distingao foi
tdo clara em um segmento, que ndo é o mais escolarizado e esta em ascens&o na
sociedade brasileira. Para isso, € necessario um estudo aprofundado nesta
tematica, o que ndo era o caso deste estudo.

Em relagcdo a identificacdo partidaria, os dados obtidos nesta pesquisa
contrastam o que foi percebido por Silveira (1998). A pesquisa do autor, embora

bastante abrangente, aconteceu em outro momento politico e econémico no pais.

Ao serem perguntados se possuiam simpatia por algum partido politico,
vinte e cinco dos 45 entrevistados na pesquisa monografica responderam que sim,
mas somente trés eram filiados a algum partido politico (sendo dois de classe A/B e
um de classe C).

"Exceto a entrevistada ja citada que confundiu participacdo politica com trabalhar em
periodo eleitoral.
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Grafico 1- Identificacao Partidaria

Identificacao Partidaria

Tem
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Identificagdo
com filiacdo
7%

Nenhum tiio de

Fonte: Pesquisa de campo realizada pela autora

Se separamos as respostas de acordo com a renda como na tabela abaixo,
percebe-se uma inversao de dados entra as respostas das classes A/B e D/E.

Tabela 4- Simpatia por algum partido x Renda

classe simpatiaffiliagao nenhuma simpatia
A/B 9 6
Cc 10 5
D/E 6 9

Fonte: Pesquisa de campo realizada pela autora

O que vale ser ressaltado, entretanto, nao € a coincidéncia numérica, porém
o afastamento de qualquer simpatia partidaria entre as classes de renda mais baixa

em comparagao com as classes de renda economicamente mais ativas (A, B, e C).
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2. Memoria Politica

Em relacdo a memdria politica dos atores entrevistados, foi detectado que
muitos eleitores n&o lembravam em quem tinham votado nas eleigdes de 2010. Além
dos que ndo se recordavam em quem tinham votado, alguns entrevistados
declararam o voto “errado”. O exemplo mais comum foram membros das classes
A/B declararem seus votos em deputados federais que na verdade eram estaduais,
seguidos por membros das classes D/E declararem seus em candidatos a
governador que na verdade eram candidatos a senador.

Tabela 5- Memoria Politica
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Fonte: Pesquisa de campo realizada pela autora

3. Confiabiabilidade nos politicos

Para os entrevistados, a incredibilidade e desconfianga nos politicos € mais
associada ao nao cumprimento de promessas de campanhas politicas anteriores e
falta de trabalho do que a corrupgcdo, embora esse item também tenha sido

frequentemente mencionado. De acordo com diversos atores pesquisados, ao serem
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indagados sobre o que os levariam a confiar nos politicos, muitos atribuiram
diretamente suas respostas ao trabalho dos candidatos, que, segundo os
entrevistados, muitas vezes ndo cumprem suas promessas de campanha e pouco
trabalham. Treze entrevistados colocaram o trabalho de um politico como
caracteristica que os fariam confiar em um candidato. Esse resultado € relevante em
um universo de 45 entrevistados, aproximando-se de 30% dos eleitores
pesquisados®.

De acordo com relatos de entrevistados, um candidato que previamente ja
tenha mostrado que cumpre pelo menos parte das suas promessas de campanha,
tenha realizado algum trabalho, ou, para alguns, simplesmente passe a seguranga
de que ira trabalhar, passa a ganhar credibilidade frente aos eleitores.

4.Critérios de decisao eleitoral

Alguns eleitores entrevistados declararam usar a intuicdo para decidir o
voto. Isso foi verificado em falas de atores entrevistados de diferentes classes

sociais (correspondentes também a diferentes niveis educacionais).

Muitos eleitores citaram o uso da intuicdo como um valor que ajuda na
decisao do voto, porém ndo € este unico elemento usado para decidi-lo. Percebe-se
que o elemento de intuicdo como um fator auxiliador na escolha eleitoral é
indiferente ao nivel educacional e de renda, ja que quase metade dos eleitores que
declararam usar desse mecanismo sao de classe A. Eleitores de D e E também

disseram fazer uso do mesmo mecanismo.

A intuicdo é representada pela decisdo com base nas propagandas eleitorais
e o0 que o eleitor sente/acha delas. No questionario, foram feitas duas perguntas em

momentos distintos sobre o0 modo de decisdo eleitoral, para tentar captar o maximo

®N3o se deve, por isso, pensar em algum tipo de universalizacdo de tais dados. Este calculo
foi feito de acordo com a pequena amostra qualitativa da pesquisa, que nao tem pretensao
alguma de ser universalizante. O numero é meramente ilustrativo, buscando mostrar o peso
de uma homogeneidade nas respostas encontradas, e poderia ser posteriormente mais
trabalhado em uma pesquisa com carater quantitativo.
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de informagdes do eleitor e, eventualmente, perceber alguma contradi¢do. Foi
notado que os eleitores das classes D e E que fazem uso da propaganda televisiva
para a decisdo do voto, e declaram abertamente tal mecanismo, sem grandes

constrangimentos.

Ja nas classes A, B e C, a impressédo passada pelas conversas durante as
entrevistas, modo de falar e inseguranga dos atores entrevistados neste ponto das
entrevistas, pareceu que ao afirmar a influéncia da propaganda eleitoral e da
intuicdo na escolha do voto era uma demonstracido de “pouco saber politico”. Talvez,
por causa disso, os eleitores que afirmaram fazer uso deste mecanismo também
declararam pesquisar o passado do candidato, seu “histérico”, analisar suas
propostas e a viabilidade delas. Muitos, entretanto, acabavam se contradizendo na

entrevista.

Para levantar uma hipétese bem fundamentada sobre este assunto é
necessario um estudo mais aprofundado sobre o tema, o que ndo era objeto de
exploracdo desta pesquisa. Esta foi apenas uma impressao a partir de algumas
entrevistas, devendo-se ter o devido cuidado para salientar apenas como hipétese

inicial.

A crenga na previsibilidade do voto racional (uma vez que sdo expostos
quais sdo os interesses do eleitor) fica dependente de uma espécie de “aprovacgéo”
subjetiva do candidato, devendo este passar pelo filtro da intuicdo do eleitor. Caso
racionalmente, o candidato preencha os requisitos para receber o voto, mas ele nao
seja capaz de convencer a intuicdo desse eleitor, ele pode perder o voto.

Observando os grupos de acordo com o segmento de renda, podem ser
percebidas algumas diferengas. Entre as entrevistadas de baixa escolaridade, o
desinteresse pela politica gera uma desinformagédo sobre os candidatos e sobre
politica. Esse desinteresse parecesse se encaixar com a tese de Alair Silveira (2002)
de que os cidaddos ndo se sentem participantes da democracia. S6 demonstraram
interesse real em votar aqueles que possuiam promessas de emprego, ja tiveram
favores prestados ou estavam trabalhando para alguma candidato durante a
campanha eleitoral, que acabava por ganhar o voto do empregado temporario.

A realidade entre as classes média e alta é diferente em relagdo ao
sentimento de participagdo na democracia. O sentimento de cidadania parece ser
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mais forte, os depoimentos de analisar as ideias e escolher aquela que iria fazer a
diferenca no dia-a-dia daquele eleitor aqui € mais consistente em comparacao aos
entrevistados de renda mais baixa. Porém, ha um contingente maior de pessoas
com empregos publicos que possuem cargos comissionados que votam e/ou fazem
campanha apenas para permanecerem no cargo.

Essa relagcado de descrenga x cobranga é facilmente observavel no cotidiano
dos entrevistados observados em campo. Uma méae de familia com cinco filhos, que
recebe apenas um salario originado do bolsa familia como fonte renda, e o marido
passa o dia fora de casa buscando “bicos” para obter alguma fonte de renda, tem
uma realidade completamente diferente de um funcionario publico que ja poderia ter
se aposentado, reside na beira-mar, recebe mais de 20 mil reais ao més e mora com
a mulher que também gera sua propria fonte de renda. O tempo que esses dois
atores entrevistados possuem de buscar informagdes, seja lendo ou através da
televisdo, através um comentario via internet ou uma nota em um jornal é
completamente diferente. Para a mae pesquisada é uma realidade inimaginavel,
enquanto para o outro eleitor pode ser apenas um passatempo.

A pesquisa mostra que os entrevistados com niveis de renda médio e alto,
que corresponderam também aos que possuem maiores anos de estudo, se
aproximam de um perfil de racionalidade ao buscar analisar o candidato, estudar
suas propostas, porém nao sao os unicos a buscarem decidir o voto desta maneira.
Concomitantemente com essa racionalidade, apresenta-se o uso da intuicdo na
decisdo do voto (ja mencionado anteriormente), como um critério de aprovagao da
decisao tomada racionalmente, compondo assim uma caracteristica nao-racional, o
que faz com que alguns eleitores movimentem-se entre esses dois perfis.

Também foram observado alguns eleitores que declararam votos por
ideologia partidaria, mostrando completa aversdo pelas propostas do partido
tradicionalmente rival. Ao acaso, obteve-se eleitores simpatizantes e filiados tanto do
PSDB quanto do PT, que possuia maior numero de simpatizantes tanto pelo partido
em si, quanto por ser o “partido do Lula”. O PSDB mostra grande aderéncia entre as
classes A e B e poucos membros das classes D e E. Ja o PT mostra aderéncia entre

todas as camadas sécio econbmicas pesquisadas. Foi encontrado também um
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simpatizante do PSOL e um do PV®. Vale ressaltar que muitos eleitores nao
declararam simpatia por qualquer partido.

Entre alguns entrevistados pesquisados que possuem niveis de renda baixo
(mas n&o exclusivamente entre eles), a racionalidade é substituida pela delegagao
do voto. A maioria dos que declararam votar desta forma, afirmam que a pessoa
escolhida para decidirem seus votos (geralmente a mae, nas entrevistas realizadas),
possui mais conhecimento politico ou experiéncia de vida, sabendo decidir melhor e

quem votar.

Nesta pesquisa foi constatado que entre as diferentes classes
socioecondmicas, existem eleitores que se influenciam pela familia para decidirem
seus votos. Isto foi especialmente identificado entre pessoas com maior € menor
poder aquisitivo (classes A e E). Esses eleitores também possuiam diferentes niveis
educacionais, mostrando a priori que o tipo de eleitor investigado n&o é restrito a

uma camada socioecondmica em particular.

Este tipo de decisao esta presente em contextos completamente diversos.
Na maioria dos casos encontrados nesta pesquisa ndo havia sequer um candidato
na familia ou que recebesse o voto de todos tradicionalmente. Identifica-se portanto
que algumas pessoas se deixam influenciar pelas informagdes que circulam dentro
da familia para fazer sua escolha eleitoral, muitas vezes pedindo conselhos em

quem votar.

“‘Antigamente bastava eu me dirigir ao pai da familia e tinha ali
conquistado todos os votos da familia. Agora ndo. Cada
cabega agora pensa por si mesma. Ja ndo ha mais uma
lideranga natural do chefe da familia. Os filhos, todos querem
decidir de forma independente.” (LOPES , 2005)

®PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira
PT — Partido dos Trabalhadores
PSOL — Partido do Socialismo com Liberdade
PV — Partido Verde
39



O relato acima em forma de constatagao foi feito por uma ex-vereadora de
Fortaleza. Ela diz que ocorreu um momento em que o sistema de liderancas
centrado na chefia do pai de familia foi abalado e todos os membros da familia
passaram a agir de maneira independente. Ela afirma que isso ocorreu mais ou
menos no inicio da década de 1980. Mesmo que ndo seja precisamente nesta
década que ocorreu o ponto de ruptura com a antiga ordem tradicional, o certo é que
nessa década ja revela a grande erosdo do sistema de valores de mando e
determinacdo de decisdes, podendo perceber nessa fala o contraste entre um
sistema de voto mais conservador e a chegada de uma nova geragao que buscava

votar de forma independente aos pais.™

A forma de “voto familiar” encontrada entre alguns entrevistados vai na
contramdo da fala da ex-vereadora citada acima, e mostra que a familia ainda
exerce poder hoje, independentemente da classe social, uma vez que foram
encontradas pessoas que acham que nao decidiriam “bem”, e preferem pedir auxilio
a mae (e também a sogra) porque sdo pessoas para os atores entrevistados, que
“sabem mais sobre politica”. Isso foi verificado em jovens que sdo pouco informados
politicamente e ndo se interessam por essa esfera, sendo facilmente convencidos
pelos pais em quem votar, ja que nao se atraem politica e ndo gostam de debater o
assunto .

Nesta esfera, aqueles que delegam o voto a familia ou a algum membro da
mesma por ndo se achar capaz de tomar uma boa decisao eleitoral, pode ser
considerado um eleitor racional, uma vez que o eleitor ao delegar o voto por
desinteresse na politica também mostra racionalidade eleitoral. Este tipo de eleitor
busca diminuir o custo do seu voto, e concede sua decisdo a alguém que confia.

Ja o eleitor que vota em candidatos da familia e/ou pressionado por ela, se
caracteriza como um eleitor tradicional. Seja pela tradicdo de votar em alguém da
familia, em ceder aos pais/parentes, a manutengao do status quo pode vir ndo pela

"As légicas da representagdo politica: O processo de mudanga de liderangas politicas
em Fortaleza. Tese de Doutorado, Valmir Lopes. Fortaleza, 2005. Programa de Pos-
Graduacéo em Sociologia da UFC.
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eleicdo de um candidato, e sim pela homogeneidade na votacdo de todos os
familiares."

Os resultados encontrados na pesquisa mostram eleitores que, embora se
encaixando nos tipos utilizados neste trabalho (Racional, Tradicional e Né&o-
racional), possuem alguns elementos de outros perfis, como o uso da intuigéo,

busca pela manutencao do status quo etc.

5. Dados Socioeconémicos

A tabela abaixo mostra a relacdo entre escolaridade e classes
socioeconémicas dos entrevistados. O contraste entre as cores correspondente
entre cada nivel educacional facilita a percepg¢ao da heterogeneidade encontrada na
pesquisa.

Tabela 6 — Nivel de escolaridade dos eleitores pesquisados

K Pés-graduacdo
K Superior Completo
Superior Incompleto
Classe D/E - S J & Ensino Médio

Ensino médio Incompleto

Classe C il o ‘ Ensino Fundamental
Fundamental Il incompleto
Classe A/B ———— J Fundamental [ incompleto
Nao Respondeu
0 5 10 15 20

Fonte: Pesquisa de campo realizada pela autora

Os dados encontrados comprovam as afirmacdes da literatura existente.
Das pessoas entrevistadas identificadas como classe A\B, apenas uma possuia o
ensino médio completo. Os demais eleitores encontrados possuiam maior nivel de

escolaridade.

11Dados de uma entrevista informal extra, de duas entrevistas abertas realizadas
sobre a influéncia familiar na decisao do voto.
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Ja os atores pertencentes a classe C apresentaram niveis de escolaridade
heterogéneo. Os maiores indices de estudo estado entre aqueles que completaram o
nivel superior.

Entre a denominada classe D\E, nenhum entrevistado possui ensino
superior ou ingressou em alguma instituicdo de nivel superior. Quatro dos quinze
entrevistados possuem o ensino meédio, sendo este o maior nivel de escolaridade
encontrado entre estes entrevistados. Desta classe, cinco dos entrevistados
possuem o ensino médio incompleto e um deles n&o respondeu a essa pergunta.

Percebe-se aqui uma correlacdo entre o nivel de renda e o nivel
educacional. A pesquisa se Alair Silveira (2002) e Souza e Lamounier (2010)
também apontam indicativos semelhantes.

Souza e Lamounier (2010) mostram que os membros que ascendem a
classe C investem em educacgao para si e para os filhos, procurando, ndo sair do

novo patamar social adquirido.

5.1 Melhoria de vida

Esta pesquisa mostrou que, os maiores niveis de escolaridade detém os
maiores niveis de renda, e que ha uma camada da populagcdo que esta tendo maior
acesso a um crescente nivel educacional (seja por planos governamentais como
bolsas de incentivo a conclusdo do ensino meédio, criagdo de vagas através do
Prouni ou do bolsa escola). Muitos dos entrevistados tiveram melhora no nivel de
renda.

Nesta pesquisa, foi questionado se houve melhora de vida nos ultimos cinco
anos, e o que havia se modificado na vida dessas pessoas.
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Tabela 7 — Condicao de vida nos ultimos 5 anos

16
14 o
12
10 B NS/NR
3 mesmo jeito
®ndo
6
Hsim
4
2
0
classes A/B classe C classe D/E

Fonte: Pesquisa de campo realizada pela autora

Muitos entrevistados, em especial os com menor poder aquisitivo,
declararam que, nos ultimos cinco anos tiveram acesso ao consumo, havendo
depoimentos como “ndo se podia comprar nada antigamente” . A independéncia
financeira deu acesso a independéncia pessoal. Uma pessoa entrevistada revelou
que esta mais independente pois esta “livre do marido”, e esta foi sua grande
melhora durante os ultimos cinco anos.

Assim, pode-se inferir que a melhoria de alguns atores socialmente deu-se
de forma mais subjetiva que apenas inserir-se no mercado consumidor ou ampliar
sua participacao nele. A independéncia, condi¢cbes de trabalho, ver mais o lado da
dona de casa, lazer, entre outros itens citados entre os atores pesquisados foi mais
forte do que apenas “conseguir mais dinheiro”, por exemplo. Entre os entrevistados
de classe classes A/B, tem-se 0 exemplo de um dos entrevistados que destacou que
sua vida melhorou com a baixa do dolar, que facilitava as condigdes de turismo no

exterior.

43



CONCLUSOES

A renda nao se sustentou como o fator determinante no perfil de decisdo do
voto, de acordo com as entrevistas colhidas em campo. A renda se mostrou como o
fator que interfere no voto através de mecanismos que ela é capaz de proporcionar,
especialmente a longo prazo, como a educacdo. Sdo estes os fatores (de
empregabilidade do dinheiro) que demonstram fazer maior diferenca na decisdo do
eleitoral (do que o montante da renda familiar em si).

Um eleitor que nao tem condi¢des financeiras para manter a familia, em
muitos casos nem a si, possui pouco tempo para se informar das noticias
corriqueiras e das plataformas de debates politicos. Soma-se a isso que esta é a
camada da populagdo com baixa escolaridade. Este eleitor ndo possui sequer tempo
para ter a possibilidade de escolha para obter informacgdes eleitorais ou nao.

Ja os eleitores com maior renda, que possuem acesso a formagao escolar, e
possuem tempo para ver/ler jornais, debater temas diarios e assuntos politicos.
Quando nao o fazem, em geral, € uma opgédo em nao fazé-lo.

O tempo para refletir em quem vai votar, analisar plataformas de diversos
candidatos e até o interesse por esses assuntos, possui relagdo com a alta
escolaridade. Esta, geralmente, necessita de escola, alimentagéo, saude, lazer etc.

Esses itens ndo sdo comumente encontrados nas familias de classe D e E e
estdo sendo gradativamente alcangados pelas familias da classe C. No entanto, em
virtude dos critérios da classificacdo que a classe C possui, ela se torna bastante
abrangente, logo alguns de seus membros tém acesso a servigos que outros da
mesma classe o percebem como luxo.

Alguns membros de classes A/B que eventualmente se encontrem privados
de dinheiro, como alguém desempregado em casa, por exemplo, muitas vezes
sabem se utilizar se formas de lazer e educagdo que empreguem menos custo. A
educagcdo como membro equivalente a classe A/B é recebida, mesmo que
eventualmente a familia tenha que economizar seus gastos.

Algumas coisas que sao interessante de serem exploradas posteriormente ja
foram citadas durante o trabalho. Seria valido aprofundar a discussao sobre a
credibilidade do voto completamente racional, uma vez que, nas pesquisas lidas,
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bem como na realizada para este trabalho, o mecanismo do voto racional parece
nao funcionar como é contemplado nas teorias sobre 0 mesmo.

A questdo da delegagdo do voto para alguns membros da familia parece
carente de estudos recentes. A bibliografia estudada aponta o voto tradicional, mas
apenas Alair Silveira (2002) trata brevemente sobre o mesmo assunto. Com
informacdes obtidas neste trabalho, pretende-se a realizagao de estudos sobre essa
tematica.

Fortaleza foi o recorte do que era possivel de ser minimamente pesquisado
nesta monografia. Porém, € necessario que esta tematica seja aprofundada e seus
estudos expandidos, com mais pesquisa de campo, podendo assim gerar ndo so
dados qualitativos como quantitativos.
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ANEXO
MODELO DO QUESTIONARIO APLICADO NA PESQUISA
Questionario
Data_ /| No

Essa € uma pesquisa realizada através da UFC para analisar o eleitor de Fortaleza,
para fins de estudo. A pesquisa ndo tem nenhuma relagdo com qualquer partido,
candidato, sindicato ong ou movimento social. Seus dados serdo resguardados e

sua identidade mantida sob sigilo.

Questoes referents a identificagao da pessoa

Nome:

Sexo: () masculino ( ) feminino Idade:
Local onde vota (Domicilio Eleitoral)

Religiao e participagao politica
2.Vocé tem religiao? ( )Sim ( )N&o [se sim] Qual?

3.Vocé considera a religido do candidato um critério importante para a escolha
eleitoral do candidato? ( )sim ( )ndo ( )NS|NR

4.0 que vocé acha da participagao de pessoas das igrejas na politica?

5.Em algum momento vocé participou de algum modo da politica?
[se sim] Como foi sua participacdo? Porque participou?
()sim ( )n&o( )NS|NR

6.Em época de elei¢cdes, vocé costuma converser sobre politica com amigos,
colegas de trabalho ou familiares? [se sim] Quem? ( )sim ( )ndo ( )NS|NR
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7.Vocé costuma, nas elei¢cbes participar em campanha de alguma forma (participar
de reunides, colar cartazes, plasticos, distribuir propaganda, doar dinheiro para
campanha)? [se sim] Como?

()sim ( )n&o ( )NSINR

Preferénciaspoliticas e partidarias

8.Vocé tem simpatia por algum partido? [se sim] Qual?
()sim ( )n&o ( )NS|NR
9.[se positivo] Vocé é filiado a algum partido politico?
[Caso sim] Qual? ( )sim ( )ndo ( )NS|NR

10.Vocé lembra em que candidato e/ou partido vocé votou nas ultimas eleicbes?
(Governador, Deputado Estadual, Deputado Federal, Senador e Presidente)

11.0 que vocé espera do candidato em que vocé vota?

Como se escolhe um candidato

12.Como é que vocé faz pra escolher o candidato?

13.Qual a caracteristica mais importante que um politico deveria ter?

14.Vocé procura saber se o candidato é ficha limpa?
()sim ( )n&o ( )NS|NR
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15.Vocé ja votou em um candidato porque achava que ele iria ganhar as elei¢gdes?
()sim ( )n&o ( )NS|NR

16.Vocé conhece alguém que ja votou ou vocé ja votou em troca de algum beneficio
como ajuda financeira, emprego, atendimento meédico, remédios, vaga em escola,
etc ?

() o[a] proprio[a] ( ) conhece alguém  ( )néo ( JNS|NR

16.2. [Se alguém] quem?

17.Vocé ja deixou de votar no seu candidato preferido (ou partido) para votar em
outro com mais chances de derrotar um candidato que vocé pensava ser pior?
()sim ( )n&o ( )NS|NR

18.[se sim] Quem e quando? (em que situagao)

19.Como vocé decide em quem vai votar?

Informagoes sobre o mundo da politica

20.Vocé costuma acompanhar noticiarios sobre politica nos jornais, radio, TV e
internet?

()sim ( )n&o ( )NSINR

21.Vocé acha que os politicos sdo confiaveis?

()sim ()ndo ( )NS|NR Porque?

22.[Se sim] O que leva vocé a confiar em um politico?

23.[Se nao] O que leva vocé a nao confiar em um politico?

24 Vocé ja votou em alguma eleigao para ajudar um amigo, parente ou conhecido?

25.Quais interesses vocé leva em conta ao decidir o seu voto?

50



26. O debate eleitoral ajuda na escolha do seu candidato?

27.Vocé ja levou em conta o resultado de uma pesquisa eleitoral para decider seu
voto?
()sim ( )n&o ( )NSINR [se sim] Como?

Politico Ideal
28.Vocé acha que alguma coisa deveria mudar no trabalho dos politicos?

()sim ( )n&o ( )NS|NR

[se sim] O que deveria mudar ?

Classe Social

29.Como vocé acha que vive as pessoas que tem uma renda parecida com a sua?

30. Vocé acha que a sua condi¢cao de vida melhorou nos ultimos 5 anos?
()sim ()n&o ( )NS|NR
31.[se sim] O que melhorou?

Renda:

Estado Civil:
Mora com quem:
Filhos:

Bairro em que mora:

Escolaridade:

Profissao:

( ) carteira assinada (emprego formal)
( ) possui préprionegocio
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( ) emprego informal
( ) desempregado(a)
( ) outro

32.Quanto vocé recebe por més?

33.Além do seu salario, vocé tem outras fontes de renda? [se sim] Quais?
() sim ()n&o ( )NSINR

34. Qual a renda total da familia|da sua casa?
( INS|NR

5.Vocé ou alguém da sua casa recebe algum tipo de ajuda financeira do governo,

como o bolsa familia?

( )sim  ( )néo  ( )recebia, mas nao recebe mais ( )NS|NR [se sim]
Qual?
Contato: (n&o obrigatorio)
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