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RESUMO

Fortaleza possui peculiaridades sociais ligadas ao espago da cidade. Atualmente, v€ suas
ruas esvaziando-se. Nesse contexto, o bairro Cidade 2000 parece uma “ilha social”, os
moradores usam efetivamente seu espaco publico cotidianamente. O objetivo dessa
pesquisa foi analisar o que qualifica o bairro a partir do olhar do morador, e qual a
percepcao sobre o bairro como parte integrante da cidade. Foi realizada uma Associacao
Livre de Palavras com 100 moradores, em seguida, uma Andlise de Conteudo ¢ uma
Andlise de Similitude. Como resultado, avaliou-se que os moradores do local sdo
possuidores de fortes vinculos socioespaciais. Apropriaram-se € assumiram o bairro como
constituinte das suas subjetividades. Percebem uma imagem estereotipada que nao ¢
suficiente para transpor os fortes lagos identitarios. A realizagdo dessa pesquisa traz a luz o
poder que a arquitetura tem em contribuir para a formagao de vinculos pessoas-ambientes,
assim como para propiciar vida ao espaco urbano.

Palavras-chaves: Identidade social urbana. Cidade 2000. Vinculo ao lugar.



ABSTRACT

Fortaleza has some social peculiarities related to the city's space. Lately, it has seen its
streets becoming empty. In this context, the Cidade 2000 neighborhood looks like a "social
island", since its residents effectively use their public space on a daily basis. The objective
of this research was to analyze what qualifies the neighborhood based on the resident's
point of view, and what is their perception about the neighborhood as an integral part of
the city. A Free Word Association research was held with 100 residents, followed by
Content Analysis and Similitude Analysis. As a result, it was verified that the residents of
the place have strong socio-spatial links. They have appropriated and assumed the
neighborhood as a constituent of their subjectivities. They perceive a stereotyped image of
the neighborhood that is however not enough to overcome their strong ties of identity with
their living place. This research brings to light the power that architecture has in
contributing to the formation of people-environment bonds, as well as to provide life to the
urban space.

Keywords: Urban social identity. Cidade 2000. Place attachment.
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1 O PRIMEIRO OLHAR

Durante o curso de graduacao em arquitetura, tive a oportunidade de observar que
as cidades se comportam como organismos vivos. Os espagos crescem € se movimentam,
alimentados pelos fluxos provenientes das pessoas em seu cotidiano.

No entanto, espagos urbanos também podem adoecer. Uma forma simples de
compreender essa possibilidade ¢ visualizando um terreno abandonado. Rapidamente, o
local acumula lixo, entulho e ¢ associado a inseguranca e¢ a criminalidade. Um terreno
nunca ¢ abandonado somente em sua forma fisica, o é também em seu ambito social.

Qualquer cidade ¢ composta de diversos aspectos — social, fisico, econdmico,
politico, historico e cultural — sendo, também, fundamentalmente constituida por seus
habitantes. E com eles que esta intimamente relacionada sua satde enquanto organismo.
Quando um espago urbano tem seu fluxo de pessoas interrompido, perde sentido e vida.
Torna-se um ponto escuro apartado do restante da cidade.

Os espacos que a Arquitetura se dedica a projetar ndo sdo vazios, isolados do
mundo. Sao habitados por pessoas. Sendo assim, como planejar espagos sadios para
aqueles que habitam na cidade? Na busca de compreender como melhorar nossas
habilidades em projetar espacos urbanos, precisamos igualmente compreender como as
pessoas se inter-relacionam nesses espagos € com esses espagos.

Nesse processo, um intercdmbio de conhecimentos entre a Arquitetura e a
Psicologia Ambiental tem posicdo fundamental. Como bem disseram Elali e Peluso
(2011), a realidade ¢ muito complexa para ser entendida de forma fragmentada. Sem a
cooperacao entre as diferentes areas do conhecimento, arrisca-se perder tanto a nogao de

totalidade como a compreensao de outras visdes sobre os nossos objetos de estudo.
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A Psicologia Ambiental ¢ definida por Giinther, Pinheiro e Guzzo (2014) como
area do conhecimento que busca compreender as inter-relagdes das pessoas com seus
ambientes, interessando-se tanto pelos efeitos dos ambientes nas pessoas, quanto na
maneira como elas percebem e atuam sobre o ambiente. E também considerada como a
psicologia do espaco.

Estruturando-se como um campo de estudo reconhecidamente interdisciplinar, a
Psicologia Ambiental aproxima dareas como Arquitetura, Geografia, Antropologia,
Sociologia, Psicologia, entre outras. Centra-se em um objeto de estudo, e ndo numa area
especifica de conhecimento (Elali, 1997). Estuda as inter-relagdes - e ndo somente as
relagdes — entre a pessoa € o seu ambiente, seja ele fisico ou social (Moser, 1998), natural
ou construido, objetivo ou subjetivo, considerando também os aspectos econdmicos,
politicos, culturais e historicos.

A Arquitetura e o Urbanismo foram os primeiros campos influenciadores da
Psicologia Ambiental. Interessaram-se pela acdo dos espagos construidos sobre o
comportamento humano, questionando o “egocentrismo” dos arquitetos e a funcionalidade
dos pressupostos arquitetonicos utilizados (Pinheiro, 1997).

Projetos urbanos e arquitetonicos poderiam ser conduzidos com a colaboraciao de
psicologos ambientais, porém muitas vezes ndo o sao devido ao fato de os arquitetos e
urbanistas ndo conhecerem o campo de atuacao da Psicologia Ambiental (Ornstein, 2005).
Elali (1997) enfatiza que o estudo do ambiente ¢ um /ocus privilegiado para geracao de
conhecimento. A Arquitetura ndo deve ser encarada como area cliente da Psicologia, mas
como parceira. A realizagdo de trabalhos conjuntos possibilita uma real ampliagdo dos
conhecimentos ambientais, representando uma melhoria no bem-estar social (Elali, 2002).
A colaboracao entre diversas disciplinas comprometidas com a relagdo pessoa-ambiente

pode garantir solugdes eficientes para questdes ambientais (Moser, 2005).
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Hall (2005) nos mostrou que as experiéncias das pessoas sdo perpassadas por um
conjunto de filtros sensoriais. Os diferentes ambientes arquitetonicos e urbanos que as
pessoas criam sdo expressoes de percepgdes singulares, influenciadas pela cultura na qual
a pessoa estad inserida. O autor aponta ser um erro agir como se os homens fossem uma
coisa e suas casas, cidades, tecnologias ou seus idiomas fossem algo diferente. A pessoa e
suas extensOes constituem um sistema inter-relacionado. A Arquitetura ¢ o Urbanismo
devem ter seus projetos baseados em uma compreensao das necessidades dos diferentes
grupos de pessoas que habitam as cidades.

Atualmente, as dinamicas culturais tidas como modernas estimulam o rompimento
dos lagos fisicos e simbolicos com o espago da cidade, e influenciam, consequentemente,
as identidades das pessoas. Para os profissionais de arquitetura, sdao relevantes
questionamentos sobre que tipos de casas e cidades estdo sendo construidas. Quais fatores
sao considerados relevantes na hora de projetar? Para quais pessoas estdo sendo pensados
esses espagos? Finalmente, sdo projetos que atendem a - complexa - realidade em questao?

Sera que o espago construido pode contribuir para as significagdes das pessoas e
para a geracao de bem-estar? As visdes reducionistas e funcionalistas sobre os espacos
construidos, como apontadas por Stolkos (1990), que limitam os ambientes as suas
dimensdes fisicas, ainda parecem corresponder ao mercado de producdo de Arquitetura no
momento presente. Estudos como de Evans e Mc Coy (1998) ja apontavam que ha pouca
compreensdo do papel do Arquiteto e do impacto negativo que tem um projeto na saude
fisica e mental das pessoas. Um profissional deve considerar bem mais do que as
dimensdes de moradia e de circulagdio ao projetar uma cidade (Gehl, 2014). O
compromisso com a resolucao das questdes subjetivas também deve ser ponto de partida
para os arquitetos. Esses sdo aspectos que realmente afetam aqueles que experienciam um

lugar cotidianamente.
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A realidade a nossa volta faz parte da nossa existéncia. Sendo assim, o interesse em
pesquisar os lagos identitarios das pessoas com o espago da cidade advém da importancia
desses lacos para a qualificacao da vida urbana e para o aperfeicoamento de uma pratica
profissional capaz de ser correspondente com essa realidade.

Esta dissertacao intitula-se Imagem e Identidade Social Urbana: um estudo no
bairro Cidade 2000 em Fortaleza. Tem por objetivo analisar o que qualifica o espago
urbano de um bairro a partir do olhar do morador, e qual a sua percepgao sobre o bairro
como parte integrante do ambiente da cidade. Abordara o conceito de Identidade Social
Urbana de Valera e Pol (1994, 2014) como aspecto fundamental para qualificar um espaco
urbano.

No capitulo que segue, veremos a fundamentacdo tedrica que ¢ utilizada na
problematizacao e analise do objeto de estudo. Em seguida, no capitulo 3, sera apresentado
o contexto urbano de Fortaleza ¢ o bairro Cidade 2000, assim como a articulagdo da
problematizacao da pesquisa. No capitulo 4, sdo tracados os objetivos da pesquisa. No
capitulo 5, apresentam-se o percurso metodolédgico utilizado, o instrumento da pesquisa € o
método de analise de dados. Nos capitulos 6 serd apresentado os resultados das andlises
realizadas na coleta de dados. No capitulo 7, apresenta-se uma discussao sobre as analises.
Por fim, no capitulo de Consideragoes finais, sera realizada uma reflexao sobre a discussao
da analise e dos aspectos inicialmente abordados quando da articulagdo da problematica,

assim como sugestoes de possiveis novos estudos.
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2 DO ESPACO AO LUGAR DE IDENTIFICACAO

Neste capitulo, abordaremos os principais conceitos da fundamentacdo tedrica

utilizada na anélise e discussao de dados realizada nessa pesquisa.

2.1 Espaco

Nao ¢ possivel alguém habitar ou existir no “nada”. Podemos facilmente observar
que estamos, sempre ¢ integralmente, inseridos em algum espago fisico. Nao somos
capazes de separarmo-nos do ambiente que nos rodeia.

Alguns autores (Ittelson, Proshansky, Rivlin, & Winkel, 1974; Rivlin, 2003;
Campos-de-Carvalho, Cavalcante &, Nobrega, 2011) apontam que, para a Psicologia
Ambiental, o ambiente ¢ composto pelo espago fisico, natural ou construido, sendo ele
indissociavel dos aspectos econdmicos, politicos, histdricos e sociais nos quais esta
inserido. Tudo o que estiver presente em um determinado ambiente ¢ parte que o compoe
e, dessa forma, as pessoas também sdo ambientes. Constitui-se uma unidade integral.
Qualquer influéncia ou alteragdao sobre algum dos aspectos resultard em uma influéncia
sobre os demais.

Conscientes ou nao, nos estamos invariavelmente envolvidos em transacdes
espaciais (Pinheiro & Elali, 2001), relacionamo-nos com as pessoas nos espagos em que
habitamos enquanto estabelecemos relagcdes com esses espacos — que condicionam e sao
condicionados pelas as nossas relagdes interpessoais simultaneamente. Essas relagdes
espaciais transparecem significados.

E comum os arquitetos ndo centrarem atengdo na importante influéncia do entorno

fisico na subjetividade dos individuos e na formacao de grupos e comunidades. No
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entanto, os problemas que a Arquitetura e o Urbanismo tém que abordar ndo pertencem
somente a Arquitetura em si. O ambiente construido possui inimeras questoes subjetivas
de grande importancia que ndo podem ser ignoradas.

Em seu estudo, Bomfim (2010) nos mostra que os afetos sao orientadores da
percepgao e propiciam o encontro das pessoas com o espago da cidade. Para que uma
cidade funcione de forma saudavel, deve possibilitar a socializacao e a formagao de lacos
afetivos e vinculos identitarios. Nao pode ter seu meio urbano e espagos publicos evitados
pelos seus habitantes.

O espaco publico ¢ a base estrutural de uma cidade e assume significados afetivos
(Bomfim, 2010). Ele determina as relagdes sociais, como também o entorno, a qualidade
ambiental e a imagem da cidade (Bomfim, 2010; Lynch, 2014). O espago urbano da cidade
somente ¢ publico quando ¢ de uso coletivo e oferece oportunidades de integracao social e
urbana. Esse espago caracteriza-se pela presenca do estranho. E onde se propiciam
possibilidades de encontros entre pessoas, identidades e grupos sociais. Em cada cidade
ndo ha uma unica identidade, as cidades incluem identidade diversas que se cruzam. As
identidades coletivas se constroem no espaco publico, onde somos um e muitos de uma so

VEZ.

2.2 Identidade Social Urbana

E premissa fundamental das nossas inter-relagdes a necessidade de nos
identificarmos perante outros, assim como identificarmos os outros. Com grande
probabilidade, ao conhecermos uma nova pessoa, iremos nos interessar em saber onde ela
mora, que lugares frequenta ou em que cidade nasceu. Apenas com essa informagao,

somos capazes de construir uma ideia inicial a respeito de alguém, tais como: tragos de
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personalidade, modo de vida, costumes sociais ou deduzirmos seu contexto
socioecondmico.

Isso ocorre devido ao espaco fisico ser caracterizado por um conjunto de
significados concebidos a partir de nossas experiéncias pessoais. Esses significados sao
qualificadores de um ambiente sociofisico (Valera, 2014). Experienciamos nao somente a
realidade fisica dos lugares, como também os significados sociais e as crencas associadas
ao lugar pelas pessoas (Proshansky, Fabian, & Kaminoff, 1983; Mourdao & Cavalcante,
2011).

O ato de atribuir significado aos espagos os converte em “nossos”. Quando nos
apropriamos de um espago pela vivéncia, transformamo-nos em um lugar pleno de
significado, que ¢ prolongamento de ndés mesmos (Pol, 1996; Moreno & Pol, 1999;
Cavalcante & Elias, 2011). Ao apropriar-se de um local, a pessoa transforma o entorno
deixando suas impressdes e atribuindo-lhe valor simbdlico, ao mesmo tempo em que
incorpora determinados afetos, sentimentos e condutas relacionadas com o espago. Dessa
maneira, esse processo de apropriacao espacial funciona como um didlogo bidirecional.

Temos necessidade de nos relacionarmos, de nos apropriarmos € de nos sentirmos
bem em nossos lugares. O componente afetivo e emocional ¢ fundamental para o
desenvolvimento do bem-estar psicoldgico (Valera, 2014). Sao os afetos que transformam
os espagos genéricos em lugares significativos (Tuan, 2013).

Sentimo-nos seguros e felizes nos locais que consideramos nossos. Identificamo-
nos e reconhecemo-nos neles, defendemo-nos quando os supomos ameagados e sentimo-
nos unidos a outros que também compartilham dos nossos sentimentos. Essas cogni¢des
resultam em parte fundamental da propria definigdo do individuo como pessoa
(Proshansky, 1978; Proshansky et al., 1983; Mourdao & Cavalcante, 2011), sendo o

processo de apropriacao fundamental na identificagdo com o espaco urbano e na formagao
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de uma Identidade Social Urbana (Valera & Pol, 1994; Mourdao & Bomfim, 2011; Valera,
2014).

A formagdo e o desenvolvimento de um vinculo afetivo pessoa-ambiente sdao
processos continuos que se desenvolvem gradualmente e variam de intensidade ao longo
da vida, mudando sua importancia na hierarquia afetiva da pessoa (Speller, 2005; Elali &
Medeiros, 2011). Sao também bases fundamentais no desenvolvimento do bem-estar
psicoldgico e psicossocial de uma pessoa (Valera, 2014). Nos tendemos a formar vinculos
identitarios com nossos espagos significativos (Proshansky, 1978; Proshansky et al., 1983).

Segundo Proshansky (1978) e Proshansky et al. (1983), esses vinculos sdo
especialmente fortes com relacdo aos lugares onde vivemos nosso cotidiano. Os cenarios
fisicos em que uma pessoa se desenvolve possuem um papel tdo importante quanto o das
outras pessoas na configuracdo da autoidentidade, sdo palcos e atores nas nossas vidas,
contribuindo para nosso desenvolvimento como pessoa.

O conceito de Place Identity (Identidade de Lugar), desenvolvido pelo o autor, €
apresentado como uma subestrutura do self. Ele afirma que a autoconsciéncia subjetiva de
uma pessoa também se define pelo relacionamento dela com os diversos cendrios fisicos
que estruturam a sua vida cotidiana - tais como a casa, o local de trabalho ou a escola - ¢
com os quais estabelece vinculos afetivos e de pertenca.

Porém, ndo nos identificamos somente com esses espacos fisicos presentes no
nosso cotidiano intimo. Os espacos urbanos também podem ser formadores de vinculos
afetivos e identitarios. Partindo dessa percepcao, Lalli (1992) desenvolveu o conceito de
Urban Identity (Identidade Urbana), cuja formagdao fundamenta-se em processos de
categorizagao semelhantes ao da Identidade Social.

A Identidade Social, como trazida por Tajfel (1982), constitui-se do sentir-se

pertencente a determinado grupo social. Esse processo implica na acentuacao da percepgao
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de semelhangas de uma pessoa com o proprio grupo, ¢ de diferencas desse grupo em
relacdo a outros. Posteriormente, Turner (1990) define grupo social como aquele conjunto
de pessoas que percebem a si mesmas como membros de uma determinada categoria social
e que, portanto, sdo capazes de diferenciar-se de outras pessoas com base nas dimensdes
associadas a essa categoria. Assim, a configuragdo da Identidade Social de um grupo ¢
dada pela percepgao de semelhangas em um endogrupo e pela percepcao de diferengas do
endogrupo com relagdo ao exogrupo, com base em determinadas dimensdes categoriais. E
ainda uma perspectiva comparativa € cambiante, pois 0 que categoriza uma pessoa como
parte de um grupo pode mudar a depender do olhar lancado.

Dessa forma, a Identidade Urbana de Lalli (1992) define que pertencer a
determinado grupo social implica em sentir-se pertencente a espacos urbanos significativos
para esse grupo - bairro, vila, cidade etc. Indo além, a Identidade Urbana proposta por Lalli
cumpre também com outra funcdo fundamental: permite que as pessoas assumam e
internalizem caracteristicas associadas a certa personalidade tipica baseada na imagem que
um lugar possui.

Valera e Pol (1994) e Valera (2014) propdem, entdo, o conceito de Identidade
Social Urbana como ponto de encontro entre a teoria de Identidade de Lugar (Proshansky,
1978; Proshansky et al., 1983), a teoria da Categorizagao Social (Tajfel, 1982; Turner,
1990) e a teoria de Identidade Urbana (Lalli, 1992). Na formacao de uma Identidade Social
Urbana, a categorizacdo tem como base o proprio espaco urbano. Permite as pessoas
sentirem-se pertencentes a um determinado grupo social, pois tal se localiza em um
entorno urbano significativo. As pessoas percebem-se como iguais na medida em que se
identificam com os espagos onde estdo localizadas. Esse pertencimento gera um conjunto
de atribui¢des internas (dentro do préprio endogrupo) e atribuigdes externas (do exogrupo

com relacdo ao endogrupo) que definem as pessoas contidas nessa identidade. Igualmente,
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as pessoas percebem-se diferentes de outros grupos sociais que ocupam outros espacos
urbanos.

Os autores afirmam que inumeras podem ser as dimensdes categoriais que
significam uma Identidade Social Urbana. Por exemplo, citam as seguintes dimensoes: a
dimensdo territorial, que aborda os limites fisicos da area em questdo; a dimensao
temporal, que diz respeito a historia das inter-relagdes socioambientais do lugar; a
dimensao psicossocial, que caracteriza o estilo de vida e os costumes do lugar; a dimensao
de conduta, que caracteriza as praticas sociais do grupo pertencente ao espago urbano; ¢ a
dimensao social, que diz respeito a percepcao de homogeneidade social. A categorizacao
ndo precisa limitar-se a uma dimensao, podendo ocorrer com base em varias dimensdes
simultaneamente.

De acordo com Valera e Pol (1994) e Valera (2014), os processos de apropriagao
do espago e de vinculacao ao lugar sao subjacentes a formacao de uma Identidade Social
Urbana. Por fim, afirmam que determinados espagos podem facilitar os processos de

identificacdo social urbana, transformando-se em simbolos de identidade para um grupo.

2.3 Entorno Residencial

Corroborando com o conceito de Identidade Social Urbana, Amerigo (2000) aponta
que o entorno residencial prové o individuo de significado e identidade. Para a autora, o
entorno residencial abrange a habitagdo juntamente com o espago fisico e social no qual o
sujeito se localiza e realiza grande parte de suas atividades cotidianas.

Se considerarmos um entorno residencial como um bairro, precisamos entender o
que caracteriza um bairro. Em seu estudo, Diez, Lacruz, Gascon e Jiménez (1996) apontam

as trés abordagens mais comum:
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A) Bairro como unidade administrativa — diz respeito a divisdo estabelecida pelas
institui¢des politico-administrativas;

B) Bairro como vizinhanga - diz respeito as relagdes sociais que se estabeleceram
entre os moradores do local. Geralmente se manifesta entre moradores cujas residéncias se
encontram proximas. Uma vizinhanga atua como grupo de referéncia no processo de
formacao da identidade.

C) Bairro como comunidade — ¢ definido pelo sentimento de pertencimento. Dentro
de uma vizinhanga pode haver uma comunidade, mas uma vizinhanca ndo ¢
necessariamente uma comunidade. A comunidade é um tecido de relagdes sociais, nao
somente um aglomerado de pessoas.

De acordo com Amerigo (2000), a proximidade fisica entre vizinhos conduz a
consequéncias sociais favoraveis, como o desenvolvimento do sentimento de comunidade.
Uma relagdo continua e consistente, mantida pela pessoa com seu ambiente fisico e social,
constréi e alimenta a percepcao de se sentir parte. O sentimento de comunidade se baseia
na vinculacdo de um grupo de pessoas a um espaco comum, consolidando uma
identificacao (Diez et al., 1996).

Em seus estudos sobre as cidades, Jacobs (2009) também nos mostrou que a
familiaridade desenvolvida na relagao das pessoas com a cidade e os consequentes lagos de
vizinhanga sao fundamentais para a vida do ambiente urbano. Uma interagdao continuada
entre pessoas que estao fisicamente proximas, construida diariamente pelo olhar, estimula
a interacao entre elas e a formagao de grupos.

Com base na teoria apresentada, o espaco urbano estudado, o contexto geral da
cidade em que se insere, bem como a articulacdo da problematica da pesquisa serdao

apresentados no capitulo seguinte.
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3 O LOCAL EM ESTUDO: BAIRRO CIDADE 2000, EM FORTALEZA-CE

Neste capitulo, inicialmente apresentaremos consideragdes sobre o contexto
histérico e urbano da cidade de Fortaleza, apreciada como ambiente global da pesquisa.
Em seguida, faremos uma contextualizagdao historica e social do bairro Cidade 2000

(endogrupo) em Fortaleza (exogrupo).

3.1 Fortaleza

Fundada em 13 de abril de 1726, atualmente Fortaleza possui 314,93km? de area e
mais de 2,5 milhdes de habitantes (estimados em 2015), com uma densidade demografica
de 7.786,44 hab./km? (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica [IBGE], 2016).

Dantas, Silva, Costa e Souza (2009) contam que, até o final do séc. XVIII,
Fortaleza era uma pequena vila que tinha apenas o papel de capital administrativa do
Ceara. No inicio, seu desenho urbano acompanhava as tortuosidades do riacho Pajeu, e
tinha como fung¢do interconectar a capital com cidades do interior que eram possuidoras de
maior expressao econdmica - Aracati, Ico e Sobral.

Os autores relatam que Fortaleza ainda era vila quando o Tenente-Coronel
Engenheiro Antonio José da Silva Paulet propds o tracado urbano xadrez que hoje
predomina na cidade. Quando elevada a categoria de cidade, seu crescimento orientou-se
para a Zona Oeste. Nessa €poca, areas proximas ao mar e ao litoral ndo eram valorizadas
pelas elites. No bairro Jacarecanga se concentravam as familias influentes no cenario
politico e econdmico da cidade.

Ainda de acordo com os autores, Fortaleza se tornou o grande centro econdmico do

Estado no inicio do séc. XX. Na década de 1930, com as grandes secas e o declinio da
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agricultura, teve inicio o fluxo migratorio. Surgiram entdo as primeiras favelas (Pirambu,
Cercado do Z¢ Padre e Mucuripe), localizadas na faixa litoranea e dunas. Fugindo do
crescimento das favelas, a populagdo de alto poder aquisitivo comecgou a transferir-se da
Jacarecanga para a Aldeota, bairro na zona Leste da cidade. Na década de 1950, houve
novo processo migratorio devido as secas e o nimero de favelas cresceu nas zonas Oeste €
Sul — areas entdo ndo urbanizadas e sem infraestrutura.

Em seu estudo, Queiroz (2000/2001) apontou que o processo de ocupagdo do
espago urbano de Fortaleza revela uma formagdo de manchas urbanas (termo utilizado
pelo autor) prioritariamente ocupadas pela elite economica. A disparidade social ¢ refletida
em territorios, e divide a cidade em duas zonas: Leste e Oeste.

Esse ¢ o inicio do processo de segregagdo espacial associado a segregacao
econOmica e social que vemos na cidade: o lado Leste da cidade ainda ¢ considerado area

nobre, e 0 lado Oeste ¢ comumente associado a baixa condi¢cao economica e social.

3.2 O bairro Cidade 2000

Projetada pelo arquiteto Rogério Froes em 1972, no inicio, a Cidade 2000 era um
conjunto habitacional que fazia parte do bairro Papicu. Foi construida no antigo Sitio
Coco, de propriedade da familia de Antonio Diogo, uma regido semirrural e sem
infraestrutura, limitada a Leste pela linha férrea, ao Sul, pelo Rio Cocd e ao Norte e
Nordeste pelo Oceano Atlantico.

Foi construida com objetivo de oferecer moradia para pessoas que trabalhavam no
Centro e na Aldeota. Localizava-se isolada da malha viaria bésica da cidade. Somente em

1976 foi prolongada a Avenida Santos Dumont, que dava acesso ao conjunto Cidade 2000.
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Atualmente, o bairro Cidade 2000 localiza-se entre os bairros Papicu, Coc6é e Dunas

(Figura 1).

Figura 1 - Mapa de Localizacio Urbana

| GUARARAPES .

Fonte: Google Earth (2015) [modificado pela autora].

A criagdo oficial do bairro deu-se com a publicagdo do Decreto Legislativo 382, de
1° de julho de 2009, publicado no Diério Oficial do Municipio de 2 de setembro de 2009.
O decreto estabeleceu como limites da Cidade 2000: ao norte, a Rua Coronel Nogueira
Paes (hoje, Rua Andrade Furtado); ao sul, a Avenida das Adenanteras; a leste, a Avenida

das Castanholeiras; e a oeste, a Avenida dos Flamboyantes (Figura 2).
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Figura 2 - Limites Cidade 2000
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Fonte: Google Earth (2015) [modificado pela autora].

Ha diversas suposi¢des a respeito do nome do bairro. Dentre as mais difundidas,
destacam-se a que relaciona o nome “Cidade 2000 ao futuro e ao progresso; € a que a
denominacao faria alusdo ao nimero de casas projetadas para o conjunto habitacional.

O bairro ocupa uma area de 0,49km?. Seu desenho urbano faz referéncia a Taca
Jules Rimet, taca do tricampeonato brasileiro na Copa do Mundo de Futebol do ano de
1970. Sao 46 quadras divididas por estreitas alamedas, em maioria pavimentadas com
pedras portuguesas. Todas possuem nomes de flores ou mulheres. Estdo dispostas no
sentido leste-oeste e se configuram pelo alinhamento de casas térreas e conjugadas, com
6m, 7m ou 8m de largura por 24m de fundo. As quadras sdo longas, algumas com 350

metros de extensdo (Figura 3).
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Figura 3 - Croqui Cidade 2000
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Fonte: elaborado pela autora com base no Mapa 00 — Base Cartografica de

Fortaleza-CE, do Plano Diretor Participativo (2009).

A Cidade 2000 possuia mais de 8.000 habitantes estimados em 2010. Seu Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) ¢ 0.5619, considerado alto de acordo com a Secretaria
Municipal de Desenvolvimento Econdmico da Prefeitura de Fortaleza (2014).

Em seus primordios, a Cidade 2000, ainda sem infraestrutura adequada, teve
muitos imoveis abandonados devido as chuvas e a falta de drenagem. Todavia, no inicio da
década de 1980, os moradores conseguiram se organizar em uma Associacdo €, aos
poucos, conquistaram beneficios, como a rede de 4gua encanada em 1981 e a drenagem de
aguas pluviais em 1987.

Hoje, localiza-se em uma area considerada privilegiada e de crescimento em
Fortaleza. Passou de um conjunto habitacional distante a um bairro central repleto de

servicos e equipamentos urbanos. Encontra-se préoximo ao Shopping Iguatemi, ao
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Shopping Rio Mar, ao terminal de 6nibus do bairro Papicu e a Praia do Futuro. Constitui-
se espaco urbano singular no contexto de Fortaleza, tanto por sua localizagdo dentro da
metropole, quanto por sua integragdo com bairros de classe média e classe alta da cidade
(por exemplo, bairro Aldeota) e com o eixo ao longo da Avenida Washington Soares - eixo
tal que concentram grande parte das ofertas de trabalho, de comércio, de servigos e

institui¢des da capital cearense.

3.3 Problematizacao

Os primeiros elementos que devemos atentar ao observarmos uma cidade sao suas
ruas e calcadas. A forma como se desenham na paisagem urbana e a forma como as
pessoas as utilizam denunciam os afetos de seus habitantes, as comunidades que se criam,
as territorialidades exercidas e os status sociais.

Fortaleza possui peculiaridades sociais ligadas ao espago da cidade. Atualmente, vé
suas pragas e ruas - que deveriam ser ocupados pela populacdo para convivio social, lazer
e deslocamento - esvaziando-se. Seus bairros sao pouco vivenciados, com excecao da orla
leste e de alguns espagos publicos em zonas populares. As pessoas, principalmente nos
bairros de classe média e classe alta, tém abandonado o espago publico, cuja fungao agora
¢ desempenhada pelas areas comuns dentro de condominios residenciais e shopping
centers.

Além disso, a todo o momento, em noticiarios, redes sociais e conversando com
amigos, podemos nos deparar com discursos do medo. Nao somente o sentimento
dramaético expressado por alguns, mas principalmente o que ¢ velado em atitudes sutis de
receio no nosso cotidiano. Em seu estudo, Queiroz (2000/2001) apontou que a sensagdo de

inseguranca se enredeou no processo de producao espacial de Fortaleza e vem alimentando
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mudangas no comportamento social didrio e nas formas que a cidade assume, redefinindo
€spagos.

O autor ainda aponta que o exercicio das atividades cotidianas em Fortaleza ¢
marcado pelo exagero de medidas preventivas em relagdo a violéncia urbana, tais como o
excesso do uso do carro particular em demérito da locomogao a pé, de bicicleta ou por
meio de transportes publicos - trajetos tais que coloca a pessoa em contato com o ambiente
da cidade. Fortaleza se caracteriza por uma consideravel auto-segregacao de seus
moradores

Souza (1996) define auto segregacdo de um espaco urbano como uma forte
demanda por equipamentos urbanos que privam as pessoas da necessidade de encarar os
espagos publicos — sdo eles muros super altos, cercas elétricas, torres empresariais,
shopping centers etc. A auto segregacdo funciona como uma retroalimentagdo positiva do
medo. Os moradores e frequentadores desses lugares fortemente “protegidos” tornam-se
tao isolados que passam a ver a cidade como estranha e os desconhecidos seus inimigos.

O bairro Cidade 2000 possui peculiaridades que dissonam acentuadamente de
outras areas de Fortaleza. E possivel encontrar pessoas sentadas nas calgadas,
locomovendo-se a pé pelo bairro, criangas brincando nas pragas e pessoas conversando nas
alamedas a qualquer momento do dia ou da noite. Quase todas as noites, a praga principal
¢ integralmente ocupada por banquinhas que comercializam vestudrio e alimentacao. Além
disso, todas as sextas-feiras, pela manha, ocorre uma feira livre que utiliza tanto a praga
quanto a propria Avenida Central para a venda de frutas, verduras, legumes e alimentos em
geral.

Embora a Cidade 2000 esteja inserida em uma area privilegiada, as relacdes
pessoa-ambiente no bairro se diferenciam das relacdes que se processam em seu entorno,

considerado zona de elite da cidade. Os moradores usam efetivamente o espago publico do
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bairro no seu cotidiano. Dentro do contexto de Fortaleza, a Cidade 2000 parece uma “ilha
social”. Por que o local destoa tanto do resto da cidade?

Nossas inter-relagdes no espago refletem nossos afetos, e sdo os afetos que
orientam a percep¢ao da cidade (Bomfim, 2010). Parece-nos, entdo, que uma forma
apropriada de entender o que qualifica a esséncia do bairro seria observa-lo através do
olhar de seus proprios moradores.

Quais os afetos e qual a imagem que os moradores atribuem a Cidade 2000? Além
disso, que imagem e/ou esteredtipo percebem que o bairro e seus moradores carregam
dentro do contexto urbano e social da cidade? Essa imagem percebida interfere na
vinculagao do grupo ao espago do bairro?

Devemos entender o que ¢ um esteredtipo da forma como foi definido por Bardin,
(1977): imagem que surge espontaneamente na mengao de algo, alguém, ou algum lugar;
uma representagao que nao tem compromisso em corresponder a realidade, sendo
compartilhada pelos membros de um grupo social com alguma estabilidade. A formacao
de um esteredtipo se submente a influéncia do meio cultural, social, ¢ dos meios de
comunica¢do em massa, esta ligada ao afetivo e a um preconceito por ele racionalizado.

Portanto, queremos entender nao somente o olhar do morador a respeito do que
qualifica internamente o bairro e seus habitantes (endogrupo), como também o seu olhar
perceptivo sobre o bairro como parte integrante da cidade na qual se insere e da onde tanto

difere (endogrupo - exogrupo).
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4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Analisar o que qualifica o espago urbano da Cidade 2000 a partir do olhar do
morador, e qual a sua percep¢ao sobre o bairro como parte integrante do ambiente de

Fortaleza.

4.2 Objetivos Especificos

a) Identificar a imagem que os moradores tém do bairro;

b) Avaliar a vinculagdo afetiva dos moradores com o bairro;

c) Identificar a percep¢ao dos moradores a respeito do bairro no contexto de
Fortaleza;

d) Avaliar o reflexo dessa percepcao na identidade social urbana dos moradores.
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5 PERCURSO METODOLOGICO

Esta ¢ uma pesquisa de campo, exploratoria e de abordagem qualitativa, realizada a

luz dos aportes teodricos da Psicologia Ambiental.

5.1 Local da pesquisa

A pesquisa foi realizada no Bairro Cidade 2000, localizado em Fortaleza- CE.

Foram feitas visitas de observagdo ao bairro ao longo do ano de 2016. As
entrevistas para a coleta de dados ocorreram entre os meses de setembro e outubro de
2016.

Com base na teoria sobre os processos de formagao de Identidade Social Urbana, a
coleta de dados se realizou somente nos espacos publicos do bairro — pragas, ruas, feiras de

rua e calcadas.

5.2 Participantes da pesquisa

Os critérios de inclusdo para participacao na pesquisa foram: pessoas maiores de 18
anos; moradores do bairro Cidade 2000, de acordo com os limites politico-administrativos
da Regido Metropolitana de Fortaleza; de ambos os sexos; aptos a participar da pesquisa, €
que apresentassem vontade e disponibilidade para tal.

Nao houve interesse em estabelecer um limite maximo de idade para os
participantes da pesquisa. Entende-se que € valiosa a participacao dos idosos, desde que se

encontrem em plena saude cognitiva e¢ mental. Esses participantes fazem parte da
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construgdo da historia do bairro, assim como o bairro faz parte da constru¢ao da propria
historia de vida deles.

Nao foi estabelecido um tempo minimo de moradia para a participacdo, porém,
devido aos objetivos tracados para a pesquisa, era imprescindivel que o participante fosse
atual morador do bairro.

Participaram da pesquisa um total de 100 (cem) residentes do bairro Cidade 2000 -
1,25% da populacdo, se utilizarmos como referencial a populacdo de 8.000 habitantes

estimada em 2010, segundo o censo demografico (IBGE, 2010).

5.3 Aspectos éticos da pesquisa

Pesquisa aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos da
Universidade de Fortaleza / Vice-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduagdo da Universidade
de Fortaleza (COETICA) em 08 de agosto de 2016, CAAE 56899316.6.0000.5052,
Parecer No. 1.666.691, originalmente registrada sob o titulo: A influéncia da imagem
social urbana para a vinculagdo ao lugar: um estudo no bairro Cidade 2000, Fortaleza-CE.

Todas as deliberacdes do COETICA estio fundamentadas na Resolucdo do
Conselho Nacional de Saude (CNS) N° 466/12. A coleta dos dados foi realizada somente
ap6s aprovacio do COETICA, utilizando-se um Termo de Livre Consentimento

Esclarecido (TCLE — Apéndice C) assinado em duas vias por todos os participantes.

5.4 Métodos de coleta de dados

Elali (1997) nos mostra que a ado¢ao simultanea de diferentes técnicas na coleta de

dados ¢ capaz de enriquecer pesquisas de campo, tendo em vista que dados provenientes
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de uma tnica fonte podem gerar lacunas no conhecimento e obscurecimento de aspectos
da realidade estudada. Sendo assim, dois foram os métodos utilizados na coleta de dados,

sobre os quais discorreremos adiante - itens 5.4.1 ¢ 5.4.2.

5.4.1 Associacio Livre de Palavras

A escolha deste instrumento se deu devido ao entendimento de que a palavra
espontanea estd mais proxima da realidade do que o discurso elaborado. Nesta pesquisa, a
Associacao Livre de Palavras tem como objetivo fazer surgir espontaneamente os afetos,
as imagens e os esteredtipos dos moradores em relagdo ao bairro Cidade 2000.

Por conseguinte, pediram-se aos participantes que associassem, livre e
rapidamente, a partir de 4 (quatro) perguntas indutoras (estimulos), 3 (trés) palavras
induzidas (respostas). Expostas aos moradores na sequéncia abaixo, as perguntas indutoras
foram as seguintes:

e 1* Pergunta: “O que ¢, para vocé, a Cidade 2000?” - Teve como objetivo
principal identificar a imagem que os moradores tém do bairro, contemplando o
1° Objetivo da Pesquisa;

e 2% Pergunta: “Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?” - Buscou
avaliar a vinculacao afetiva dos moradores com o bairro, contemplando o 2°
Objetivo da Pesquisa;

e 3% Pergunta: “Como vocé se sente quando diz para alguém que ¢ morador da
Cidade 2000? - Objetivou avaliar o reflexo da imagem do bairro na identidade
social urbana dos moradores, contemplando o 4° Objetivo da Pesquisa;

e 4% Pergunta: “O que vocé acha que as pessoas que ndo conhecem a Cidade 2000

pensam do bairro?” — Pretendeu identificar a percep¢do dos moradores a
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respeito do bairro no contexto de Fortaleza, contemplando o 3° Objetivo da
Pesquisa.

Dado o tamanho da amostra (100 habitantes), com a Associacdao Livre de Palavras

esperava-se obter um banco de dados de 1.200 palavras - 300 palavras para cada uma das

quatro perguntas.

5.4.1.1 Apreciacao quanto a aplicacdo do instrumento da pesquisa

O instrumento teve trés versdes. Na primeira versdo, foram entrevistadas 19
pessoas. Na segunda versao, foram entrevistadas 9 pessoas. A terceira versao foi a versao
final, utilizada para entrevistar as 100 pessoas que geraram o banco de dados da presente
pesquisa.

A primeira versao do instrumento possuia quatro frases. A pesquisadora pedia para

que os participantes completassem-nas com trés palavras. A frases eram:

1? frase: “Para mim, a Cidade 2000 é...”;

2? frase: “Para os outros, a Cidade 2000 é...”;

32 frase: “Para os outros, os moradores da Cidade 2000 sdo...”;

4* frase: “Eu, como morador da Cidade 2000, me sinto...”.

Algumas dificuldades foram encontradas nessa primeira versdo. Muitos
participantes nao compreendiam a dindmica de completar as frases, ficando em siléncio no
momento de se pronunciarem. Constantemente, a pesquisadora tinha que retomar a
explicacdao sobre como se daria a pesquisa e, ao fim de cada frase, dizer: “Agora vocé me
da trés palavras”. Os participantes também ndo entendiam a quem a palavra “outros” se
referia. Era necessario explicar amiude que “os outros” eram aqueles que ndo moravam no

bairro. Havia também muitos deles que achavam que 1* e a 2? frases eram iguais. Ademais,
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eles insistiam em pedir sugestdoes de palavras, que eram prontamente negadas pela
pesquisadora.

A segunda versao do instrumento possuia trés perguntas. A pesquisadora solicitou
aos participantes que respondessem a cada pergunta com trés palavras. As perguntas eram:

e [*pergunta: “O que ¢, para vocé€, a Cidade 2000?”;

e 2%pergunta: “Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?”’;

e 3% pergunta: “Como vocé se sente quando diz para alguém que ¢ morador da

Cidade 2000?”.

Nessa versdo, os participantes ndo apresentaram dificuldade para compreender os
sentidos das perguntas. Nao houve questionamentos sobre frases ou termos da frase, e as
respostas oferecidas condiziam com aquilo que foi perguntado.

Na terceira, e ultima, versdo do instrumento foi acrescentada uma pergunta ao
questionario proveniente da segunda versao do instrumento, a fim de alcangar todos os
objetivos propostos nesta pesquisa. A pesquisadora pediu para os participantes
responderem a cada pergunta com trés palavras. As perguntas eram:

e % pergunta: “O que ¢, para vocé, a Cidade 2000?”’;

e 2%pergunta: “Como voce se sente sendo morador da Cidade 2000?”;

e 3% pergunta: “Como vocé se sente quando diz para alguém que ¢ morador da

Cidade 2000?”;

e 4% pergunta: “O que vocé acha que as pessoas que ndo conhecem a Cidade 2000

pensam do bairro?”.

Uma das dificuldades encontradas na coleta de dados foi a pouca habilidade dos
participantes em sintetizar ideias para se expressarem. Eles tendiam a elaborar respostas

longas e a discorrer a respeito do assunto, ainda que se insistisse por palavras isoladas.
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Outro entrave surgido na experiéncia de campo foi a recusa de participantes ao
preenchimento do TCLE (Apéndice C).

Uma possivel sugestdo sobre como melhorar a aplicagdo desse instrumento seria
testar sua utilizacdo em uma coleta de entrevistas on-line. Os fatores limitantes da
formatacdo digital poderiam contribuir para a coleta de palavras isoladas, pois ndo haveria
o estimulo ao dialogo surgido do contato entre as pessoas durante as entrevistas. Outra
possiblidade seria ofertar uma gama de palavras para que os participantes escolhessem

suas respostas.

5.4.2 Diario de Campo

O Diario de Campo utilizado nesta pesquisa consistiu em um caderno de bolso
onde eram tomadas notas imediatamente apds a visita de campo. Foram registradas
algumas observagdes sobre o comportamento dos participantes, o ambiente do bairro e as
interacdes que nele ocorriam, assim como algumas impressdes € percepcdes sobre as
experiéncias consideradas relevantes que foram vivenciadas pela pesquisadora.

Esse ¢ um importante instrumento auxiliar da pesquisa por permitir uma posterior
“retomada” do momento de campo baseando-se na leitura da experiéncia que foi relatada
pela escrita sob a influéncia dos afetos e impressoes recém vividos.

Soma-se a isso a importancia do ato da escrita, pois tal pode ajudar a elaborar e
compreender com maior clareza aspectos que sdao obscurecidos quando uma experiéncia se
limita a ser passivamente vivenciada.

Dessa forma, o Didrio de Campo foi fundamental para a reflexdo sobre os
principais aspectos, sociais e afetivos, que identificaram o bairro durante o periodo da

pesquisa
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Por fim, a experiéncia vivenciada em campo, ¢ a influéncia desses estimulos e
impressoes, foram imprescindiveis para a realizagdo de uma analise de dados que

correspondesse com uma maior veracidade a uma - sempre intercambiante - realidade.

5.5 Material da coleta de dados

Durante as visitas de campo, a pesquisadora levou consigo algumas canetas e duas
pranchetas — uma delas era portada em maos e a outra ficava guardada em uma bolsa, para
ser utilizada com reserva.

Cada prancheta era previamente abastecida com material impresso para a
realizacao de até 10 entrevistas. Para cada participante foi necessario utilizar uma Ficha do
Participante (Apéndice A), uma Folha Resposta (Apéndice B) e duas vias do TCLE
(Apéndice C).

Fora do campo, foi utilizada uma caderneta de bolso como Diario de Campo. Os
dados da pesquisam foram transcritos para os softwares OpenOffice Calc e OpenOlffice

Writer, sendo armazenados também em meio digital.

5.6 Procedimentos na coleta de dados

O bairro foi visitado inimeras vezes, tanto no periodo da manha, quanto nos
periodos vespertino e noturno, em dias uteis e nos finais de semana. A duracao das visitas
ao bairro variava entre uma hora e duas horas e meia. A cada visita, eram entrevistadas
entre nove e quinze pessoas.

Em todas as visitas, a pesquisa iniciava-se com uma caminhada em das trés pracas:

Praga Leonam Onofre, Praga Central ou Praga da Macgonaria. Durante o percurso,
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buscavam-se pessoas que aparentassem pertencer aos critérios de inclusdo previamente
explanados, nao estivessem realizando suas atividades laborais e aparentassem estar em
momento ocioso - condigdo considerada mais propicia para as pessoas aceitarem
participar.

Exaurida a possibilidade de realizar a coleta nas pragas supracitadas, caminhava-se
pelas ruas e alamedas do bairro. Apos escolhida uma pessoa para entrevistar, a primeira
pergunta realizada era, impreterivelmente: “Ol4, vocé ¢ morador da Cidade 2000? .

Quando a resposta era negativa, a pesquisadora agradecia a atenc¢do, pedia licenca e
retornava, entdo, a procurar outro possivel participante. Quando a resposta era positiva, a
pesquisadora se apresentava como estudante de mestrado da Unifor, explanava a
realizacao da pesquisa com os moradores da Cidade 2000 e convidava o morador a
participar.

Todos os participantes, antes da realizacdo efetiva a pesquisa, tomaram
conhecimento do TCLE. Eles também foram assegurados de que sua participagdo era
voluntéria, de que nao receberiam beneficio financeiro, e de que havia livre possibilidade
de desisténcia. Também foram informados de que todos os dados e informacgdes fornecidos
seriam armazenados de forma sigilosa, e utilizados somente para esta pesquisa. Além
disso, foi apresentada a cada participante a possibilidade de obter mais informagdes sobre
os seus direitos e sobre os aspectos €ticos envolvidos na pesquisa, se assim desejassem,
através do contato para consulta ao Comité de Etica da Universidade de Fortaleza, que
estava presente no TCLE.

Realizada a leitura do documento e esclarecidas as duvidas, foi solicitado aqueles
que consentissem com o TCLE que preenchessem e assinassem o documento em duas vias

- uma para o participante e outra para a pesquisadora.
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Posteriormente, era aplicado o instrumento da coleta de dados (Associagao Livre de
Palavras, explanada a seguir). Por ultimo, era preenchida a Ficha do Participante,
documento que contém alguns dados basicos da pessoa. Finalizava-se, assim, a coleta com
o0 participante e buscava-se o proximo.

A Associagao Livre de Palavras foi realizada individualmente com cada um os
participantes da pesquisa. Para cada participante havia uma folha resposta particular (ver
Apéndice B). Durante o processo da coleta de dados, a pesquisadora se posicionava ao
lado do participante, possibilitando-lhe a visualizagdo da folha. Dessa forma, as perguntas
foram lidas junto ao participante, evitando-se, sempre que possivel, ler para o participante.

Essa postura foi adotada para evitar distragdes do participante, envolvé-lo no
momento e tira-lo da posi¢ao passiva. Destarte, amplia-se a possibilidade de compreensao
clara dos questionamentos.

Imediatamente apds as visitas de campo, eram tomadas notas em um Didrio de

Campo sobre as experiéncias vivenciada pela pesquisadora naquele dia durante a coleta.

5.7 Métodos de analise dos dados

5.7.1 Analise de Conteudo

Para realizacdo dessa analise foi utilizado um sistema de categorizacao das palavras
coletadas. A elaboragao das categorias deve refletir as intengdes da pesquisa, de forma que
possa ajudar no entendimento e na discussdo da analise dos dados coletados (Bardin,
1977). Apos inumeras tentativas de categorizacdo que pudessem alcancar os objetivos

propostos nesta pesquisa, consideramos que a forma mais apropriada foi criar categorias
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com base nos niveis propostos por Moser (2001). De acordo com o autor, a Psicologia
Ambiental opera em varios niveis de referéncia espacial, sendo eles:

e Nivel 1: Individual - E microambiente. Compde-se dos espacos privados, do local
de moradia, do local de trabalho etc.

e Nivel 2: Vizinhanca-Comunidade - S3o os ambientes préximos. Compde-se dos
espacos semi-publicos, parques, espagos verdes etc.

e Nivel 3: Individual-Comunidade - Sdo os ambientes publicos. Compde-se dos
espacos intermediarios, como aldeias, vilas, cidades etc.
e Nivel 4: Societal - E o ambiente global. Compde-se do ambiente em sua totalidade,
tanto o construido quanto o natural.
Dentro do universo da pesquisa em questdo, elaboraram-se, entdo, as quatro
categorias-matriz descritas adiante:

e [* categoria: A moradia e o local de trabalho - Respostas que dizem respeito ao
local de moradia, a casa, e ao local de trabalho do participante.

e 2% categoria: A vizinhanga - Respostas que dizem respeito a vizinhanca. Fala sobre
o morar € o viver o dia-a-dia no bairro, convivendo com seus moradores e
usufruindo das possibilidades que o bairro oferece. Fala sobre o ambiente do bairro,
as pessoas que o compdem e suas atividades.

e 3? categoria: O bairro - Respostas que dizem respeito a estrutura urbana do bairro,
aos aspectos fisicos do bairro, além de opinides/generaliza¢des sobre o bairro como
um todo.

o 4 categoria: Em Fortaleza - Respostas que dizem respeito & posi¢ao social,
imagens, esteredtipos e caracteristicas do bairro Cidade 2000, situado em Fortaleza

(relagdo endogrupo - exogrupo). Fala sobre comparagdes e graduagdes de valores.
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Essas quatro categorias sdo utilizadas como categorias-matriz a fim de realizar uma
primeira categoriza¢dao, mais genérica, onde as palavras sdo agrupadas por meio de caixas
da forma que melhor corresponde aos seus sentidos.

Dentro de cada categoria-matriz, algumas subcategorias surgiram do agrupamento
de palavras que se aproximavam em seu sentido. As subcategorias sdo mais especificas,
condensam as respostam que possuem mesmo significado. A criagdo de subcategorias foi
necessaria para propiciar o entendimento ¢ a analise das intengdes de respostas. Foram
utilizadas palavras ‘“guarda-chuva” para nomear as subcategorias ao final de todos os
agrupamentos realizados. Ainda, dentro de cada categoria caixa, as subcategorias foram
separadas com base em suas valéncias positivas e negativas.

Temos consciéncia de que os significados abordados para a categorizagdo dos
dados possuem um limite, por vezes, difuso. Nao ¢ possivel separar com rigidez
matematica os significados associados a Moradia da Vizinhanga, do Bairro e da Cidade. A
categorizagdo ¢ um processo subjetivo, baseado ndo somente no sentido gramatical das
palavras, como também na experiéncia vivenciada em campo.

Dessa maneira, as palavras respostas foram categorizadas da forma considerada
mais adequada pela pesquisadora, com a razoabilidade necessaria para nao pretender
corresponder a uma verdade absoluta, mas sim a uma das inumeras formas de visualizar e
analisar os dados coletados.

Quando ainda restavam duvidas quanto aos sentidos de alguma palavra ou de sua
valéncia, usamos como referéncia uma aproximag¢dao com as outras palavras oferecidas

pelo participante para mesma pergunta.
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5.7.2 Analise de Similitude

Como forma de complementar a Analise de Contetido, foi realizada uma Analise de
Similitude. Assim como a Analise de Contetido, a Analise de Similitude foi realizada
individualmente para cada pergunta do instrumento.

Uma Analise de Similitude aponta grupos de proximidades e conexdes entre as
palavras, assim como quantifica ocorréncias repetidas entre as palavras. Essa andlise ¢
apresentada na forma de um grafico.

Utilizou-se como critério para as palavras que seriam analisadas uma frequéncia de
repeticdo minima de 5 (cinco) vezes. Os graficos apresentam communautés e halo
demarcados.

A Andlise de Similitude foi realizada com o auxilio do software Iramuteq
(Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires).
Esse ¢ um software gratuito que se ancora no software R na linguagem python. Tem como
funcdo auxiliar analises estatisticas sobre corpus textuais e sobre tabelas de palavras. Foi
desenvolvimento na Franca por Pierre Ratinaud em 2009, comegando a ser mais utilizado

no Brasil a partir de 2013.
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6 RESULTADOS DAS ANALISES

Para a Analise de Conteudo, as respostas foram categorizadas de acordo com o
previamente explanado: primeiro em quatro categorias caixas estabelecidas, em seguida
em subcategorias resultantes da aproximagao de sentido surgida entre as palavras.

As categorizacdes podem ser observadas na Tabela 1 — Categoriza¢do Pergunta 1,
Tabela 3 — Categorizagdo Pergunta 2, Tabela 5 — Categorizag¢@o Pergunta 3 e na Tabela 7 —
Categorizacdo Pergunta 4.

Em cada uma dessas tabelas, podem ser vistos quatro retangulos cinza que possuem
os nomes das categorias caixas: 1* Categoria - A moradia ¢ o local de trabalho; 2°
Categoria - A vizinhancga; 3* Categoria - O bairro; 4* Categoria - Em Fortaleza. Abaixo das
categorias, estdo as subcategorias, organizadas desta forma: do lado esquerdo, em
retangulos azuis, estdo as subcategorias contendo palavras de valéncia positiva; do lado
direito, em retadngulos laranjas, estdo as subcategorias contendo palavras de valéncia
negativa.

A Anadlise de Similitude foi realizada para complementar a Analise Contetdo.
Como critério para a sua realizagdo, foi estabelecido que a palavra possuisse uma
frequéncia de repeti¢cdo igual ou superior a cinco vezes.

As Anadlises de Similitude podem ser observadas na Figura 4 — Similitude Pergunta
1, Figura 5 — Similitude Pergunta 2, Figura 6 — Similitude Pergunta 3 e na Figura 7 —
Similitude Pergunta 4.

Em cada uma dessas Figuras, podemos ver palavras dentro de circulos - quanto
maior o circulo, mais alto o numero de ocorréncias da palavra. Conectando esses circulos,

ha hastes cinza. Os numeros que aparecem em cima de cada haste de conexdo sio a
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quantidade de coocorréncias havidas entre as palavras. Quanto mais espessa a haste, maior

o numero de ocorréncias.

6.1 Pergunta 1 - O que é, para vocé, a Cidade 2000?

A primeira pergunta foi elaborada para nos ajudar a compreender qual a
importancia que os moradores da Cidade 2000 atribuem ao bairro, apontando ndo somente
afetos, como também a imagem. Corresponde ao 1° objetivo da pesquisa. Para essa
pergunta, foram coletadas 294 respostas validas, entre elas, 263 respostas foram
consideradas de valéncia positiva e 31 respostas foram consideradas de valéncia negativa.

Na Tabela 1, podemos observar a categorizacdo das palavras coletadas com a

Pergunta 1.



1%. Categoria - A moradia e o local de trabalho

Tabela 1 - Categoriza¢ao Pergunta 1

Fonte: Elaborado pela autora (2016).
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1

avaliagOes

Subcategorias
(valéncia positiva)
BOM DE MORAR ?’7 = TRABALHO .5 p
avaliagOes avaliagoes
Palavra Freq. Palavra Freq.
bom de morar 16 trabalho 2
moradia 9 comércio 1
casa 5 meio de vida 1
adoro morar 3 tiro sustento 1
lar 2
vivo bem 2
2a. Categoria - A vizinhanga
Subcategorias
(valéncia positiva)
18 ‘ 14 16 16
BOA VIZINHANCA — RAIZES — LAZER — CONFORTO —
avaliagOes avaliagOes avaliagOes avaliagOes
Palavra Freq. Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
amigos 8 familia 10 lazer 4 agradavel 5
boa vizinhanga 2 nasci aqui 2 diversao 2 conforto 3
unido 2 infancia 2 movimentado 2 comodidade 3
moradores gente boa 1 alegia 2 praticidade 2
pessoas civilizadas 1 feliz 2 bem estar 2
relacionamento 1 sociavel 1 aconchegante 1
solidariedade 1 animado 1
acolhimento 1 frequentavel 1
comunidade 1 popular 1
3a. Categoria - O bairro
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BAIRRO BOM ?6 = BEM SERVIDO ,9 — COM INFRAESTRUTURA ?3 = ESPECIAL ?9 = PIOROU .3 = SEM INFRAESTRUTURA ,5 —
avaliagOes avaliagOes avaliagOes avaliagOes avaliagdes avaliagOes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
bairro bom 29 bem servido 5 interior 6 tudo 5 era bom 1 mal calgamentado 1
gosto 2 tem tudo 4 bonito 2 importante 3 poderia ser melhor 1 desorganizado 1
legal 2 cidade 1 vida 3 cresceu muito 1 falta manutencao 1
maravilhoso 1 urbanizado 1 diferente 1 sem administragdo 1
satisfeito 1 boa drenagem 1 mae 1 precisa de melhorias 1
favoravel 1 autossustentavel 1 amiga 1
independente 1 irma 1
bengdo 1
abrigo 1
refugio 1
castelo 1
4a. Categoria - Em Fortaleza
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BEM LOCALIZADO ?0 = O MELHOR ?0 = BAIRRO RICO .2 = SEGURO ?8 = BAIRRO POBRE .8 = INDIFERENTE .9 = CARO
avaliagOes avaliagoes avaliagoes avaliagOes avaliagOes avaliagOes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq.
bem localizado 6 melhor para morar 5 bairro nobre 1 tranquilo 28 conjunto habitacional 6 bairro 7 [ careiro | 1 |
perto de tudo 2 melhor bairro 2 bairro privilegiado 1 seguro 14 classe média baixa 1 bairro qualquer 1
facil acesso 1 menos violento 2 calmo 9 cidade dormitdrio 1 bairro normal 1
ponto de referéncia 1 melhor para trabalhar 1 paz 3
sossegado 3
quieto 1

| 47
INSEGURO .5 p
avaliagOes
Palavra  Freq.
inseguro 2
violento 2
perigoso 1
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Sendo assim, quando os participantes se depararam com a indaga¢do "O que é, para
vocé, a Cidade 2000?", as tr€s subcategorias que possuiram o maior nimero de avaliagdes
foram:

1. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Seguro” (58 avalia¢des) - Avaliar um

lugar como seguro implica em uma comparagdo. Esse lugar ¢ seguro tendo em vista

que outros na cidade ndo sdo.

2. Quanto a moradia e ao local de trabalho. “Bom de morar” (37 avaliagdes) -

Faz referéncia a uma esfera intima de relagdo pessoa-ambiente. Associa-se a “casa”

e mostra que os moradores t€ém uma relagdo de intimidade com o espago urbano do

bairro

3. Quanto ao bairro: “Bairro bom” (36 avaliacdes) - Avaliagdes, afetos e

opinides positivas sobre o bairro.

Resultante dessa Pergunta, outras duas subcategorias devem ser levadas em
considera¢do, ainda que ndo figurem entre as trés maiores avaliagdes. Sao elas:

o Quanto ao Bairro: “Especial” (19 avaliagdes) - Aponta grande subjetivagao

e significacdo por parte do morador. Associa o bairro metaforicamente a

2

imagens como “tudo”, “vida”, “méae”, “abrigo”, “refigio”, “castelo” etc. E
parte da propria existéncia da pessoa, representando lagos afetivos
profundos.

o Quanto ao bairro em Fortaleza: “O Melhor” (10 avaliagdes) - O morador
tem um olhar que categoriza o bairro como o melhor dentre tantos da
cidade. E uma imagem comparativa de superioridade. Revela orgulho de
fazer parte do bairro, e uma autoavaliagdo positiva.

A seguir, na Tabela 2, vemos as palavras que possuiram frequéncia de repeti¢do

maior ou igual a cinco vezes para a Pergunta 1. Contabilizaram-se 17 palavras diferentes,
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dentre elas, apenas 2 palavras consideradas de valéncia negativa (Tabela 2, colorido em
laranja), sendo as outras 15 palavras consideradas de valéncia positiva (Tabela 2, colorido
em azul). As palavras estdo organizadas em ordem decrescente de frequéncia, de forma
que, no topo, vemos a palavra de maior frequéncia - “Bairro bom- mencionada 29 vezes.

Foram obtidas 173 respostas validas para a Pergunta 1.

Tabela 2 - Palavras com frequéncia maior ou igual a 5 - Pergunta 1

Palavra Freq.
1 bairro_bom 29
2 tranquilo 28
3 bom_de morar 16
4 seguro 14
5 familia 10
6 moradia 9
7 calmo 9
8 amigos 8
9 bairro 7
10 conjunto_habitacional 6
11 bem_localizado 6
12 interior 6
13 tudo 5
14 bem_servido 5
15 melhor_para_morar 5
16 agradavel 5
17 casa 5

TOTAL 173

Fonte: Formatado pela autora a partir do sofiware Iramuteq (2016).



RESULTADOS DAS ANALISES | 50

Na Figura 4, vemos o grafico da Analise de Similitude da Pergunta 1, elaborado

com as palavras de frequéncia maior ou igual a cinco (Tabela 2).

Figura 4 - Similitude Pergunta 1

ag(ﬁvél

melhor @@#a_morar 3 b.’

bo.rar

3

pem_iizado

Fonte: Iramuteq (2016). [modificado pela autora].

Partindo da palavra mais mencionada - Bairro bom - podemos ver que a maior
frequéncia de coocorréncia aparece com a palavra Tranquilo, sendo mencionadas juntas

sete vezes. A segunda maior frequéncia de coocorréncia é com a palavra Seguro, sendo
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mencionadas juntas quatro vezes. S8o as trés palavras com maior niimero de coocorréncia.
Dessa forma, constituem as respostas mais significativas para o questionamento “O que é,
para vocg, a Cidade 20007?”.

Observa-se, portanto, que as analises nos apontam uma maioria significativa de
avaliagdes positivas. O bairro (endogrupo) possui uma forte imagem positiva por parte de
seus moradores. Sua imagem de um Bairro Bom ¢ Bom de Morar esta principalmente
conectada com imagens associadas a seguranga (Tranquilo e Seguro). Em comparagdo a
Fortaleza (exogrupo), é também categorizado como O Melhor bairro da cidade. Ainda, o
bairro possui imagens associadas as subjetividades das pessoas, caracterizando ligagdes

com identidades, com lagos de familiaridade e conexdes com o divino.

6.2 Pergunta 2 - Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?

A segunda pergunta foi elaborada para podermos avaliar a vinculagdo afetiva dos
moradores com o bairro. Corresponde ao 2° objetivo da pesquisa. Para essa pergunta,
foram coletadas 282 respostas validas, dentre elas, 263 respostas foram consideradas de
valéncia positiva e 19 respostas foram consideradas de valéncia negativa.

Na Tabela 3, podemos observar a categorizacdo das palavras coletadas com a

Pergunta 2.
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Tabela 3 - Categoriza¢ao Pergunta 2

1%. Categoria - A moradia e o local de trabalho
Subcategorias
(valéncia positiva)
BOM DE MORAR .5 p
avaliacoes
Palavra Freq.
gosto de morar 2
otimo de morar 1
com moradia 1
morando bem 1
2a. Categoria - A vizinhanga
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BOA VIZINHANCA ?7 = RAIZES .2 = LAZER ,1 = CONFORTO ?5 = DESLOCADO .3 p
avaliacoes avaliagcoes avaliacoes avaliagcOes avaliagoes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
boa vizinhanga 4 | entre familia I 2 | | divertido I 1 | confortavel 7 passivo 1
boa vizinha 3 a vontade 2 deslocado 1
acolhido 2 em casa 2 ndo me identifico 1
sou conhecido 1 acomodado 2
social 1 aconchegado 1
bom de conviver 1 pratico 1
comunidade 1
unido 1
entre amigos 1
incluso 1
filho do bairro 1
3a. Categoria - O bairro
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BAIRRO BOM .1 = SINTO BEM 1,19~ BEM SERVIDO ,7 = ENFRAESTRUT .1 = PIOROU .l = SEM INFRAESTRUTURA .2 =
avaliacoes avaliacoes avaliacdes avaliacoes avaliacOes avaliacdes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
| conjuntobom | 1 | bem 45 bem servido 3 | interior | 1 | era maravilhoso | 1 | poluicdo sonora 1
feliz 31 tem tudo 2 um pouco abandonado 1
satisfeito 17 abastecido 1
gosto 6 bem assistido 1
Otimo 4
agrada 3
adoro 2
contente 2
prazer 2
maravilhado 2
favoravel 1
alegre 1
bem estar 1
amor pelo bairro 1
grato 1
4a. Categoria - Em Fortaleza
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BEM LOCALIZADO .6 = PRIVILEGIADO ‘.‘0 = SEGURO 49 = INDIFERENTE .5 = INSEGURO .8 =
avaliacdes avaliagoes avaliagoes avaliagoes avaliagdes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
bem localizado 4 privilegiado 17 tranquilo 25 normal 1 desprotegido 1
acessivel 1 orgulhoso 9 seguro 19 nao tem como se sentir diferente 1 inseguro 7
perto de tudo 1 honrado 4 livre 2 indiferente 2
ndo quero sair 2 protegido 1 nao ¢ um bairro melhor que outros 1
realizado 2 despreocupado 1
melhor que outros bairros 1 paz 1
muita gente quer morar aqui 1
ndo quero mais nada 1
Fonte: Elaborado pela autora (2016). especial 1
aliviado 1
confiante 1
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Por conseguinte, quando os participantes se depararam com a indagacdo "Como
vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?", as trés maiores avalia¢des foram:

1. Quanto ao bairro: “Sinto bem” (119 avalia¢des) - Faz referéncia a uma

autoavaliagdo positiva do self, oriunda de se sentir morador do bairro.

2. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Seguro” (49 avaliagdes) - Fala sobre o

lugar ser seguro enquanto bairro de Fortaleza. Trata-se de uma comparacdo. Esse

lugar € seguro tendo em vista que outros na cidade ndo séo.

3. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Privilegiado” (40 avaliagdes) - Faz

referéncia a uma autoavaliag@o positiva do self, além de uma categoriza¢do que se

avalia como superior frente a cidade (exogrupo).

A seguir, na Tabela 4, vemos as palavras que possuiram uma frequéncia de
repeti¢do maior ou igual a cinco vezes para a Pergunta 2. Contabilizaram-se dez palavras
diferentes, dentre elas, apenas uma palavra considerada de valéncia negativa (Tabela 4,
colorido em laranja), sendo as outras nove palavras consideradas de valéncia positiva
(Tabela 4, colorido em azul). As palavras estdo organizadas em ordem decrescente de
frequéncia, de forma que, no topo, vemos a palavra de maior frequéncia - Bem-

mencionada 45 vezes. Foram obtidas 183 respostas validas para a Pergunta 2.
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Tabela 4 - Palavras com frequéncia maior ou igual a S - Pergunta 2

Palavra Frequéncia
1 bem 45
2 feliz 31
3 tranquilo 25
4 seguro 19
5 privilegiado 17
6 satisfeito 17
7 orgulhoso 9
8 confortavel 7
9 inseguro 7
10 gosto 6

TOTAL 183

Fonte: Formatado pela autora a partir do sofiware Iramuteq (2016).

Na Figura 5, vemos o grafico da Analise de Similitude da Pergunta 2, elaborado

com as palavras de frequéncia maior ou igual a cinco (Tabela 4).
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Figura 5 - Similitude Pergunta 2

Fonte: [ramuteq (2016). [modificado pela autora].

Partindo da palavra mais mencionada - Bem - podemos ver que a maior frequéncia
de coocorréncia aparece com a palavra Tranquilo, sendo mencionadas juntas oito vezes. A
segunda maior frequéncia de coocorréncia € com a palavra Confortdvel, sendo
mencionadas juntas cinco vezes. S@o as trés palavras com maior nimero de coocorréncia
simultaneamente. Dessa forma, constituem a respostas mais significativas para o
questionamento "Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?".

Destarte, as analises nos apontam uma maioria significativa de avaliagdes positivas.

Os moradores do bairro (endogrupo) possuem afetos positivos com relagdo ao bairro.
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Sentem-se principalmente Bem com seu local de moradia e, no contexto urbano de
Fortaleza (exogrupo), autocategorizam-se como grupo Privilegiado. Novamente, o bairro ¢
associado a imagem de seguran¢a (Tranquilo e Seguro). Ainda, o bairro possui uma

imagem associada ao conforto e a familiaridade (Confortavel).

6.3 Pergunta 3 - Como vocé se sente quando diz para alguém que é morador da

Cidade 2000?

A terceira pergunta foi elaborada para nos ajudar a compreender qual o reflexo da
imagem social do bairro na identidade social urbana de seus moradores. Corresponde ao 4°
objetivo da pesquisa. Para essa pergunta, foram coletadas 266 respostas validas, dentre
elas, 249 respostas foram consideradas de valéncia positiva e 17 respostas foram
consideradas de valéncia negativa.

Na Tabela 5, podemos observar a categorizacdo das palavras coletadas com a

Pergunta 3.



BAIRRO BOM

avaliacdes

Palavra  Freq.
[ bairrobom | 6 ]

Tabela 5 - Categorizacdo Pergunta 3

1%, Categoria - A moradia e o local de trabalho

Subcategorias
(valéncia positiva)
BOM DE MORAR E
avaliacdes
Palavra Freq.
[ moro bem [ s
[ bom de morar [ 1]

2a. Categoria - A vizinhanga
Subcategorias
valéncia positiva)

3 RAIZES 2
avaliagdes avaliagdes

BOA VIZINHANCA |

Palavra Freq. Palavra Freq.
[ entre amigos 3] [ familia [ 2
boa vizinhanga | 2
3a. Categoria - O bairro
Subcategorias
(valéncia positiva)
BEM SERVIDO _2 — COM INFRAESTRUTURA _2 —
avaliacdes
Palavra Freq. Palavra Freq.
[ tem infraestrutura [ 1]
[ bairro sem bagunga [ 1]

4a. Categoria - Em Fortaleza
Subcategorias
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mvalia oes

(valéncia positiva) (valéncia negativa)
; 68 : 2 [ 6 ]
BEM LOCALIZADO SINTO BEM PRIVILEGIADO RICO ACEITO SEGURO ~valiactes MAL LOCALIZADO POBRE INDIFERENTE PRECONCEITO
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
[ bemlocalizado | 3 | bem 40 orgulhoso 36 rico 1 gostam 6 [ bairro tranquilo [ 2 ] pessoas acham longe | 1 | humilde 1 [ normal [ 5] inseguro 1
| local central ] 1 | feliz 24 privilegiado 8 elegante 1 acolhido 1 pobre 1 | qualquer outro bairro | 1 | vergonha 1
satisfeito 17 prazer 4 bairro nobre 1 todo mundo sabe 1 conjunto habitacional 1 preconceito 1
tranquilo 10 confiante 3 bairro valorizado 1 boa aceitagdo 1 ndo digo 2
seguro 10 honrado 2 sem preconceito 1 mal visto 1
alegre 9 lisongeado 2 tem que ter dignidade de dizer que mora aqui 1
otimo 5 realizado 2
maravilhado 2 aqui ¢ o melhor 1
confortavel 2 dando confianca para morarem aqui 1
contente 2 ndo quero morar em outro lugar 1
positivo 2 invejado 1
grato 1 premiado 1
paixdo 1 abencoado 1
encantado 1 interessante 1
sentimental 1 esperto 1
carinho 1 inteligente 1
qualidade de vida 1 motivado 1
bom demais 1 empolgado 1
sossegado 1
paz 1
despreocupado 1
a vontade 1
beleza 1
favoravel 1
tenho nada para falar contra 1

Fonte: Elaborado pela autora (2016).
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Quando os participantes se depararam com a indagagdo "Como vocé se sente sendo
morador da Cidade 2000?", as tré€s maiores avaliagdes foram:

1. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Sinto bem” (137 avaliagdes) - Faz

referéncia a existéncia de uma identificagdo com o espago urbano do bairro e de

uma autoavaliacdo positiva quando precisa associar-se ao local perante outras
pessoas.

2. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Privilegiado” (68 avaliagdes) - Faz

referéncia a uma autoavaliag¢@o positiva do self, além de uma categoriza¢do que se

avalia como superior frente a cidade (exogrupo).

3. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Aceito” (10 avaliagdes) - Apesar de ser

uma avaliagdo positiva que fala sobre aceitagdo no meio social, ela remete

diretamente a consciéncia da existéncia de um esteredtipo. Esta subjetivamente
conectada a avaliag@o Preconceito, classificada na mesma categoria.

A seguir, na Tabela 6, vemos as palavras que possuiram frequéncia de repeti¢do
maior ou igual a cinco vezes para a Pergunta 3. Contabilizaram-se 13 palavras diferentes,
dentre elas, apenas uma palavra considerada de valéncia negativa (Tabela 6, colorido em
laranja), sendo as outras 12 palavras consideradas de valéncia positiva (Tabela 6, colorido
em azul). As palavras estdo organizadas em ordem decrescente de frequéncia, de forma
que, no topo, vemos a palavra de maior frequéncia - Bem- mencionada 40 vezes. Foram

obtidas 181 respostas validas para a Pergunta 3.
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Tabela 6 - Palavras com frequéncia maior ou igual a 5 - Pergunta 3

10

11

12

13

Palavra Frequéncia
bem 40
orgulhoso 36
feliz 24
satisfeito 17
tranquilo 10
seguro 10
alegre 9
privilegiado 8
gostam 6
bairro_bom 6
moro_bem 5
normal 5
6timo 5
TOTAL 181

Fonte: Formatado pela autora a partir do soffware Iramuteq (2016).

Para essa andlise, foram contabilizadas 181 (de 266) respostas validas. Essas

respostas sdo representadas por 13 palavras diferentes - dentre elas, apenas uma palavra é

de valéncia negativa (na tabela, colorido em laranja), as outras 12 palavras sdo de valéncia

positiva (na tabela, colorido em azul).

Na Figura 6, vemos o grafico da Analise de Similitude da Pergunta 3, elaborado

com as palavras de frequéncia maior ou igual a cinco (Tabela 6).
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Figura 6 - Similitude Pergunta 3

(4

hairom *

Fonte: [ramuteq (2016). [modificado pela autora].

Partindo da palavra mais mencionada - Bem - podemos ver que a maior frequéncia
de coocorréncia aparece com a palavra Orgulhoso, sendo mencionadas juntas 11 vezes. A
segunda maior frequéncia de coocorréncia é com a palavra Feliz, sendo mencionadas
juntas nove vezes. Sdo as trés palavras com maior numero de coocorréncia. Dessa forma,
constituem as respostas mais significativas para o questionamento “Como vocé se sente

quando diz para alguém que é morador da Cidade 20007”.
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As andlises evidenciam maioria significativa de avaliagdes positivas. Novamente,
os moradores do bairro (endogrupo) apontaram sentir-se principalmente Bem com seu
local de moradia e em assumir a identidade de moradores do bairro perante outros dentro
do contexto urbano de Fortaleza (exogrupo). Autocategorizam-se como grupo
Privilegiado, e apontam o bairro como elemento de forte autoavaliagdo positiva do self
(Orgulhoso e Feliz). Ainda, na mengdo de se sentirem Aceifo, denunciam conhecer uma

estereotipizagdo velada associada ao bairro.

6.4 Pergunta 4 - O que vocé acha que as pessoas que niao conhecem a Cidade 2000

pensam do bairro?

A quarta pergunta foi elaborada para nos ajudar a compreender qual a percepcéo
dos moradores a respeito do bairro no contexto de Fortaleza. Corresponde ao 3° objetivo
da pesquisa. Para essa pergunta, foram coletadas 283 respostas validas, dentre elas, 129
respostas foram consideradas de valéncia positiva e 154 respostas foram consideradas de
valéncia negativa.

Na Tabela 7, podemos observar a categorizacdo das palavras coletadas com a

Pergunta 4.



Tabela 7 - Categorizacao Pergunta 4

1*. Categoria - A moradia e o local de trabalho
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Subtategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BOM DE MORAR !8 = RUIM DE MORAR ,2 =
avaliacdes avaliagdes
Palavra Freq. Palavra Freq.
moradia de qualidade 1 ruim de morar 1
bom de morar 7 ndo gostariam de vir morar 1
querem morar 10
2a. Categoria - A vizinhanga
Subcategorias
(valéncia positiva)
BOA VIZINHANCA ,2 = LAZER 1 L = CONFORTO .2 P
avaliacoes avaliacdes avaliacoes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
acolhedor 1 movimentado [ 3 comodidade 1
bom de conviver | 1 animado 1 aconchegante 1
alegre apraca| 1
reggae 1
gastronomia 3
comida 1
feirinha 1
3a. Categoria - O bairro
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BAIRRO BOM ,26 = COM INFRAESTRUTURA ,7 = BAIRRO RUIM ?2 = PIOROU ‘l = SEM INFRAESTRUTURA ?9 —
avaliacOes avaliacdes avaliagdes avaliagdes avaliagdes
Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra Freq.
gostam 1 interior 3 ndo gostam | 1 ruas estreitas 1
adoram 1 padronizagdo das casas 1 ndo ¢ legal 1 ruas horriveis 1
bom 18 pracas 2 ndo ¢ bom 2 apertado 1
nada contra | 1 planejado 1 ruim 6 longo 1
otimo 3 nao serve 1 desorganizado 1
excelente 1 ndo presta 1 confusdo 2
legal 1 sujo 2
polui¢do sonora 1
pequeno 1
precariedade 1
sem saneamento 1
sem lazer 1
sem conforto 2
antigo 1
diferente 1
estranho 1
4a. Categoria - Em Fortaleza
Subcategorias
(valéncia positiva) (valéncia negativa)
BEM LOCALIZADO %1 = BAIRRO RICO ?3 = QUEREM CONHECER ,8 = VALORIZOU 43 = SEGURO 28 — MAL LOCALIZADO A5 = BAIRRO POBRE 33 —INAO CONHECEM ?3 = TRANSGRESSOR Ag p CARO .4 = INSEGURO ?6 <
avaliagdes avaliacoes avaliacdes avaliagdes avaliacdes avaliacdes avaliagdes avaliagdes avaliagdes avaliacdes avaliacdes
Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq. Palavra  Freq. Palavra Freq. Palavra  Freq.
bem localizado | 7 classe alta 1 curiosos 4 antes favela 1 seguro 9 longe 4 pobre 2 desconhece | 7 maconheiro | 3 caro 3 violento 14
perto de tudo 2 rico 3 querem conhecer | 2 antigamente ndo tinha valorizacdo 1 sem violéncia 1 distante 1 favela 13 ma fama 1 pixador 1 custo de vida alto 1 inseguro 7
perto da praia 2 classe média 2 interessante 1 quando conhecem se admiram 1 bem policiado 1 classe baixa 1 critica 1 droga 4 perigoso 25
bairro nobre 4 ja ouviram falar 1 bom de andar a noite 1 comunidade 3 ignorancia 1 prostituicdo [ 1 assalto 2
bairro elegante | 1 sem muito bandido 1 conjunto habitacional 3 besteira 1 morte 1
valorizado 2 tranquilo 10 municipio 1 mentiras 1 ladrao 2
calmo 4 pessoas humildes 1 bobagem 1 receio 1
quieto 1 gente metida a rico 6 medo 2
insignificante 1 assustadas 1
cafona 1 espantados 1
deselegante 1

Fonte: Elaborado pela autora (2016).
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Quando os participantes se depararam com a indagacdo "O que vocé acha que as
pessoas que ndo conhecem a Cidade 2000 pensam do bairro?", as trés maiores avaliagdes
foram:

1. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Inseguro” (56 avalia¢des) - O bairro ¢

avaliado como inseguro dentro do contexto urbano de Fortaleza. Essa opinido

também pode ser considerada como decorrente de uma generalizagdo do olhar do
fortalezense sobre a cidade. Nenhum bairro é considerado seguro, visto que

Fortaleza é considerada uma cidade insegura.

2. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Bairro Pobre” (33 avaliagdes)-

Consideram que o bairro possui uma categorizagdo social e econdmica

desprivilegiada e inferior em Fortaleza.

3. Quanto ao bairro em Fortaleza: “Seguro” (28 avaliagdes) - Consideram o

lugar como seguro enquanto bairro de Fortaleza. Podemos ver aqui uma dupla

imagem associada ao bairro pelos préprios moradores dentro do contexto urbano e

social da cidade. O bairro possui as duas imagens, é visto tanto como seguro quanto

como inseguro.

Outras subcategorias resultantes da Pergunta 4 devem ser levadas em consideragéo,
ainda que ndo figurem entre as trés maiores avalia¢des. Sao elas:

o Quanto ao bairro: “Sem Infraestrutura” (19 avaliagcdes) - O bairro é

associado a pouca estrutura urbana ou estrutura urbana precéria.

° Quanto ao bairro em Fortaleza: “Ndo Conhecem”™ (13 avaliagdes) - Os

moradores assumem a existéncia de um esteredtipo sobre o bairro que
consideram ndo correspondente com a realidade e fruto da ignorancia.

Afirmam que se conhecessem o lugar mudariam de ideia.
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o Quanto ao bairro em Fortaleza: “Transgressor” (9 avaliagdes) - O local ¢
associado as atividades transgressoras que carregam um pesado componente
negativo no imagindario das pessoas, como drogas e prostituicao.

° Quanto ao bairro em Fortaleza: “Valorizou” (3 avaliacdes) - Assume a
existéncia de avaliagcdes negativas e estereotipos sobre o bairro, porém em
um passado que ndo corresponde mais a realidade.

A seguir, na Tabela 8, vemos as palavras que possuiram frequéncia de repeti¢do
maior ou igual a cinco vezes para a Pergunta 4. Contabilizaram-se 13 palavras diferentes,
dentre elas, sete palavras consideradas de valéncia negativa (Tabela 8, colorido em
laranja), sendo as outras seis palavras consideradas de valéncia positiva (Tabela 8, colorido
em azul). As palavras estdo organizadas em ordem decrescente de frequéncia, de forma
que, no topo, vemos a palavra de maior frequéncia - Perigoso- mencionada 25 vezes.

Foram obtidas 138 respostas validas para a Pergunta 4.
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Tabela 8 - Palavras com frequéncia maior ou igual a 5 - Pergunta 4.

Palavra Frequéncia
1 perigoso 25
2 bom 17
3 violento 14
4 favela 13
5 querem_morar 10
6 tranquilo 10
7 seguro 9
8 inseguro 7
9 bem_localizado 7
10 bom de morar 7
11 desconhece 7
12 ruim 6
13 gente_metida_a rico 6

TOTAL 138

Fonte: Formatado pela autora a partir do soffware Iramuteq (2016).

Na Figura 7, vemos o grafico da Analise de Similitude da Pergunta 4, elaborado

com as palavras de frequéncia maior ou igual a cinco (Tabela 8).
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Figura 7 - Similitude Pergunta 4
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Fonte: Iramuteq (2016). [modificado pela autora].

Partindo da palavra mais mencionada - Perigoso — observa-se que a maior
frequéncia de coocorréncia aparece com a palavra Favela, sendo mencionadas juntas seis
vezes. A segunda maior frequéncia de coocorréncia ¢ com a palavra Violento, sendo
mencionadas juntas duas vezes. S@o as trés palavras com maior nimero de coocorréncias.
Sdo, desse modo, as respostas mais significativas para o questionamento "O que vocé acha
que as pessoas que ndo conhecem a Cidade 2000 pensam do bairro?".

Essa foi a tinica pergunta que gerou um banco de dados com a maioria de respostas

de avaliagdes negativas. As andlises nos mostram que os moradores do bairro (endogrupo)
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percebem que o bairro possui uma imagem estereotipada dentro do contexto de Fortaleza
(exogrupo). Esse estereotipo estd associado a um Bairro Pobre, Inseguro, Sem
Infraestrutura e Transgressor.

Porém, deve ser mencionado que, ainda que em menor intensidade, os moradores
também associam uma imagem positiva ao bairro no contexto de Fortaleza. Essa avaliacdo
pode ser observada na presenca da subcategoria Seguro entre as trés mais avaliadas, assim
como na presen¢a da palavra Bom entre as trés palavras mais respondidas. Soma-se a esse
quadro a existéncia da subcategoria Valorizou, que atribui ao bairro uma imagem negativa
que esta sendo substituida por uma imagem positiva. Além disso, a subcategoria Ndo
Conhecem endossa que os moradores t€ém conhecimento de uma estereotipiza¢do, com a

qual ndo concordam, ja que, de acordo com eles, esta ndo corresponde a realidade.
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7 DISCUSSAO

Tendo em vista o objetivo langado na pesquisa, com base nas analises apresentadas
e no diario de campo, discutiremos quatro aspectos: o espago urbano, a vizinhanga ¢ a
seguranca; o espago urbano, a apropriacao e a vinculagdo; espago urbano e o estereotipo, e

a identidade social urbana.

7.1 O espaco urbano, a vizinhanca e a seguranca

Trataremos da relacao entre as avaliagdes obtidas para o questionamento “O que &,
para voce, a Cidade 2000?”, que correlacionam diretamente a seguranca a um bom espago
urbano e a um bom lugar de moradia.

A morfologia do espaco urbano da Cidade 2000 ¢ o primeiro aspecto a ser
discutido como contribuinte para o encontro afetivo entre as pessoas, € das pessoas com o
bairro. A tipologia padrdo das edificagdes do bairro, em sua maioria, ainda € caracterizada
por residéncias unifamiliares pequenas com apenas o piso térreo. Dessa forma, as portas
das edificacdes se abrem diretamente para as alamedas, tornando as calgadas extensdes das
casas.

As alamedas sdo locais muito proximos da intimidade das familias. Ao andar por
elas, consegue-se escutar as pessoas na movimentagao do lar. Nao ¢ dificil encontrar portas
abertas, com exposi¢do do interior das casas. A porta aberta funciona como um convite a
socializagdo com os transeuntes. Essa possibilidade de encontros espontaneos, naturais e
diarios, no espago publico do bairro, facilita a formacao de relagdes de boa vizinhanga e de
amizade. Como apontou Amerigo (2000), uma relacdo continuada entre as pessoas da

vizinhanga propicia o surgimento da no¢ao de comunidade.
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Com efeito, a avaliagdo “Boa Vizinhanga” foi resposta presente ndo s6 para o
questionamento “O que ¢ para vocé a Cidade 2000?”, como para todos os quatro
questionamentos do instrumento de pesquisa. A boa vizinhanga ¢ imagem incutida de
forma constante no bairro.

Soma-se a essa relagcdo de intimidade o fato de os lotes das casas possuirem frente e
fundo alternados, abrindo-se para as alamedas em paralelo. Apesar de parte das alamedas
terem sido recentemente asfaltada, a maioria ¢ pavimentada com paralelepipedos e terra
batida - tipo de pavimentacao que reduz a velocidade dos veiculos automotores que por ali
trafegam, evidenciando um projeto de espago urbano que da preferéncia a locomogao a pé.
Esses aspectos colaboram para que todas as alamedas sejam movimentadas de forma
equivalente por moradores que habitam de forma casual o espaco urbano do bairro no seu
cotidiano.

Esse olhar das pessoas de dentro de casa para fora na rua, € essa movimentagao
constante ¢ homogénea presente nas alamedas, sdo fatores fundamentais para qualificar a
seguranca do bairro. Como mostra Jacobs (2009) em seu estudo, a presenga das pessoas
nas ruas ¢ o olhar vigilante da vizinhanga contribuem para a seguranga do lugar, e ¢
justamente o sentir-se seguro que leva as pessoas a quererem estar nas ruas.

Essa nogao de familiaridade com as pessoas € com o lugar de moradia, assim como
a interacao continuada existente entre os moradores - por mais discretas que elas possam
vir a ser - sao fundamentais para alimentar a vida do ambiente urbano. Um espago urbano
saudavel possibilita a socializagdo e a formagdo de lacos afetivos entre as pessoas

(Bomfim, 2010).
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7.2 O espaco urbano, a apropriacio e a vinculacio

Ainda que nao capturadas pelo olhar dos moradores, faz-se importante observar as
apropriacdes, exercidas por eles no espaco publico urbano do bairro, pelo fato de elas
serem um dos aspectos fundamentadores na formacdo de uma Identidade Social Urbana
(Valera & Pol, 1994; Valera, 2014).

Em algumas alamedas, ha pracinhas internas que funcionam como ponto de suspiro
no corredor de casas. Sdo locais de encontro entre os moradores daquela vizinhanca.
Algumas pracinhas sao modificadas pelos seus vizinhos imediatos. Fazem jardins, altares,
e, para elas, abrem as portas de suas casas. Eles se apropriaram de espagos urbanos
publicos, encarando-os como seus proprios espacos, € modificando-os conforme suas
necessidades e vontades para que melhor os representem.

Soma-se a essas pracinhas a existéncia de trés grandes pragas no bairro. A Praca
Leonam Onofre, a Praca da Macgonaria e a Praga Central. Todas sdo ocupadas por
pequenos comerciantes locais. O comércio mais expressivo ¢ o da tradicional feirinha de
comida, que ocorre quase todas as noites na Praca Central. Inimeras barracas, mesas,
stands e carrinhos ocupam o espaco da pracga, que ¢ utilizada quase que exclusivamente
pelo comércio durante todo o periodo de duragao da feirinha. Os moradores modificaram
0s espacos urbanos para poderem realizar suas atividades laborais. Vemos um espaco
publico definido pela interagdo aberta e pela presenga de estranhos.

Dessa forma, o morador da Cidade 2000 exerce apropriagao por identificagdo e por
acdo-transformacao (Pol, 1996). No entanto, o que caracteriza de forma peculiar o espaco
urbano do bairro € justamente a existéncia dessa apropriagdo por acdo-transformacgdo. Pol
afirma que esse tipo de apropriagdo nao ¢ tipica de espacos publicos urbanos. De forma

geral, em espagos como esses nao sao permitidas interferéncias em sua conformagao fisica.
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Normalmente, uma apropriacdo por acgao-transformacdo esta associada aos espacos
intimos, como o quarto ou a casa — ambientes que sao livremente modificados para melhor
atender as necessidades e os gostos estéticos das pessoas que os utilizam.

Podemos entender, a partir disso, que os moradores do bairro transformaram as
ruas e pragas por sentirem que tais espagos sao extensdes das suas casas. Exercendo duas
formas de apropriagdo do espago urbano do bairro, contribuem duplamente para a
formacao de fortes vinculos afetivos e identitarios. A formacao de vinculos afetivos com o
espago ¢ necessaria para o bem-estar psicoldgico e psicossocial de uma pessoa (Valera &
Pol, 1994; Valera, 2014).

Com efeito, a pesquisa de campo apontou que os moradores do bairro apresentam
vinculos sociais caracterizados por relagdes amigaveis e solidarias. Essas relacoes
qualificam-se pela questao temporal, pois sdo construidas ao longo de anos de convivéncia
direta diaria. Alguns moradores estdao no local ha mais de trinta anos. Vivenciaram o
bairro durante a infancia, desenvolveram-se, na fase adulta conheceram seus conjuges e
formaram suas novas familias no local. Essa vinculagao também ¢ qualificada pela vontade
de permanecer no lugar. De acordo com Diez et al. (1996), essa forte vinculagdo dos

moradores ao bairro caracteriza o sentimento de comunidade.

7.3 O espaco urbano e o estereotipo

Abordaremos, nesta secdo, a relagdo entre as avaliagdes obtidas para o
questionamento “O que vocé acha que as pessoas que nao conhecem a Cidade 2000
pensam do bairro?”, que associam o bairro a pobreza e a inseguranca.

Evidencia-se que, no contexto de Fortaleza, os moradores percebem que o bairro

tem uma imagem estereotipada e carregada de preconceitos. Nos discursos capturados no
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campo, muitos culpam a delegacia local, pois esta se responsabiliza pelas as ocorréncias
nao somente do bairro como também das imediagdes. Em decorréncia disso, nos jornais
sao divulgados dados de violéncia exagerados associados ao lugar.

As dimensodes fisicas e espaciais referentes aos limites administrativos do bairro,
em campo, foram percebidas de forma difusa. Os moradores dos novos conjuntos
habitacionais e das novas comunidades que surgem ao redor do bairro também querem ser
identificados como moradores da Cidade 2000.

Em contrapartida, apesar da valorizagao positiva percebida na relacao exogrupo —
endogrupo, os moradores da propria Cidade 2000 relatam que ndo querem ser associados
aos moradores das imediagdes. Atribuem a essas pessoas a culpa pelo fato de o lugar ser
estereotipado e falam sobre o bairro estar sendo “invadido” por aqueles que moram nessas
regides. Claramente, esse discurso se aproxima do discurso de medo que se propaga em
Fortaleza. Vemos o inicio da instauracdo de um ambiente psicossocial de medo na regiao
da Cidade 2000 também.

Os moradores da Cidade 2000 ndo concordam com o esteredtipo do bairro.
Entendem-no como fruto da ignorancia e do desconhecimento, evidenciado pela avaliacao
“Desconhecem”. Em defesa do bairro, eles afirmam que as pessoas mudariam de opinido
se conhecessem o lugar.

Ainda, quando questionados sobre “Como vocé se sente quando diz para alguém
que ¢ morador da Cidade 2000?”, os participantes assumiram posturas defensivas.
Entendiam que estava sendo inferido que deveriam se envergonhar, mencionando
respostas como “Eu ndo tenho vergonha, nao!” ou “Eu defendo!”. A suposi¢ao dos
moradores de que a pergunta continha avaliacao negativa sobre ser morador do bairro ¢ um
trago revelador de que eles se percebem categorizados de forma inferiorizante. Essa

categorizagao aplica-se tanto ao bairro (local fisico) quanto aos moradores (pessoas que
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habitam esse local). A postura de defesa evidencia que se sentem proximos ao bairro,
intimos do lugar. Ofendem-se porque assumem para si valores associados ao local.
Defender o espago proprio ¢ caracteristica tipica da identificacdo com um lugar.

Apesar dessa tentativa de distanciamento do esteredtipo de violéncia, ficou
evidente que o bairro tem uma percepgao de inseguranca crescente. As quadras 14 e 15 sdo
constantemente apontadas como lugares perigosos pelos proprios moradores. Alguns se
referem a elas como “o lado de 14” - em referéncia a Praga Central. Soma-se ao quadro o
discurso, comum entre os moradores, sobre assaltos e sobre a crescente violéncia. Com
efeito, constantemente a pesquisadora recebeu conselhos sobre quadras que ndo deveria

visitar e sobre horarios em que deveria evitar ir ao bairro.

7.4 A Identidade social urbana

O bairro Cidade 2000, além de moradia, ¢ o espago fisico e social onde os
individuos realizam suas atividades cotidianas. O exercicio das atividades cotidianas no
bairro ¢ marcado pela presenga constante da avaliagdo “Bem Servido”, que acompanha o
discurso dos moradores quando avaliam que o bairro tem os equipamentos urbanos
necessarios para a realizagdo das atividades cotidianas. E ambiente residencial, como
definido por Amerigo (2000), favorecendo a significacdo e a formagao da identidade das
pessoas.

Essa identificagdo com o ambiente residencial, sendo este o espaco urbano da
Cidade 2000, aproxima-se do conceito de Identidade Social Urbana de Valera (Valera &
Pol 1994, 2014). Como podemos observar, os moradores da Cidade 2000 possuem fortes
vinculos socioespaciais com o bairro. Apropriaram-se € assumiram o local como

constituinte das suas subjetividades. Ainda que tenhamos capturado a percep¢cdo de uma
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imagem estereotipada e preconceituosa sobre o bairro, que ¢ percebida pelo olhar do
morador, esta ndo parece ser suficientemente significante para transpor os fortes langos
afetivos, identitarios e de pertenca dos moradores em relagdo a Cidade 2000. Nao
subjetivam para si de forma significativa essa esteriotipizagdo. Essa analise ¢ refor¢ada por
respostas como “Especial” e “O Melhor”, capturadas para a pergunta “O que €, para voce,
a Cidade 2000?”.

Soma-se a esse quadro um resultado que merece atengdo: as unicas avaliagdes que
estdo presentes simultaneamente nos quatro bancos de dados colhidos com o instrumento
da pesquisa sao “Bom de Morar”, “Boa Vizinhan¢a”, “Bairro Bom”, “Com Infraestrutura”,
“Bem Localizado” e “Seguro”. Independentemente da pergunta lancada, essas avaliagdes
estiveram constantemente associadas ao lugar. Sdo seis avaliagdes positivas € nenhuma
avaliacdo negativa.

Com base no que Valera e Pol (1994, 2014) afirmam sobre a constituicdo de uma
Identidade Social Urbana, avalia-se que os moradores da Cidade 2000 sao pessoas que se
identificam entre si como iguais e pertencentes a um grupo social (Turner, 1990). Esse
grupo social ¢ vinculado a um lugar fundamentalmente significativo para eles. Sem o
bairro, ndo haveria o grupo de moradores da Cidade 2000, os quais se sentem pertencentes
tanto ao grupo social quanto ao espago urbano.

Esse pertencimento ¢ principalmente caracterizado por relagdes fraternais de
vizinhanga e de autovalorizagdao por pertencer aquele contexto urbano. De igual maneira,
percebem-se diferentes de outros grupos que se localizam em outros espagos urbanos da
cidade, e se categorizam de forma superior em relagdo a eles. Essa categorizagdo esta
principalmente associada a identificagdo do espago urbano como um bom bairro para
morar por ter como qualificador uma boa vizinhangca, uma boa infraestrutura, ser bem

localizado e ser seguro.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Em Fortaleza, a pessoa estranha encontrada no espago publico passou a ser alguém
a quem se teme. As vezes, a simples presen¢a de um estranho em um ambiente especifico
pode ser motivo para se dar inicio a um discurso sobre inseguranca permanente. Passamos
a crer que estamos em um entorno urbano inseguro, alimentando um ambiente psicossocial
de medo. Autoritariamente, justificamos a ado¢do de medidas excessivas de protecao,
estimulando a progressiva perda espago urbano.

Tao danoso quanto a violéncia real ¢ o medo imaginario que habita e se propaga no
inconsciente coletivo — e que torna o cidadao refém de si proprio. A perda do ambiente da
cidade como local de encontro e socializagao entre as pessoas gera distanciamento afetivo,
além da falta de vinculacdo e da falta de identificagdo das pessoas com o espaco urbano.
Quando nos afastamos, adoecemos o organismo da cidade

A Cidade 2000 ¢ comprovagao empirica de que os habitantes de Fortaleza podem
se relacionar de outra forma com a cidade. Algumas de suas peculiaridades talvez tenham
sido fundamentais para o sucesso do projeto como lugar significativo: um bairro pequeno,
que teve seu inicio como conjunto habitacional; sua simplicidade despretensiosa.

Ao planejar espagos onde habitardo pessoas, ¢ preciso considerar como o espago
construido podera qualificar suas subjetividades. A arquitetura s6 assume sentido quando
entende que o homem ¢ esséncia constituinte de sua existéncia. O espago da cidade deve se
construir de afetos e significagdes, pois as cidades nada mais sdo do que as proprias
pessoas que as integram. A identificagao das pessoas com a cidade ¢ a propria identidade
da cidade. Quando nos afastamos da cidade, ndo ha cidade. Precisamos compreender que
ndo ha distancia entre nos e o espago que habitamos. Somos um, possuidores da mesma

esséncia.
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A realizagdo desta pesquisa traz a luz o poder que a Arquitetura tem para contribuir
para a formagao de vinculos pessoas-ambiente-pessoas, assim como para propiciar vida ao
espago urbano. Determinados espagos podem facilitar processos de identificagao social
urbana e podem chegar a serem simbolos de identidade para um grupo. A construgdo de
uma identidade social urbana revela-se como aspecto integrador entre as pessoas, assim
como oferece sentido urbano e social a espagos que pertencem a cidade.

Acredita-se que essa pesquisa possa contribuir para fundamentar o exercicio de
uma arquitetura que vise a alcangar os aspectos subjetivos das pessoas.

Por fim, tendo conhecimento das limitagcdes do presente estudo, sugerimos as
seguintes propostas para futuras pesquisas:

e Explorar se as caracteristicas fisicas sdao propiciadoras de estigmas ao lugar, tendo
em vista o contexto econdmico, social e tecnologico que estamos presenciando.
e [Estudar a questdo temporal, relacionando tempo de moradia, niveis de identificacdo

e vinculagdo ao espago urbano.

e Descobrir e tragar os limites do bairro a partir do ponto de vista daqueles que se

sentem pertencentes ao local.
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APENDICE A — Ficha do participante

Identificador:

Iniciais:

Sexo:

Idade: Profissdo:

Escolaridade:

Tempo que reside na Cidade 2000:

Tempo que trabalha na Cidade 2000:

Cidade que nasceu:

Estado Civil:

Local da livre associacao de palavras:

Observagoes :
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APENDICE B - Livre associaciio de palavras

a) O que ¢, para voce, a Cidade 20007

1%. Palavra

22, Palavra

32, Palavra

b) Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?

1%. Palavra

22, Palavra

32, Palavra

¢) Como vocé se sente quando diz para alguém que ¢ morador da Cidade 2000?

1. Palavra

22, Palavra

32, Palavra

d) O que voce acha que as pessoas que nao conhecem a 2000 pensam do bairro?

12. Palavra

22, Palavra

32, Palavra
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APENDICE C — Termo de consentimento livre e esclarecido - TCLE

FUNDAGAO EDSON QUEIROZ

UNIVERSIDADE DE FORTALEZA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

TITULO DA PESQUISA: A influéncia da imagem social urbana para a vinculagdo ao lugar:
um estudo no bairro Cidade 2000, Fortaleza-CE.

NOME DA PESQUISADORA: Marilia Diégenes Oliveira
ENDERECO: Rua Pereira Valente, 1556, apto. 1302 — CEP.:60.175-218 — Fortaleza-CE.

TELEFONE: (85) 99655.3333

Prezado(a) Participante,

Vocé estd sendo convidado(a) a participar desta pesquisa, desenvolvida por Marilia
Didgenes Oliveira, mestranda do curso de P6s Graduag¢do em Psicologia da Universidade
de Fortaleza, que ird investigar a influéncia da identidade social urbana para a vinculacado
ao lugar no bairro Cidade 2000, Fortaleza-CE. N6s estamos desenvolvendo esta pesquisa
porque queremos analisar qual a imagem social do bairro que é percebida pelos
moradores, e qual a influéncia dessa imagem na identidade social urbana do grupo, na
vinculagdo do grupo com o bairro, e no espaco urbano do bairro.

1. POR QUE VOCE ESTA SENDO CONVIDADO A PARTICIPAR?

O convite para a sua participacao se deve ao fato de vocé ser maior de idade e fazer parte
da vizinhanca do bairro Cidade 2000, residindo no bairro ha pelo menos 2 (dois) anos.

2. COMO SERA A MINHA PARTICIPACAO?

Ao participar desta pesquisa vocé serd convidado a completar 4 (quatro) frases, sem a
ajuda de outras pessoas, com 3 (trés palavras) cada frase — aquelas que primeiro te vierem

Assinatura do pesquisador

Assinatura do participante

Paginalde5
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a mente:

a) O que ¢, para vocé, a Cidade 2000?
b) Como vocé se sente sendo morador da Cidade 2000?
¢) Como vocé se sente quando diz para alguém que ¢ morador da Cidade 2000?

d) O que vocé acha que as pessoas que ndo conhecem a 2000 pensam do bairro?

Lembramos que a sua participacdo é voluntaria, isto é, ela ndo é obrigatdria, e vocé tem
plena autonomia e liberdade para decidir se quer ou ndo participar. Vocé pode desistir da
sua participacdo a qualguer momento, mesmo apds ter iniciado a pesquisa, sem nenhum
prejuizo para vocé. Ndo havera nenhuma penalizacdo caso vocé decida ndo consentir a sua
participacdo, ou desistir dela. Contudo, ela é muito importante para a execuc¢do da
pesquisa. A qualquer momento, durante a pesquisa ou posteriormente, vocé podera
solicitar da pesquisadora informagdes sobre sua participacdo e/ou sobre a pesquisa, o que
poderad ser feito através dos meios de contato explicitados neste Termo.

3. QUEM SABERA SE EU DECIDIR PARTICIPAR?

Somente a pesquisadora responsavel e sua equipe saberd que vocé estd participando desta
pesquisa. Ninguém mais saberd da sua participacdo. Entretanto, caso vocé deseje que o
seu nome / seu rosto / sua voz ou o nome da sua instituicdo conste do trabalho final, nds
respeitaremos sua decisdo. Basta que vocé marque ao final deste termo a sua opc¢ao.

4. GARANTIA DA CONFIDENCIALIDADE E PRIVACIDADE.

Todos os dados e informacgdes que vocé nos fornecer serdo guardados de forma sigilosa.
Garantimos a confidencialidade e a privacidade dos seus dados e das suas informacdes.
Tudo que o(a) Sr.(a) nos fornecer ou que sejam conseguidas por meio de suas entrevistas
serao utilizadas(os) somente para esta pesquisa. As entrevistas serdo gravadas somente
apos sua autorizacdo e, posteriormente, elas serdo transcritas e o contetdo serd analisado
para obtencdo dos dados necessarios a pesquisa.

Todo o material da pesquisa, com os seus dados e informacdes, sera armazenado em local
seguro e guardado em arquivo por pelo menos 5 anos apds o término da pesquisa.

Assinatura do pesquisador

Assinatura do participante
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Qualquer dado que possa identifica-lo sera omitido na divulgacdo dos resultados da
pesquisa. Caso vocé autorize que sua imagem seja publicada, teremos o cuidado de
anonimiza-la, ou seja, seu rosto ficara desfocado e/ou colocaremos uma tarja preta na
imagem dos seus olhos e ninguém sabera que é vocé.

5. EXISTE ALGUM RISCO SE EU PARTICIPAR?

Os riscos aos participantes envolvidos nessa pesquisa sdo minimos. Caso ofs)
procedimento(s) utilizado(s) na pesquisa traga algum desconforto ou constrangimento a
vocé a pesquisadora estara apta a apoia-lo, indicando instituicdes publicas e/ou privadas
gue possam oferecer os atendimentos que se fizerem necessarios. A pesquisadora levara
vocé até a instituicdo de sua escolha em carro particular, acompanhando-o durante o
atendimento.

No caso de vocé se sentir mal-estar ou constrangimento, serd interrompido a sua
participagdo na pesquisa. Lembrando que sua participagao é voluntdria e vocé pode
suspende-la a qualquer momento, sem nenhum prejuizo!

6. EXISTE ALGUM BENEFICIO SE EU PARTICIPAR?

Os beneficios esperados com a pesquisa serdo no sentido de que a pesquisa podera
contribuir de forma direta para sua percep¢do em relagdo ao seu bairro - qualidades,
problemas e potencialidades - colaborando para uma melhoria do auto estima, para a
formacdo de uma identidade social urbana e para o fortalecimento de vinculos
comunitarios.

Além disso, a pesquisa podera contribuir com informacges que fomentem novos estudos
sobre o planejamento urbano das cidades, os processos de vinculacdo ao lugar e de
formacdo de uma identidade social urbana.

7. FORMAS DE ASSISTENCIA E RESSARCIMENTO DAS DESPESAS.

Se vocé necessitar de encaminhamento por se sentir constrangido com esta pesquisa, vocé
serd auxiliado pela pesquisadora Marilia Diégenes Oliveira, telefone: (85) 99655.3333, e a
A pesquisadora estara apta a apoia-lo, indicando institui¢des publicas e/ou privadas que
possam oferecer os atendimentos que se fizerem necessarios. A pesquisadora levara vocé
até a instituicdo de sua escolha em carro particular, acompanhando-o durante o
atendimento. No caso de vocé se sentir mal-estar ou constrangimento, serd interrompido
a sua participagao na pesquisa. Lembrando que sua participagdo é voluntaria e vocé pode
suspende-la a qualquer momento, sem nenhum prejuizo.

Assinatura do pesquisador

Assinatura do participante
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Caso o(a) Sr.(a) aceite participar da pesquisa, ndo recebera nenhuma compensacdo
financeira. No caso de algum gasto resultante da sua participacdo na pesquisa e dela
decorrentes, vocé serd ressarcido, ou seja, a pesquisadora responsavel cobrird todas as
suas despesas e de seus acompanhantes, quando for o caso, para a sua vinda até o centro
de pesquisa.

8. ESCLARECIMENTOS

Se vocé tiver alguma duvida a respeito da pesquisa e/ou dos métodos utilizados nela, pode
procurar a qualquer momento a pesquisadora responsavel.

Nome do pesquisador responsavel: Marilia Diégenes Oliveira.

Endereco: Rua Pereira Valente, 1556, apto. 1302 — CEP.: 60.175-218 — Fortaleza-CE.
Telefone para contato: (85) 99655.3333.

Horario de atendimento: De segunda a sexta-feira de 08:00hs as 18:00hs.

Se vocé desejar obter informacdes sobre os seus direitos e os aspectos éticos envolvidos
na pesquisa, poderd consultar o Comité de Etica da Universidade de Fortaleza. O Comité
de Etica tem como finalidade defender os interesses dos participantes da pesquisa em sua
integridade e dignidade, e tem o papel de avaliar e monitorar o andamento do projeto, de
modo que a pesquisa respeite os principios éticos de protecao aos direitos humanos, da
dignidade, da autonomia, da ndo maleficéncia, da confidencialidade e da privacidade.

Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos da Universidade de Fortaleza — COETICA

Av. Washington Soares, 1321, Bloco da Reitoria, Sala da Vice-Reitoria de Pesquisa e Pds-
Graduacao, 12 andar. Bairro Edson Queiroz, CEP 60811-341.

Horario de Funcionamento: De segunda a sexta-feira de 08:00hs as 12:00hs e 13:30hs as
18:00hs.

Telefone (85) 3477-3122, Fortaleza-CE.
9. CONCORDANCIA NA PARTICIPACAO

Se o(a) Sr.(a) estiver de acordo em participar da pesquisa, deve preencher e assinar este
documento, que serd elaborado em duas vias: uma via deste Termo ficara com o (a)
Senhor(a) e a outra ficard com o pesquisador.

O participante de pesquisa ou seu representante legal, quando for o caso, deve rubricar

Assinatura do pesquisador

Assinatura do participante
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todas as folhas do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE, apondo a sua
assinatura na ultima pagina do referido Termo.

O pesquisador responsavel deve, da mesma forma, rubricar todas as folhas do Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE, apondo sua assinatura na ultima pagina do
referido Termo.

10. USO DE VOZ E/OU IMAGEM

Caso o(a) Senhor(a) deseje que seu nome, seu rosto, sua voz ou o nome da sua instituicdo
apareca nos resultados da pesquisa, sem serem anonimizados, marque um dos itens
abaixo.

_____Eudesejo que o meu nome conste do trabalho final.
______Eudesejo que o meu rosto/face conste do trabalho final.
_____Eudesejo que a minha voz conste do trabalho final.

______Eudesejo que o nome da minha instituicdo conste do trabalho final.
11. CONSENTIMENTO

Pelo presente instrumento que atende as exigéncias legais, o Sr. (a)
portador(a) da cédula de identidade , declara que, apds
leitura minuciosa do TCLE, teve oportunidade de fazer perguntas e esclarecer duvidas que
foram devidamente explicadas pelos pesquisadores. Ciente dos servicos e procedimentos
aos quais serd submetido, e ndo restando quaisquer duvidas a respeito do lido e explicado,
firma seu CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO em participar voluntariamente desta
pesquisa.

E, por estar de acordo, assina o presente termo.

Fortaleza, de de 2016.

Assinatura do participante ou representante legal

Assinatura do pesquisador

Impressdo dactiloscopica

Assinatura do pesquisador

Assinatura do participante
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ANEXO - Parecer substanciado do Comité de Etica em Pesquisa

UNIVERSIDADE DE
FORTALEZA (UNIFORY)/ Qwﬂm
FUNDAGAO EDSON QUEIROZ

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA
Titulo da Pesquisa: A influéncia da imagem social urbana para a vinculagéo ao lugar: um estudo no bairro
Cidade 2000, Fortaleza-CE
Pesquisador: Marilia Dibgenes Oliveira
Area Tematica:
Versao: 2
CAAE: 56899316.6.0000.5052

Instituicdo Proponente: Nicleo de Atencdo Médica Integrada (NAMI
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADQOS DO PARECER

Namero do Parecer: 1.666.691

Apresentacao do Projeto:

Uma cidade se comporta como um organismo vivo composto de diversos aspectos - fisico, econémico,
politico e histérico. Também &

fundamentalmente constituida por seus habitantes (aspecto social), e é com eles que esta intimamente
relacionada a salde e a vida enquanto

organismo. Alguns autores (lttelson, Proshansky, Rivlin e Winkel, 1974; Rivlin, 2003; Campos-de-Carvalho,
Cavalcante e Nobrega, 2011) trazem que

para a Psicologia Ambiental, o ambiente & composto pelo espago fisico, natural ou construido, sendo ele
indissociavel dos aspectos econémico,

politico, histérico e social nos quais esta inserido. Constituindo-se como uma unidade integral, qualquer
influéncia ou alteragéo sobre algum dos i

aspectos do ambiente resultard em uma influéncia sobre os demais aspectos. Para que uma cidade
funcione de forma saudavel ndo pode ter seu

ambiente urbano, e seus espagos de uso publico (ruas, calgadas, pragas e parques), evitado pelos seus
habitantes. Os afetos provocados pelos

ambientes da cidade devem possibilitar o aumento da estima pelo lugar e da propria autoestima da pessoa.
Proshansky, Fabian e Kaminoff (1983)

Enderego: Av. Washington Soares 1321Bloco da Reitoria

Bairro: sala da VRPPG - Edson Queiroz CEP: 60.811-905
UF: CE Municipio: FORTALEZA
Telefone: (85)3477-3122 Fax: (85)3477-3056 E-mail: coetica@unifor.br
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abordam a falta de atencédo dos psicélogos sobre a influéncia do ambiente no desenvolvimento de uma
identidade de Self, e posteriormente Valera e

Pol (1994) apontam na psicologia social semelhante lacuna teérica na formagéo da identidade social. Em
paralelo, faz-se notar um posicionamento

similar no &mbito tedrico da Arquitetura e do Urbanismo. Ha uma tendéncia geral em adotar uma visdo
excessivamente reducionista ou funcionalista

(Stokols, 1990) do entorno, limitando-o a dimensdes fisicas. Comumente, os arquitetos ndo centram sua
ateng&o sobre a importante influéncia do

entorno fisico, por eles planejados, na formacéo dos individuos, dos grupos e das comunidades dentre da
cidade. Os problemas que a Arquitetura

tem que abordar ndo pertencem somente a Arquitetura em si. O ambiente construido possui inimeras
questdes mais subjetivas, porém ndo menos

reais - por exemplo inseguranga, insalubridade ambiental, segregagao social e espacial. O compromisso
com a resolugdo dessas questbes deve ser

o ponto de partida para os arquitetos, aspectos que realmente afetam aqueles que irdo experienciar o
espago cotidianamente. Em seu estudo,

Bomfim (2010) nos mostra que os afetos s&o orientadores da percepgdo e da cognicdo, e propiciam o
encontro das pessoas com a cidade. Uma

cidade saudavel deve oferecer possibilidades de socializagdo e formagéo de lagos afetivos entres seus
habitantes e entre os habitantes com a

propria cidade. A familiaridade desenvolvida na relagéo das pessoas com a cidade, e os consequentes lacos
de vizinhanca, sdo fundamentais para a

vida do ambiente urbano (Jacobs, 2009). Ao projetar uma cidade o profissional envolvido deve considerar
bem mais do que as dimensdes de

moradia e circulagdo (Gehl, 2014). O espago urbano da cidade assume significados afetivos (Bomfim, 2010},
sendo constituinte da identidade das :

pessoas como individuos (Proshansky, 1978; Proshansky et al., 1983) e como grupos sociais dentro da
cidade (Valera e Pol, 1994; Valera, 2014). A

construgé@o de uma identidade tem fungéo integradora entre seus habitantes. Em cada cidade ndo ha uma
Unica identidade, as cidades incluem

identidades diversas que se cruzam. A arquitetura e a vida nos espacos pliblicos contribuem para esse
processo. As identidades coletivas se

constroem no espaco publico, onde somos um e muitos de uma soé vez.

Enderego: Av. Washington Soares 1321Bloco da Reitoria

Bairro: sala da VRPPG - Edson Queiroz CEP: 60.811-905
UF: CE Municipio: FORTALEZA
Telefone: (85)3477-3122 Fax: (85)3477-3056 E-mail: coetica@unifor.br
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Objetivo da Pesquisa:

Analisar a imagem social do bairro que é percebida pelos moradores, e sua influéncia na identidade social
urbana do grupo e no espaco urbano do

bairro.

Avaliacdo dos Riscos e Beneficios:

Riscos:

Os riscos aos participantes envolvidos neste estudo serdo minimos, mas caso a pesquisa traga algum tipo
constrangimento a pesquisadora estara

apta a oferecer suporte indicando instituigdes publicas e/ou privadas que possam oferecer os atendimentos
que se fizerem necessarios. A

pesquisadora levard o participante até a instituicdo escolhida pelo mesmo em carro particular,
acompanhando o participante durante o atendimento.

Também sera informado ao participante que no caso de constrangimento a pesquisadora interrompera a
participagdo da pessoa na pesquisa, e que

0 mesmo podera suspender a sua participagdo a qualquer momento, sem nenhum &nus.

Beneficios:

A pesquisa pode contribuir de forma direta para uma melhor percepgio do participante em relagéo ao seu
bairro - suas qualidades, problemas e

potencialidades, colaborando para uma melhoria da auto estima e para a formagéo de uma identidade social
urbana e do fortalecimento de vinculos

comunitarios. Além disso, a pesquisa podera contribuir com informacées que fomentem novos estudos
sobre o planejamento urbano das cidades, os

processos de vinculagéo ao lugar e de formac&o de uma identidade social urbana.

Comentarios e Consideracdes sobre a Pesquisa:

O projeto deixa claro a sua relevancia na pesquisa.

Considerag6es sobre os Termos de apresentagao obrigatéria:

Cronograma CRONOGRAMA..pdf

Folha de Rosto FOLHAMDO2016.PDF

TCLE / Termos de Assentimento / Justificativa de

Auséncia

03_TCLEAJUSTADO.pdf

Projeto Detalhado / Brochura Investigador 02_PROJETOAJUSTADO.pdf

Endereco: Av. Washington Soares 1321Bloco da Reitoria

Bairro: sala da VRPPG - Edson Queiroz CEP: 60.811-905
UF: CE Municipio: FORTALEZA
Telefone: (85)3477-3122 Fax: (85)3477-3056 E-mail: coetica@unifor.br
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Outros 01_RESPOSTAAOPARECER pdf
Recomendagdes:

Apbs a leitura da versdo apresentada, ndo ha recomendagées por conta de pendéncias do projeto de
pesquisa analisado.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagées:

O Colegiado destaca a forma de resposta da pesquisadora no documento "Resposta ao Parecer” facilitando
o trabalho de reavaliag@o e recomenda a Aprovagio ao projeto de pesquisa visto atender, na integra, as
determinactes da Resolugao CNS/MS 466/12 e diretrizes.

Consideragées Finais a critério do CEP:

O colegiado acata o parecer de Aprovagéo do projeto e esclarece: Apresentacio de relatério parcial e final;
A pesquisa deve ser desenvolvida conforme delineada no protocolo aprovado; O GEP deve ser informado
dos efeitos adversos ou fatos relevantes que alterem o curso normal da pesquisa; Emendas ou modificacdes
ao protocolo de pesquisa devem ser enviadas ao CEP para apreciagéo ética.

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagdo
Informagdes Basicas|PB_INFORMAGCOES_BASICAS_DO_P | 07/07/2016 Aceito
do Projeto ROJETO 736379.pdf 10:55:44
Outros 01_RESPOSTAAOPARECER.pdf 07/07/2016 |Marilia Dibgenes Aceito

10:46:44 | Oliveira
Projeto Detalhado / |02_PROJETOAJUSTADO.pdf 07/07/2016 |Marilia Diogenes Aceito
Brochura 10:46:15 |Oliveira
| Investigador !
TCLE /Termos de |03_TCLEAJUSTADO.pdf 07/07/2016 |Marilia Dibgenes Aceito
Assentimento / 10:45:55 |Oliveira
Justificativa de
Auséncia
Folha de Rosto FOLHAMDOZ2016.PDF 10/06/2016 |Marilia Dibgenes Aceito
09:28:28 | Oliveira
Cronograma CRONOGRAMA .pdf 09/06/2016 |Marilia Diégenes Aceito
10:58:59 | Oliveira

Situacdo do Parecer:
Aprovado

Endereco: Av. Washington Soares 1321Bloco da Reitoria

Bairro: sala da VRPPG - Edson Queiroz CEP: 60.811-905
UF: CE Municipio: FORTALEZA
Telefone: (85)3477-3122 Fax: (85)3477-3056 E-mail: coetica@unifor.br
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Necessita Apreciacido da CONEP:
Néao

FORTALEZA, 08 de Agosto de 2016

Assinado por:
ALDO ANGELIM DIAS
(Coordenador)

Enderego: Av. Washington Soares 1321Bloco da Reitoria
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