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utilitarista, como se ela apenas existisse para
atender as nossas necessidades.
Esquecemos que nés somos parte da
natureza e que ela ndo é composta apenas
pelos seres humanos. Todos 0s seres sdo
interdependentes e formam a comunidade de
vida. A rede, que desta conectividade se
deriva, é responsavel pelo equilibrio da vida e
do planeta.

Leonardo Boff



RESUMO

Este estudo apresenta uma analise critica a respeito do consumo em festividades religiosas,
no espaco publico, e a consequente geracdo de residuos sélidos, causando impacto ao
ambiente urbano. Aborda, inicialmente, as caracteristicas da sociedade de consumo, e
expde como a cultura consumista contribui para a geracao desses residuos. Contextualiza o
Santuario de Nossa Senhora de Fatima, em Fortaleza-CE, como espaco de devocédo e de
comercializacdo de bens simbdlicos, ao mesmo tempo em que questiona as politicas
governamentais por ndo contemplarem um gerenciamento satisfatério da ocupacéo e dos
residuos sélidos produzidos nesse espaco publico. Constata, através da andlise dos
resultados obtidos em pesquisa realizada em dois momentos das festividades religiosas,
que hé conflito entre os discursos dos agentes sociais envolvidos. Embora estes afirmem se
preocupar com a questdo da sustentabilidade, a praxis ndo coaduna com esse discurso,
pois a conduta comportamental durante a comercializagéo e descarte dos residuos solidos
reflete contradicdo, em funcdo dos impactos ambientais que interferem negativamente na
paisagem do lugar. Conclui-se que a reversao dessa realidade sé ocorrerd com uma acao
integrada dos Orgados publicos, permissionarios, fiéis, pastoral da Igreja (esta ja vem
desenvolvendo trabalho de educacdo ambiental) capaz de proporcionar a formacéao de uma
consciéncia cidadd, em que todos o0s envolvidos sintam-se responsaveis pela
sustentabilidade do ambiente em que se encontra o Santuario.

Palavras-chave: Festividades Religiosas. Consumo. Meio Ambiente. Residuos. Santudrio
de Fatima.



ABSTRACT

This study presents a critical analysis on the consumption in religious events in public spaces
and the generation of solid waste that end up impacting on the urban environment.Firstly, it is
discussed the characteristics of the consumer society, and it is also pointed out how the
consumer culture contributes in generating that kind of waste. The Nossa Senhora de Fatima
Shrine in Fortaleza-Ce is assumed as a space for devotion and marketing of symbolic goods,
which does not present, though, government policies of occupation and satisfactory
management of the garbage produced in this public space. It is noticed through analyzing the
results obtained in two occasions of religious festivities that there is conflict between the
speeches of social actors involved. While people claim that they care about the issue of
sustainability, the practice is inconsistent with this talk, because the behavioral conduct
during marketing and disposal of solid waste reflects contradiction that creates negative
impacts on the landscape of the place. It is concluded that the reversal of this reality will
occur to the extent that there is an integrated action among public agencies, licensees,
community and the Church (which has been developing an environmental education action),
capable of forming a citizen consciousness, in which all involved feel responsible for the
sustainability of the Shrine.

Keywords: Religious Events. Consumption. Environment. Waste. Fatima Shrine.
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INTRODUCAO

Com o avanco do sistema capitalista, 0 consumo tornou-se um campo de
investigacdo complexo, por envolver varias formas de provisdo e ndo apenas
aguelas concebidas no formato tradicional de compra e venda de mercadorias em
condicdo de troca. Como destacam Barbosa e Campbell (2006, p.25), a area de

verificagdo do consumo passou a incluir diferentes:

[...] atividades, atores e um conjunto de bens e servicos que ndo se
restringem necessariamente aos providos sob a forma de mercadorias,
embora a maioria dos autores tenda a focalizar em suas andlises apenas as
coisas adquiridas no mercado.

No Santuario de Fatima (Fortaleza, CE), por exemplo, campo de estudo
desta pesquisa, sdo comercializados produtos e servicos® que, a priori, ndo se
encaixam no perfil de festividades religiosas, sendo uma evidente demonstracao da
forca do capital, que ndo escolhe tempo nem espaco para se firmar e obter lucros.

Na sociedade contemporanea, regida pelas leis de mercado, ha um consumo
excessivo de produtos mais pelo apelo do marketing do que pela necessidade. O
supérfluo impde-se como forca necesséria para a expansao do lucro. Esta pratica é
chamada de Consumismo, pratica esta inevitavel em uma sociedade capitalista, na
qual os desenvolvimentos politico, econdmico e social extrapolam a esfera do bem
comum e da alteridade.

Nessa linha de pensamento, tem-se que 0 consumo € “antes uma escolha
feita em contextos culturais, politicos e sociais complexos.” (CROSS, apud CNN?,
2005, p.18). Entretanto, a ndo consciéncia nas relacdes de consumo e pds-consumo
tem gerado um descompasso entre sociedade e natureza, conforme certifica Leite
(2005, p.45), quando afirma que: “os mais de 6 bilhdes de pessoas que habitam hoje
o planeta Terra, com seu elevado consumo de energia, 4gua e outros recursos
naturais, constituem o principal fator de desequilibrio ecolégico para 0 meio

ambiente global”.

! Dentre outros, podemos destacar: venda de plano de salde; oferta de servico, como massagem terapéutica; servico de
enfermagem, como estratégia de marketing de farmacia; baldes, como meio de propaganda de produtos diversos, como se
fora outdoor flutuante.

®The Consumer Citizenship Network (CCN) é uma rede interdisciplinar de educadores, investigadores e representantes de
organizagBes nao-governamentais que partilham o interesse em saber como o papel do individuo enquanto consumidor pode
contribuir construtivamente para o desenvolvimento sustentado e para a solidariedade mutua. [...] A CCN integra 135
instituices em 35 paises, e inclui ainda a UNESCO, UNEP e Consumers International, funcionando assim como um amplo
forum de didlogo e cooperagdo em investigagao e desenvolvimento na area da educacao do consumidor. (CCN, 2005, p. 2)
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Quando se referem ao consumismo como pratica social, Ortigoza e Lombardo
(2011) advertem que ele também pode ser considerado como uma acgao
extremamente prejudicial ao meio ambiente, sendo necesséria, para rever esse
quadro, uma acao conjunta de medidas a requerer “uma avaliagdo mais abrangente
do papel do Estado e das empresas capitalistas nesse processo.” (p.29).

Em relacdo ao consumidor, € preciso uma mudanca de atitude, a qual requer
conscientizacdo, mobilizacdo e organizacdo. Somente uma nova postura podera
construir uma atitude coletiva responsavel, capaz de enxergar e minimizar 0s
impactos causados pelo consumo, uma vez que 0 consumo sustentavel significa
postura de prevencdo. Segundo Cortez e Ortigoza (2007, p.12), “[...] € preciso que
NOSSO consumo seja garantido, mas que seus padrdes se modifiguem a fim de
minimizar os impactos ambientais do descarte e do uso exagerado dos recursos
naturais.”

Paralela a conscientizacdo do consumidor, € necessaria também a
reutilizagdo dos produtos de consumo para, com esta atitude, minimizar os impactos
dos descartaveis. Reciclar os produtos ja utilizados, transformando-os em novos
produtos, servira para preservar 0 meio ambiente - acado esta denominada de poés-
consumo. Para que estas agles se efetivem, seja a preservagdo dos espagos ou 0
gerenciamento dos residuos relativos ao consumo, o fator cultural e a educacéo sao
fundamentais.

Em relacdo a precéria sustentabilidade do planeta, Leonardo Boff (2012, p.39)
afrma que o “tipo de desenvolvimento que temos hoje € absolutamente
insustentavel, devasta a natureza e gera injusticas sociais, econOmicas e
ambientais”.

Os eventos de massa, por suas caracteristicas democraticas de acesso e
publico alvo, sdo campos preciosos para observacdo da intervencdo humana no
ambiente. No caso das festividades religiosas, as quais trazem consigo o estigma de
exaltacdo moral, seria natural que o publico presente praticasse 0 consumo e o
descarte responsavel dos residuos solidos no meio ambiente, ja que, de acordo Boff
(2012, p.29), “as igrejas e as religides [...] ttm uma funcédo pedagdgica e trabalham
com valores”. Entretanto, ndo é o que acontece no Santuario de Nossa Senhora de
Fatima.

Como frequentadora deste Santuario, venho observando, ha bastante tempo,

qgue nas festividades que ocorrem todo dia treze de cada més, quando o Santuario
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recebe um grande numero de devotos, que vém, inclusive, da area metropolitana de
Fortaleza, produz-se um volume acentuado de residuos no seu entorno. Esse fato
demonstra que ndo ha uma consciéncia por parte dos agentes sociais ai envolvidos,
no que se refere ao uso e gerenciamento correto do espago por eles ocupado.

Segundo Sa (2007), cerca de seis a sete mil pessoas se fazem presentes nas
celebracdes religiosas de cada més®, perfazendo uma média de 30 mil fiéis por dia.
Observa-se que, no final desse evento, o lixo acumula-se no local, intervindo
negativamente na paisagem urbana e, consequentemente, gerando impactos
ambientais que precisam ser evitados por meio de acao integrada da sociedade civil
e do poder publico.

Nesse contexto, a presente pesquisa se propde a analisar os impactos do
consumo e geracdo de residuos solidos no entorno deste Santuario, bem como o
papel do poder publico e da sociedade civil com seus respectivos agentes sociais
engajados nesse evento. Vale lembrar aqui que, quando ndo se tém politicas
publicas voltadas para conscientizagdo dos agentes sociais que atuam num
determinado espaco, da-se uma intervencao negativa, que pode trazer grandes
impactos ao lugar e/ou entorno onde o evento ocorre.

Com a investigacao realizada, foi possivel observar que a festividade religiosa
do Santuario de Fatima, que pela sua natureza popular organizou-se de forma
espontanea, encontra-se em plena expansdo. E, mesmo ndo se caracterizando
como um lugar de prética de turismo religioso, o Santuario em questéo ja faz parte
do calendario cultural mais formal do municipio de Fortaleza.

Desse modo, nas festividades do Santuario de Fatima vem ocorrendo um
crescimento desordenado de ocupagcdo dos espacos, especialmente por
permissionarios®, os quais estimulam o consumo, sobretudo de bens religiosos, e,
ainda ndo devidamente esclarecidos quanto ao uso correto do espaco publico,
fazem o descarte de residuos solidos sem nenhum critério em relacéo a preservacao
do meio ambiente.

Também contribuem para impactar a realidade do lugar, durante as
festividades religiosas, os fiéis que vao mensalmente ao Santudrio participar das
missas. La eles adquirem bens simbdlicos e também realizam outros tipos de

consumo, tais como: alimentacdo, bebidas com descarte de embalagens,

®Com destaque para os meses de maio e outubro, quando ha celebracdo de missa durante todo dia, referéncia ao periodo em
gue ocorreram as apari¢Ges de Fatima aos pastorzinhos.

*S&0 pessoas que obtém autorizagéo formal da Prefeitura Municipal de Fortaleza para ocupacgéo do espago publico com fins
comerciais.



16

panfletagens de toda natureza, além de uma inusitada venda de servi¢cos diversos,
tais como massoterapia e planos de saude, que se caracterizam como atividades de
consumo do espago.

Neste estudo, foram abordadas questdes relacionadas a ocupacdo e a uma
possivel sustentabilidade do espaco urbano®, com base no entendimento de que os
eventos culturais, independente de sua natureza, projetam-se na organizacdo do
espaco e refletem as contradigBes sociais, politicas e econémicas. De acordo com
Santos (1997, p.88), “0 espaco € a sintese, sempre proviséria, entre o contetdo
social e as formas espaciais”.

A dinamica espacial desse lugar de representacdo simbodlica pode ser
compreendida como uma expressao dialética entre a manifestacdo da fé no espaco
e as diferentes formas espaciais, que se consubstanciam em uma &area de consumo,
especialmente de bens simbdlicos. Tal comercializacdo acaba gerando residuos que
demonstram as diferentes formas de apropriacdo do espaco publico.

No local aqui analisado, a situacdo do acumulo de residuos soélidos agravou-
se ap0ls a construcdo da imagem de Nossa Senhora de Fatima, com 15 metros de
altura, a maior do mundo até o presente momento, porque a populacao, interessada
em conhecer esse monumento, desloca-se, cada vez mais e em maior numero, para
0s eventos religiosos que ali acontecem. Outro acontecimento que tende a piorar a
situacdo é a possivel transformacéo do Santuario em Basilica®, j& que o nimero de
pessoas que irdo frequentar o local tende a aumentar com isso.

A fim de requerer, com urgéncia, politicas publicas que contemplem essa
problematica e que venham somar-se a iniciativa do Santuario, na tentativa de
minimizar esses impactos ambientais, langou-se um movimento pro-coleta seletiva
dos residuos produzidos durante as celebracdes religiosas. O paroco atual afirma
que pretende “transformar o Santuario em um local, também de referéncia da
cidade, de defesa do meio ambiente e da vida” (DIARIO DO NORDESTE, 2009)’.

E importante destacar que n&o é objeto dessa pesquisa a implantacido de um
programa de educacao e coleta seletiva na perspectiva do pés-consumo. O objetivo
€, sim, realizar uma analise critica dessa realidade urbana, impactada pela producao

de residuos solidos por ocasido do consumo durante as festividades religiosas, bem

® Monte-Mér (2006, p.12) “a sustentabilidade no espaco urbano tem relacdo direta com o grau de permeabilidade e integracéo
entre o espago natural e o espaco social, centrados na conservagdo das condi¢Ges ecologicas adequadas as distintas
comunidades”.

®Segundo Cavalcante (2011) ja se encontra em tramitaco.

" Essa entrevista foi realizada pelo jornal “Diario do Nordeste", 2009, por ocasiZo do langamento da campanha seletiva do lixo.
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como fornecer dados para formulacdo de politicas publicas voltadas para a
minimizacao deste problema.

A expansédo da légica do consumo nos moldes capitalista enfronhou-se no
espaco sagrado e se faz presente nos grandes eventos religiosos. Sobre isso,

Santos faz uma sintese significativa.

[...] O consumo instala sua fé por meio de objetos, aqueles que em nosso
cotidiano nos cercam na rua, no lugar de trabalho, no lar, na escola, quer
pela sua presenca imediata, quer pela promessa ou esperanca de obté-los.
Numa sociedade tornada competitiva pelos valores que erigiu como
dogmas, o consumo € verdadeiro 6pio, cujos templos modernos séo os
Shopping Centers e os supermercados, alids, construidos a feigcdo das
catedrais. (SANTOS, 1987, p. 34)

No espaco profano do Santuéario de Fatima, observa-se essa mesma conduta
e concepgdo mercantilista. Assim, defendemos a tese de que, para minimizar a
problematica dos residuos solidos gerados pelo consumo em eventos publicos, sao
necessarias a conscientizacdo e a mudanca de atitude dos agentes sociais
envolvidos, através de um conjunto de medidas governamentais e nao
governamentais.

Sabe-se, entretanto, que modificar os pensamentos ou habitos das pessoas é
um grande desafio, porque lida com valores culturais enraizados na psique a revelar-
se no comportamento humano. Até porque, um processo de mudanca cultural
implica em internalizar novas formas de atitudes e de comportamento e ndo somente
a implementacdo de um conjunto de medidas de carater governamental e nao
governamental.

Sendo assim, vemos 0 meio ambiente sucumbindo frente ao consumismo e
incapaz de acompanhar o ritmo de exploracdo a que estd submetido. Nossa tese,
entdo, € de que, conhecendo-se o problema, chega-se mais perto da solucéo. E ela
pode estar ao nosso alcance. Nesse caso, uma reflexdo coletiva a respeito da
producdo e do destino dos residuos sdlidos, alertando os consumidores para uma
postura consciente e responsavel, sera a garantia de que a sobrevivéncia do planeta

nao sera comprometida de forma irremediavel.
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Neste contexto, esta pesquisa tem como Objetivo Geral:

e Analisar os impactos do consumo na geracdo de residuos no Santuario de
Nossa Senhora de Fatima - Fortaleza (CE), no recorte de tempo

compreendido entre 2009 e 2011.

Como Objetivos Especificos:

e Realizar uma descricdo historica e social do contexto em que esta inserido
esse santuario metropolitano;

e Conhecer e analisar os habitos de consumo dos frequentadores, nos dias 13
de cada més e, especialmente, nos dias 13 dos meses de maio e outubro,
quando ocorrem as duas principais festas do santuario, assim como as
motivagdes para 0 Consumo;

e Demonstrar que, em decorréncia destas festividades religiosas, 0 consumo
que ali ocorre gera residuos que interferem negativamente na paisagem
urbana local,

e Investigar sobre politica e gerenciamento dos residuos para as festividades
religiosas do santuario;

e Contribuir para a formulacdo de politicas publicas comprometidas com a
minimizacdo dos impactos ambientais, em consequéncia da geracao de
residuos provenientes do consumo, essencialmente em funcdo da venda de

bens simbdlicos.

Com o proposito de realizar estes objetivos, este estudo foi estruturado em
cinco capitulos. O primeiro apresenta o referencial tedrico, tomado como base para
esta investigacdo, a metodologia e os procedimentos utilizados na pesquisa.
Abordam-se, neste capitulo, as tematicas: consumo, cultura consumista, geracao de
residuos e meio ambiente.

O capitulo dois reflete sobre o consumo na sociedade capitalista, expondo as
caracteristicas da cultura de consumo e o comportamento dos consumidores na
sociedade pdés-moderna. No terceiro capitulo, faz-se uma andlise dos padrdes de

producdo e consumo, e, a seguir, discutem-se 0s aspectos relacionados a geracao
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de residuos sdlidos e seu impacto sobre o meio ambiente, demonstrando que essas
intervencdes provocam desequilibrio na natureza.

O quarto capitulo aborda, especificamente, o consumo no Santuario de
Fatima. Primeiramente, faz um relato histérico do Santuario, com destaque para as
manifestacbes populares e religiosidade, enfatizando o consumo e a forma de
descarte dos residuos solidos nos eventos ali realizados. Apresenta, a seguir, a
génese do movimento Pré-Coleta Seletiva com Geracdo de Renda, organizado pela
Pastoral Social desse santuario, com a finalidade de conseguir, através da educacéo
comunitaria, meios de amenizar os impactos ambientais no local. Também expde a
necessidade do poder publico, como gestor das leis de preservacdo ambiental,
realizar parcerias com a sociedade civil, sobretudo com os agentes sociais ali
envolvidos, visando desenvolver acdes que minimizem as agressfes ambientais,
como garantia de uma possivel sustentabilidade.

O capitulo cinco concentra a pesquisa de campo e a andlise interpretativa dos
dados coletados no Santuario de Fatima e seu entorno, com a finalidade de elaborar
uma andlise critica dos impactos do consumo e da geracdo de residuos sélidos
nesse espaco sagrado, por ocasiao das festividades religiosas, e apontar diretrizes
que ajudem na formulacao de politicas publicas de educa¢do ambiental.

Nas consideracdes finais, apresenta-se uma sintese da tese e algumas
proposicdes teoricas. As observagfes e conclusdes obtidas por meio da leitura dos
dados deverdo transversalizar todas as abordagens referentes aos habitos de
consumo e o0s impactos dos residuos solidos, no ambiente urbano, com base na

conscientizacdo dos agentes sociais® entrevistados nesse aporte investigativo.

® Sempre que se fizer referéncia a expressdo “agentes sociais”, ai estardo inclusos agentes do poder publico, fiéis e
permissionarios.
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1. FUNDAMENTACAO TEORICA E METODOLOGIA

Ao escolhermos realizar uma analise espacial critica do consumo e produgéo
de residuos sélidos num evento religioso, foi necessario recorrer as ciéncias sociais
que apresentam afinidade com o tema, sobretudo as que tratam dos conceitos de
consumo, cultura, geracdo de residuos e meio ambiente. Para tanto, buscamos
pressupostos tedricos na geografia, sociologia, antropologia, psicologia e outras
ciéncias, que foram importantes para complementar o estudo.

Considerando que se trata de um evento religioso pleno de significados e
simbolismos, foi preciso um olhar geografico plural para que pudéssemos dar conta
de toda complexidade que permeia esse tipo de investigacdo, sendo necessario,
portanto, extrapolar os limites da andlise do concreto, com seus conflitos e
contradicbes, e apropriar-se das expressdes culturais, enquanto expressdes
subjetivadas no espaco urbano. E por ser a metropole um foco de irradiacdo das
manifestagbes culturais, buscamos nos embasar nas colocac¢des de Corréa (2007,
p.178), que aponta que “0s impactos na paisagem urbana oriundos dos processos
de criacdo e difusdo de formas simbdlicas constituem-se em outro importante tema a
ser considerado, o qual nos remete a tematica da paisagem urbana”.

Para fundamentar o trabalho de campo e tornar mais precisas as informacdes
sobre a temética em questdo, recorremos a Marconi e Lakatos (2002, p. 83), os
quais pontuam que a “pesquisa de campo é aquela utilizada com o objetivo de
conseguir informacdes e/ou conhecimentos acerca de um problema para o qual se
procura uma resposta”.

Inicialmente, optamos por referenciar o consumo e a cultura do consumo,
considerando essencial que a presente pesquisa exponha bases tedricas para
analisar esses dois fenbmenos. Para tanto, recorremos a conceitos como o de
Canclini (2008, p.60), para quem o “consumo é um conjunto de processos
socioculturais nos quais se realizam a apropriacéo e 0s usos dos produtos”.

A cultura, por sua vez, deve ser referenciada de maneira que englobe a
realidade de vida da sociedade. Segundo Santos (1994, p.7), a “cultura diz respeito
as maneiras de conceber e organizar a vida social e seus aspectos materiais, 0
modo de produzir para garantir a sobrevivéncia e o modo de ver o mundo”. Dessa

maneira, entende-se que, para 0 autor, ao pensar em cultura, € preciso direciona-la
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para a humanidade, englobando as tradi¢cdes e respeitando a maneira de vida de
cada nivel social.

Para compreender o comportamento dos consumidores, buscou-se a
compreensao de fatores como: o que, quando, como, por que e com que frequéncia
produtos e servicos sdo adquiridos e utilizados. Samara e Morsch (2005) enfatizam
que para compreender o consumidor é necessario um estudo multidisciplinar, em
areas como: antropologia, sociologia, psicologia, religido, entre outras. Portanto,
trata-se de uma &rea de estudo que se apoia em outras areas do conhecimento para
concretizar uma analise completa de um objeto complexo, como € o consumidor,
pois, conforme Solomon (2002) e Schiffman e Kanuk (2000), o individuo, enquanto
consumidor €& influenciado culturalmente, socialmente, pessoalmente e
psicologicamente.

Sendo o consumo um meio de sustentacdo do capital e tendo esta pesquisa,
como principal objetivo, verificar suas consequéncias, ou seja, a geracdo de
residuos e seu impacto sobre o0 meio ambiente, foi necessario conceituar também
outros elementos. Para tanto, utilizamos como referéncia inicial a concepcao de
Calderoni (2003, p.49), o qual explica que “o conceito de lixo e de residuo pode
variar conforme a época e o lugar. Depende de fatores juridicos, econdmicos,
ambientais, sociais e tecnolégicos”. Na visdo do autor, é preciso que se entenda
que:

Sob o ponto de vista econdmico, residuo ou lixo é todo material que uma
sociedade ou agrupamento humano desperdi¢a. Isso pode ocorrer por
varias razbGes, como sejam, por exemplo, problemas ligados a
disponibilidade de informacdo ou de meios para realizar 0 aproveitamento
do produto descartado, inclusive da falta de desenvolvimento de um
mercado para produtos reciclaveis (CALDERONI, 2003, p. 51).

Na analise dos dados, recorreu-se ao aporte tedrico de autores como
Baudrillard (1995), Lefébvre (1991), Debord (1997), Bauman (2008), Santos (1979),
Andrade (87), Boff (2005), Ortigoza (2009) e Cortez (2007), que fazem reflexdes
sobre questdes relacionadas ao consumo, ao consumismo e aos impactos
socioambientais dos descartes de materiais na sociedade contemporanea. As
concepcbes tedricas desses autores, entre outros, foram importantes para
fundamentar a interpretacdo dos resultados oriundos dos cruzamentos dos dados
representados por graficos referentes a pesquisa de campo realizada entre 2010 e
2011.
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Essa pesquisa, de abordagem essencialmente qualitativa, teve como suporte
tedrico-metodoldgico o materialismo histérico-dialético de base marxista. A escolha
desse método deve-se a natureza dessa investigacdo, que se sustenta numa andlise
espacial critica do consumo e producédo de residuos soélidos, em evento religioso, no
qual a dinadmica da comercializacdo de bens de consumo caracteriza um tipo de
mercantilizacdo em que até o espaco profano, no entorno do Santuario de Fatima,
torna-se moeda de troca.

Sabe-se que a producado de residuos sélidos é uma consequéncia direta do
processo de urbanizacdo, que se acentuou nos ultimos quarenta anos (SIRKIS,
2003), com o advento da 3% Revolucdo Industrial, que “vem se desenvolvendo e
recebendo influéncia direta da globalizacdo” (PEREIRA, 2005, p.31). Nesse
processo, até mesmo as festividades religiosas transformaram-se em espacos
voltados para a geracdo do consumo.

No ambiente religioso do Santuario aqui estudado, o processo nao é
diferente. Nas relacées produtivas, que ocorrem com a participacdo de diferentes
agentes sociais, instaura-se a mesma légica do capital espoliativo. Desse modo,
justifica-se uma abordagem geogréafica que analise a producdo do espaco em
articulacao direta com a dinamica econ6émica, tendo como interface a representacao
sociocultural de um evento religioso.

Como diz Lefébvre (1991, p.139):

[...] somente a andlise dialética, que leva em consideracdo tanto o
trabalho social quanto o contexto no qual se insere a forma, somente
essa analise atinge o concreto, ou seja, 0 movimento e os conflitos
gue ele envolve e desenvolve.

Corroborando com este pensamento, Ortigoza (2009, p.22) afirma que
“articular dialeticamente as relacfes sociais de producdo e consumo e a reproducéo
do espaco significa construir uma analise integrada do problema”

Em razdo dos objetivos especificos, esta pesquisa também se assenta sobre
uma base investigativa. Como procedimentos técnico-metodoldgicos, utiliza-se da
observacao, questionario e entrevistas semiestruturadas e da andlise e interpretacao
dos dados obtidos na pesquisa de campo, envolvendo diferentes agentes sociais: 0s
permissionarios, os adeptos, 0s representantes da paréquia e da prefeitura
municipal de Fortaleza. Pretende-se, assim, analisar os impactos dos residuos

sélidos produzidos em funcdo do consumo de bens simbdlicos e outros produtos,
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durante as celebracdes das duas festas pesquisadas, nos dias 13 de outubro/2010 e
maio/2011.

Uma das vantagens da técnica da observacédo direta dos eventos consiste em
verificar as distintas espacialidades onde se cruzam o0s agentes sociais a
impulsionar o comércio de bens simbolicos, gerando o descarte de residuos sélidos
no ambiente.

Quanto ao questionario, com abrangéncia maior, foram aplicados 250 aos
adeptos catdélicos que visitam mensalmente o Santuario de Fatima e 60 aos
permissionarios legalizados pela Prefeitura Municipal, perfazendo assim todo o
universo pesquisado. Para registro das observacdes diretas, recorreu-se ao diario de
campo, no qual foram anotadas as impressfes mais significativas, que irdo compor
e/ou complementar a demais analises de campo.

Nas discussbes e analises dos dados, foram consideradas as formas de
intervencdes dos diferentes agentes sociais no espaco, interagindo em funcao da
venda e do consumo no entorno do Santuario de Fatima, e 0s respectivos impactos
ambientais, a partir da geracdo dos residuos sélidos. Foram destacadas as acdes
que contrariam aquilo que se espera de um publico religioso, cujos valores de
cidadania, pautados na moral e na ética, deveriam nortear uma conduta

responsavel, em que a nocéo de sustentabilidade fosse priorizada.
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2. CONSUMO E SOCIEDADE DE CONSUMO

Compreende-se consumo como uma etapa do procedimento produtivo que
surge apés as fases de producdo, empilhagem, empacotamento, classificacdo e
negociacéo dos produtos.

Na sociedade contemporanea, 0 consumo excessivo, que ocorre quando se
utilizam produtos sem a necessidade de seu uso, nomeia-se consumismo. A técnica
do consumo ndo se fundamenta, em Gltimo interesse, muito menos na necessidade
ou no prazer de se ter um objeto, mas em um identificador de simbolo e de distincao
em que o sujeito constréi materiais palpaveis de poder perante a sociedade
(BAUDRILLARD, 1995).

Para Debord (1997), nesse tipo de sociedade, onde o consumo torna-se
centralidade nas relagdes sociais, a mercadoria transforma-se numa representacao

simbdlica designada por ele de reino do espetaculo. Assim:

O mundo presente e ausente que o espetaculo faz ver é o mundo da
mercadoria dominando tudo o que é vivido. E 0 mundo da mercadoria é
assim mostrado como ele €, pois seu movimento é idéntico ao afastamento
dos homens entre si e em relagdo a tudo que produzem. [...] O espetaculo é
0 momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social. Nao
apenas a relacdo com a mercadoria € visivel, mas ndo se consegue ver
nada além dela: o mundo que se vé é o seu mundo (pp. 28-30).

Nesse sentido, é possivel compreender que a sociedade capitalista sinta-se
como detentora do espetaculo, ao consumir exageradamente e com isso, as vezes,
a sociedade acaba transformando-se em consumo. E esta producédo desenfreada
torna-se o grande motor da degradacdo ambiental, promovida pela ganancia
industrial e pelo consumidor alienado. Bauman (2008, p.41) faz uma distincdo entre

CONSUMO € consumismo.

O ‘consumismo’ (grifos do autor) chega quando o consumo assume o papel-
chave que na sociedade de produtores era exercido pelo trabalho. De
maneira distinta do consumo, que é basicamente uma caracteristica e uma
ocupacéo dos seres humanos como individuos, o consumismo é um atributo
da sociedade.

Para entender essa relacdo de consumo, € preciso pensar nele como um
fendbmeno essencial para as realizagBes das aspiracdes, vontades, entre outros, de

uma sociedade que tem como forca incentivadora o desejo de adquirir produtos
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simplesmente pelo prazer de té-los. Segundo Santos (1980, p. 113), é preciso “0
correto conhecimento dos diversos aspectos dessa realidade que nos permite, a um
momento da evolucdo do pensamento cientifico, definir melhor cada aspecto e,
paralelamente, toda a realidade”. Sendo a realidade uma totalidade em continuo
movimento e mudanca, o que se busca conhecer € o objeto todo.

Atualmente, a chamada “sociedade de consumo” reproduz um cotidiano
individualista e uniforme, antes preocupado com o poder de compra individual do
gue com interesses coletivos, que possam vir a garantir qualidade de vida a todos,
indo na contramao da ética defendida por diversos autores (BOFF, 2005).

A sociedade de consumo, na sua contextura mercadologica efémera e de
significacdo supérflua, tem, na leitura de Baudrillard (1995), o poder de intervir nas

caracteristicas intrinsecas da mercadoria enquanto valor de uso. Segundo o autor:

Chegamos ao ponto em que o ‘consumo’ invade toda a vida, em que todas
as atividades se encadeiam do mesmo modo combinatorio, em que o canal
das satisfagcdes encontra-se previamente tracado, hora a hora, em que o
“envolvimento” é total, inteiramente climatizado, organizado, culturalizado

(p.19).

Historicamente falando, a sociedade de consumo teve seu marco inicial na
Inglaterra, no fim do século XVIII, com a Revolucao Industrial, e, ainda que iniciada
com os ingleses, a Revolucao serviu de exemplo para a reorganizacao dos recursos
econdbmicos universais, especialmente no século XIX. Sendo assim, pode-se dizer
que nesse periodo houve a consolidagdo do capitalismo como modo de producéo e
organizacdo das relacbes de trabalho e das condi¢cdes de vida (PIETROCOLLA,
1989).

Com a ascensdo do capitalismo, veio também o marketing e a midia, que
prestavam assessoria ao mercado produtor, no sentido de planejar as relacdes entre
producdo e consumo. Para Lipovestsky (2007, p.20), a sociedade de consumo,

COmo expressao semantica,

surge pela primeira vez nos anos 20 do século passado, torna-se popular
nas décadas de 50 e 60 e assim chega aos nossos dias como prova do seu
uso frequente, tanto na linguagem corrente como nos discursos mais
especializados.

A chamada sociedade de consumo € caracteristica do sistema capitalista, em
que prevalece a producédo de bens supérfluos (BAUDRILLARD, 1995). Eles inundam
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o mercado e atraem o0s consumidores através da seduc¢éo da publicidade. O objetivo
deste tipo de sociedade é produzir mercadorias e vendé-las, visando prioritariamente
a obtencao de lucro, num circulo vicioso envolvendo a todos.

O mercado capitalista produz uma cultura de consumo, que reduz o individuo
a condicdo de consumidor, como consequéncia da automatizacdo do sistema de

producdo. Nessa concepc¢ao, Giddens (2002, p.53) afirma que:

As novas formas referentes ao consumo estéo relacionadas com 0s meios
de comunicagdo, com alta tecnologia, com as indastrias da informacéo
(buscando expandir uma mentalidade consumista, a servi¢co dos interesses
econdmicos) e com as maneiras de ser e de ter do homem pds-moderno.

A caracteristica principal do mercado capitalista € apresentar um grande
namero de bens, mercadorias, experiéncias, imagens e signos novos para que o
homem pds-moderno deseje e consuma. Pode-se dizer que a publicidade, além de
estratégia, € também uma arte do capitalismo, tendo, portanto, juntamente com as
imagens da midia, uma grande importancia na dinamica de crescimento do
capitalismo tardio®, através da manipulacdo do consumo. Esta dinamica esta
totalmente vinculada a capacidade de rapidez do mercado em explorar novas
possibilidades, apresentar novos produtos, bem como de criar novas necessidades e
novos desejos. (SIQUEIRA, 2005)

Como consequéncia do curto tempo de vida dos produtos/servicos e, logo, do
consumo, temos a efemeridade de modas, técnicas de producdo, processos de
trabalho, ideias e valores. E no campo especifico das mercadorias, a énfase nos
valores e virtudes da instantaneidade e da descartabilidade. (HARVEY, 1992)

Outrora, era possivel estabelecer uma relacdo de permanéncia maior com o
objeto consumido. A economia contemporanea, ao contrario, demonstra
incomparavel transitoriedade, em consonancia com a velocidade propria dos tempos
modernos, nos quais ja ndo € mais viavel e nem economicamente racional conceber
produtos e servicos de longa duracdo, com maior custo, sabendo que, rapidamente,
serdo ultrapassados e substituidos. Isto acaba levando a inclinacdo por escolhas de
objetos baratos, que ndo podem ser consertados e que sejam descartaveis, ainda

que eles possam durar menos, impulsionando o consumo e o estabelecimento de

°Na visdo de Jameson (2000. p. 22) capitalismo tardio & “a nova divisdo internacional do trabalho, a nova dinamica
vertiginosa de transagdes bancérias internacionais e das bolsas de valores (incluindo as imensas dividas do Segundo e do
Terceiro Mundo), novas formas de inter-relacionamento das midias [...], computadores e automacéo, a fuga da producéo para
areas desenvolvidas do Terceiro Mundo, ao lado das consequéncias sociais mais conhecidas [...]".
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uma ligacdo efémera com uma sucessdo de objetos, os quais vao se tornando
obsoletos (SIQUEIRA, 2005).

Ao forgar as pessoas a lidarem com a descartabilidade, com a novidade e as
perspectivas de obsolescéncia instantanea, o capitalismo pés-moderno fez com que,
em alguns casos, o individuo perdesse sua capacidade de organizar coerentemente
seu presente e seu futuro, como extensao de um projeto significativo de vida.

Para Hobsbawm (1982, p.21), o pdés-capitalismo

foi o triunfo de uma sociedade que acreditou que o crescimento econdmico
repousava na competicdo da livre iniciativa privada, no sucesso de comprar
tudo no mercado mais barato (inclusive trabalho) e vender mais caro

A sociedade-cultura po6s-moderna de consumo esta associada a
complexidade humana, ou seja, envolve seus valores, desejos, habitos, gostos e
necessidades, numa escala extremamente intensificada. No contexto pds-moderno,
do mercado capitalista, as questdes estéticas da vida cotidiana e o triunfo do signo
retratam a subordinacédo da producdo ao consumo, sob a forma de marketing, com
uma ascenséo cada vez maior do conceito de produto, do design e da publicidade.
Essa estratégia publicitaria comecou a firmar-se a partir do século XVIII, com o

despontar da tendéncia da individualidade do consumo, quando as “necessidades’
sofreram uma dramatica metamorfose em estilo, variedade e disponibilidade”
(MCKENDRICK, apud MCCRACKEN, 2003, p. 37).

Seguindo a tendéncia de consumo desenfreado, cuja mercadoria adquire uma
dimensao simbdlica, como objeto de poder e de afirmacgéo social, Baudrillard (1995)
considera que nesta cultura pés-moderna ndo ha profundidade, ja que a velocidade
e urgéncia contaminam os sentidos e o real perde sua expressao, necessitando que
tudo seja maximizado para ser relevante. O autor afirma que “até o mais marginal, o
mais banal, o0 mais obsceno estetiza-se, culturaliza-se, ‘musealiza-se’. Tudo € dito,
tudo se exprime, tudo toma forca de um signo” (1996, p.22). Desse modo, quando
tudo é estetizado, os individuos precisam ser inseridos em um universo de imagens
e objetos que, descontextualizados, evocam sonhos e desejos para um
hiperconsumo.

E na sociedade do capitalismo tardio que ocorre a incorporac¢do de uma vasta
gama de associacdes de imagens e simbolos, que podem ou néo ter relagdo com o
produto a ser vendido, processo este que recobre o valor de uso inicial dos produtos

e torna as imagens mercadorias. O valor destas imagens confunde os valores de
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uso e troca, e a substdncia €é suplantada pela aparéncia. Produz-se,
simultaneamente, a mercadoria como signo e o signo como mercadoria, e essa
transformacéo da mercadoria em signo foi o destino do capitalismo no ultimo século.

Na concepcdo de Baudrillard (1989), a condicdo de existéncia no pos-
modernismo é pautada principalmente pelo consumo. Toda essa efemeridade e
multiplicidade atribuidas aos consumidores sao qualidades absorvidas pelo
mercado, conforme descrito por Bauman (2001). A ldégica do consumo é
fragmentada, mesclada, diversificada, temporaria e contraditoria.

No contexto capitalista pés-moderno, a pluralidade dos padrdes de consumo
€ considerada através de um processo governado pelo jogo da imagem, do estilo, do
desejo e dos signos. Na visdo de Giddens (2002), é essa mercantilizacdo do
consumo que participa diretamente dos processos da continua reformulacdo das
condicOes da vida cotidiana. Geradora da chamada ‘experiéncia mercantilizada’ da
vida, essa mercantilizacdo estimula o crescimento econdmico, ao estabelecer
padrées regulares de consumo promovidos pela propaganda e outros métodos, que
também forgam as pessoas a lidarem com a descartabilidade, com a novidade e as
perspectivas de obsolescéncia instantanea. Quem corrobora essa condicdo é
Harvey (2005), ao citar o pensamento marxista que reforca e exemplifica essa
constante valorativa e efémera da mercadoria como determinante de padrbes de

consumo e producao.

A producdo da mais-valia relativa [...] exige a producdo de consumo novo;
exige que o circulo do consumo dentro da circulagcdo se expanda como fez
anteriormente o circulo da producéao. Inicialmente, a expanséo quantitativa
do consumo existente; em segundo lugar, a criagdo de novas necessidades,
propagando as necessidades ja existentes num circulo maior; em terceiro
lugar, a producdo de novas necessidades, e a descoberta e a criagéo de
novos valores de uso (MARX, apud HARVEY, 2005, p.72).

Assim como h& a “légica do capital”, que estimula a producao, ha também a
“l6gica do consumo”, para incentivar o consumo (SIQUEIRA, 2005). As imagens
conduzidas pelos meios de comunicacdo social sdo mescladas com cddigos sem
significancia, embacando as distingdes entre comércio e cultura e fomentando um
sistema utilitarista de producéo e consumo.

A compreensao de Baudrillard (1995) sobre os padrdes de consumo e
producao leva a crer que o consumo nao deve ser compreendido apenas como o de

valores de uso, de utilidades materiais, mas, primordialmente, como consumo de
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signos, o que € muito bem explorado pela publicidade, pela midia e pelas técnicas
de exposicdo. E possivel, portanto, estabelecer um vinculo entre o padrdo de
consumo e o0 modo das pessoas se relacionarem em sociedade. A desigualdade no
acesso aos bens materiais e simbdlicos atinge, inclusive, a estruturacdo das
instituicbes cotidianas, tornando o consumo um sistema global que molda as
relacbes dos individuos no capitalismo pds-moderno e € reconfigurado por
tecnologias variaveis que determinam os padrées de consumo (SIQUEIRA, 2005).

Pode-se dizer que a producéo simultanea tenha proporcionado a formacéao da
identidade individual e coletiva dos consumidores e, consequentemente, os padrbes
de consumo. O consumidor pos-moderno representa papéis distintos e simultaneos
ou um a cada momento, criando um processo que influencia o consumo.
(HARVEY,1994),

2.1 A Cultura Consumista

Nos estudos sociologicos, dentro da visdo de Lévi-Strauss (1982), a cultura
surgiu no momento em que o homem convencionou a primeira regra. A proibicdo do
incesto, por exemplo, é citada como padrdo de comportamento comum a quase

todas as sociedades humanas:

Em toda parte onde se manifesta uma regra podemos ter certeza de estar
numa etapa da cultura [...]. a proibicdo do incesto apresenta, sem o0 menor
equivoco e indissoluvelmente reunidos, os dois caracteres nos quais
reconhecemos os atributos contraditérios de duas ordens exclusivas, isto &,
constituem uma regra, mas uma regra que, Unica entre todas as regras
sociais, possui a0 mesmo tempo carater de universalidade (LEVI-
STRAUSS, 1982, p. 47)

No entanto, para White (apud LARAIA, 2008), o processo cultural comecgou a
ocorrer quando o cérebro humano tornou-se capaz de gerar simbolos'®, momento
considerado como da passagem do estado animal para o humano. Afinal, todo o
comportamento humano origina-se no uso de simbolos e, sem 0sS mesmos, 0
homem manteria comportamentos ligados a sua origem mais selvagem. Foi

observada ainda a importancia da mitologia na explicacdo da origem da cultura.

" CASSIRER, Ermnst. A Filosofia das Formas Simbolicas. “Segunda parte: O Pensamento Mitico”. Volume 2/2. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2004.
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Na é&rea organizacional, Kotler (1998, p.162) afirma que “a cultura é o
determinante mais fundamental dos desejos e do comportamento de uma pessoa’,
ja que o desenvolvimento, a continuacdo e a propaga¢do da cultura no ambito
mercadologico tém como fundamento a satisfagdo dos seus colaboradores no
ambiente de trabalho.

Para Schiffman e Kanuk (2000, p. 286), cultura é “a soma total das crencas,
valores e costumes aprendidos, que servem para direcionar o comportamento de
consumo dos membros de determinada sociedade”. Assim, os membros de uma
sociedade propagam suas culturas e, através da midia, os gestores administrativos
fazem entender que a cultura do consumo faz parte do sucesso da empresa e,
consequentemente, € essencial para a concretizacdo da producdo necessaria ao
seu desenvolvimento e crescimento no mercado globalizado.

Segundo Slater (2002, p.14-16):

A cultura do consumo define um sistema em que o consumo é dominado
pelo consumo de mercadoria, € onde a reproducao cultural é geralmente
comprometida com algo a ser realizado por meio do exercicio do livre-
arbitrio pessoal na esfera privada da vida cotidiana. [...] O consumo é
sempre e em todo lugar um processo cultural, mas ‘cultura do consumo’ é
singular e especifica: € o modo dominante de reproducdo cultural
desenvolvida no ocidente durante a modernidade.

Sabe-se que a cultura do consumo ndo € a unica maneira de efetivar o
consumo e reproduzir a vida cotidiana, e sim uma forma dominante de alcance
pratico, com profundidade ideoldgica que estrutura e subordina, de alguma maneira,
todas as outras. Cultura aqui € entendida a partir do conceito de Taylor, referendado
em Laraia (2008, p.28), que afirma que é “todo o comportamento aprendido, tudo
aquilo que independe de uma transmissdo genética”. Sendo assim, pode-se dizer
que o consumo faz parte da cultura de um povo, pois, a maneira de satisfagdo das
necessidades béasicas humanas (alimentagcdo, sono, respiracdo, atividade sexual,
dentre outras) difere de acordo com a cultura.

Geertz (1973, p.15) afirma que “o homem é o animal amarrado a teias de
significados que ele mesmo teceu”. Dessa afirmagédo € possivel entender que, ao
mesmo tempo, o homem produz sua cultura e também é o produto da mesma. A
comunicacao oral e a fabricacdo de instrumentos foram fatores importantes para o
desenvolvimento cultural, pois permitiram que os individuos transmitissem as suas

experiéncias, bem como a preocupacdo com a distincdo entre o organico e o
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cultural, que é evidenciada por Laraia (2008), fundamentada em Kroeber, ao pontuar
gue a cultura exerce influéncia mais definitiva do que os condicionantes genéticos e
fisiologicos. Partindo desta premissa, tem-se que a inteligéncia e as habilidades néo
sdo guiadas geneticamente, mas constroem-se a partir da cultura. Para Laraia
(2008, p.17), “qualquer crianca humana normal pode ser educada em qualquer
cultura, se for colocada situacdo conveniente de aprendizado”.

Com o nascimento da vida cultural humana, um novo fendbmeno passa a
existir, baseado na satisfacdo das necessidades. Este fenbmeno € o consumo. O
consumo é entdo orientado de acordo com a cultura da regido e, sendo a cultura
passivel de transformacdes ao longo do tempo, o consumo também sofre essas
transformacoes.

A cultura consumista que se alastra e se impde como traco cultural da
sociedade pdés-moderna tem como forte aliada a propagacdo na midia. Em toda
parte do mundo, a midia incentiva as pessoas a adquirirem varios produtos e a
substituirem os mais antigos por outros, mais modernos, provocando a insensatez
do uso indiscriminado dos recursos naturais. (MENEZES et al, 2005).

Barth (2007, p. 95) teoriza sobre a cultura consumista como sendo a
representacdo de uma crise social manifestando-se em duas frentes: econémica e

ecoldgica. Sobre isso, é possivel afirmar que:

O consumismo representa a formula p6s-moderna da liberdade. O ideal de
consumo da sociedade capitalista ndo tem outro horizonte, além da
multiplicacdo ou da continua substituicdo de objetos (ainda em perfeito
estado de uso) por outros cada vez melhores. O resultado disto é cultura do
desperdicio, onde se vive para consumir e essa é a Unica imagem
valorizada.

Observa-se que essa logica consumista é reproduzida no Santuéario de
Fatima, na cidade de Fortaleza-CE, de forma peculiar. Embora ndo se tenha uma
producdo de bens simbdlicos, calcada no descarte, como se verifica com
mercadorias de outra natureza, ha uma determinacdo em fungdo do lucro de
reproduzir em série, cada vez mais, diferenciados simbolos sagrados, tais como:

imagens de santos, tercos, medalhas, livros de oracdo e outros.
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2.2 Comportamento dos Consumidores

As bases para entender o comportamento do consumidor englobam o seu
pensar e o agir diante da oferta de produtos e servi¢os. O estudo do comportamento
do consumidor passa por duas funcdes principais: o entendimento do consumo
como parte da vida das pessoas e a capacidade das empresas de compreendé-las,
ja que entender o pensar e o portar-se do consumidor é fundamental para o sucesso
de um produto ou servico no mercado. (SCHIFFMAN e KANUT, 2000).

As atitudes dos consumidores diante das ofertas de produtos se dao
indiferentes a tipologia dos produtos, pois ndo se trata simplesmente das
mercadorias e sim da funcdo utilitaria, referente as atitudes formadas com base na
geracdo de satisfacdo ou insatisfacdo diante dos produtos, expressando assim
valores fundamentais de um individuo.

Conforme o pensamento de Samara e Morsch (2005, p.2), o estudo do

comportamento do consumidor é

0 estudo que tem como objeto conhecer profundamente o comportamento
das pessoas, suas necessidades, seus desejos e suas motivagoes,
procurando entender o processo de como, quando e por que elas compram.

Quem também corrobora com esse pensamento é Schiffman e Kanut (2000,
p.5), quando se referem a tal comportamento “como a maneira como 0s individuos
tomam decisdes de gastar seus recursos disponiveis (tempo, dinheiro, esfor¢cos) em
itens relacionados ao consumo”.

Na visdo de Medeiros e Cruz (2006, p.2), “0o comportamento do consumidor
caracteriza-se pelas atividades mentais e emocionais realizadas na selegdo de
compra e uso de produtos/servicos para a satisfacdo de necessidades e desejos”.
Assim, as organiza¢des estdo constantemente buscando compreender e influenciar
o comportamento do consumidor, induzindo desejos e criando necessidades.

Para Aranha e Martins, (1993, p.52), “consumo é um ato humano por
exceléncia, no qual o homem atende a suas necessidades”, especificamente quando
se trata de algo que possa contribuir para o engrandecimento da pessoa como ser
humano. Contudo, Canclini (2008) ressalta que 0s processos socioculturais também
sdo motivadores do consumo, diferentemente do que dizem Aranha e Martins, que

focam o consumo como produto somente da necessidade.
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Observando os habitos de consumo contemporaneo, é facil apreender que
ndo se consome s6 0 que se necessita; 0s seres humanos acabam consumindo
mais por desejo do que por necessidade. Essa observacdo da conduta humana
surgiu das reflexdes filosoficas de Séneca, no século Xlll, ao analisar as praticas
cotidianas perdularias do Império Romano, no governo de Nero.

Durante o processo de consumo, Brito (2008, p.24) diz que o comportamento

do individuo:

Enfoca determinadas experiéncias e imagens desconectadas, isoladas, e
gue ndo se articulam em sequéncias coerentes, sendo este enfoque feito
com intensidade e imediatismo. Isto quer dizer que n&do constituem mais
uma légica compreendendo processos e relagcdes sociais reais; a
necessidade de consumo reduz-se a significantes (estilos, referéncias,
imagens, objetos) que podem circular independentemente de seus
contextos originais.

Sendo assim, 0 comportamento de consumo das pessoas pode ser entendido
como um fato social e deve ser compreendido como uma parcela de
responsabilidade de cada segmento social: governo, comunidade e academia. O
habito de consumir as vezes representa para o sujeito algo indispenséavel ou, como
enfatiza Ariely (2008), um valor simbdlico, ou seja, a representacdo do objeto passa
a transmitir para o consumidor algo tdo expressivo que o faz deseja-lo, de tal
maneira, que as vezes sua atitude se torna incoerente a ponto de, em alguns casos,

provocar-lhe desequilibrio comportamental.



3. GERACAO DE RESIDUOS E MEIO AMBIENTE

O desenvolvimento acelerado das cidades, promovendo um maior consumo
de mercadorias industrializadas e de produtos descartaveis, tem aumentado, ano a
ano, a geracao dos residuos, o que vem resultando na insuficiéncia de espaco para
0 seu destino final, constituindo, assim, um dos grandes problemas para o meio
ambiente.

O impacto dos residuos sélidos no meio ambiente ocasiona, também,
dificuldades de sobrevivéncia para o homem, pois a producdo excessiva dos
residuos sobrecarrega o ambiente e, consequentemente, prejudica a qualidade de
vida de todos nos, seja pela poluicdo do ar, da 4gua, do espaco, entre outros.

Todos os aspectos intrinsecos do simbolismo e sua decorrente compreensao
e valorizacdo sdo derivados do conceito de habitus™, conforme descreve Bourdieu
(2007), enfatizando que se trata de estruturas estabelecidas e consolidadas ao longo
da vida dos individuos. Assim, é possivel afirmar que o habitus exerce influéncia
significativa nos processos de escolha, no comportamento, nas acdes e,
principalmente, na percepc¢ao do valor simbdlico transmitido por produtos e servicos.

Segundo Guerra (2010, p.14), ainda existe uma concepcéo “utilitarista de que
se consome apenas em funcdo das necessidades — ou de que, porque a sociedade
0s produz, estes bens precisam ser consumidos”. Entretanto, na sociedade
contemporanea o termo “necessidade” sofre uma ampliacéo, e por iSso consome-se
o supérfluo como se fosse necessario.

Nesse contexto, um dos desafios do século XXl é o de associar
desenvolvimento econdmico a uma postura de sustentabilidade ambiental. Tal
desafio parte da ideia, hegemonicamente difundida, de que o desenvolvimento
econdbmico ndo € compativel com o comportamento sustentavel, sendo considerado
até um entrave ao crescimento da economia. Porém, tal ideia ndo constitui uma
verdade absoluta.

Houve um tempo, precisamente no século XIX, que ainda se podia acreditar
gue 0s recursos naturais eram infinitos. Tal crengca proporcionou sua exploracao

indiscriminada, o que resultou no que vemos hoje, um meio ambiente exaurido,

" Entendido como um sistema de esquemas individuais, socialmente constituido de disposicdes estruturadas (no social) e
estruturantes (nas mentes), adquirido nas (e pelas) experiéncias praticas (em condi¢des sociais especificas de existéncia),
constantemente orientado para fungdes e acdes do agir cotidiano. (BOURDIEU, 2007)
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quase sem condicdes de se recuperar. Isso passa a exigir da coletividade uma
postura consciente em relacdo ao consumo, pautando as escolhas em critérios
sociais, econbmicos e também ecoldgicos. A relevancia da discussao do referido
tema é pela necessidade urgente de se pensarem em alternativas ao consumo

alienado.

A preocupagdo com a sustentabilidade e com a utilizagdo dos recursos
naturais deve levar em conta o equilibrio entre 0 que se consome e a
capacidade do planeta de produzir e renovar seus recursos. Este é um fato
gue precisa de atengéo, pois 0 homem tem manifestado um comportamento
que poderd levar ao esgotamento dos recursos, que tornam viavel a vida
(LEANDRO, 2008).

Nas ultimas décadas, podemos perceber que uma atencdo especial tem sido
dada as questdes ambientais. Isto de deve, principalmente, ao agravamento do
problema, devido a acdo humana e sua maneira de reproduzir-se em sociedade.
Com o aumento do consumo aumenta-se a produgdo e, consequentemente, 0
descarte, e isto resulta numa excessiva producédo de residuos solidos.

As diversas transformacgfes sociais, financeiras, politicas e culturais pelas
quais tem passado a sociedade pouco tém modificado a relacdo do ser humano com
0 meio ambiente. Ao contrario, cada vez mais sdo estimuladas acdes de consumo
que promovem o desequilibrio ambiental, em funcdo de um modelo de
“desenvolvimento” que esgota 0s recursos para satisfazer uma pequena parcela da
populacdo, visto que ndo promove a justica social (PLANS, 2007). Estas atitudes
vém se refletindo na natureza, que vem dando respostas mais significativas e

preocupantes, a cada dia. Sobre isso, Boff (2005, p.26) adverte que:

Devemos estar atentos a certos ambientalismos politicos que escondem,
por detras de seus projetos, uma atitude de permanente violagéo ecolégica.
Esse ambientalismo politico quer uma harmonia entre sociedade e
ambiente, mas ndo renuncia a atitude de saque do ambiente natural, desde
gue néo afete o habitat humano.

O autor descreve uma visao antropocéntrica vigente, segundo a qual o ser
humano pode e quer dominar a natureza, e o que se quer, na verdade, € somente
uma trégua para que a natureza se recupere dos danos para em seguida ser
devastada novamente (BOFF, 2005). Porém, como entende Andrade (1987), a

natureza, apés uma intervencdo humana, € capaz de se regenerar, porém ndao em
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sua forma primaria, inicial. “Por isso, precisa-se de uma ecologia que saiba articular
a justica social com a justica ecolégica” (BOFF, 2005, p.27).

O autor enfatiza ainda “que emerge a exigéncia de uma ética que nao apenas
se restrinja ao comportamento dos seres humanos entre si, mas que se estenda a
sua relacéo para com o meio ambiente (ar, terra, agua, animais, florestas, processos
produtivos, etc)” (BOFF, 2005, p. 34). Compreende que tanto a natureza como 0S
seres humanos devem estar conectados, formando uma totalidade, protegendo-se e
cuidando um do outro, e que a exploracdo do ser humano sobre o0 meio ambiente s6
tende a prejudica-lo. Portanto, € preciso se ter consciéncia e compreender que
gquando se preserva a natureza se estd cumprindo com a responsabilidade de
cidadao, ja que o meio ambiente também tem seus limites de vida.

Esta maneira de pensar encontra afinidade na citagdo de ORTIGOZA, (2009,

p. 235), para quem

a visdo de mundo predominante no mundo contemporaneo e, decorrente
disto, a forma como a sociedade se organiza em seu processo produtivo
acabam envolvendo o social, econémico, cultural e o ideolégico numa
dindmica geral, onde o consumo é a maior esséncia. Os problemas
ambientais tém como base o processo de producao e reproducéo da vida e
do espaco, o qual esté centrado nas formas como 0s homens se relacionam
com os homens e a sociedade como um todo se relaciona com a natureza.

Conforme esta autora, a problematica ambiental tem como centralidade a
maneira utilitaria dos homens se relacionarem com a natureza, esquecendo-se da
finitude de seus recursos e da dependéncia que todos o0s seres vivos tém em
relagéo ao equilibrio do planeta.

Entende-se por consumo todo produto que é adquirido para suprir uma
necessidade ou desejo do homem de possuir algo, e quando esse consumo se torna
exagerado tende a causar desequilibrio a natureza, ja que é dela que se extrai
grande parte dos produtos consumidos pela sociedade. Numa adverténcia quanto
aos prejuizos trazidos por essa conduta consumista, Berrios (2007, p.88) destaca
que “[...] o aumento do consumo significa intervir nos sistemas naturais para obter os
insumos necessarios, gerando uma série imensa de detritos como fruto do
metabolismo das sociedades”.

Diversos teoricos, tais como Leff (2001) e outros, destacam que as
problematicas do ambiente (enchentes, polui¢cdes, entre outros) sdo consequéncias

da acdo do ser humano que vive no mundo globalizado. O préprio Leff (2001, p.9)
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enfatiza que “a degradacdo ambiental, o risco de colapso ecologico e 0 avanc¢o da
desigualdade e da pobreza s&o sinais eloquentes da crise do mundo globalizado”.
Sendo assim, € preciso que o0 ser humano tenha mais responsabilidade ao utilizar a
natureza para 0 seu consumo, procurando reverter suas a¢des negativas para com o
meio ambiente.

Na visdo de Pereira (2005, p.39), as diversas maneiras de abuso dos
“recursos naturais, producdo e consumo” colaboram para a ampliagdo dos residuos
sélidos. Estes, por sua vez, ndo sao gerenciados adequadamente, especialmente
nas regides que abrigam populacdes de baixa renda, sendo descartados em locais
publicos, solos desativados e margens de rios (MONTEIRO et al., 2001)

Como se sabe, toda mudanca requer uma mobilizacdo e organizagéo para se
construir uma nova consciéncia coletiva e isto também € valido quanto ao ato de
consumir e criar condi¢cdes objetivas que proporcionem um novo modelo de
consumidor consciente, capaz de compreender os desequilibrios ambientais
causados pelo consumo exagerado.

Entende-se que o consumo, sendo uma agao social, precisa ser um elemento
estimulador de transformacdo, que possibilite alteracdes no modelo de
desenvolvimento da sociedade contemporanea, que é precaria e desonesta, pois
ainda se pauta no desenvolvimento econdmico, que prioriza uma minoria detentora
dos recursos financeiros, enquanto grande parte da sociedade sofre o 6nus do
crescimento irresponsavel.

Geralmente o Poder Publico, seja ele municipal ou estadual, tem tendéncias a
valorizar os espagos mercantilistas por ter o poder aquisitivo mais elevado. Contudo,
também é notério que existe a preocupacdo, por parte de alguns 6rgaos
governamentais e de alguns estabelecimentos privados, com a preservacao do meio
ambiente, mas é preciso um comprometimento que priorize as questbes
socioambientais no geral. Em investigacdo do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE (2010), a Pesquisa Nacional de Saneamento Basico — PNSB
(2008) informa que,

Em oito anos, o percentual de municipios que destinavam seus residuos a
vazadouros a céu aberto caiu de 72,3% para 50,8%, enquanto os que
utilizavam aterros sanitarios cresceram de 17,3% para 27,7%. Ao mesmo
tempo, o nimero de programas de coleta seletiva dobrou, passando de 451
em 2000 para 994 em 2008, concentrando-se, sobretudo, nas regiées Sul e
Sudeste, onde, respectivamente, 46% e 32,4% dos municipios informaram
ter coleta seletiva em todos os distritos (IBGE, PNSB, 2008, p. 1).
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Portanto, pode-se dizer que houve uma valorizacdo do ambiente com
relacdo ao destino apropriado para os residuos, ja que no periodo de 2000 a 2008 a
coleta dos residuos sélidos foi por meio da sele¢cédo de categorias, ou seja, seletiva.
Segundo o IBGE (2010), os locais denominados de lixdes configuram-se como
espaco final dos residuos, na maioria dos municipios no Brasil, conforme mostra o
Quadro 1.

Quadro 1 — Destino final dos residuos sélidos, por ano — Brasil 1989 / 2008.

ANO Vazadouro a céu aberto Aterro controlado Aterro sanitario
(%) (%) (%)

1989 88,2 9,6 1,1

2000 72,3 22,3 17,3

2008 50,8 22,5 27,7

Fonte: IBGE (2010 — PNSB - 2008)

Observa-se que, apesar de ainda existirem diversos “depésitos” de lixos
a céu aberto, houve, nos ultimos anos da pesquisa, uma significativa mudanga com
relacdo ao destino dos residuos, pois 0 quadro 1 expde que essa pratica tinha um
percentual de 88,25% em 1989 e em 2008 caiu para 50,8% dos municipios
brasileiros. De acordo ainda com o IBGE (2010, p.3), a Regidao Nordeste ainda
registra 0 maior niumero de municipios que tém como destino dos seus residuos
sélidos os lixdes (89,3%).

Através dos dados da Associacdo Brasileira das Empresas de Limpeza
Publica e Residuos Especiais - ABRELPE (2011, p.50 -51), verifica-se que no Estado
do Ceard e no municipio de Fortaleza ha uma producdo diaria significativa de

residuos solidos, como se observa nas tabelas a seguir.

Quadro 2 — Coleta e geracdo de RSU no Estado do Ceara em 2010.

UE Populacdo Urbana 2010 | RSU coletado por RSU coletado por
(hab.) (t/dia) (kg./hab./dia)
Ceara 6.343.990 6.794 1.071

Fonte: Pesquisa ABRELPE 2010
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Quadro 3 — Coleta e geracdo de RSU em Fortaleza CE em 2010.

Cidade Populacao Urbana RSU coletado por RSU coletado por
2010(hab.) (t/dia) (kg/hab./dia)
Fortaleza 2.447.409 3.400.00 1.389

Fonte: Pesquisa ABRELPE 2010

Observando os dados das pesquisas realizadas pelo IBGE (2010) e
ABRELPE (2010), e direcionando um olhar para as manchetes dos jornais
televisivos da atualidade, pode-se dizer que, apesar de uma preocupagao constante
das Organizacbes Governamentais e N&do Governamentais, ainda €& possivel
observar no Estado do Ceara, especialmente nas cidades ao redor de Fortaleza,
uma grande destinacdo de residuos solidos a céu aberto. Segundo Gongalves (2011,
p.1), “o Ceard conta com 284 lixdes e apenas oito aterros sanitarios”. Entende-se
assim que ha uma ma gestéo por parte dos detentores do poder publico com relacdo
ao meio ambiente no referido Estado.

Ultimamente, nota-se que a preocupacdo com o desequilibrio ambiental
parte mais dos estabelecimentos privados, tais como shopping, supermercados,
entre outros, que expdem vasilhames de coleta seletiva do lixo em lugares visiveis e
de facil acesso, especificando por cores e grafias o destino de cada residuo. Apesar
de separados por coleta seletiva, os residuos sélidos, na maioria das vezes, sao
expostos, em alguns municipios, a céu aberto, devido a falta de aterro sanitario
adequado e a auséncia da responsabilidade dos 6rgaos publicos, ampliando assim o
impacto ambiental. Espera-se que com a implantacdo da Politica Nacional dos
Residuos Sélidos (PNRS), concluida no Estado, essa situacdo se reverta ja que ela
reine um conjunto de medidas e a¢gfes com vistas a uma gestdo integrada e um

gerenciamento adequado dos residuos solidos.

3.1 Residuos Sélidos e Impactos Ambientais

A Politica Nacional de Residuos Sélidos — PRNS, Lei n° 12.305/2010%, de 02
de agosto de 2010, no capitulo Il Definicbes art.3° 8 XV e XVI, define rejeitos e

residuos sélidos como:

12 http://www.mma.gov.br/port/conama/legiabre. Cfm?Codlegi=636



40

XV - rejeitos: residuos sélidos que, depois de esgotadas todas as
possibilidades de tratamento e recuperacdo por processos tecnoldgicos
disponiveis e economicamente viaveis, ndo apresentem outra possibilidade
gue nao a disposicao final ambientalmente adequada,;

XVI - residuos sdélidos: material, substancia, objeto ou bem
descartado, resultantes de atividades humanas em sociedade, a cuja
destinacdo final se procede, se propde proceder ou se esta obrigado a
proceder, nos estados solido ou semissolido, bem como gases contidos em
recipientes e liquidos, cujas particularidades tornem inviavel o seu
lancamento na rede publica de esgotos ou em corpos d'agua, ou exijam
para isso solucdes técnicas ou economicamente viaveis em face da melhor
tecnologia disponivel.

Sendo assim, entende-se que o lixo, rejeitos ou residuos pode ser
considerado como algo de serventia relativa, ja que ambos séo descartaveis e o que
€ denominado de lixo ou rejeitos ou residuos, por algumas pessoas, pode ser
sinbnimo de renda para outras, ja que em algumas cidades existe o0 processo de
reciclagem.

Conforme Monteiro et al. (2001, p.1),

A Associacao Brasileira de Normas Técnicas [...] define “residuos sélidos”
como os restos das atividades humanas, consideradas pelos geradores
como inlteis, indesejaveis ou descartaveis, podendo se apresentar no
estado soélido, semi-sélido ou liquido, desde que ndo seja passivel de
tratamento convencional.

Na maioria das vezes, ndo se busca fazer uma diferenciagdo entre o que é
lixo ou rejeitos e o que sdo residuos'®, pois ambos, quando n&o tém um destino
correto, ocasionam impacto ao meio ambiente. Com relacdo a pesquisa no
Santuario de Fatima, observou-se que esses dois elementos sdo protagonistas no
periodo dos eventos festivos consagrados a Virgem de Fatima, devido a falta de
conscientizacdo dos frequentadores do local, dos visitantes, moradores, assim como

dos vendedores ambulantes.

'3 Na presente pesquisa optou-se usar o termo Residuos sélidos —RS ou Residuos sélidos urbanos —RSU
e rejeitos ,restringindo-se o termo lixo apenas nas cita¢cdes, como também nas entrevistas, quando utilizado
pelos entrevistados.
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Segundo Lima (1995, p.53):

A origem e a producéo dos residuos sélidos sao influenciadas por diversos
e complexos fatores, como: aumento populacional, intensidade de
industrializacao, area relativa de producao, variagcdes sazonais e climaticas,
habitos e costumes da populagdo, nivel educacional, poder aquisitivo,
equipamentos de coleta, segregacao e sistematiza¢cdo no ponto de origem,
leis e regulamentages especificas.

Os residuos solidos decorrentes do consumo, ndo tratados devidamente,
causam modificacdes desastrosas no ambiente, proporcionando uma paisagem
inadequada no espaco onde séo expostos. Soares (2010, p.2) afirma que "estas
alteracOes precisam ser quantificadas, pois apresentam variacoes relativas, podendo
ser positivas ou negativas, grandes ou pequenas”.

A elaboracdo de projetos para avaliar os impactos dos residuos sélidos
decorrentes das atividades e a¢des que impulsionam o consumo € algo importante
para que se possa manter a qualidade de determinado ambiente no periodo da
pratica ou apds a execucao destas atividades e acdes. E mais, avaliar e colocar
projetos em pratica é consentir que o progresso econdmico, o ambiente saudavel e a
qualidade de vida trilhem um s6 caminho.

Na opinido de Tauk (2003), para desenvolver um projeto voltado para a
eliminacdo dos lixdes, nas areas publicas ou privadas, € necessario que se tenha
nocdo da estrutura fisica do espaco, ou seja, € preciso verificar a hidrosfera,
biosfera, atmosfera e a litosfera, bem como todo sistema social do ambiente. O
método para a verificagdo de impacto proporciona subsidios para a avaliacdo e
desenvolvimento do projeto, pois este deve compreender de imediato os aspectos:
preservagado, conservacao, protecdo do ambiente, com ag¢les voltadas para o
desenvolvimento e ampliacdo do fator econdmico. Soares (2010) relata que o
Estudo de Impacto Ambiental — EIA sugere que para analisar o impacto ambiental é
necessario ter como pilar quatro elementos bdasicos, para que se possa entender

como se pode realizar uma avaliagéo exclusiva:

1. Desenvolver uma compreensao daquilo que esta sendo proposto, 0 que
sera feito e o tipo de material usado; 2. Compreensao total do ambiente
afetado. Que ambiente (bi geofisico e/ou socioecondmico) sera modificado
pela acdo; 3. Prever possiveis impactos no ambiente e quantificar as
mudancas, projetando a proposta para o futuro e 4. Divulgar os resultados
do estudo para que possam ser utilizados no processo de tomada de
deciséo (SOARES, 2010, p.3).
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Nesse sentido, € preciso que se tenha conhecimento da realidade de cada
ambiente, pois, como se sabe, cada espaco tem uma significacao diferente para os
individuos que o habitam, sendo necessario que o EIA procure acatar as normas que
constituem a lei de Politica Nacional do Meio Ambiente. Na visdo da autora, é

preciso:

1. Observar todas as alternativas tecnolégicas e de localizacdo do projeto,
levando em conta a hipétese da nédo execucdo do projeto; 2. Identificar e
avaliar os impactos ambientais gerados nas fases de implantacdo e
operacao das atividades; 3. Definir os limites da area geografica a ser
afetada pelos impactos (area de influéncia do projeto), considerando
principalmente a "bacia hidrogréafica" na qual se localiza e 4. Levar em conta
planos e programas do governo, propostos ou em implantagdo na area de
influéncia do projeto e se ha a possibilidade de serem compativeis
(SOARES, 2010, p.4).

Portanto, para a realizacdo de um projeto, no caso de um aterro sanitario, é
necessaria a existéncia de um relatério que contenha todas as avaliacbes do
ambiente e informacdes que contribuam para a elaboracdo de outro documento
importante, com relacdo ao impacto ambiental, que é o Relatério de Impactos ao
Meio Ambiente — RIMA, o qual engloba as notificacbes que enfatizam todas as
avaliacdes das acles que constam no EIA.

Segundo Valdetaro e Quezado (2000, p.6), de acordo com a Secretaria de
Meio Ambiente do Ceara — SEMACE, o referido relatério tem que conter:

Objetivos e justificativas do projeto e sua relagdo com politicas setoriais e
planos governamentais; Descricdo e alternativas tecnologicas do projeto
(matéria-prima, fontes de energia, residuos etc.); Sintese dos diagndsticos
ambientais da é&rea de influéncia do projeto; Descricdo dos provaveis
impactos ambientais da implantacdo da atividade e dos métodos, técnicas e
critérios usados para sua identificacdo; Caracterizar a futura qualidade
ambiental da area, comparando as diferentes situacdes da implementacéo do
projeto, bem como a possibilidade da ndo realizacdo do mesmo; Descri¢do do
efeito esperado das medidas mitigadoras em relacéo aos impactos negativos
e 0 grau de alteracdo esperado; Programa de acompanhamento e
monitoramento dos impactos; Conclus@o e comentérios gerais.

Este roteiro € uma exigéncia da prépria Secretaria do Meio Ambiente Federal,
pois a mesma tem como meta a preparacdo do Roteiro Basico do Estudo de Impacto
Ambiental — EIA, bem como do Relatério de Impactos ao Meio Ambiente — RIMA,
para sO entdo desenvolver um trabalho voltado para a destinacdo adequada do lixo
e, consequentemente, para a valorizacdo do meio ambiente e a melhoria da

qualidade de vida.



Atualmente, a preocupacdo com a destinacdo final dos residuos parece,
finalmente, estar conseguindo seduzir, cada vez mais, a atencdo de especialistas,
governantes e da populacdo, de modo geral. Porém, ainda é possivel observar a
existéncia de muitos lixdes. Os residuos produzidos pelas pessoas séo recolhidos
pelos servicos municipais e geralmente sao designados para os lixdes a céu aberto.
As Leis, com relacdo ao destino dos residuos sélidos, engatinham em busca de uma
politica para o seu tratamento adequado. Atualmente, segundo a ABRELPE (2010,
p. 12):

A destinacdo mais comum para o lixo coletado tem sido os aterros
sanitarios. Um aterro sanitario ideal deve promover a gestao integrada dos
residuos sdlidos (da fonte geradora até a destinacdo final). Para
complementar o sistema é importante que haja espaco para abrigar um
condominio de negécios sustentaveis, no qual micro e pequenas industrias
possam transformar o lixo em novas matérias-primas. Alguns dos mais bem
sucedidos casos de aterro pertencem ao setor privado.

Muitas pessoas reclamam do problema da destinacdo inadequada do lixo,
mas algumas tém boas ideias. A partir dessas ideias, surgiram, por exemplo, as eco-
indUstrias de grdos e sacolas, vassouras PET, tijolos ecoldgicos, papel reciclado,
artefatos de fibra de coco, producéo de biocombustivel e separador de agua e 6leo
(ABRELPE, 2010).

Chiapani (2011) destaca que a sustentacdo destas industrias ndo € tao
simples assim, porque acreditar no produto ambientalmente adequado ainda é um
empecilho para o cidaddo. Os empresarios que agem nesse campo sustentavel, na
maioria das vezes, nao tém estimulo fiscal, nem recurso social para estruturar suas
industrias. “E uma industria de econegocios possui alto custo financeiro.
Principalmente se a transformac&o da matéria-prima for de grande escala e exigido
licenciamento ambiental” (p.2). Desse modo, embora o industrial possa ter
acessibilidade a matéria-prima com pouco 6nus, para poder fomentar e ser
concorrente no mercado ele ter& um dispéndio financeiro bem maior, porque
concorrer com “uma empresa que esta no mercado utilizando a matéria virgem é
muito mais dificil do que executar a acdo de vender um produto ecologicamente
correto” (p.2).

Ainda assim, reconhece-se que as ecoindustrias conectadas aos aterros
sanitarios sdo magnificas com relacdo a destinagdes dos residuos solidos a serem
reaproveitados, pois, quanto mais residuos sao reciclados, maior é a vida util do

aterro. As acdes voltadas, tanto para os aterros, como para o procedimento de



reciclagem, exigem tempo, por ser um processo arrastado e necessitado de muitos
ajustes.

Chiapani (2011, p.4) ainda afirma que “existe uma expectativa com as novas
politicas do setor, que inclui a logistica reversa (carro-chefe da Politica Nacional dos
Residuos Sdlidos)”, mas, infelizmente, ha caréncia de inddstrias para trabalhar
diretamente com os residuos que as proprias industrias lancam no meio ambiente.
“Em alguns aterros no Brasil, as ecoindustrias ficam situadas em locais que se
denominam de condominio de econegécios” (idem, 2011, p.4), onde 0s gastos sao

divididos entre os detentores do poder publico e as empresas privadas.

3.2 Consumo Consciente e Sustentabilidade

O termo sustentabilidade ou desenvolvimento sustentavel teve seu marco
histérico em 1987, quando da elaboracdo de um relatério denominado de Nosso
futuro comum, publicamente conhecido como Relatério Brundtland. Sobre

desenvolvimento sustentavel, Finco e Waquil (2006, p.12) afirmam ser

O desenvolvimento que procura satisfazer as necessidades da geracdo
atual, sem comprometer a capacidade das geracdes futuras de satisfazerem
as suas proprias necessidades, significa possibilitar que as pessoas, agora
e no futuro, atinjam um nivel satisfatorio de desenvolvimento social e
econdmico e de realizacdo humana e cultural, fazendo, ao mesmo tempo,
um uso razoavel dos recursos da terra e preservando as espécies e 0s
habitats naturais.

Este conceito contradiz a légica de um desenvolvimento associado ao
progresso ilimitado, sendo que, nas visbes de Locatelli (2000), Mousinho (2003),
Spinola (2001) e tantos outros autores, para se

Adotar a ética da vida sustentavel, os consumidores deverdo reexaminar
seus valores e alterar seu comportamento. A sociedade devera estimular os
valores que apdiem esta ética e desencorajar aqueles incompativeis com
um modo de vida sustentavel (SPINOLA, 2001, p. 213).

Deste modo, o consumo sustentavel passa a ser indispensavel na construcao
de uma nova sociedade, preocupada com o equilibrio entre o desenvolvimento
socioeconOmico e a preservacédo do meio ambiente.

Nos estudos de Jacob (2006), entretanto, compreende-se que 0 termo
consumo sustentavel encontra-se situado em um patamar fantasioso. Existe a

alternativa pelo consumo sustentavel, tanto nos paises ricos como nos paises



pobres, encorajando as acbes para atender as necessidades do ser humano de
maneira aceitavel, utilizando-se o minimo dos recursos naturais e respeitando 0s
limites ecolégicos do planeta, porém poucas acdes saem da teoria.

Assim, para que haja um consumo sustentavel, é preciso uma mudanca de
atitude dos proprios consumidores. A responsabilidade para a preservacao do
planeta é de todas as pessoas, parte sempre de uma mudanca de comportamento,
gue se reflete em um consumo responsavel, sustentavel, consciente, proveniente de
uma educacgao voltada para formacéo integral do ser humano, enquanto ser finito,
interagindo numa natureza possuidora de recursos, muitos deles ndo renovaveis.

Para Canclini (2008), essa mudanca de atitude da sociedade s ocorrera
guando houver uma reflexdo acerca do comportamento que guia as praticas
cotidianas. E vai além, afirmando que uma forma propositiva de consumo seria
restringi-lo apenas ao necessario, substituindo-se o consumo privado de produtos
pelo consumo publico, ou até mesmo pelo consumo minimo ou nenhum consumo,
quando possivel, no caso dos supérfluos. (WWI*).

Entende-se que toda mudanca requer uma mobilizag&o e organizacdo para se
construir uma nova consciéncia coletiva e acredita-se que isto também ¢é valido
guanto ao ato de consumir e criar condi¢cdes objetivas que proporcionem um novo
modelo de consumidor consciente, capaz de observar os impactos causados pela
cultura consumista. Como expde Leandro (2008, p.1), de uma forma simplificada,
consumo consciente “significa consumir atento ao impacto que determinados
produtos e servicos podem causar ao meio ambiente”, impedindo, quando possivel,
acOes que o afetam negativamente.

E preciso esclarecer, porém, que essa mudanca de comportamento ndo é
tarefa facil, visto que a relacdo com o meio ambiente de forma desrespeitosa faz
parte do costume da populacdo e, de acordo com Boff (2008, p. 46), “os costumes
estdo sempre circunscritos a habitos, valores e opc¢des dentro de determinada
cultura”.

A pratica do consumo parte sempre da escolha do individuo, baseado no
contexto cultural ao qual esté inserido. Para que o consumo consciente torne-se

uma realidade, € preciso que haja conscientizacdo de cada um na sociedade,

* O World Watch Institute (WWI), sediado em Washington, destaca-se na promocdo de uma sociedade ambientalmente
sustentavel, na qual as necessidades humanas sejam atendidas sem ameacas a salde da natureza. Busca atingir seus
objetivos através de pesquisas interdisciplinares e politicas, montando cenarios sobre as emergentes questfes globais, e
difundindo os resultados através de publicacGes, editadas em varios idiomas. No Brasil, é associado a UMA - Universidade
Livre da Mata Atlantica, instituicdo do terceiro setor, dedicada a promocao do desenvolvimento socioecondmico ecoldgico
integrado, para a divulgagéo de suas informag6es e publicagio dos seus trabalhos.
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disseminando o conceito da responsabilidade no ato de consumir. Vé-se, portanto,
que € preciso uma mudanca na cultura, para que a escolha do consumidor seja
pautada, também, nas balizas da sustentabilidade (BOFF, 2008).

Também ndo basta apenas a mudanca da consciéncia do consumidor, é
preciso que o mercado também mude e que ele se paute pela sustentabilidade.
Porém, fala-se em consumo consciente — e ndo em producao consciente — pelo fato
de que a producdo é baseada na demanda do consumidor. Dessa forma, se o
consumidor passar a exigir os chamados “produtos verdes”, a industria adaptar-se-3a,
oferecendo esse tipo de produto (LEITE, 2009).

E preciso mostrar que existem dois comportamentos a serem considerados
aqui: a compra e o0 consumo em si. Sobre a compra, diz-se que 0 consumo
consciente € aquele que privilegia empresas responsaveis ecologicamente. Porém,
s6 isso ndo basta. E preciso mudar também o modelo de consumo em si, diminuindo
a quantidade consumida, comprando apenas 0 necessario ou reciclando e
reutilizando os produtos que seriam descartados como rejeites. “O consumo
consciente € uma das ferramentas para se atingir o novo modelo econémico —
desenvolvimento sustentavel — que traz reflexdes e mostra a necessidade de se
criarem redes para sua implementacao” (SAMPAIO et al, 2009, p. 146).

O consumidor que adota uma postura consciente tem o poder de revolucionar,
se agir em coletividade, podendo mudar relevantemente o modo de producéo.
Observa-se, entdo, que 0 consumo sustentavel significa uma postura de prevencao.
Nesse sentido, para o cidaddo ter “uma nova postura de consumidor consciente,
exige-se, antes de tudo, a existéncia de uma politica de conscientizacdo, com
envolvimento de protagonistas sociais” (SOUZA, 2009, p.1). Além de empresas e
consumidores, € preciso entender que uma mudanca cultural, como a proposta para
gue se mudem os habitos de consumo, afeta todo o ciclo econbmico — industrias,
fornecedores, consumidores e governo. E por isso que, apesar de ser urgente essa
mudanca de paradigma de consumo, ela ndo constitui tarefa facil. Uma das razbes
para essa dificuldade é que a sustentabilidade € associada a um desenvolvimento
parcial ndo completo.

Por fim, diante da abrangéncia do tema e da complexa rede de agentes e
objetos que se entrelacam nesse contexto, faz-se necessaria uma reeducacao
ambiental, que sirva de ferramenta para a modificacdo da relagcdo do ser humano

com o0 meio-ambiente, visto que "a finalidade da educacdo ambiental é formar uma
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populacdo mundial consciente e preocupada com o ambiente e problemas com ele
relacionados” (UNESCO, 1977, p.2)

3.3 Consumo e Geracéao de Residuos em Eventos

A realizacdo de eventos na sociedade neocapitalista e 0 consumo decorrente
destas atividades tém sido grande fonte de geracdo de residuos. No entanto,
acredita-se que, a partir dessa constatacao, grandes alternativas possam surgir, e a
aglomeracao de pessoas também possa se tornar uma oportunidade de despertar
nas pessoas a consciéncia ambiental.

O consumo, a cultura e o comportamento do consumidor sdo objetos de
estudo neste trabalho, e merecem a atencdo dos organizadores de eventos que
estejam dispostos a desenvolver uma pratica colaborativa para um mundo
sustentavel, seja através da destinacdo adequada dos residuos, seja na otimizacéo
e minimizagao dos processos de descarte na realizagao de eventos.

Conforme Ribeiro (2010, p.21),”com efeito, o0 consumo/mercado religioso ndo
difere rigorosamente do consumo cultural. A fé do peregrino ndo se sustenta apenas
com promessas e votos, mas também com o consumo”. Em muitos casos, o espaco
sagrado transforma-se em mercadoria e geralmente a exploracdo desse local,
guando n&o bem projetada, provoca impacto ambiental.

Falando em termos praticos, alguns pontos devem ser observados para que
seja possivel a implementacdo de estratégias para minimizar os impactos ambientais
do consumo em eventos nos centros urbanos, especialmente nos entornos dos
templos religiosos. Como exemplo, € possivel citar a investigacdo sobre a existéncia
de algum sistema de coleta seletiva no local em que € realizado o evento e/ou na
propria cidade. Detalhes como este auxiliam bastante na minimizacdo destes
impactos. Hoje existem hotéis, centros de convencdes e bons espacos de eventos
trabalhando em projetos que levam em consideragéo as questdes ambientais, desde
seus preparativos, sua divulgacao, até sua execucao.

O consumo ocorrido em eventos diversos, sem planejamento adequado, pode
tomar uma propor¢do muito maior do que se imagina, gerando um volume de
residuos maior do que a capacidade de coleta que o local possa ter. Os promotores
de eventos devem tracar estratégias junto a cooperativas, projetos e consultores

ambientais, dentre outros, tais como: parocos, pastorais, para reduzira geracao



destes residuos, antes mesmo que 0 evento aconteca, Como veremos a seguir, na
iniciativa do Santuario em lancar um movimento em prol da coleta seletiva dos

residuos sdlidos durante as festividades dos dias 13 de cada més.
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4. CONSUMO NO SANTUARIO DE FATIMA

4.1 Histérico do Santuario de Fatima

O santuario de Nossa Senhora de Fatima situa-se na cidade de Fortaleza,

capital do Ceard, no semiarido do Nordeste, banhada ao norte pelo Oceano Atlantico
(FIGURA 1).

Figura 1 — Localizacdo da area de estudo: Fortaleza - CE.
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Fonte: http://www?2.ipece.ce.gov.br/atlas/capitulo1/11/140x.htm.

O bairro de Féatima teve sua primeira denominacdo de Redencdo. Em 1954,
houve a construcdo da Igreja de Nossa Senhora de Fatima e a inauguracdo da
Pardquia. Somente em 1955 é que o Bairro recebeu oficialmente o nome de Fatima

(NOBRE, 2009), e abriga hoje um monumento em homenagem a Nossa Senhora de
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Fatima, como se observa na FIGURA 2. A importancia do Santuario para a cidade se

deve a sua posicao inclusiva no movimento religioso de Fortaleza

Figura 2 — Vista Aérea do Santuéario de Nossa Senhora de Fatima.

Fonte: CAVALCANTE (2011).

Pode-se deduzir que o Santuario de Fatima, ao longo de sua histéria, foi
demarcando um lugar com singularidades que permitiram a construcdo de valores
culturais e uma identidade religiosa que foi sendo internalizada pelos moradores e
assimilada pelos visitantes.

Com a expansao das ac0Oes religiosas e difusdo da homenagem ao dia da
aparicdo de Nossa Senhora de Fatima aos pastorezinhos™, essa dinamica espacial,
no entorno do santuario, comecou a se modificar, configurando outra concepcao de
espaco, com a finalidade ndo mais unicamente religiosa ou contemplativa. Tornou-se
entdo construcdo social estruturada num campo de for¢ca e de valores simbdlicos
(BOURDIEU, 2007).

A constituicido desse espaco profano, em articulagdo com a hierarquia da
Igreja catolica e com a permissdo de ocupacao e uso do espaco dado pelo poder

* A nomenclatura “de Fatima”, titulo atribuido & Mae de Jesus, surgiu em decorréncia de a aparicado ter ocorrido na cidade de
Fatima, em Portugal. No inicio do século XX, no ano de 1917, na cidade de Fatima, em Portugal, trés criangas, LUcia,
Jacinta e Francisco, afirmaram ter visto a aparicdo de Nossa Senhora inimeras vezes. Tal fato difundiu-se no mundo inteiro
e, tendo o evento acontecido na cidade nomeada de Fatima, nascia, entdo, mais uma das muitas faces da mée de Jesus,
para os catélicos: Nossa Senhora de Fatima.
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publico, comecou a se transformar com a instalacdo de um pequeno mercado
informal constituido de barracas padronizadas, que passaram a comercializar bens
simbdlicos’® e outros produtos e servicos.

Essa dindmica produtiva no espaco urbano, como lugar de trocas simbdlicas,
deu-se em funcéo tanto do pluralismo religioso quanto da légica mercadoldgica que
se impunha no ambito institucional das religibes, como uma estratégia de aproximar
o didlogo entre economia e cultura nas representacfes sociais em que estdo
interligados o sagrado e o profano (ROSENDAHL, 2003).

Coerente com a logica do capital, 0 espaco no entorno do Santuario de
Fatima enquadra-se na andlise tedrica de Corréa e Rosendahl (2010, p.9), quando

argumentam que:

Nessas conexdes ha, além das dimensfes politicas e do lugar, uma
dimensdo ‘economia’, manifesta nos bens simbélicos, mercados e
redes, que se situam no espaco profano e em diversos outros locais,
proximos e distantes envolvendo produtores, distribuidores e
consumidores de bens simbdlicos.

Nessa perspectiva de lugar, é possivel definir essa categoria geografica como
um espaco pluridimensional, onde se travam relagdes sociais e produtivas, clivadas
por conflitos e contradi¢cdes, cujo uso e apropriacdo do espago ocorrem em fungao
do consumo de bens simbdlicos, tornando o lugar “produto direto da reproducdo do
capital, mediando as relacdes sociais e redefinindo-as, a partir da criacdo de
modelos e padrdes estipulados pelo consumo da mercadoria” (CARLOS, 2007,
p.43).

A ideia da imagem peregrina de Nossa Senhora de Fatima surgiu em Portugal
e teve como marco inicial o dia 13 de maio de 1947. Apds percorrer muitos paises,
em outubro de 1952, a imagem aportou no Cearad. Por ocasido da segunda
peregrinacdo ao Brasil, ficou acertado que a visita se encerraria em Fortaleza. Isso
motivou a construcdo de um Santuario em homenagem a Santa, na capital
cearense. No ano seguinte, conforme programacédo, a imagem peregrina retornou a

Fortaleza, ficando exposta no Santuario, ainda em construgcéo (FIGURA 3).

16 De acordo com Pierre Bourdieu, um bem simbédlico se configura quando a um objeto artistico ou cultural é atribuido valor mercantil, sendo consagrado pelas leis do mercado ao status de mercadoria.
Para esses objetos é formado um grupo consumidor, bem como de produtores de bens simbélicos. Fonte: BOURDIEU, Pierre. O mercado dos bens simbdlicos. In: A economia das trocas simbélicas.
(org. Sérgio Miceli). 62 edicdo. S&o Paulo: Perspectiva, 2007. Pp. 99-181
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Figura 3 — Imagem de Nossa Senhora de Fatima no altar-mor do Santuario.

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011)

Conforme documentado por Faheina (2001), o terreno onde se construiu a
Igreja de Nossa Senhora de Fatima foi uma doacdo de um morador do bairro*’ e sua
inauguracao ocorreu em dezembro de 1952, apds missa campal. Os recursos para a
construcdo do Santuario foram provenientes de vérias fontes, sobretudo doacdes da
comunidade local (FIGURAS 4 e 5).

7 Coronel Pergentino Ferreira era proprietario de grandes lotes de terra do bairro Redencdo, hoje Fatima. Ele cedeu esse
loteamento para construgdo da Igreja anexa a sua fazenda de gado.
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Figura 4 — Construcdo do Santuario de Nossa Sra de Fatima, Fortaleza - CE.

Fonte: http://blogsantuariodefatima.blogspot.com.br/p/historia-do-santuario.html. acesso 15 de
fevereiro/2011.

Figura 5 — Santuario de Nossa Senhora de Fatima.

Fontes: Foto a esquerda, arquivo Josino (2011), demais fotos arquivo Fontes (2011).

Sobre a construcdo de um espaco sagrado, Castells (2000, p.22) comenta
“que sua construcao pode ocorrer por instituicbes dominantes como a Igreja”’. Neste
caso aqui, a Igreja catdlica construiu 0 Santuario de Nossa Senhora de Fatima
dotando-o de significado religioso e cultural.

Em requerimento datado de 25 de agosto de 1999, o Padre Manoel Lemos de
Amorim demonstra as qualidades vinculadas ao local com o objetivo de
fundamentar a elevacdo da sede da matriz de Fatima, em Fortaleza, a Santuério



arquidiocesano. Exemplificando as qualidades exigidas para a oficializacdo do
Santuario, Cavalcante (2011, p.55) relata o “enorme curso de peregrinos ao local,
sobretudo nos dias 13 de maio e 13 de outubro”, periodos das principais solenidades
a Nossa Senhora de Fatima. Comenta também que todo més, especialmente no dia
13, ja denominado por tradicdo como Dia da Peregrinacédo, existe a frequéncia
constante dos fiéis, devido as celebracbes das 11 missas nesse dia, que é
consagrado a Santa do Santuario.

Observando-se que as caracteristicas apresentadas no Codigo de Direito
Canonico, especialmente na 32 parte, capitulo 1ll, o qual reza sobre os espacos e

templos sagrados, mais especificamente no seu capitulo 111'8

, entendemos que as
qualidades exigidas para ser dada a denominacdo de Santuario a igreja de Nossa
Senhora de Fatima existem. No entanto, ainda n&o foi concedido a ela, oficialmente,
o titulo de Santuario, embora ja tenha o reconhecimento popular, motivo pelo qual

esse estudo optou pelo uso dessa terminologia.

4.2 Manifestacdes Populares e Religiosidade

As manifestacbes populares sdo historicamente destacadas na cultura
brasileira, principalmente as que acontecem através dos eventos religiosos. No
Periodo Colonial, as festas religiosas tiveram grande influéncia na construcdo da
sociabilidade dos povos, facilitando assim a insercdo de simbologias a partir de
processos histéricos de ocupacao de um novo territorio (DEL PRIORE, 2000).

As festas religiosas e as procissfes sdo consideradas as manifestacbes
populares mais antigas do Brasil e encontram-se relatadas por viajantes que contam
que, ja na época do descobrimento, as comemoracdes de ordem religiosa e festivas

estavam presentes nas atividades dos portugueses e dos indigenas (TINHORAO,

'8 cadigo de Direito Candnico (32. Parte — Capitulo terceiro) Can. 1230 — Sob a denominagéo de Santuario, entende-se a Igreja
ou outro lugar sagrado, aonde os fiéis em grande nimero, por algum motivo especial de piedade, fazem peregrinagcdes com
a aprovacgédo do Ordinario local.

Can. 1231 — Para que um santuario possa dizer-se nacional, deve ter a aprovacdo da Conferéncia dos Bispos;
para que possa dizer-se internacional, requer-se a aprovacao da Santa Sé.

Can. 1232 — § 1. Para aprovar os estatutos de um santuério diocesano, é competente o Ordinario local; para os
estatutos de um santudrio nacional, a Conferéncia dos Bispos; para os estatutos de um santuario internacional, somente a
Santa Sé. § 2. Nos estatutos devem ser determinados principalmente a finalidade, a autoridade do reitor, o dominio e a
administracédo dos bens.

Can. 1233 — Poderdo ser concedidos determinados privilégios aos santuarios, sempre que as circunstancias
locais, o afluxo de peregrinos e principalmente o bem dos fiéis parecerem aconselhéa-los.

Can. 1234 — § 1. Nos santuarios, oferecam-se aos fiéis meios de salvagdo mais abundantes, anunciando com
diligéncia a palavra de Deus, incentivando adequadamente a vida litrgica, principalmente com a Eucaristia e a celebragéo
da peniténcia, e cultivando as formas aprovadas de piedade popular. § 2. Os documentos votivos da arte popular e da
piedade sejam conservados em lugar visivel nos santuarios ou em locais adjacentes, e sejam guardados com seguranga
(grifos nossos) (CNBB, 1983, 535 apud CAVALCANTE, p.83).
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2000). Pode-se citar a primeira missa rezada em terra brasileira, pelo Padre Frei
Henrique, como a primeira atividade religiosa organizada pelos portugueses,
mostrando assim a for¢a do catolicismo e a presenca da Igreja nestas expedicoes.
Ressalta-se que as religides realizam festas sagradas buscando reproduzir a histéria
da manifestacdo do Espirito Divino na natureza e na histéria. (BARROS, 2002).

Para Amaral (1999, p. 52), “[...] pode-se dizer que a festa é uma das vias
privilegiadas no estabelecimento de media¢cbes da humanidade [...]". Para a autora,
a festa brasileira esta ligada a religido desde o Periodo Colonial e é responsavel
pela forma de organizacéo da sociedade brasileira.

A populacdo brasileira é profundamente religiosa, tendo como principal
caracteristica homenagear as datas santificadas pela Igreja. Estes momentos de
festas populares sdo vividos coletivamente, como € possivel observar em
procissdes, pagamento de promessas e demais outras manifestacbes da crenca
catdlica. A apropriacdo do espaco publico para a ocorréncia destas manifestacées
traz em si a caracteristica de modificar o ambiente e seu entorno.

As significagbes para a religiosidade s&o diversas, 0 que em muitos casos
gera dificuldades para uma definicdo precisa com relacdo ao tema. Na visdo de
Faria e Seidl (2005, p.2):

Alguns autores definem religiosidade como atributos relativos a uma religido
especifica e distinguem religiosidade de espiritualidade, definindo a primeira
como adesao a crencas e a praticas relativas a uma igreja ou instituicao
religiosa organizada, e a segunda como a relacdo estabelecida por uma
pessoa com um ser ou uma for¢a superior na qual ela acredita.

As autoras conceituam a religiosidade exteriorizando a individualidade
relacionada a espiritualidade, jA que é um fato exclusivamente pessoal, que
proporciona ao ser humano superar sua transcendéncia pessoal, por meio de sua
suscetibilidade ‘extra consciente’, e fonte de sentidos para eventos na vida. Acredita-
se que o individualismo ndo se propaga em todos os circulos da sociedade, apenas
se reproduz diretamente naquilo que as pessoas entendem ser um direito nato, ou
seja, sua liberdade de consciéncia. (FARIA e SEIDL, 2005, p.2)

E fato que este individualismo, considerado normal, afeta o sujeito em todas
as suas dimensdes e relacionamentos. O individuo sente-se livre para assumir suas
decisbes, seguindo apenas os impulsos de sua consciéncia, sem ter o senso de

responsabilidade social. Por vezes, suas atitudes ocasionam conflitos que, talvez,
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poderiam ser evitados caso ele seguisse orientacdes de um superior ou mesmo de
um segmento religioso. Mas o individualismo leva o sujeito a agir apenas com o que
manda sua propria consciéncia. ( FARIA e SAID, 2005)

Worthington, Kurusu e McCullough (apud FARIA e SAID, 2005, p.381)
informam que o individuo religioso é o que “possui crencas religiosas e que valoriza,
em alguma medida, a religido como instituicao”. Ja um sujeito espiritualizado é o que
“acredita, valoriza ou tem devocdo a algum poder considerado superior, mas néo
necessariamente possui crengas religiosas ou € devoto de alguma religido
institucionalizada”. Sendo assim, a religiosidade ndo € conflitante com a

espiritualidade.

4.3 Consumo e descarte nos eventos religiosos

A comercializacdo de produtos religiosos tem se tornado indispensavel na
vida das pessoas, principalmente na dos catélicos, fato este confirmado por Ribeiro
(2010, p.19), quando diz que “as massas de romeiros, de preferéncia sob o
comando da Igreja, ultrapassam os limites. O que era mercado religioso somente por
parte da Igreja, perde espago para as empresas de turismo e organizadores de
excursao”.

Entende-se, assim, que o turismo religioso € um fator essencial para o
crescimento e redimensionamento dos recursos financeiros da localidade. Devido ao
grande consumo dos objetos religiosos, hoje, empresarios de ampla visédo investem
no ramo da religiosidade, funcdo esta que antes era exclusiva da Igreja. A
importancia de eventos religiosos para a economia do pais é realcada por Moura ao

afirmar que:

A beleza das festas que celebram as vidas dos santos nem sempre
conservam a autenticidade de suas origens devocionais, mas constituem-
se num dos principais atrativos turisticos do Brasil, tanto nos grandes
centros como nas cidades mais humildes (...) As festas, grande motor do
turismo nacional, constituem, assim, um dos grandes patriménios culturais
de nosso pais. (MOURA, apud RIBEIRO, 2010, p. 16)

Conforme observado anteriormente, a economia, em uma cultura com bases
capitalistas, tem como principal impulsionador o incentivo ao consumo. No Santuario
de Fatima, em Fortaleza, a questdo do consumo e sua consequente geracao de
residuos, por ocasido dos eventos realizados neste espaco publico, tém afetado de

forma explicita o equilibrio ambiental do local.
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No Santuario de Fatima, ha uma grande variedade de produtos
comercializados em espaco aberto, sobretudo os bens simbdlicos, tais como:
imagens, fitas, tercos, anéis, camisas com imagens ou frases biblicas, CDs de
musica (gospel, instrumental-religiosa), adesivos e decalques para carros com
motivos religiosos e uma imensa lista de produtos de natureza néo religiosa. Como
consequéncia desse consumo, sdo produzidos varios tipos de residuos sélidos.

Por ocasiao dos eventos ali realizados, o lugar transforma-se num verdadeiro
mercado, onde produtos religiosos e outros servicos sdo comercializados e/ou
divulgados. O imenso volume de residuos gerados acaba, entdo, acarretando sérios
problemas a populacéo itinerante, bem como aos moradores que vivem no entorno
do Santuéario de Nossa Senhora de Fatima. Estes ultimos sofrem durante todo o ano,
pois é grande o fluxo de peregrinos e excursionistas que o visitam todos os meses.

Vale dizer aqui que este fluxo de fiéis ajudou a crescer e fez prosperar o
Bairro de Fatima, tornando-o um dos maiores centros de religiosidade da capital
cearense. Mas, junto aos beneficios, sdo deixadas toneladas de residuos solidos.
(FIGURAS 6 e 7).
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Figura 6 — Barracas dos Permissionarios na Praca Pio X, durante Evento Festivo no

Entorno do Santuério de Fatima.

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011)

Figura 7 — Situacéo do entorno do Santuario de Nossa Senhora de Fatima em Fortaleza

CE, no dia seguinte aos eventos.

Fonte: SANTOS, M.S.F. dos (2011).

Diante desta problematica, faz-se necessario envolver grande parte da
populacdo (moradores) e 0s visitantes (excursionistas e peregrinos) responsaveis
pela producao desses residuos, numa visao integrada da realidade, no intuito de que
juntos possam desenvolver uma postura participativa, com a conscientizacdo dos

problemas ambientais e dispostos a defender o meio ambiente e 0 espaco religioso.
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E preciso também alertar essa populacdo sobre a maneira equivocada de
como ela vivencia a sua religiosidade e como suas atitudes causam impactos no
entorno deste templo sagrado, contribuindo com a sujeira da cidade, denegrindo a
paisagem ambiental e favorecendo o surgimento de doencas. Nas figuras 8 e 9, é
possivel observar a atencéo dos fiéis que se voltam para a divulgacao e venda de
diferentes servicos, tais como: planos de saude, produtos farmacéuticos, servigo de
massagem, propaganda com balées, com autorizacdo para uso do espagco mediada

pela propria administracdo da paréquia.

Figura 8 — Quiosques de Divulgac¢éo de Servicos no Entorno do Santuario de Nossa

Senhora de Fatima.

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011).

Figura 9 — Consumo de Servi¢co durante as Celebracdes no Santuario Nossa Senhora de

Fatima.

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011).
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Berger e Luckmann (2004, p.61) observam que isso ocorre devido a
necessidade de sobrevivéncia das Igrejas frente a concorréncia cada vez maior
entre elas. Assim: “Se quiserem sobreviver, as Igrejas devem atender sempre mais
aos desejos de seus membros. A oferta das Igrejas deve comprovar-se num
mercado livre. As pessoas que aceitam a oferta tornam-se um grupo de
consumidores”.

Nas celebracdes que ocorrem nos meses de maio e outubro, o grande fluxo
de fiéis e comerciantes costuma deixar marcas visiveis da falta de um pds-consumo
consciente e da responsabilidade pelos residuos gerados. Os permissionarios, por
sua vez, sedentos de maiores lucros, e cientes “da liberdade e da concorréncia no
mercado de bens simbdlicos”, acabam “elevando também a diversificacdo e o

volume de produtos e servicgos religiosos” (BIANCO, 2007, p. 06).

Figura 10 — Praca Pio IX no entorno do Santuario de Fatima em Fortaleza-CE apés o

evento religioso

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011)

O que se observa no dia seguinte ao evento é sempre um retrato fiel da
distancia que ainda é preciso percorrer para que o individuo possa conviver em
harmonia com o ambiente, usufruindo do espaco de forma consciente e sem

agressoes.
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4.4 Movimento pro-coleta seletiva no Santuério

O movimento pro-coleta seletiva da Paroquia Nossa Senhora de Fatima é
uma iniciativa da Pastoral Social da mesma, tendo como objetivo intervir, de forma
afirmativa, na destinacdo dos residuos solidos produzidos durante os eventos
religiosos, como forma de minimizar os impactos desses residuos sobre o ambiente.

Sendo assim, 0 projeto visa proporcionar orientagcdo para o descarte dos
residuos deixados pelos permissionarios e adeptos, e também colaborar com o
grupo de catadores®®, através do projeto “Reciclar é uma Maravilha”, na perspectiva

de reciclagem dos residuos sélidos produzidos e descartados nas festividades.

Figura 11 — Banner da campanha pro-coleta seletiva.

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011)

' Originario da Comunidade Maravilha, moradores de uma favela localizada no entorno do bairro de Fatima.
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O Movimento Pro-Coleta Seletiva teve inicio em 2009, com a elaboracéo de
um plano de ac¢éo pelo grupo da Pastoral Social, tendo a participacéo de voluntarios.
O plano de acéo foi langado no dia 13 de maio do mesmo ano, através de campanha
publicitaria escrita, televisada e falada, versando sobre o tema “coleta seletiva”.
Foram também confeccionados coletes com o slogan e logomarca do movimento,
para serem usados pelos componentes do grupo e voluntarios, no dia 13 de cada
més, encarregados de orientar 0os permissionarios e adeptos quanto aos cuidados
com o descarte dos residuos produzidos em funcado do consumo de bens simbdlicos
e outros produtos, como as embalagens de alimento e bebidas.

Com o avanco do projeto, organizou-se posteriormente campanha de
sensibilizacdo e conscientizacdo junto aos devotos, paroquianos e permissionarios,
para que ndo descartassem nas vias publicas: papéis, jornais, garrafas pets e
latinhas de bebidas, como parte de um processo educativo voltado para a
sustentabilidade do espaco urbano em que o santuério esté inserido.

A escolha pela campanha de sensibilizagdo se deu pelo fato de que esse
trabalho poderia, além do &bvio beneficio nos arredores da pardquia, ter uma
repercussao em toda a cidade. Isto porque o Santuario de Fatima recebe nos dias
13, aproximadamente, 40.000 pessoas, com excecdo dos meses de maio e outubro,
guando para ai se deslocam 150.000 devotos, originarios, sobretudo, de Fortaleza e
regido metropolitana (COUTINHO, 2012). Informacgao do jornal local de 2007 e de
2012 comprova um aumento significativo de fiéis nas festividades do Santuario de
Nossa Senhora de Fatima, principalmente nos meses de maio e outubro.

Conforme informagdes da Empresa Municipal de Limpeza e Urbanizagao -
EMLURB, responséavel pela limpeza urbana do patio do Santuario, Praca Pio IX e
ruas adjacentes, no dia seguinte a realizacdo da festa de Nossa Senhora de Fatima,
todos os dias 13, ocorre a varricdo do local. A seguir, todo residuo produzido no
entorno do santuario é pesado.

No Quadro 2 é apresentado relatério de producdo dos residuos solidos
recolhidos nos anos de 2008 a 2011, resultantes da varricdo do entorno do Santuario
de Nossa Senhora de Fatima, realizada nos dias 14 de cada més, apdés evento

religioso.
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Quadro 4 — Relatério de producgéo de residuo sélido por tonelada da EMLURB

DIA MES 2008 | 2009 | 2010 | 2011
14 Janeiro 2.770| 2.370| 1.080| 1.810
14 Fevereiro 1.340| 1.640| 1.020| 1.780
14 Marcgo 2.040| 1.370( 1.110| 1.580

14 Abril 2.610| 1.240( 2.101| 1.100
14 Maio 3.310( 2.950( 2.400| 1.488
14 Junho 1.280( 1.580| 1.800| 1.600
14 Julho 2.940( 2.310( 2.300| 2.840

14 Agosto 1.880| 1.210( 1.700| 2.518
14 | Setembro 1.830| 1.800| 1.410( 2.150
14 Outubro 3.220| 2.450( 1.530| 1.630
14 | Novembro 2.602| 2.450( 1.580| 2.460
14 | Dezembro 2.550| 2.170( 1.900| 1.670

Total 28.372| 23.540| 19.931| 22.626
Fonte: EMLURB (2012).

Pelo levantamento da Prefeitura Municipal de Fortaleza, observa-se que nos
meses de maio e outubro o volume de residuos soélidos sofreu varia¢cdes. Entende-
se isto como resultado do trabalho do movimento pro-coleta seletiva do Santuario,
que tem como um dos objetivos a diminuicdo da producédo de residuos solidos e
minimizacdo dos impactos ambientais do lugar em analise. Quando observamos 0s
dados da tabela referentes a 2008, antes do lancamento do referido movimento,
verificamos que em relagdo a este ano houve uma sensivel diminuicdo de residuos
nos anos de 2009 e 2010. A excec¢ao se deu no ano 2011, que sofreu um pequeno
aumento deste volume. Conforme observacdo da pesquisadora, isto se se deu em
funcdo da inclusdo de entulho de constru¢cdo na varricdo do patio e entorno do
Santuario de Fatima. Vale salientar que durante os eventos festivos do més de maio
e outubro, consagrados a comemoracdes especificas?®® de Nossa Senhora de
Fatima, o publico vem sendo cada vez maior.

Apesar de alguns resultados positivos ja evidenciados, a quantidade de
residuos gerados ainda agride o meio ambiente. Embora j4 seja visivel uma
mudanca no comportamento dos permissionarios, quando estdo na presenca dos
membros do movimento, ainda ha muito a se fazer para minimizar os impactos

provocados pela geracao de residuos soélidos no santuario de Fatima.

? periodo em que se comemora a primeira e a Ultima aparicdo de Nossa Senhora aos pastorzinhos, na cidade de Fatima, em
Portugal, em 1917.



E importante ressaltar que os organizadores das festividades, através de
acbes como o movimento pré-coleta seletiva, demonstram sensibilidade com a
guestdo ambiental e buscam, através de atividades de cunho educacional, convocar
a comunidade e visitantes do Santuario para adotarem uma atitude correta com
relacdo aos impactos ao meio ambiente, decorrentes da agcdo humana. Porém, no
ambito dos movimentos em prol de uma sustentabilidade de Fortaleza, segundo
Cardoso e Matos (2009, p.28), apesar de alguns avancos, ainda h4 necessidade de
“uma acao intersetorial, que envolva diferentes atores sociais, com vivéncias e
experiéncias profissionais diversificadas. Assumindo claramente, uma conexao entre
guestdes ambientais e populacéo”.

O Movimento pro-coleta seletiva mostra-se em consonancia com a Campanha
da Fraternidade de 2011, da Conferéncia Nacional de Bispos do Brasil, cujo tema foi
“Fraternidade e Vida no Planeta”. Esta Campanha tinha como objetivo mostrar a
necessidade de se analisarem os problemas ocasionados ao longo dos anos ao
Planeta Terra, devido ao uso impréprio dos recursos naturais, e conscientizar o ser
humano para um reinicio, com mais beneficéncia e sustentabilidade para o Planeta
(CAVALCANTE, 2011). Com essa sensibilidade, o movimento pro-coleta seletiva
promoveu uma grande caminhada em defesa da natureza, no dia 04/06/2011, com
énfase na importancia da reciclagem e coleta seletiva para o melhoramento do
espaco as margens do Santuario de Fatima (cartaz de divulgacdo da caminhada -
anexo B).

O referido movimento, atualmente, por estar mais estruturado, realiza
reunides quinzenais para discutir as estratégias a serem seguidas. Suas solicitaces
a Regional (SER IV?), setor responsavel pela permissdo de ocupacdo do espaco
publico, tém sido constantes. Entre estas solicitacdes, duas se destacam: uma delas
foi a solicitacdo para que, junto com a autorizacdo daqueles que atuam na area
como vendedor ambulante, um oficio (Anexo B) fosse encaminhado aos
permissiondrios esclarecendo as normas para um acondicionamento racional dos
residuos solidos produzidos durantes os eventos religiosos. A outra solicitagdo foi
pedindo que os permissionarios fossem advertidos quanto a colocacdo de lixeiras
nos seus locais de venda, para utilizagdo por parte dos consumidores, e, caso isto
ndo acontecesse, perderiam sua autorizacdo para trabalhar na area. Tais pedidos

! Uma subdivisdo da Prefeitura Municipal de Fortaleza, que usa essa estratégia organizacional, numa conjugacdo de bairros
préximos, onde o bairro de Fatima esta incluso.
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tém justificativa, ja que, além do descaso no descarte do lixo de alimentos e bebidas,
o local possui quantidade insuficiente de lixeiras para o volume de residuos
produzidos.

Desde a sua criacdo (2009), o movimento pro-coleta seletiva, vinculado ao
Santuario de Fatima, obteve alguns avancos, pois a maioria dos permissionarios
passou a gerenciar os residuos de forma correta, seja providenciando as lixeiras ou
acondicionando as embalagens de produtos em recipientes apropriados, evitando
assim a dispersdo dos residuos no meio ambiente. Tais providéncias tém servido,
com certeza, para minimizar os prognosticos veiculados pela imprensa local, pois,
apesar de Fortaleza possuir, dentre as cinco capitais pesquisadas no Brasil, “o
segundo maior percentual de vias com pavimentacgdao [...] ostenta os maiores indices
de lixo nas ruas, esgotos a céu aberto e menos bueiros para escoar agua”’ (MAIA,
2012).

Dentre as varias atividades?? desenvolvidas pelo Grupo Pré-Coleta Seletiva é
importante destacar aquelas atinentes ao consumo no entorno de Santuério de
Fatima, na perspectiva de minimizar os impactos provenientes da venda dos
produtos comercializados no lugar. Foi providenciada a aquisicdo de lixeiras e
colocacdo em diversos locais, tanto na area interna como externo do Santuario, com

adesivos indicando as tipologias dos residuos. (FIGURAS 12 e 13).

Figura 12 — Lixeiras internas no Santuério de Fatima

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2013)

2 Participacao em audiéncia publica, promovida pela Procuradora do Meio Ambiente Estadual para discutir a implantacéo da
coleta seletiva em Fortaleza. Participacdo nas reunies referente ao Orcamento Participativo da Prefeitura Municipal de
Fortaleza, inclusive aprovando proposta de implantagdo da Coleta Seletiva no Bairro de Fatima.
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Figura 13 — Lixeiras externas no Santuario de Fatima

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2013)

Com vistas a reforcar o ideario da campanha, de evitar jogar lixo nos
logradouros publicos, representantes do movimento visitam todos os dias 13 de
cada més os permissionarios que ali comercializam seus produtos religiosos, para
observar se a conduta preservacionista foi internalizada pelos vendedores, como
coparticipantes desse movimento em defesa de um consumo sustentavel.

Outra linha de acao significativa do movimento pro-coleta seletiva verifica-se
no apoio concedido aos catadores da Comunidade Maravilha que, com a
mobilizacdo dos moradores do bairro de Fatima?®, estdo engajados na campanha da
coleta seletiva dos residuos. Para tanto, uma educadora ambiental, participante do
movimento, elaborou uma cartilha, denominada Proposta de Implantacdo do
Programa de Coletiva Seletiva de Lixo para Condominio, para orientar os moradores
a procederem a uma selecao dos residuos soélidos descartados.

Outra iniciativa social, com vistas a criar uma cultura de reutilizacdo de
produtos diversos, é a organizacdo semestral do Eco Brecho, nas dependéncias do
Santuéario, quando ocorre a venda de produtos seminovos, com a finalidade de
adotar novos habitos e também obter recursos para ajudar no financiamento do
Grupo pro-coleta seletiva (FIGURA12).

% Convites durante as missas aos paroquianos interessados na implantacdo da coleta seletiva dos residuos em sua residéncia
e nos seus condominios para participar de uma sensibilizacdo e adesao, colccando-se a disposicdo com entrega de uma
proposta, contando com os catadores para recebimento do material selecionado.
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Figura 14 — Eco Brechd realizado pelo grupo do movimento pro-coleta seletiva, no

Santuario de Fatima em Fortaleza/CE

rm—ﬂr

Fonte: Arquivo SANTOS, M.S.F. dos (2011)

4.5 Poder Publico e Meio Ambiente em Fortaleza

A Constituicdo Federal de 1988 destaca, no art. 225, que 0 meio ambiente de
gualidade é um direito consagrado a todos e que o mesmo deve ter seu equilibrio
preservado.

Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado,
bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geracées (BRASIL, 1988, CF,
art.225).

Esse direito é instituido tanto para o meio ambiente natural quanto para o
meio ambiente urbano, sendo competéncia do poder publico e da sociedade
proteger e conservar 0s espacos publicos para as atuais e novas geracdes. Nesse
sentido, o comércio que ocorre no Santudrio de Fatima deve atentar para essa
nocao preservacionista, a fim de obter um espaco publico e urbano qualificado.

No caso de Fortaleza, o documento que enfatiza a preservacdo do meio
ambiente é a Constituicdo do Estado do Ceara, promulgada em 1989, a qual

determina que:
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[...] o desenvolvimento econémico e social, na forma da lei, devera ser
compativel com a protecdo do meio ambiente, para preserva-lo de
alteragbes que direta ou indiretamente sejam prejudiciais a salde, a
seguranca e ao bem estar da comunidade ou ocasionarem dano a fauna, a
flora, aos caudais ou ecossistema em geral (CEARA, 1989, art. 229, § 1°).

Na Lei Organica do Municipio de Fortaleza, no titulo V — da ordem econémica
e social, capitulo Il, verificam-se inUmeros artigos que tratam da questdo do meio
ambiente (anexo D). Dentre eles, alguns diretamente relacionados a preservagédo do
espaco publico, como é o caso do art. 149, que estabelece que “a politica de
desenvolvimento urbano, a ser executada pelo Municipio, assegurara: [...]; lll — a
preservacao, a protecao e recuperacao do meio ambiente natural e cultural [...]".

Outro importante documento que merece destaque € o Cdodigo de Obras e
Posturas Municipais de Fortaleza - COPMF, elaborado h4 mais de duas décadas,
mais precisamente em 1981, denominado de Lei Municipal n°. 5.530. Apesar de ser
um instrumento que direciona alguns artigos para a preservagcado e conservacao do
meio ambiente, voltado especialmente para o comércio ambulante, é notéria a
lacuna com relacdo aos eventos publicos no entorno das Igrejas. Conforme o art.
616 da referida lei, € “proibido, no Municipio de Fortaleza, o langcamento ou liberacéo
de poluentes, [...]. Paragrafo Unico — Considera-se poluente toda e qualquer forma
de matéria ou energia que, direta ou indiretamente, prejudique o meio ambiente, [...]"
(COPMF, 1981). No COPMF (1981), porém, ndo ha nenhum item que demonstre
preocupagdo com relagdo ao meio ambiente nas localidades religiosas,
notadamente naquelas onde ocorrem as maiores festividades, como é o caso do
Santuario de Fatima.

No diagnostico Geoambiental do municipio de Fortaleza 2009, ndo sao
contabilizados como impacto ambiental os residuos produzidos no meio ambiente

artificial urbano, como, por exemplo, nas pragas.

Acerca das pragas, 0 que se verifica é a constante subutilizacdo quanto as
suas finalidades precipuas, quais sejam, o lazer, o descanso, serventia
como ponto de encontro para a comunidade circunvizinha, local para
exercicio fisico etc. Nao obstante, a reforma, a reutilizagédo e a conservacao
das pragas parecem ser de interesse da atual gest&do (2005 - 2008 e 2009 -
2013), que demonstra uma preocupacao com a relevancia do tema de modo
mais evidente do que as gestfes anteriores (SOUZA et al., 2009,p.84)

Ainda assim, € lamentavel que um documento elaborado por uma equipe

multiprofissional ndo demonstre interesse e sensibilidade capazes de considerar as
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subutilizacdes das pracas como causadoras de problemas ambientais. No caso da
presente pesquisa, a praca no entorno do santuario de Fatima, onde se instala o
comércio de bens simbdlicos e de alimentos, com autorizagcdo do poder publico,
apresenta exatamente essa caracteristica.

Nessa linha de raciocinio, Silva e Filho (2010, p.09) complementam esse

entendimento quando asseguram que:

N&o é preciso ser um expert em direito ambiental para perceber que o
Estado brasileiro tolera o dano ambiental, e tal tolerAncia vem expressa em
diversos dispositivos legais e até na Constituicdo Federal. Nesse sentido,
tomemos como exemplo 0 que esta expresso no art.225 §1°, incisos IV da
Constituicdo Federal de 1988: 8§1° - para assegurar a efetividade desse
direito, incumbe ao Poder Publico: IV — exigir na forma da Lei, para
instalacdo de obra ou atividade potencialmente causadora significa
degradacédo do meio ambiente, estudo prévio e impacto ambiental a que se
dara publicidade.

O que ocorre é que a legislacdo ambiental ndo previne certos tipos de
impactos ambientais por ndo considera-los significativos. Essa lacuna é observada,
inclusive, pela atual ministra do meio ambiente que, na abertura de um ciclo de
debates intitulado “Brasil sustentavel — o caminho para todos”, realizado no Rio de
Janeiro, fez criticas a legislacdo ambiental, ao dizer que "as leis, da forma como
estdo estabelecidas atualmente, impedem muitas solugbes que resolveriam
problemas ambientais” (MAZZACARO, 2012).

No caso da pesquisa em tela, podemos constatar, através de observacao de
conversas informais, que os residuos, fruto do consumo de bens simbdlicos e de
alimentos no entorno do santuario, ndo sdo entendidos pelos agentes sociais como
causadores de impacto ambiental relevante, geradores de outros maiores, como
realmente sdo. Os residuos solidos produzidos no evento religioso durante o dia 13
de cada més ficam a deriva, durante o dia e a noite. Soltos no local, sédo levados
pelo vento em varias dire¢cdes, poluindo toda area no entorno e adjacéncias,
causando varios danos ao ambiente, e mesmo assim ndo sdo contabilizados nas
estatisticas do municipio.

Estes residuos solidos, porém, sdo geradores de grandes impactos
ambientais, como exterminio da pureza dos lencois freéticos, assoreamento dos
bueiros, alagamentos nas ruas e avenidas em épocas chuvosas, jA que 0s esgotos
encontram-se obstruidos pelos residuos, e tantos outros problemas ambientais que

ocasionam inimeros prejuizos a populacéo.



70

Enquanto isso, no ambito do poder publico em Fortaleza, fica a disputa
politica estadual e municipal com relagdo a quem de direito € responsavel por tratar
dos assuntos ambientais, apesar das Leis explicitarem quem €& responsavel por
guem no ambito dessas duas esferas. Falta uma acdo conjunta, que vem sendo
cobrada pelo movimento em prol da coleta seletiva do Santuario.

Senso assim, 0 que resta como forma de promover a preservacao do meio
ambiente de Fortaleza, sobretudo no entorno do Santuario de Fatima, durante os
eventos religiosos, € investir em programas de conscientiza¢do de todos os agentes

sociais envolvidos e da populacdo em geral.



71

5. ANALISE DOS RESULTADOS

5.1 Consumo no Santuario de Fatima e respectivo impacto ambiental

[...] a visdo de um mundo justo é tao essencial para a nossa sobrevivéncia
como a de um mundo produtivo, e a de um meio ambiente sustentavel.
Discutir qual dos trés é mais importante é ndo entender que nédo se trata de
alternativas, e sim de objetivos articulados, onde conseguir o avanco de um
em detrimento dos outros ndo constitui avanco, e sim recuo para todos
(DOWBOR, 1998, p.16).

Estudar a producdo do espaco, tendo como principal categoria de analise o
consumo, envolve diferentes interagdes sociais assentadas na légica do capital, que
tem no processo produtivo sua base de sustentacdo, através da industria, do
comeércio e dos servigos, cujas estratégias seguem as leis de mercado que dao lugar
a sociedade de consumo.

No mercado de bens simbdlicos religiosos, essa mesma légica capitalista se
configura. Corréa e Rosendahl (2010, p.8) confirmam que “bens e servigos
simbdlicos sdo crescentemente produzidos e consumidos”. De acordo com Silva
(2012):

As instancias promotoras do sagrado também se ocupam em conceber
produtos e servicos simbdlicos de religido massificada, a fim de atender as
possiveis demandas do seu publico-alvo. Na légica do mercado religioso ha
também os modismos com vistas a manter ou multiplicar o capital simbdlico
(entenda-se por capital simbdlico a capacidade que a Organizagéo religiosa
tem de criar, recriar e difundir bens simbdlicos de religido).

No pequeno comércio que se instala todos os dias 13, no entorno do
santuario de Fatima, observa-se uma grande variedade de bens simbdélicos, como,
por exemplo, o terco que pode ser encontrado em varios modelos, de acordo com a
devocdo e os santos a que estdo associados, demonstrando a mesma logica de
mercantilizacdo dos produtos profanos. Ainda segundo Silva (2012), a distribuicéo

desses bens de consumo também ocorre de forma massificada, uma vez que.

Os bens simbdlicos sédo distribuidos no mercado de consumo por uma rede
especializada, articulada com vistas a captar os interesses do homo
religiosas (grifo autor). Cito alguns mecanismos difusores: midia
especializada na oferta de produtos e servicos religiosos, em atuacdo 24
horas por dia; pessoas treinadas pelas diversas organizagdes religiosas que
atuam na constante oferta, sendo que, as vezes, atuam de porta em porta;
literatura religiosa aquecendo cada vez mais um mercado de leitores que
consomem ofertas religiosas em seus contelidos; hits musicais; filmes etc.
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No santuario de Fatima, a venda dos bens simbolicos ocorre em duas
tipologias distintas. Tem-se o comércio dos vendedores que andam com sua prépria
mercadoria em um tabuleiro e aqueles que se estabelecem mensalmente em
barracas de lona. Ambos sédo designados de permissionarios, cadastrados na
prefeitura municipal de Fortaleza e pagam taxa trimestral.

Tal diversidade de produtos implica na criacdo de necessidades distintas,
quanto a forma de uso e apropriagdo dos bens simbdlicos adquiridos nesse
comércio atipico de temporada, também designado anteriormente como comércio
ambulante®, no qual o consumo é motivado n&o por uma necessidade material, mas
por uma forcga interior, subjetiva, fundamentada na fé.

De acordo com o que foi abordado nos capitulos anteriores, pode-se afirmar
que, devido as problematicas ambientais provenientes do consumo exagerado
(hiperconsumo), houve, por parte dos cientistas sociais, uma reflexdo mais
sistematica acerca do consumo como ferramenta de “pressdo na producdo e
reproducao do espaco urbano” (ORTIGOZA, 2009, p.20).

Nesses termos, o consumo também intervém nas politicas voltadas para a
sustentabilidade da segunda natureza *° , conforme denominado por Marx.
Caracterizado como a cultura do supérfluo, o consumismo tem-se firmado como
pratica socioespacial recorrente do capitalismo. Para Cortez (2011, p. 15), “o
consumismo € a expansao da cultura do ‘ter’ em detrimento do ‘ser’ (grifos da
autora), € o ato de consumir produtos ou servi¢cos, muitas vezes sem consciéncia,
sem necessidade”.

No Santuério de Fatima, embora o comércio se caracterize por uma dinamica
espacial de natureza diferenciada, com pequenas transa¢cdes comerciais, ndo €
diferente do comércio de grande porte. Por falta de uma maior conscientizacéo por
parte dos agentes sociais envolvidos e pela pouca fiscalizacdo dos 6rgdos publicos
responsaveis pela ocupacao correta do espaco publico, a grande producdo de
residuos solidos no entorno do Santuario de Fatima continua impactando a

paisagem local.

#sE aquele exercido por conta propria, ou de terceiros, na praca publica, entre vendedores, que a percorrem, apregoando
mercadorias ou se estabelecem em barracas”. (Citagdo do site: www.jusbrasil.com/comércio). Acesso em: agosto/2012.

®Na concepcao de Santos (1979), espaco e natureza s&o sindnimos ja que o espaco é organizado socialmente, desde que se
considere a natureza como uma instancia transformada, uma segunda natureza.
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Nesta pesquisa, optou-se por trabalhar com os estabelecidos em barracas,
que todos os dias 13 de cada més estdo comercializando seus produtos na praca,
no entorno do referido santuario.

O comércio ambulante é uma pratica econémica e social que existe desde os
primordios da civilizacdo e, a partir da ldade Média, firmou-se como espaco de
trocas dos mercadores, donde se tem a génese do mercado (BRAUDEL, 1985).
Como ainda ndo havia uma cultura consumista ou do supérfluo disseminada na
sociedade da época, esse tipo de comércio nao produzia residuos em excesso,
causando danos ambientais. Diferentemente do que ocorre na sociedade
contemporanea, na qual a corrida desenfreada por bens de consumo, incentivada
pelo marketing comercial a servigo do capital, motiva a produgcéo em larga escala de
bens e servicos que causam impactos ambientais em todas as suas etapas de vida:
aquisicao de matéria-prima, fabricacéo, distribuicdo, uso e descarte final (CORTEZ,
2011, p.25). Sobretudo porque, como pontua Ortigoza (2009, p.233), referendada em
Baudrillard (1972), “o consumo € uma categoria de andlise que vem se
transformando por meio de uma manipulagéo de signos”.

Tal manipulacdo é um reflexo da ideologia do capital que, com base no apelo
psicolégico do marketing, cria a necessidade do supérfluo, transfigurando-o em bens
vitais que déo sustentagcdo a sociedade de consumo. Nessa concepcao, esses bens
adquirem valor subjetivado e tornam-se objetos representativos do status quo e do
poder, dai a necessidade de “dar uma atencdo especial a existéncia do valor
simbdlico, que da novos conteddos a abordagem do consumo na atualidade”
(ORTIGOZA e LOMBARDO, 2011, p.13). Observa-se, assim, que o gosto do
consumidor é quase sempre moldado pela persuasdo, como estratégia publicitaria
para alimentar a fantasia do consumidor. Na verdade, pode-se caracterizar esse tipo
de consumo como alienado e automatizado, sem nenhuma reflexdo sobre o que seja
necessidade e desejo.

Diante dessa conduta, quase sempre alienada do consumidor, verifica-se um
aumento consideravel do consumo, que resulta, na mesma proporcédo, em descarte
dos residuos sdlidos no ambiente. Observa-se também que o descarte contém, na
sua maioria, objetos obsoletos, sobretudo embalagens plasticas, vidros, latas,
material tecnoldgico, cuja durabilidade agora é preocupante pelo impacto que causa

ao meio ambiente.
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O lixo € o produto final de toda acdo de consumo. A percep¢édo da ordem
das coisas na atual sociedade de consumo é diametralmente oposta a que
era caracteristica da agora ja ultrapassada sociedade de produtores. Entéo,
era a parte util [...] que deveria ser solida e permanente, enquanto 0s restos
e dejetos redundantes eram destinados a remogcdo e ao esquecimento
instantaneo. Agora € a vez de as partes Uteis terem vida curta, volatil e
efémera, a fim de abrir caminho para a préxima geragéo de produtos Uteis.
SO o lixo tende a ser (infelizmente) sdlido e duravel. ‘Solidez’ agora é
sinbnimo de ‘lixo’. (BAUMAN, 2007, pp.117-118).

Essa cultura do descarte inconsequente ocorre mensalmente no entorno do
santuario de Féatima, por ocasido das festividades religiosas. Na praca, onde se
concentra o comércio ambulante de bens simbdlicos, constata-se que a cultura
consumista faz com que os fiéis consumam da mesma forma os bens profanos.
Desse modo, mesmo em pequena quantidade, os residuos produzidos acabam
influenciando no volume total dos residuos descartados na cidade. De acordo com a
Prefeitura Municipal de Fortaleza, sobretudo nos dias 13 de maio e 13 de outubro,
guando ocorre uma maior visitacdo dos fiéis ao Santuario de Fatima, a média de
descarte dos residuos, tomando como exemplo 2011, é da ordem de 1.488t e 1.630t,

respectivamente, como consta na tabela em anexo “F”.

5.2 Pesquisa de Campo

Na pesquisa de campo em que foram envolvidos 0s seguintes agentes
sociais: permissionarios, fiéis, representantes do Santuario de Fatima e da Prefeitura
Municipal de Fortaleza, foram elaborados trés instrumentos de investigacao.

Para entrevista com permissionarios, utilizou-se formulario composto de nove
perguntas abertas e aplicado durante as festividades do dia 13 de maio/2011 a todos
0S sessenta permissionarios que possuem barraca para venda de bens simbdlicos.

Com os fiéis, recorreu-se ao questionario com perguntas fechadas e duplas,
com quatorze questdes, cuja abordagem foi aleatdria e contou com a participacao de
250 pessoas. Os questionarios foram aplicados em outubro de 2010 e maio de 2011.

Para as entrevistas, elaborou-se um roteiro com nove perguntas para 0S
permissionarios e o representante da Prefeitura Municipal de Fortaleza, e outro com
sete perguntas para a representante do Santuario e coordenadora do movimento
pro-coleta seletiva, ambos voltados para a tematica central da pesquisa em tela,
com teor diferenciado para cada entrevistado. A escolha dos entrevistados levou em

conta o fato dos mesmos estarem diretamente envolvidos com a problematica do



75

descarte excessivo, em funcdo do consumo durante o evento religioso. As
entrevistas foram realizadas com a representante da Igreja de Fatima e o
representante da Secretaria Executiva Regional IV (SER 1V), 6rgdo da Prefeitura
Municipal de Fortaleza.

5.2.1 A fala dos permissionarios

Na abordagem com o0s permissiondrios, com base nas respostas dos
formulérios, foi possivel constatar que todos os entrevistados possuiam permissao
do setor responsavel para ocupacao e uso do espaco publico, para comercializar na
Praca Pio IX, mediante uma taxa simbdlica paga trimestralmente a prefeitura
municipal.

Verificou-se que a maioria dos permissionarios que trabalha com o comércio é
composta de ambulantes, que atuam em varias frentes religiosas. Um dado
interessante é que mais de 50% desses sdo originarios da cidade de Canindé?,
motivo que leva os permissionarios de Fortaleza a questionarem a grande
participacdo de comerciantes de outra localidade do Ceara, o que acaba reduzindo a
participacdo de permissionarios de Fortaleza.

Os permissionarios foram unanimes em afirmar que a Prefeitura municipal de
Fortaleza ndo oferece nenhum treinamento especifico sobre legislacdo ambiental,
nado fornecendo a eles nenhuma orientagdo quanto ao descarte correto dos residuos
sélidos produzidos no evento. Tampouco eles tém conhecimento das clausulas do
Caddigo de Postura da Prefeitura, cuja finalidade € cumprir determinaces da Lei
Orgéanica do municipio, decreto 9134/94. No termo de permisséo assinado por eles é
exigido conhecimento e obediéncia a esse codigo, mas todos assinam sem ter esse
esclarecimento.

No que se refere a natureza dos produtos comercializados na Praca Pio IX,
durante as festividades religiosas, 0s permissionarios posicionaram-se favoraveis a
venda exclusiva de bens simbdlicos, com excec¢do da venda de alimento e bebida, e
nao concordam com a politica administrativa da prefeitura municipal, que esta

permitindo a comercializacdo de produtos de outros tipos. Também s&o contrarios a

% Canindé é o principal polo do turismo religioso no Ceara. A devocdo a Sdo Francisco das Chagas faz com que a cidade
receba anualmente, entre 29 de setembro e 4 de outubro, milhares de fiéis vindos de todo o pais. Informagao retirada do site:
<http://lwww.ceara.gov.br/governo-do-ceara/projetos-estruturantes/turismo-religioso>. Acesso em setembro de 2012.
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inclusdo de novos permissionarios, a nao ser na hipotese de substituicao, pois, caso
contrario, podera haver uma sobrecarga no espaco destinado a comercializacao.
Inquiridos sobre o interesse de apropriarem-se das leis que tratam da
sustentabilidade ambiental, todos responderam afirmativamente que necessitavam
desse conhecimento para poderem atuar melhor no comércio de bens simbdlicos,
contribuindo para melhor acondicionamento do lixo e, consequentemente, para a
reducdo do impacto ambiental. Nesse sentido, 0s permissionarios apontam o0s
comerciantes de Canindé como aqueles que mais contribuem para o aumento da
producdo dos residuos, possivelmente por ndo serem devidamente orientados

guanto ao descarte correto, além da fragilidade de um sentimento de pertenca.

5.2.2 A fala da representante do santuario

A representante do Santuario de Fatima e coordenadora do movimento em
prol da coleta seletiva®’, Inés, quando inquirida sobre a ideia de criar o referido
movimento, em prol da coleta seletiva dos residuos sdlidos no Santuario de Fatima,
afirmou que a mesma surgiu em decorréncia da “vontade de desenvolver um
trabalho solidario de mudanca de habito em relacdo aos cuidados com a natureza”.
Reforcou a resposta dizendo que ja possuia experiéncia em projetos sociais
desenvolvidos com comunidades carentes, no bairro de Fatima, onde a maioria
retira sua sobrevivéncia do lixo.

A sua inclusdo nesse projeto de educacdo ambiental, portanto, deu-se em
funcdo do seu envolvimento pretérito com outros projetos sociais desenvolvidos no
bairro de Fatima, voltados para reciclagem dos residuos sélidos e capacitacdo dos
catadores. Além do mais, decidiu investir nessa area da cidade pelo conhecimento
das problematicas ambientais?®, uma vez que residiu no bairro por mais de 30 anos,
fazendo parte da Pastoral Social dessa pardquia ha mais de 12 anos.

De acordo com a coordenadora, a decisao de lancar o movimento levou-a a
refletir acerca do envolvimento da paréquia com as questdes ambientais, e para
tanto passou a questionar o papel da Igreja diante das proposicoes de
desenvolvimento sustentavel. Em relacdo a isto, destacou a necessidade de uma

acdo mais eficiente da paroquia, no sentido de conscientiza¢do dos fiéis que lotam

" Funcionaria publica aposentada e Coordenadora da pastoral social da paréquia, ha mais de 12 anos. Atualmente também
coordenadora do movimento, idealizado por ela, em prol da coleta seletiva do santuéario.

%8 Acidentes causados pela chuva, como enchentes, vivenciadas pela propria pesquisadora, que também reside no Bairro de
Fatima
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as missas nos dias de celebracdo em honra a Nossa Senhora de Fatima. Para ela é
preciso que ndo se configure um paradoxo entre o que a paréquia prega®® e o que
ocorre no entorno do Santuario, com a instalacdo do comércio ambulante de bens
simbdlicos, de comidas, bebidas e prestacéo de servicos.

Como estratégia para viabilizar o projeto de coleta seletiva, a entrevistada,
primeiramente, manteve contato com instituicbes publicas e privadas, direta ou
indiretamente envolvidas na producdo e coleta de lixo na pragca e no entorno do
Santuério. Depois elaborou panfletos, no sentido de desencadear a conscientizacao
dos devotos, afixando-os em diferentes pontos do evento. Considerou todas essas
acOes, como ela mesma chama, “um dever de casa”’, no qual conclamava a todos a
nao descartar papel, garrafas pet, latinhas de bebidas no chdo. Nessa linha, o
movimento foi entdo implantado na Paréquia de Féatima, com o objetivo de
conscientizar os fiéis, “ajudar a natureza e os catadores de materiais reciclaveis da
associacdo Maravilha”, conforme pontua a coordenadora.

Nesse trabalho de conscientizacdo, a coordenadora ressalta a participacéo do
SEMAM (Secretaria de Meio Ambiente e Controle Urbano) ** e ECOFOR®'. Também
foram incluidos os permissionarios da prefeitura municipal, que se instalam na praca
nos dias 13 de cada més, para comercializacao de produtos religiosos e outros, para
gue promovessem um melhor gerenciamento dos residuos sélidos descartados no
evento. Esse trabalho conta com a participacao direta de fiscais da SER 1V, somente
durante o dia.

Interpelada sobre a dindmica do consumo no espaco do santuario e
adjacéncias, Inés diz que ndo é contraria a comercializagdo na Praga Pio IX, dentro
de limites que ndo extrapolem a carga de suporte de capacidade da area, mas nao
da para permitir o crescimento ilimitado. Para ela, ha um excesso de propaganda e
venda de servicos e bens simbdlicos e ndo simbdlicos, interferindo na mobilidade
dos fiéis, além da poluicdo visual com baldes-outdoor de diferentes empresas
privadas, que usam o espaco para vendas de produtos e servi¢os, o que, a principio,
nao se coaduna com a filosofia de uma casa de oracao.

Apbs dois anos de atuacao, contando com apoio dos meios de comunicacao,

a avaliagdo que a coordenadora faz do projeto € de que houve diminuicdo dos

® Vide campanha da fraternidade, 2011. “Fraternidade e a vida no planeta’ e o lema “A criacdo geme como em dores de
parto”.

Da Prefeitura Municipal de Fortaleza/CE
3 Concessionaria de limpeza urbana de Fortaleza/CE
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residuos solidos produzidos no entorno do Santuéario, de acordo com dados da
EMLURB, responsavel pela varricdo do local nos dias 14. Outro avanco refere-se ao
nivel de organizagdo dos permissionarios, que passaram a administrar melhor o
descarte dos residuos, facilitando o recolhimento dos mesmos pelos catadores da
Associacdo Maravilha, agentes sociais importantes nessa luta contra a degradacéo

da natureza.

5.2.3 A fala do representante da Prefeitura

Quando da entrevista com o representante da prefeitura municipal de
Fortaleza®, responséavel pelas permissées de ocupacdo da Praca Pio IX, perguntou-
se 0 que era exigido para se conceder a permissao para ocupar a praca com fins
comerciais. Ele esclareceu que era necessaria a assinatura de um termo, no qual o
permissionario se comprometeria a pagar uma taxa trimestral e obedecer ao Cadigo
de Postura do Municipio (CPM). Entretanto, quando interrogado sobre como 0s
permissionarios se apropriariam desse conhecimento, ndo se posicionou nem
forneceu nenhum comentario sobre como seria feito o0 repasse dessa importante
informacé&o. Limitou-se apenas a dizer que cabe ao permissionario conhecer a CPM
e obedecé-la.

Quando perguntado se a ocupacdo da Praca Pio IX obedecia a legislacdo
ambiental, ele respondeu afirmativamente, mas fez referéncia ao decreto 9134/94
que, a priori, ndo inclui esse tipo de ocupacdo, refere-se apenas as atividades
realizadas pelos feirantes quando da comercializagdo de produtos como: frutas,
legumes, cereais e verduras. Isto torna evidente que a prefeitura ndo contempla, nas
suas diretrizes, a venda de bens simbdlicos, talvez por ser uma categoria ainda de

pouca visibilidade no ambito do comércio ambulante.

5.3 Analise e interpretacao dos dados (a fala dos fiéis)

Com referéncia ao local de residéncia dos fiéis do Santuario de Nossa
Senhora de Fatima, observou-se que, dentre as nove localidades contempladas na

pesquisa, a amostra evidencia que a maioria absoluta reside em Fortaleza (89% em

2 Técnico em processamento de redes e coordenador de feiras livres.
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outubro/2010, 82% em maio/2011*%), originaria de diferentes bairros da capital. Em
menor proporcao, aparecem os que residem na regido metropolitana de Fortaleza,
como se observa no grafico 1.

Conforme se constatou, esse evento ndo pode ser caracterizado como
turismo religioso, uma vez que o publico participante é, na grande maioria, de
Fortaleza, ndo havendo, portanto, necessidade de pernoite. E, de acordo com a
Organizacdo Mundial do Turismo (OMT): "turismo é um deslocamento para fora do
local de residéncia por periodo superior a 24 horas e inferior a 60 dias, motivadas
por razdes ndo econémicas.” (CARVALHO; VASCONCELLOS, 2006, p. 8)

Gréfico 1 — Cidade de origem dos fiéis.
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Fonte: Pesquisa de campo.

No que se refere ao nivel de escolaridade dos fiéis que frequentam o
Santuario de Fatima, constatou-se que a maioria dos pesquisados possui 0 ensino
médio completo (26% e 26%), seguido pela formacéo superior (21% e 18%), como
se verifica no Grafico 2. Mesmo considerando ser esta uma escolaridade de relativa
significancia para o Nordeste, que sempre se destacou pela alto percentual de
analfabetismo, observa-se que isso néo se revela numa conduta propositiva frente
ao cuidado com o meio ambiente. A cultura consumista ndo caminha paralela com a

educacédo ambiental.

* Doravante toda a analise, sera pautada nesses dois meses que apresentam maior nimero de participantes: out/2010 e
maio/2011.
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Gréafico 2 — Nivel de escolaridade dos fiéis.
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Fonte: Pesquisa de campo.

Referente & preocupagdo com os problemas ambientais no Santuério de
Fatima, os fiéis afirmaram estar preocupados com a destinacdo dos residuos
sélidos produzidos nos eventos religiosos nos meses de maior celebracéo: outubro
(45%) e maio (44%). Em seguida, se posicionaram como muitissimo preocupados
(38% e 37%) com a preservacao ambiental, como verificado no Gréfico 3.

Tal postura, entretanto, ndo se coaduna com a conduta dos fiéis, pois, por
ocasido do consumo de produtos diversos como, por exemplo, bebida e comida, a
maioria dos pesquisados ndo demonstra preocupac¢édo com o descarte correto das
embalagens utilizadas.

Isto revela que muitas vezes o entrevistado ndo reconhece a distancia que
existe entre o que diz e o que faz. S&o as incoeréncias que pontuam as atitudes que
insistem em “mascarar as reais sensacgbes, sentimentos e acgles, e sS40 nesses
pressupostos que residem as principais dificuldades das pesquisas diretas com 0s
consumidores” (ORTIGOZA, 2009, p.26).
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Gréfico 3 — Nivel de preocupacao com o descarte dos residuos no Santuario.
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Fonte: Pesquisa de campo.

Quando se buscou conhecer a opinido dos entrevistados no que se refere a
protecdo ambiental, diante do crescimento econémico, a maioria (58% e 55%) dos
fieis afirmou a necessidade de priorizar 0 meio ambiente como medida de
desenvolvimento sustentavel. Depois, pela ordem de valor (39% e 41%),
defenderam que a conciliacdo entre proteger o ambiente e obter lucros é uma
atitude afirmativa, como se verifica no Grafico 4.

Se essa anadlise fosse transposta para as atitudes cotidianas dos adeptos
durante as festividades realizadas no Santuario de Nossa Senhora de Fatima, a
problemética ambiental no seu entorno ndo existiria. Nesse sentido, Ortigoza (2009,
p.229) argumenta que 0s consumidores, ao prestarem informacdes, muitas vezes
omitem ou “mascaram os dados para esconder suas ‘fraquezas’ perante os apelos

do mundo do consumo”.
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Grafico 4 — Protegdo ambiental frente ao crescimento econdémico.
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Fonte: Pesquisa de campo.

Inquiridos sobre a natureza do consumo nas festividades religiosas, os fiéis
(20% e 17%) informaram que o terco é o bem simbdlico mais consumido; em
seguida tém-se as imagens de santos (15% e 14%) e de outros objetos sagrados
(6% e 7%), como se verifica no Gréfico 5. Observa-se que, na somatdria geral do
consumo, o0s bens simbodlicos aparecem com média representativa de 42% em
outubro e 45% em maio. O consumo de agua (27% e 28%) e de alimentos (18% e
18%), por sua vez, somados, representam volume significativo do lixo produzido.

O pequeno comércio ambulante da Praca Pia 1X, no entorno do santuério, tem

como principal atrativo do lugar os bens simbalicos, por isso vale esclarecer que

os sistemas de producéo e circulacdo de bens simbdlicos definem-se como
0 sistema de rela¢gBes objetivas entre diferentes instancias definidas pela
fungcdo que cumprem na divisdo do trabalho de producéo, de reproducéo e
de difusdo de bens simbdlicos (BOURDIEU, 2007, p.105).

Nos eventos promovidos pelas instituicdes religiosas, nos quais as relacdes
produtivas ddo-se em funcdo dos bens simbdlicos, observa-se, entretanto, que o
consumo de alimentos também contribui sobremaneira para o volume dos residuos
sélidos, causando impactos ambientais.

Fenbmeno semelhante verifica-se na cidade de Juazeiro do Norte, localizada
no sul do estado do Ceara, onde, durante as romarias no santuario de Nossa

Senhora das Dores, o espaco adquire outra dinamica social, tornando-se “o
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elemento mais utilizado e fragil do processo. Nas &reas de maior circulacdo dos
romeiros, encontram-se expostos o0s mais diversos produtos em barracas”
(PEREIRA, 2005, p.64) para consumo dos romeiros.

Gréafico 5 — Mercadorias consumidas no Santuario de Fatima.
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Fonte: Pesquisa de campo.

A maioria dos entrevistados (38% e 36%) pontuou que adquirem bens
simbdlicos para ajudar na evangelizacdo de outras pessoas. Paradoxalmente, em
posicdo secundaria, tem-se a compulsdo da compra pelo simples prazer de adquirir
produtos novos (28% e 30%), como se verifica no Grafico 6.

Segundo Lipovetsky, “Vive-se uma era em que todas as esferas da vida social
e individual se encontram, de uma forma ou de outra, reorganizadas segundo o0s
principios da ordem consumista” (LIPOVETSKY, 2007, p.109).



Gréfico 6 — Motivo da aquisicao de bens simbdlicos.

40%
35%
30% m Fortalecer a fé
25% m Evangelizagdo
20% Para presentear
15% m Forga da novidade
10% m Pelo prazer da compra
5%
0%
Outubro/2010 Maio/2011

Fonte: Pesquisa de campo.

No que se refere a participacdo na producdo dos residuos solidos no
santuario, a maioria dos entrevistados afirmou que descartam materiais no entorno
do Santuério (45% e 42%). Todavia, quanto aos gue nao geram residuos ou
produzem eventualmente, observa-se uma diferenga entre o més de maio e outubro.
Em outubro (34%) predominou a opcéo as vezes na producédo dos residuos sélidos,
e em maio deu-se o contrario, houve predominio da ndo participacdo (31%) no
descarte dos residuos soélidos, como se verifica no Gréfico 7.

Em consequéncia desse comércio de temporada, essencialmente da venda
de bens simbdlicos, os residuos descartados tém gerado problemas ao meio
ambiente. Pereira (2005) argumenta que isso ocorre também em outros santuarios,
como, por exemplo, no de Nossa Senhora das Dores, em Juazeiro do Norte, onde
“dentre os inUmeros problemas, ressalta-se a falta de acondicionamento do lixo por
parte do comerciante, resultando num acumulo consideravel nas vias publicas,

ficando este material exposto, até a coleta ser efetuada” (p. 64.).
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Grafico 7 — Nivel de participagéo dos fiéis na producéo dos residuos.
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Fonte: Pesquisa de campo.

No que se refere ao acondicionamento dos residuos produzidos durante as
festividades religiosas, constatou-se que a maioria dos fiéis (51% e 45%) ndo faz
separacdo dos reciclaveis, e coloca-os em lixeiras a granel, sem nenhum critério
seletivo. Como segunda opc¢ao (22% e 29%) tem-se o0 acondicionamento em sacolas
plasticas, sem critério de separacéo dos residuos sélidos, e o acondicionamento em
tambores, que aparece com (15% e 20%), respectivamente, como mostra o gréafico
8. Observa-se que ainda é muito incipiente a cultura de recolher corretamente os
residuos sélidos de forma seletiva

Pesquisa do PROCON - Grupo Executivo de Protecdo ao Consumidor, mostra
qgue, em relacdo aos habitos de consumo, quando o assunto é separar os residuos
solidos reciclaveis “40,82% responderam que nunca separam; percentual ainda
muito alto” (2007).
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Gréfico 8 - Formas de acondicionamento dos residuos produzidos no Santuario.
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Fonte: Pesquisa de campo.

Ao serem interrogados acerca do comércio ambulante no entorno do
Santuario de Fatima ser voltado prioritariamente para a venda de bens simbdlicos, a
maioria dos fiéis (42%e 49%) respondeu negativamente, uma vez que entendem ser
importante também a venda de alimento, bebida e artesanato, de uma maneira
geral. Outros 32% e 27% dos entrevistados ndo possuem opinido formada quanto a
restricdo do comércio de outros produtos.

Apenas 26% e 24% posicionaram-se favoraveis ao comércio exclusivo de
bens simbdlicos, alegando que o comércio de bebida e alimento ndo se justifica,
uma vez que nas adjacéncias do Santuario de Fatima existem inumeros

restaurantes abertos diariamente. (Gréfico 9).



Gréfico 9 — Importancia do comércio de bens simbdlicos.
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Quanto ao conhecimento dos pesquisados em relacdo a campanha da coleta

seletiva dos residuos sdlidos, lancada e divulgada no santuario, as respostas obtidas

nos dois meses pesquisados demonstram que os fiéis ainda ndo tinham

internalizado devidamente as informac¢des divulgadas na campanha. Verifica-se

assim que, em outubro de 2010, 47% conheciam a campanha e 53% desconheciam,;

todavia, em maio, 49% afirmaram conhecer e 51% sequer conheciam a campanha,

como verificado no Gréfico 10.

Gréfico 10 — Conhecimento da Campanha Seletiva dos residuos sélidos.
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Dentre os que afirmaram conhecer a campanha seletiva dos residuos solidos
produzidos nas festividades religiosas, constatou-se que 0s meios em que tomaram
conhecimento desse movimento foram diversificados. De todas as estratégias de
divulgacado, a mais eficiente (34% para os dois meses pesquisados) foi a promovida
pelo Santuario durante as celebracbes, o que evidencia que a campanha s6 se
fortalece se houver um maior envolvimento dos celebrantes com as questbes
ambientais. Observa-se também que um grande numero conheceu a campanha

seletiva por meio dos jornais locais, como se verifica no Grafico 11.

Gréfico 11 - Meio de conhecimento da campanha de coleta seletiva de residuos
sélidos, langcada no santuario.
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Fonte: Pesquisa de campo.

Com base nos resultados da pesquisa com os fiéis, pontuam-se aqui algumas
contradicGes. Nos graficos 3 e 4, a maioria dos entrevistados afirma estar muitissimo
preocupada com o descarte dos residuos sélidos no santuario e reforca essa visao
afirmando que a protecdo ao meio ambiente deve ser prioridade. No entanto, no
gréfico 7 depreende-se que a maioria dos pesquisados descarta os residuos
produzidos no entorno do santuario de Fatima sem nenhum critério, causando
impactos ambientais.

O Grafico 5 mostra que os fiéis consomem bens simbdlicos diversificados,
com destaque para o terco, emblematico para devocdo a Nossa Senhora de Fatima.
No Grafico 6, os adeptos apresentam os motivos da aquisicdo de bens simbalicos.
Em primeiro lugar temos a evangelizacdo, jA em segundo e terceiro motivos o

consumo ocorre pela forca do novo e pelo simples prazer da compra, revelando
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assim uma atitude consumista, contraditéria com os que afirmaram, nos gréaficos 3 e
4, estarem muitissimos preocupados com o meio ambiente e que protegé-lo deve
ser prioridade.

No gréfico 9, quanto a prioridade exclusiva de bens simbdlicos, a maioria dos
adeptos respondeu negativamente, por entender ser de grande importancia também
a venda de alimentos, bebidas e artesanato, de maneira geral. Apenas uma minoria
defendeu a venda exclusiva de bens simbdlicos, alegando que no entorno funcionam
muitos restaurantes. Outra é a opinido dos agentes sociais envolvidos, 0s
permissionarios e a coordenadora do movimento. Ambos posicionaram-se favoraveis
a predominancia de vendas de bens simbdlicos, mas aceitam também o comércio de
alimentos, e apenas fazem ressalvas quanto a ndo se ultrapassar a capacidade de
suporte da praca com mais barracas.

Por meio da analise dos resultados obtidos pelos instrumentos de
investigacao, junto aos diversos agentes sociais envolvidos, foi possivel analisar que
0 consumo nesta area de estudo gera residuos solidos por falta de uma politica de
gerenciamento integrada e de um projeto de educagdo ambiental formal e informal
para a populacdo, pois o0 modo como se processa gera inumeros impactos
ambientais.

Observou-se que tal problematica acontece dentro de espaco urbano,
contexto de grande complexidade, e que 0s agentes sociais, na sua grande maioria,
nao se sentem responsaveis pelo destino do planeta. Em primeiro lugar, temos a
prefeitura responsavel pela ocupacéao e fiscalizacdo do espaco, e que mesmo assim
ndo adota politicas publicas voltadas para o seu gerenciamento. Depois 0s
permissionarios que, conforme a prefeitura, ttm que cumprir a lei, mas que foram
unanimes em afirmar que ndo conhecem determinacdes da prefeitura por nao
receberem nenhum treinamento para se apropriar do seu contetdo e coloca-lo em
pratica.

Tal conduta confirma-se quando se verifica que os fiéis, por falta de uma
divulgacdo mais efetiva e de um maior envolvimento da midia, ainda descartam os
residuos solidos no ambiente, como mostra o Grafico 7, nas duas (outubro: 45% e
maio: 42%) festas religiosas realizadas durante os anos pesquisados. Tem-se
também uma legislacdo ambiental que ndo é respeitada pela maioria, inclusive pela

propria Prefeitura Municipal de Fortaleza, que nao fiscaliza de forma eficaz.



90

Essa problematica impulsionou o proprio santuario a lancar algumas atitudes
voltadas para minimizar os impactos do consumo. Nessa empreitada, pode-se
destacar o trabalho desenvolvido por um grupo de fiéis paroquianos, mencionado
anteriormente, que tem demonstrado ser possivel intervir no sentido de minimizar os
impactos advindos do descarte do lixo no entorno do santuario.

E fato que a iniciativa alcancou alguns resultados, porém, que ndo se
sustenta sem uma acdo conjunta da sociedade e poder publico e privado. Um fator
importante para reverter esse quadro seria uma atuacdo integrada dos 6rgdos
governamentais e nao governamentais, que contemplasse politicas publicas
capazes de promover uma mudanca de comportamento da sociedade, tendo como
um dos principios a pratica de um consumo consciente.

Para viabilizar tais agbes, a coordenadora do movimento elenca algumas
medidas que foram tomadas inicialmente: elaboracdo de panfletos, no sentido de
desencadear conscientizacdo dos devotos; cartazes afixados em diferentes pontos
do evento, os quais conclamavam a todos a nao descartar papel, garrafas pet,
latinhas de bebidas no chéo - o que ela designou de “dever de casa”. Estas acdes
precisam estar em sintonia direta com as acdes dos outros atores, pois, 0 que se
observa, no final das festividades, € que a maioria dos permissionarios, diante da
auséncia dos fiscais da prefeitura e do grupo da pardéquia, descarta os residuos
soltos no ambiente, contrariando toda a orientacdo recebida, seja dos fiscais da
prefeitura ou do grupo da pardquia. Dai a necessidade urgente de uma acgao
integrada de todos os 6rgdos governamentais e ndo governamentais sintonizados

com a sustentabilidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Se somos sujeitos ativos no processo de reconstrucdo de um mundo
sustentavel, entdo “é mais Util aprender o real que esta nascendo, torna-lo
autoconsciente, acompanhar e guiar seu movimento de forma que venha a
tona suas potencialidades mais positivas.”

Pierre.Lévy

A presente pesquisa, que teve como foco principal analisar os impactos do
consumo e geracao de residuos solidos no espac¢o urbano de um santuario catolico,
buscou elaborar uma analise critica a partir de uma reflexdo geogréfica sobre o
problema, visando observar se havia contradicdes nas relacdes de consumo dos
diversos agentes sociais envolvidos no evento.

O estudo empreendido permitiu vislumbrar que a geracdo de residuos,
consequéncia de um consumo exagerado, ndo pode ser combatida apenas com
praticas de destinacdo adequada e politicas de reciclagem. Faz-se necessario
também, e principalmente, um trabalho educativo visando o consumo consciente de
todos os agentes sociais envolvidos, o que reconhecemos ser um grande desafio,
mas que nao deixa de fazer parte de nossos objetivos politicos educacionais.

Observando a aglomeracéo de pessoas no espaco urbano, por ocasido de um
grande evento religioso, verificamos que o comércio ambulante de bens simbdlicos e
a venda de produtos alimenticios seguem uma légica de consumo que se desdobra
de forma distinta: alimento para a alma (bens simbdlicos) e alimento para o corpo
(comidas e bebidas).

No espaco publico do Santuario de Fatima, considerado um lugar de relacdes
de trocas entre adeptos e permissionarios, o consumo de bens simbdlicos e
alimentos gera um volume significativo de residuos solidos que, sem critérios
seletivos, sdo descartados no ambiente, ocasionando impactos ambientais de
grande importancia, por serem geradores de outros de maior propor¢ao.

A partir da andlise das relacfes de consumo e sua interferéncia nos padrdes
de comportamento da sociedade contemporanea, foi possivel entender a relacao
entre producdo/consumo/geracdo de residuos, processos estes derivados do
capitalismo, em sua fase mais recente.

Na abordagem em que se tratou da cultura consumista, verificou-se que uma
das caracteristicas do sistema capitalista é criar e tornar o supérfluo um produto

necessario. Com base nesta proposicao, as empresas produzem suas mercadorias
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buscando a reducdo de custos e, evidentemente, um consumo maior. Os
consumidores, por sua vez, influenciados pelo poder de persuasdo da publicidade,
apropriam-se de um produto ou servico supérfluo, sem conseguirem diferenciar
necessidade de desejo.

A manutencdo dessa cultura consumista tem indmeras consequéncias
negativas, que acabam interferindo na sustentabilidade do planeta. Dentre elas,
pode-se destacar o descarte exagerado de produtos, cuja substituicdo sem critério
valorativo resulta na exploracdo demasiada dos recursos naturais, além dos
impactos ambientais provenientes da producéo sistematica de residuos.

Tal problematica depara-se com uma administracdo publica deficitaria em sua
gestdo ambiental. Isso foi possivel constatar na pesquisa realizada no Santuario de
Fatima, em que leis e decretos requeridos pelos atores sociais ndo contemplam na
sua regulamentacéo toda a dindmica de uso e apropriacdo do espaco publico, no
caso, a praca onde se da o comércio ambulante de bens simbdlicos.

Nesta pesquisa, abordou-se a sociedade de consumo e a cultura consumista,
estudo importante para a compreensao do atual contexto mercadoldgico, e assim
entender porque a disseminacdo dessa cultura ndo escolhe lugar para se firmar. Ao
objetivarmos identificar como se d& a comercializacdo e o consumo de bens
simbdlicos, no espaco urbano do santuario, durante as festividades religiosas, no
qual, além dos objetos sagrados, também se comercializam produtos de outra
natureza, foi possivel detectar que nesse comércio ambulante, embora se trabalhe
com mercadoria diferenciada, a légica de consumo € a mesma que rege os produtos
profanos. Em consequéncia, observa-se um descarte de residuos de forma
inadequada, que acaba provocando impactos ambientais locais.

Pelas informacdes obtidas, foi possivel identificar que os impactos ambientais
gerados em decorréncia do consumo de bens simbdlicos nas festividades religiosas
do santuario de Fatima tém, provavelmente, como uma das causas, a auséncia de
uma cultura de consumo consciente, ainda pouco exercitada nos espacos publicos
urbanos, seja pela sociedade civil, seja pelas esferas publicas ou privadas. No caso
dos permissionarios e fiéis, constatou-se que 0os mesmos ndo possuem ainda uma
formacao no ambito da educacdo ambiental, uma vez que a cultura de preservacéo
ambiental, voltada para um consumo consciente em espaco publico, ndo faz parte

da conduta da maioria dos brasileiros.
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Acrescente-se a isso as consideracdes apontadas pelos agentes sociais, que
alegam a falta de uma politica de gerenciamento integrada e de uma educacao
ambiental formal e informal, voltadas para o desenvolvimento de uma consciéncia
critica capaz de despertar na sociedade o senso de responsabilidade com a
destinacao sustentavel do planeta.

Tais constatacbes demonstram que ha muitas lacunas na implantacdo da
Educacdo Ambiental, que, mesmo prevista por lei, ndo tem ampliado seu foco na
prevengcdo dos problemas. Sua real implantacdo reduziria, com certeza, 0s
problemas socioambientais da destinacdo do lixo bruto no solo, refletindo nas
festividades do santuario, jA que o que se constatou in loco reflete uma falta de
consciéncia ambiental de todos 0s agentes sociais envolvidos.

Além do consumo de bens simbdlicos no entorno do santuario, é preciso
também considerar o consumo do proprio espaco, como foi observado no decorrer
da pesquisa, pois ha a presenca de diversas empresas que utilizam o espaco para
fazer propaganda dos seus produtos e servigos, como moeda de troca.

Também através desta investigacdo, foi possivel destacar que o consumo
sem critério seletivo vem trazendo consequéncias negativas para a paisagem, e isto
revela a falta de uma atitude pré-ambiental dos atores sociais envolvidos.

Na construcao deste estudo, foram detectadas algumas dificuldades inerentes
a producdo académica. Dentre elas, pode-se destacar a caréncia de literatura
voltada para o consumo de bens simbdlicos religiosos, e tudo que diz respeito a
ocupacado do espaco publico para esse tipo de comercializa¢do, pois, conforme
pesquisas realizadas neste estudo, ndo foram identificadas, na legislacdo municipal
vigente, acdes regulamentadoras do comércio de bens simbodlicos em eventos
religiosos. Tais constatacbes deixam transparecer que 0s Iimpactos dessas
atividades ndo sao considerados significativos, mesmo que outras pesquisas tenham
revelado, na capital cearense, um percentual significativo de residuos sélidos soltos
na natureza.

Desse modo, fica a sugestdo para que novas pesquisas busquem conhecer
melhor tais legislacdes, fornecendo sugestdes, quando necessarias, e orientando

para que as mesmas tenham uma melhor divulgagédo na sociedade, como um todo.
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APENDICES

APENDICE “A”

QUESTIONARIO APLICADO AOS FREQUENTADORES
DAS FESTIVIDADES DO SANTUARIO DE FATIMA.

Pesquisador: Data: I

Este questionario faz parte da tese de doutorado que tem como objetivo “Examinar os
impactos do consumo e geracdo de residuos no Santuario de Nossa Senhora de Fatima,
propondo estratégias para minimizar os seus efeitos sobre o meio”.

1. Cidade em que reside:

2. Grau de Escolaridade:

[ ] Ensino fundamental incompleto [ ] Ensino fundamental completo
[ ] Ensino médio incompleto [ ] Ensino médio completo
[ ]Ensino superior incompleto [ ] Ensino superior completo

3. Quanto vocé esta preocupado (a) com os problemas ambientais?

a) Muitissimo

b) Muito

c) Na&o tem certeza
d) Pouco

e) Muito Pouco

4. Qual das respostas reflete mais sua opiniao?

a) Proteger o meio ambiente deve ser prioridade, mesmo que signifique diminuir os
lucros. [ ]

b) O crescimento econdmico deve ser prioridade, mesmo que o meio ambiente sofra
até certo ponto. [ ]

¢) Devemos tentar conciliar a protecdo ao meio ambiente com a obtencédo dos lucros. [

]
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5. Identifiqgue a sua opgéo de consumo, ao visitar o Santuario, nos dias 13.
) Imagens.
) Tercos.

) Livros de oracdes.

(

(

(

() Outros objetos de fé.
() Alimentos.

( ) Agua mineral.

(

) Refrigerantes.

6. Se o senhor (a) adquiriu bens simbalicos religiosos, durante a sua estada no santuario,
identifique a sua motivacéo.

a) Fortalecer a fé;

b) Evangelizar;

c) Para presentear;
d) Forca da novidade;

e) Pelo prazer da compra.

7. Durante a sua estada no Santuario, nos dias 13, o (a) senhor (a) produz lixo?

( )Sim ( ) Néo ( ) As vezes

8. Se a sua resposta a pergunta anterior foi “Sim” ou “As vezes”, informe de que maneira
o(a) senhor(a) acondiciona seu lixo durante as visitas ao santuario:

a) Em sacola plastica, misturado

b) Em sacola plastica, separado (explicar)

c) Em lixeiras ou balde ou tambor, a granel (solto) e misturado
d Em tambores especificos para cada material

e) No chéo

e) Outra (Informe qual)

— — 1 — —— ——
[ Oy Sy SRy S "y S—

9. O (a) senhor (a) é a favor do comércio de bens simbdlicos durante as festividades do
santuario?

[ 1SIm [ 1Né&o [ ]Talvez



104

10. O (a) Senhor (a) tem conhecimento da campanha da coleta seletiva do lixo langada no
Santuario?

[ 1Sim [ ]Na&o

11. Caso a sua resposta tenha sido “Sim”, indique como ficou sabendo:
() Avisos durante as missas.
( ) Faixas no préprio santuério.
() Através dos membros do grupo da campanha do Santuario nos dias 13.
( ) Identificagcdo nas lixeiras do santuario.

( ) Jornais locais.

12. Caso a resposta tenha sido “Sim” a questdo 10, percebeu alguma mudanca em relagéo
a limpeza do patio do Santuario?

[ ]Sim [ ]N&o

13. Como o (a) senhor (a) destina os objetos em desuso (roupas, brinquedos, moveis etc.)?

a) Doa para pessoas ou entidades
b) Joga no lixo

¢) Reforma / conserta para reutilizar
d) Outros (descrever)

—r—_——

14. O (@) senhor (a) costuma comprar produtos em promo¢do mesmo que nao esteja
necessitando no momento?

[ ]Sim [ 1N&o [ ]As Vezes
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APENDICE “B”

FORMULARIO APLICADO COM OS PERMISSIONARIOS

Pesquisador:
Data:__ [/ [/

Esta entrevista faz parte da tese de doutorado que tem como objetivo “Examinar os
impactos do consumo e geracao de residuos no Santuario de Nossa Senhora de Fatima”

1. Cidade que reside:

2. O senhor/senhora trabalha, ha quanto tempo, como permissionario nesta praca, nos dias
13 de cada més?

3. A ocupacao do espaco foi autorizada oficialmente por quem?

4. Vocé paga alguma taxa mensal para ocupar o espaco?

a) Caso pague esta taxa, a quem é feito o pagamento?

5. Ao receber a permisséo para a ocupacao da praga, o 6rgao responsavel lhe fez alguma
exigéncia em relacdo aos cuidados com 0 meio ambiente?

a) Se sim, quais foram?
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6. Antes de ocupar o espago, vocé recebeu algum tipo de treinamento sobre preservagao
ambiental?

a) Se a sua resposta foi “N&o”, vocé gostaria de receber treinamento sobre preservacao
ambiental?

7. Vocé conhece as determinacfes da Lei Organica e do Cédigo de Postura do Municipio de
Fortaleza, em relacdo aos cuidados com o meio ambiente?

8. Caso conheca, 0 que sabe sobre esta determinacao?

9. Qual sua opiniao sobre o comércio de bens simbdlicos no entorno do santuario durante as
festividades religiosa dos dias 13 de cada més?
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APENDICE “C”

ROTEIRO DE ENTREVISTA COM O FUNCIONARIO DA PREFEITURA DE FORTALEZA
RESPONSAVEL PELAS PERMISSOES DE OCUPACAO DA PRACA DO SANTUARIO DE
FATIMA

Pesquisador:
Data:__ [/ [/

Esta entrevista faz parte da tese de doutorado que tem como objetivo “Examinar os
impactos do consumo e geracdo de residuos no Santuario de Nossa Senhora de Fatima”

1. Cidade que reside:

2. O senhor/senhora trabalha, ha quanto tempo, na Prefeitura de Fortaleza?

3. Qual o cargo que ocupa? E ha quanto tempo?

4. Antes de ocupar o cargo, vocé recebeu algum tipo de treinamento sobre preservagéo
ambiental?

a) Se a sua resposta anterior foi “Nao”, vocé gostaria de receber treinamento sobre
preservacao ambiental?

5. O que é necessario para o senhor/senhora conceder uma permissao para ocupacao da
praca?
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6. Ao conceder a permissao para a ocupagao da praca, o senhor/senhora faz alguma
exigéncia em relacao aos cuidados com o0 meio ambiente?

a) Se sim, quais sdo?

7. Vocé conhece as determinacfes da Lei Organica do Municipio de Fortaleza, em relagcéo
aos cuidados com o meio ambiente?

8. Caso conheca, 0 que sabe sobre esta determinacao?

9. Qual sua opinido sobre o comércio de bens simbadlicos no entorno do santuario durante as
festividades religiosa dos dias 13 de cada més?




1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)
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APENDICE “D”

ENTREVISTA COM A COORDENADORA DO
MOVIMENTO PRO-COLETA SELETIVA

O que motivou a iniciar um movimento em prol da coleta seletiva no santuéario?
Que medidas foram planejadas para viabilizar este movimento?

Quais estratégias foram utilizadas para iniciar 0 movimento?

O movimento recebe apoio do paroco do santuario?

E quanto ao poder publico, que tipo de ajuda o movimento recebe?

Apbs o lancamento da campanha, foi observada alguma mudanca em relacao aos
problemas que motivou a criacdo do movimento? Quais?

Qual sua opinido sobre o comércio de bens simbdlicos no entorno do santuario
durante as festividades religiosa dos dias 13 de cada més?
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ANEXO “A”

CARTAZ DE DIVULGACAO DA CAMINHADA
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ANEXO “B”

OFICIO DA ARQUIDIOCESE DE FORTALEZA AOS PERMISSIONARIOS

MITRA ARQUIDIOCESANA DE FORTALEZA _
tOQUIA E SANTUARIO DE NOSSA SENHORA DE FATIM

CNPJ 07.210.925/0035-55

Do: Paroco da Igreja de Fatima
Para: Permissionario da Praga Pio IX

Prezado Senhor (a),

Os parabéns que temos recebido nesses dltimos dias, pela diminuigio do lixo
apds as Missas dos dias 13, dividimos, aqui, com vocé, pela colaborago gue tem dado

nasse sentido.

MNossos ag
cidade limpa. Ca

0O Papa Bi
Despaco-

G

i pemmanega contribuinds para manter a
natureza ndo sera prejudicada.

wltivar a paz cuida da natureza.
;?cardutal.

SAYK DE FORTALEZA
a'Senhora da Fatima
riea: rau moungues. 100 - B, Fatima
CEP:80.411-270 - Fortaleza - Ceara
FonelFax: 32275215

L

Preserve a Fé a Vida e o Meio Ambiente |

Ruia Paviia RODRIG

[411-270 = Fone FAx: (B5)3227.5215.
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ANEXO “C”

LEI ORGANICA DO MUNICIPIO DE FORTALEZA

TITULO V
DA ORDEM ECONOMICA E SOCIAL

CAPITULO |
DA POLITICA URBANA

SECAO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 149 - A politica de desenvolvimento urbano, a ser executada pelo Municipio,
assegurara:

| - a urbanizacao e a regularizacdo fundiaria das areas, onde esteja situada a populacéo
favelada e de baixa renda, sem remoc¢ao dos moradores salvo:

a) em area de risco, tendo nestes casos o Governo Municipal a obrigacdo de assentar a
respectiva populacéo no préprio bairro ou nas adjacéncias, em condi¢des de moradia digna,
sem 6nus para 0s removidos e com prazos acordados entre a populacdo e a administracdo
municipal;

b) nos casos em que a remocgao seja imprescindivel para a reurbanizacdo, mediante
consulta obrigatéria e acordo de pelo menos dois ter¢os da populacao atingida,
assegurando o reassentamento no mesmo bairro;

Il - a preservacao das areas de exploragdo agricola e pecuaria e o estimulo a essas
atividades primarias;

Il - a preservacéo, a protecdo e a recuperacdo do meio ambiente natural e cultural;

IV - a criacdo de areas de especial interesse urbanistico, social, ambiental, turistico e de
utilidade publica;

V - a participacao ativa das entidades comunitarias no estudo, no encaminhamento e na
solucdo dos problemas, planos, programas e projetos que Ihes sejam concernentes;

VI - as pessoas portadoras de deficiéncia, o livre acesso a edificios publicos e particulares
de frequéncia aberta ao publico, a logradouros publicos e ao transporte coletivo;

VII - a utilizacéo racional do territério e dos recursos naturais, mediante a implantacéo e o
funcionamento de atividades industriais, comerciais, residenciais e viarias.
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Anexo “D”

CODIGO DE OBRAS E POSTURAS DO MUNICIPIO DE FORTALEZA

LEI N.°5.530 DE 17 DE DEZEMBRO 1981

CAPITULO XLI

DA POLUI(;AO DO MEIO AMBIENTE

Secéao |

REGRAS GERAIS

Art 615 — Para os efeitos desta Lei, consideram-se Poluicdo do Meio Ambiente a
presenga, o0 langamento ou a liberagdo no ar, nas aguas e no solo, de toda e qualquer
forma de matéria ou energia com intensidade, em quantidade de concentracdo ou com
caracteristicas capazes de tornarem — ou virem a tornar —as aguas, o ar e o solo:

l. Improprios, nocivos ou ofensivos a saude;

Il. Inconvenientes ao bem-estar publico;

[1l. Danosos aos materiais, a fauna e a flora;

IV. Prejudiciais a seguranca, ao uso e gozo da propriedade e as atividades normais
da Comunidade.

Art. 616 — Fica proibido, no Municipio de Fortaleza, o lancamento ou liberacdo de poluentes,
nas aguas, no ar ou no solo.

Paragrafo Unico — Considera-se poluente toda e qualquer forma de matéria ou energia que,
direta ou indiretamente, prejudiqgue o meio ambiente, na forma do artigo anterior.
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ANEXO “FE”

DECRETO N° 9300 DE 17 DE JANEIRO DE 1994

Da nova redacdo ao Decreto n® 9143, de 09 de julho de

1993 e estabelece outras providéncias.

O PREFEITO MUNICIPAL DE FORTALEZA, no uso de suas atribui¢coes legais, e
com fundamento no art. 95, 81°, da Lei Organica do Municipio de Fortaleza, com que
se combina o art. 1° da Lei n°® 5404, de 03.06.81, decreta:

Art. 1. O Decreto n° 9143, de 09 de julho de 1993, que regulamenta o exercicio da
atividade de Comércio Ambulante no Municipio de Fortaleza, e da outras
providéncias, passa a ter a seguinte redagao:

TiTULO |

DA CARACTERIZAQAO DO COMERCIO AMBULANTE

CAPITULO |

DA CONCEITUACAO

Art.1- E considerada comércio ambulante toda atividade comercial ou de prestacéo
de servicos, de carater permanente ou eventual, exercida de maneira estacionaria
ou itinerante, em vias ou logradouros publicos, por pessoas que ndo possuam
qualquer espécie de vinculo empregaticio ou funcional, com pessoa publica ou
privada,

Paragrafo Unico — A restricdo contida no caput desse artigo ndo se aplica aos
permissionarios que estejam exercendo suas atividades na data de publicacdo
desse Decreto.

Art.2 — Para os efeitos no disposto neste Decreto, séo consideradas atividades de
comércio ambulante a comercializacao ou exposicdo de:

| — cigarros e bombons;

Il — confec¢bes em geral;

[l — bijuterias, miudezas, brinquedos, utilidades do lar e variedades;
IV — discos e fitas cassetes usadas;

V — ferragens e sucatas de aparelhos domesticos;

VI — lanches rapidos;



115

VIl — jornais e revistas;

VIII - livros usados e material escolar;

IX — sorvetes, picolés, pipocas e sucos;
X — calcados, bolsas, cintos e similares;
Xl — produtos regionais ou sazonais;

XII — ervas medicinais e tempero seco;
XIII - hortifrutigranjeiros e artigos de mercearia;
XIV — fichas telef6nicas;

XV — carnés de sorteio;

XVI — loterias;

XVII — ingressos;

XVIII — lustracéo e conserto de calgados;
XIX — consertos de reldgios e afins;

XX — confeccéo de chaves;

Paragrafo Unico — N&o se enquadra no disposto no caput deste artigo a atividade de
venda de picolés, pipocas e loterias, quando exercida de forma itinerante.

TiTuLo I

REQUISITOS PARA O EXERCICIO DA ATIVIDADE

CAPITULO |

DO REQUERIMENTO

Art. 4 — A pessoa interessada em exercer a atividade de comércio ambulante deve
requerer o correspondente Termo de Permisséo junto ao Departamento de
Comeércio Ambulante — DCA, mediante preenchimento de formulério préprio, e
fornecimento dos seguintes documentos:

I- fotocoOpia de cédula de identidade;

II- croqui do local a ser ocupado durante o exercicio da atividade;

[lI- comprovante de pagamento da taxa de expediente;
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IV- modelo de medidas do equipamento a ser utilizado;
V- modelo e medidas do equipamento a ser utilizado;
VI- comprovante de endereco residencial,

VII- declaragéo, com firma reconhecida, de que nao possui renda mensal regular
decorrente de vinculo empregaticio ou funcional, com pessoa publica ou privada.

Paragrafo Unico - O atendimento ao disposto no caput deste artigo é obrigatorio,
também, para os atuais permissionarios, que devem regularizar a sua situacao, de
acordo com as disposi¢des contidas neste Decreto, excetuando-se a exigéncia
prevista no inciso VII deste artigo.

Art.5 — No ambito da Secretaria de Servicos Publicos — SSP, o processo de
requerimento a outorga do Termo de Permisséo observara o seguinte tramite:

| — entrada do requerimento no protocolo do Departamento de Comércio Ambulante
— DCA,;

Il — exame do requerimento e documentos anexos;

[Il — vistoria do local e do equipamento, quando julgado conveniente;

IV — parecer técnico do setor competente do DCA,;

V — despacho do diretor do DCA;

VI — parecer da Assessoria Juridica da SSP;

VII — despacho do titular da SSP;

VIII — comunicacao do resultado ao interessado;

IX — expedicéo e entrega do Termo de Permissao;

X — arguivamento do processo;

Paragrafo Unico — Em caso de deferimento, o interessado tem prazo de 10 (dez)
dias para recebimento do Termo de Permisséo, junto ao DCA, mediante
comprovacao de pagamento referente ao preco publico correspondente as
caracteristicas do equipamento, local de instalacao e tipo de comércio ou servicos,
objeto da permissao.

Art. 6 — Em caso de indeferimento do pedido referido no artigo anterior, o
interessado podera encaminhar pedido de reconsideracdo ao Departamento de

Comeércio Ambulante — DCA, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da data em
que oficialmente tomar conhecimento da referida decisao.
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Paragrafo Unico — O pedido de reconsideracéo devera ser previamente
fundamentado, sob pena de definitivo arquivamento do processo.

CAPITULO I
DA PERMISSAO

Art. 7 — O exercicio da atividade de comércio ambulante dependera de Termo de
Permissao, a titulo precario, unilateral, oneroso e intuito persone, a ser outorgado
por ato do Secretario de Servigos Publicos.

Art. 8 — A outorga do Termo de Permissao néo gera privilégio de qualquer natureza,
nem assegura ao permissionario qualquer forma de exclusividade ou direito de
retencao sobre a area de instalacdo do equipamento.

Art. 9 — O Termo de Permisséo tem validade de 180 dias a contar da data da sua
expedicdo, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, a critério da
Administracdo Publica Municipal.

Paragrafo Unico — A renovacdo da permissdo prevista nesse artigo ndo podera ser
outorgada se o permissionario estiver em débitos decorrentes das disposi¢cdes deste
Decreto.

Art. 10 — A revogacdo do Termo de Permissdo podera ocorrer a qualquer tempo, a
critério da Secretaria de Servigos Publicos — SSP, quando o permissionario infringir
dispositivos especificos deste Decreto, ou por interesse publico superveniente, que
inviabilize a continuidade da atividade, no mesmo ou em outro local.

Paragrafo Unico — Em qualquer das hipéteses mencionadas no caput deste artigo, o
permissionario ndo tem direito a qualquer tipo de indenizacéo por parte da
Administracdo Publica Municipal.

Art. 11 — A Secretaria de Servigcos Publicos — SSP outorgara Termo de Permissao
por interessado com requerimento deferido.

Art. 12 — A Secretaria de Servicos Publicos — SSP ndo outorgara Termo de
Permissao ao cénjuge, ascendente, descendente ou parente até segundo grau de
permissionario, que resida sobre o mesmo teto, salvo se for comprovado que o
interessado passou a integrar ou constituir novo grupo familiar.

Paragrafo Unico — O disposto nesse artigo ndo se aplica aos permissionarios em
relacdo aos casos comprovadamente existentes até a data de publicacdo deste
Decreto.

Art. 13 — A Secretaria de Servicos Publicos — SSP nao outorgara Termo de
Permissao para o exercicio da atividade de comércio ambulante nas seguintes
situacdes:

| — instalacéo de trailers, barracas e similares;
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Il — vendas de carnes, peixes, mariscos, bebidas alcodlicas, armas e muni¢des de
qualquer espécie, explosivos ou produtos de facil combustéo.

[...]

TiTULO V

DAS RESPONSABILIDADES DO PERMISSIONARIO

Art. 24 — Todo e qualquer servico ou atividade inerente ao exercicio do comércio
ambulante sera praticado em nome do permissionario por sua conta e risco, sem
prejuizo da observancia da legislacdo vigente.

Art. 25 — Sao deveres dos permissionarios:

| — providenciar a aquisi¢cdo ou fabricagdo do equipamento objeto de sua atividade,
nos modelos e especificacdes definidos nos ANEXOS Il a X, deste Decreto, de
conformidade com os tipos de produtos ou servigos a serem comercializados, e de

acordo com os portes dos negdcios respectivos;

Il — manter o equipamento em funcionamento diario, permanecendo na direcdo do
mesmo por um periodo minimo de 06 (seis) horas;

Il — manter o equipamento em perfeito estado de conservagdo e higiene,
providenciando, por sua conta e risco, 0s consertos que se fizerem necessarios;

IV — afixar em seu equipamento, em lugar visivel, o correspondente do substituto
eventual, todos fornecidos pelo o6Orgdo municipal competente devidamente
atualizado;

V — usar de urbanidade e respeito com os companheiros de trabalho e o publico em
geral,

VI — zelar pela higiene pessoal e usar uniforme padronizado, excetuando-se, quanto
ao uso de uniforme, os permissionarios de bancas de jornais e revistas;

VII — zelar pela higiene do equipamento e acessorios;

VIl — utilizar depdsito apropriado para lixo e detritos, quando comercializar produtos
alimenticios;

IX — conservar a padronizacdo do equipamento e pinta-lo sempre que necessario ou
intimado para tal;

X — comparecer ao DCA sempre que solicitado;

Xl — solicitar prévia autorizacdo do DCA sempre que necessitar suspender o
exercicio da atividade por periodo superior a 05 (cinco) dias lteis;

Xl — manter os produtos alimenticios em perfeitas condicbes de higiene,
devidamente protegidos de insetos e impurezas;
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X1l — utilizar pingas no manuseio de alimentos que ndo possuem involucro préprio;

XIV — empregar instrumentos de pesos e medidas adotadas pela legislacéo vigente,
quando o seu comércio delas necessitar;

XV — no comércio de produtos alimenticios, utilizar apenas copos, pratos e talheres
descartaveis;

XVI — portar atestado de saude, quando comercializar produtos alimenticios;

XVII — indicar ao 6rgdo competente o seu substituto eventual;

XVIII — cumprir as ordens emanadas das autoridades municipais competentes;

XIX — usar sapatos, bata, calca e gorro limpos e bem asseados;

Paragrafo Unico — Excetua-se do disposto no inciso Il deste artigo, os
permissionarios que exercem atividades de comércio ambulante por periodo
superior a 08 (oito) horas diarias e nos casos de motivo de for¢ca maior devidamente
justificados perante a fiscalizacdo do Departamento de Comércio Ambulante — DCA.
TiTULO VI

DAS PROIBICOES

Art. 26 — E vedado ao permissionario:

| — modificar a localizacdo do equipamento, sem a prévia autorizacdo do
Departamento de Comércio Ambulante — DCA;

Il — fazer uso de muros, paredes, passeios, arvores, postes, bancos, caixotes,
tabuas, encerados ou toldos com o propdésito de ampliar os limites do equipamento,
e gue venham a alterar a sua padronizacao;

[Il — colocar ou afixar cartazes, aniincios ou outros quaisquer impressos na parte
externa do equipamento, salvo os anuncios de campanha educativa ou elucidativa,
empreendida por érgdo publico;

IV — apregoar suas atividades atraves de qualquer meio de difusdo sonora;

V — utilizar dizeres ofensivos ao decoro publico;

VI — efetuar escavacdes nas vias e logradouros publicos;

VII — expor mercadorias ou volumes além do limite da capacidade do equipamento;

VIII — utilizar equipamento sem a devida permissao, ou modificar as condicfes de
uso determinadas para tal;
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IX — distribuir, trocar ou expor mercadorias que nao se enquadrem no objeto
principal de seu comeércio, na forma prevista nesse decreto;

X — transferir a outorga do Termo de Permissao, a revelia do DCA;
XI — perturbar a ordem publica;
XII — passar a direcdo do negdcio a substituto ndo cadastrado junto ao DCA;

XIII — impedir ou dificultar o livre transito de veiculos e pedestres nas vias ou
logradouros publicos;

XIV — jogar lixos ou detritos, provenientes de seu comeércio, ou de outra origem, nas
vias ou logradouros publicos;

XV —instalar o equipamento sem expressa autorizagcédo do DCA;
XVI — expor ou vender produtos sem condi¢do de consumo;
XVII — deixar, na direcdo de seu negdcio, o substituto legalmente cadastrado, por

periodo superior a 02 (duas) horas diérias, excetuando-se 0s casos previstos no
paragrafo unico do art. 25 deste Decreto.
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Relatérios de Producéo de Lixo da Area do Entorno da Igreja de Fatima e Pracga
Pio IX — Bairro de Fatima

RELATORIO DE PRODUCAO DA AREA ENTORNO DA IGREJA DE
FATIMA E PRACA PIO IX - BAIRRO DE FATIMA

ANO 2008
[ DIA MES PRODUCAO Toneladas
14 JANEIRO 2.770
14 FEVEREIRO 1.340
14 MARCO 2.040
14 ABRIL 2.610
14 MAID 3310
14  JUNHO 1.280
14 SJULHO 2.940
14 AGOSTO 1.580
14 SETEMBRO 1.830
14 OUTUBRO 3.220
14 NOVEMBRO o 2.602
14 DEZEMBRO 2.550
Fortaleza, 24 de julho de 2012.
Mart sk
e 18578 cr Dperaciorad
.—-'"'__

Empresa Municipal de Limpeza e
Urbanizacio - EMLURE

Rua Marechal Deodoro, 1501, Benfica
Fortaleza-Ceard.

Telefone: (85) 3131-7500

FAX (85) 3131-T665
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RELATORIO DE PRODUCAO DA AREA ENTORNO DA IGREJA DE

FATIMA E PRACA PIO IX - BAIRRO DE FATIMA

ANO 2009
DIA MES PRODUCAQ Toneladas
14 JANEIRO 2.370
14 FEVEREIRO 1.640
14 MARCO 1.370
14 ABRIL 1.240
14 MAIO 2,950
14 JUNHO 1.580
14 JULHO 2310
14 AGOSTO 1.210
14 SETEMBRO 1.800
14 OUTUBRO 2.450
14 NOVEMBRO 1.400
14 DEZEMBRO 2.170
Fortaleza, 24 de julho de 2012,
_--'-"""H—F -

ipal de Limpeza &
MLURB
rua marecna veodoro, 1501, Benfica
Fortaleza-Ceard.
Telefone: (85) 3131-7600
FAX (85) 3131-7665

122



RELATORIO DE PRODU

EA ENTORNO DA IGREJA DE

FATIMA E PRAI BAIRRO DE FATIMA
ANO 2010
" DIA MES PRODUCAO Toneladas

14 JANEIRO 1.080

14 FEVEREIRO 1.020

14 MARCO 1.110

14 ARRIL 2.101

14 MAIOD 2.400

14 JUNHO 1.500

14 JULHO 2,300

14 AGOSTO 1.700

14 SETEMBRO 1.410

14 OUTUBRO 1.530

14 NOVEMBRO 1.380

14 DEZEMBRO 1.900

Fortaleza, 24 de julho de 2012,
7]
Sl
—

Empresa Municipal de Limpeza e
Urbanizagio - EMLURE

Rua Marechal Deodoro, 1501, Benfica
Fortaleza-Ceard,

Telefone: {85) 3131-7600

FAX (B5) 3131-7665
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RELATORIO DE PRODUCAO DA AREA ENTORNO DA IGREJA DE
FATIMA E PRACA PIO IX - BAIRRO DE FATIMA

ANO 2011
DIA MES PRODUCAO Toneladas |
14 JANEIROD 1810 l
14 FEVEREIRO 1.780
14 MARCO 1.580
14 ABRIL 1.100
14 | MAIO 1.488
4 | JUNHO 1.600
14 JULHO | 2.840
14 AGOSTO | 2518
14 SETEMBRO 2.150
14 OUTUBRO 1.630
14 NOVEMBRO 2.460
14 DEZEMERD 1.670
Fortaleza, 24 de julbo de 2012,
sa
Uﬁ..jr—-ﬂ T ——

Empresa Municipal de Limpeza e
Urbanizagio - EMLURB

Rua Marechal Deodoro, 1501, Benfica
Fortaleza-Ceard,

Telefane: {(85) 3131-7600

FAX {85) 3131-7665
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