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RESUMO

nte trabal ho investiga as proposi - »e
Mundo FIFA 2014, por meio dapam&lis

o . Os megaeventos t°m despontado cor

O e na imagem das cidades contempo
a Copa do Mundo sediada noe Briarsbi-ll ipce
0 -saep rceosneon tlaorcai s vi 8veis para a real
e cidade surgem cd méseerro tdeeisrforsu toardioe nnt
, propondo percur sofsdodeandon sau nmoe t dbd
utica de Profundidade (HP), pis@post
S hist-ricos e contextuais do objetc
dos o0os referenaizaiis ad d FAAN RICILOA) GHe it
ropost as nitretrermrpernat-a-ese pag ar @ f ent! men

s comp»em um discurso de releitura,

da comunica-«0 OmdiemtddorFordal ee2a tur 2st i

megaeyve

nt o, buscando nos destaques e apagan

ci dadéde.

Pal a-¢ ha
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ABSTRACT

Thiwdytinvestigates consumption propbsFtFAN
Worl d Cup 2014, through discourse anal ysi s
megaevents have emerged as one ofn ddeern anla gie
contemporary cities. Announced in May 2009,
Brazil went through physical and symbolic
vi apl @aces for thegaevadntrsanilem ttohics ty gui de
guidance plataform of what 'should' be enjo
space consumption paths. Adopting the met hc
by John B. Thompsyare d( hdG7)o,r i wearl e aammalcont ex
object. As a basis for analysis of the guid
Analysis (Fairclough, 2001) amnaterpaklat poi
phenomen The intent was to portrait as the
consumption and (re)defining of the space
and citizens during Fortaleza hosting aihdt |

erasures perceived in the discursive constr

Keywo€dsyConsumpti on, Megaevent , Fortaleza
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NTRODU¢é&O

or ocasi«o da el abora-«o do projeto de
pci onar duem ame gaevwe mucmdi al : a Copa do Mu
resses de investiga-«0 sempre estiverar
a pr8tica social e com a |inguagem Aco
néw evidente os esfor-os de <caracteri
event o.

nici al mpmatpeanilsasi toeiconsumo do | ugar ond
i midade e mem-ria, mas ~ medi dabuysecaws
ir aten-«o0 em processos de transfor ma- «
conex»es entre contexto e espa-o; as a
m materializadas em formaadecbestumenoAl
vento estabeleceu um contexto de repet
ursos de consumo urbano, de disfarce de
dar um p¥bl i coo qwiesirteamti&a, oagismdeanmne, e
i za-«0 e aceita-«0 de um megaevento em
ensar aprofundamentos nas pr espeo scio-moe sf od
nteresse tem8tico, manp @&ma oc @n sctornwsiurmou |
a sobre comoseseo mpildawi £ rrsaend@amp Al anei &d
nger o m8ximo de aspectos do fen!meno ¢
e vindas, e a bumegae@wentno,vosolorleraod es
ns » etse nepsopraa-ios , e sobresadeomomobcasroeduda
e momento transit-rio da hist-ria do |
ensa nacionalapeariemt @r ndaecsicoonnafli,ane a a da
i-neavaos esfor-os do governo e das entic
ntindo que as obr as GCsoeprai adnalseen@ orpeagsum ss Lac

cando a ammplitude do cens§

O problema de pesquisa e 0 objeto precis

rba
esd

no, em um tempo espec?2fico (megaevento)

obramentos das modifica-»es r eanltioz agduaes .

1Termo utilizado pela comunicacio oficial, mencionado inicialmente em declaracéo a imprensa dada pela
Presidenta da Republica, Dilma Rousseff, ap0s visita a sedadaZarique em 23 de janeiro de 2014.

!



n«o I mpede a reverbera-«o dos discursos que
foram feitas B aspara- »eisvanamf| uxoseeano:
constru-«o de um | egado financeiro e estrut

A Forsaebezasteve orientada e explicada |
vozes responsl8oei geiptoas vadti ag assump-»es,
momento da hist-ria da capital cearense e
di vulgadqdoest «xo central deCpemoqai sadfadie eet &
apresentada e orientada para-sedesdmo Cappadp
de Futebol FI'FA 20147

O questionamento estabel ediade pger ama @EOHO
e um objeto capazes de revedsseadeumf emapenmer
consumidores. A abordagem precisava ser int

te-ricas t«o amplas quandm, ce,dadamb®&m,ns pmo

mplica-»es de um espa-0 urbano repensado p

evar em considera-«o0o as rela-»es preexiste
ao direito " cadadesos vdiosi espiadade &o0i , en
dest e trabal ho o] referencial met odol - gi cc
desenvolvida ©por John -sB. dlehowmpasompr ¢RODI7I ,
guestionament os erose mordalsi sdeer eindeeanldogi a e ¢
dos meios de massa, apontados pelo autor c
papel da comunica-«o0, e propondo um modo de
t®cni cos tawuidaxesi patra os contewdos das mens
estas s«o0 aplicadas e apropriadas em cont ex

J8§corppseserantoaub a forma dos guias de c
textuai s, comuns emradcdi es@ator usthiaonad demo
multiplicou em n¥Yamero e complexidade-di an
consumidor de uma Copa -deod eMufnaroa m Gua m-sa ddoes

estaduais e municipaip®r pepoeGavsempmo vhedadsr g

evento, por ve2culos de m2dia, por institui
religiosas); direcionadas para p¥%blico ger
prati catndremi dedalse religi»es, ou vindos de d

A op-«0 pelos goomnpgasescudape@lea osnwa i nt e
de i nfor mar, apresentar e orientar as e X

potencial mente, ednbociadakwo telnéha a necessi

M M
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el ef

onessé&taesteinohtuexto por ser parte d:

espectador do megaevento. Os guias produzi
governo8veespperba prepara-«o e ordena-«o0 de
corpusnci pal de ans8lise, por sintetizarem
organi za-«o0 deseja promover. Os guias prove
relanadas direstadhenferamcodpampeéeanegms ar, of
um n2vel comparativo ° an8lise e que, apes
i nforma-«o e surgirem como meta dgasmualsppsmd
di stin-»es de forma, conte%do e °nfase tems§
A estrutura dos guias e o emprego da HP
ferramenta de an8lise capaz de extrair de
di scur soondtess esatseaipdendo ao produto anal i s:
segunda fase do procedi mento metodol - gico (
|l eitura do material foram consideradadeduas
di scurso cr2tica (ADC), a primeira trazend
guantitativa e a segunda agregando °~ perspe
e pr8tica social. Foram meal iknadles agxp@roi
0s procedi mentos referentes a cada um dos
ansglise de di sc-sesanatc s ? taideeagueadat rouori ent
i nvestiga-«o0:seAnmaDG mostpricaua decomplt emi dade,
e 0S OoObst8culos interpretativos que a an§gl
espetacular e ca-tico da pesqui sa.

Os cap?2tulos 1 e 2 clhirstespiona,emf oécad
(Fortal ezoa)(,mengoa etveemp 0) € no suporte discur
| ocali zar e probl ematizar o objeto de estud
e circula-«o0o. A proposta central de desdob
aspectos da contextualiza-«o0-sede)ale do &=
reali za-«o0o de um megaevento de alcance mun
consolida-«0o e transforma-«o0o das fobomasessel
pr8ticas de consumo do urbano. Qutro nz2ve
i nstitui-»es soci ai s, estruturas hier8rqui
consideradas, aqui sob a forma wWtorifdadeal &
projetos de governan-a urbanos i mplicados



megaevent o. J8 no tseer cae iarno8 |ciaspe? tduil soc uernsci ovnat |
por fim, nas consider @as»es étbhint®dspded mc xmt da
As escol leps stemoilcecgi cas trouxeram uma s
C omo: H8 evid°ncias discursivas do aprofunc
di mens«o -ndeer caidbadea na caspitaltanteas empee ? uIC
destacados e 0 gque estes representam na hi :
material e simb-1lico que -seesdteck?20 associ adas
Escol hidos 0o porguse eam «himmalf\vadteepp ¢ spE@is
defi niach@al emar a construs«eadedaei MmMogdem|l @éa aci
reali za-«o0o da Copas8g8dwomsMwmdetkIvies 2e0lpde.c?2 f i C(

-ldentificar 0sS el emenet oismacgeenmi reai e r iden tcao n«

[ERN

tilizados nos guias para apreasedmr¥Yearrd fai ccaird

proxi ma-»es e distanciament@dnahosadi asupsc

o Q9 C

e consumsedla® diommtdiedeazsa ncos gui as.
Uma as etapas mais complexas das defini
i p-teses, por estar no interior do objeto
stabelecer afirma-»es baseadass ma aorshepcrie
0S nNno que se refere " realiza-«o0o do
e coerente © estrutura constru2da at® aqui

e cons

=

d
e
e
dquirid
e
ervar um olshara frmoesadom,r asgmeod enz @i @
0

o o un 99 O =

i dade

Como primeira-sbi gueesmedcs atamnleceha a-pe epantal

nde vVvive.

consumo de seu espa-o0 f2sico e simb-lico p
modos de «aoprdees efmdrat-al eza foram apr ofswerddkada:
mol d&@r em mercadoria ~ disposi-«0 para o0 con
de um megaevento apresenta a potencialidac

megaae@dpaconsumo.

A segunda hip-tese traz a afirma-«o de (

i mplica-tempespaso mem-rias e lugares que
necessariamente fazem part estdaa ssee dneo satprrae spea
por meio de uma comunica-«0 estrat®gica que
ganha uma vers«o s2ntese de sua totalidade
( AUGE , 199) . A hip-tedseedaequul t®&@ apadsesaqgqae da
centralizador do consumo, acumul a@adoe memns usi

M O



comuni ca-«o0 atributos para troca mercantil
O visitante.
O trabalsteotechi vyi d@p2tul os:

O primeiro cap2tulo apresenta defini-»e
ci dade, consumo e megaevento (Copa do Mun:
Fortaleza, visando estabelecer @ariampmaorto@rdi

de uma cidade pensada e direcionada para o
l ugar.

O segundo cap2tulo trata dos guias como
percursos urbanos e consequwentceommesnutneo ddeo ss 2
Roteiros para ver, viver e consumir a cidad

Por f i m, o terceiro cap2tulo realiza a ¢
guias provenientes de fontes relacionadas
I demtri faisc caracter?2sticas da-scerdieent a-«0 par

Trato aqui de uma cidade em processo de
|l evant ar as consequ°°ncias futuras da real

fragmento daukPrmmagemscoamsi vamente no moment c



2. CAPCTULBORTALEZA: <SEDEDE

O objeto da pressentrea perisfjaades adec ehortaal ez
convert eus eedre ,c ipdaardae canmnt sxwohioretecndea siamb t.lai coe
Tr astea de um espa-0 carregada edhdnidiomatmordieal ,0 rc
cidade que visa adentrar um contexto de ¢
trabal hando em pr ol de uma dOmademtggaeganpar
de cidades, como destino tur2st.iico e/ ou de

Para adentrar este objeto e dele ser, capa
foi empocem@admeferenci al mea odleo | Prgo fcwapmha rdHaeid rane
dabordagem de John B. Thompson (2007), em
ideol ogia a partir H®Baraomuautar xoadgdenmass:e
constru2das com uma bs ®ruiiae adlee sdi fgiucu Ipdbadkans st
ti pos de concep-»es: as neutras e as crz2ti
pel a perspecti va-lcor 2et iecnap,rceogngs ammodesnt anpéct

objetos da &aroanumh acmp xon (P2007) :

tudar ideologia ® estudar as maneira
entar rea- »elsendmendemi ndae&lo. gi cos
ificativos desde que bies- -BiCc@HB8amespe

estabel ecer e sustentar rela-»es de¢
OuU h«o, para estabel ecer e suste
e ser respondida somente quando s
©Onci as-spaenhnit eulaar exami nar as man
cas s«0 empregadas, transmitidas
0SS sociais estruturados. ( THOMPSO

O oo unT nvn—
o~z co—co

No que concerne ao poopgeetwmaecacmnteepmsr @0 0

de estrutural, def i i redcd uad oa d&lsi dieosrinoals® wsriad!
objetos e express»es historicamente espec?2f
por mei o des fouanas, sesnbal i cas s«o0o prdduzi
( THOMPSOM, 2007, p.181). Essas duas propo
met odol - gica, qQque apresenta um carT 8t ar«deean
0S procietsisots:- rsi-cos e as formas simb-1I|licas,
atravessados pelas potencialidades da i deol

Para Thompson (2007), na tradi-«o her me
Martin Hei-Gegggr Gadlamer pa)] mpnte, Paul fioRi cou
estudo das f or mas simb-1l1icas ® fundament a

compreens«o e( THOMPPONLt a2 &0 7s,e pd.e3 5u7ma. oOlrriaet ma

M p



considera o0s o0bj esttasu-dvee sans8Imbs-é iccoanso, cionns e r i

e sociais que carecem de interpreta-gp. e. Je
na investiga-«o soci al O objeto de nossas
i nter pr(BEH@MBS ON, 2007 ;sep .d358um nrMm®taddco de i
comporta a intera-«o com VvV8rios outros ins
referenci al com potencialidades de contri bu
sibm 1l i cas.

Para al ®m das proposi-»es de sentido rel
ideol ogi a, a HP traz em si a constru--«o0 ar

hist-rica e na aprecia-«0 cr 2tria as odoisa ld,e scdao
pot °ncia ao exerc2zcio di al - gico gue a pro

conceitual ment e.

Tr astea de construir uma an8lise plauszvel
n«o de acessar e revellaei taurvae rgduaadlei,f intaasd
t al gual el a se apresent a, no n2vel do
investigado. Esse exerc2cio poder8 ser p

e mosdrpotente tamb®m comosdeiralamgmeé apipe
conhecer e ensejndieroum( CBERPNESE, GUARESC

O autor entende fifr @pannsdirmb »leisc &3 gmo mo c
uma i nterpreta-«o; elas s«o0 a- »efsi,c atailvaass,, tj
ser ¢ ompor &eHOMPEON , 2007 ;sep .dEes)r.evRRus ceouvan a l

Fortaleza e da natureza do megaevento capa:

apresentada nos guias, enteesnpdaenod oe adse as-u»ae Si
formas simb-Ilicas.
A HP
(éprop»e um novo ol har ao tentar constru
formas simb-licas, mas que tamb®m contem
da comunica-«0 ¢permadsea.l eQaguar| peest »e s
das formas simb-licas e daeféla«oo eerctr
possibilitando a focréliaa»&«d admt rag eRNi- xMWi
nas maneiras pel ascaguaiosd eans sfear mas | dizmhd:
e sustentar rela-»es de domina-«o. (BELM
Uma proposta dividida em tr°s fases: ané
e i nterpreta-«os/er eeinntt«eor par eet sap aloh a MAneeztsd dialo- g
gualitativo, i nterpretativo e cr2tico:
[ .. .] a an8lise das formas simb-1licas pc
em ter mos de um marco referenci al me t

MC



fher men°uti ca ofe perhanfbunretB)ccsdEst e referer
em evid°®ncia o fato de que o objeto di
significativa, que exige uma interpreta-

Neste capsda ud opearndwrisao da anghnde aspeot
hist-ria do lugar e do megaeventseqesetamp
necess8rio entender o espa-0 e o tempo do f

an8lise do -dade uasrmos tdrau 2cd ad.ad e

210 Conosuem a Cidade: entre o tempo, 0 espa

Pensar a conssteadie «® adalahari dmpmalrea as negoc
poucos fen!menos escapam destas di mens»es
i mpl 2cito ent endiDmevnitdo, Hacrovi@y eeSnpuanicdi)ae o t €
categorias b8sicas da exist°ncia humana. E
tendembesaptovf certos e | hes damos atrdobui -
(HARVEY, 2012, p.187).

O tobdiano e as pr8ticas que este engendr
espa-0 e as suas altera-»es hist-ricas. N o
processos de globaliza-«o0o e da pr edomi»e@nci
de espa-0 e tsemple dims teaan ecindmment o ou percej

Ant hony Giddens (1991), por exempl o, abc
|l ocalizar as institui-»es e assnmepeir mebeo
moderni dade e de modernidade tardi a. Evid?®°
de v8rios espa-0s e tempos, fazendo sua pr
contempor ©ne a, esteja eliafoolmaa«al csolkbaeda
ou modernidade. A facilidade de desl ocament
gl obal mente s«o0o alguns dos muitos fen!®!meno
fluidez de dif 2 caiqluiap®r eagpmosnd a.r @ uian tse mtoo » e s
para pensar o consumo de uma cidade (Fortal
FI'FA 2014) .

Ainda na intTowdo-gqoed@ SbradoM®desimainlk hB:«
(1986) afi rmtai au ndao st emmedn’s ad-moder nMiidaded oem "t

fen® menos de seu tempo como novidade, al g

MT



transfor mado. Referente ° no-«o0 de te&ampo e
fluxos, red neyeENes»egue parecem ter sido i nve
evolu-«o temporal e os desdobramentos que ¢
Milton Santos (2010) pontua, ~ esquizofren

Pensando o espa-oe®Psaovsdémemi nacoesdae do
social, real, wvirtwual, wurbano, concreto, ab
esfacelado para servir aos prop-sitos de c
criadas ¢ angaudea sp aer epdeamorasame lvierz que buscam a
tantas concep-»es, f2sicas, mat em8secpe,| af
encont rdadpar oedu - «6emoqespa-6il -sof o Henri Le
esfortegbegica-«o0 e amplia-«o do conceito.

O conceito de espa-0 re¥%ne o mental e o0
um processo complexo: descoberta (de esp
0O cosposedu-«0 (da orgpmni daaa«oaeéespacciad ¢ a
obras: a paisagem, a cidade como a monum
geneticamente (com uma g°hese), mas S ec
simultanei dade; pois todo ai gpestapbgd- <«
intelig®°ncia e na jun-«o0o material de el e
(LEFEBVRE, 2006, p.6)

O espa-0 ® constru2do pelos modos de prc
cul tur al de um tsemppoahtdaampmes ¥ walhdoo senti
pr8tica social. Na inst®©ncia de percep-«o
fronteiras, pode ser medi do.

O espa-o0 tamb®m ® tratadoataucmdti cad®at da
atrii-bkio de sentidos cotidianos comuns. Sc
o teimpon dire- «o, 8§rea, for ma, padr «o e v
como di,stdOnecsippa- 0 ® tratado tipicamente ¢
que p@wodenedi do e, portanto, apreendi do. (

O autor chama aten-«o0 para as possibil
espa- o, gue podem resultar em percep-»es d
sentido ampmpre ebj8tprveserte nas tentativa

H8 que atentar para as distin-»es entre
simplista, mas rel ativamente eficiente o0 e:

espec2fico. AlastsamalrAnagLakFdmis (2007) parte

acerca dos processos de transforma-«o do | u

O lugar ® a por-«o do Oexprac pr iapd d pati Bawe®
0dos sé&dnmbsdpassos de seus moradores, ® o
sentido poder2amos afirmar que n«loatsieri a

My



sen[ssiiac]menos que seja a opeigueda/ vcobahe
reconhecida em (({OQARISODsIETHMOT, osp. 17

Partindo desta ideia a cidade seria um e
ao fluxo do tempo manter seus pontos de <co
visitam ou transitam pomtelréeri 8eupaspeboome
tempo que o0 atravessa.

O tempo contempor ©neo por outr o -sleadba ®
tangibilidade espacial em defini-«o, mas ap
presente nas avvicsci Havowedo (2012) aponta que
tend°ncia em privilegiar a di mens«o tempor a
do espa-0 como preexistente operada pela a-
mwban-a soci al tratam em ger al do progress
Refletindo mais no vir a ser do que no pres

Se pensarmos o tempo sob a perspectiva d
per eseebeunctaspke | medi ati smo, uma vez que a
i nstant©nea fazem parte dessa sociedade bas

2008) pntoasgwme snodelr npui®dmot §vel, mai s d

o

oi sal,atpRelaagor ansegogubaxd do .s(ifg. ndi5f)i,c atdeompdoo

—+

enta conectar di stintos espa-o0s/ di mens»es
i ndi xdodhsoami dor .

Apesar da constante consideraompl damendan
al guns autores questionam essa fs[i.oonjpbestar
ideia de um sentido Ynico e objetivo de ten
di versidade de concep{ HARY20)pAB)O.ep- »es huma

OQutra contradi-«0 importante para a C¢co0mg
na rela-«o tempo e f emmemtar ?dpooPla@as p aM@s siame i @ad
na contemporanei dade -soe tae mpnoi rd&aidgeadp @rnadcmt e
O espa-0 e suas prec8rias din©micas de f 1l ui

transtsoer mairm obst 8cul o para o indiv2duo.

2Massimo Cacciari (2010) estabelece uma diferenciacdo entre a metropole dos séculos XIX e XX, orientada por
critérios urbanisticos classicos, e as formac8es urbanas que denomina deeciiléde (ou pésmetrépok). Para
oautor,apésnetr - pol e foge das programa-»es funcionai s que
na presenca de um espaco indefinido, homogéneo, indiferente nos seus lugares, onde se ddo acontecimentos que
se baseiamem légicasqueE n«o correspondem a um des2gnio unit&8ri

M cp



S«o territ-rios e n-s moramos em ter
sentd pacieal , mas quando muito uni cami

nossas contas em base ao tempo, n«o
di st ©ncia fica determinada ci dade, m
espa-os¢eoapemas um oRbkft &§200L060, pPCBEYLI .

O espa-0 e 0 tempo permanecem di mens»es
cr2tico da condi-«0 contempor ©nea, no enta

presente fazem del as pontos <chave paja&. aA

contradi-»es s«0 atenuadas no que se refere

gue h8 a inten-«o0o de manuten-«o da uni dade,
|l igadas °~ constru-«o0o de um sentido c¢comum.

O gue gqegrm, gaedsssotcempxmaldoe eapraeal i za-

di ssoci a-«0 s- podem ser fenl!menos tardi

represent a-ewsop ad-00 se sdpea -roepresenta-«o. A ar

resdiat ai parosr deereppasenta-«o. (LEFEBVR

Por outro | ado, hg8 um sentido dissociat.i

0s sentidos comunicados pela retrata-«o0o un
DAl essi o FerraraséadaO0oedmptemenbtagudade absol

ao tempo e ao espa-o, se identifica e se
comuni cati va responss8vei s por qgualificar
temporali daddades ecspmstiiattiuem signos e est
percebidas no plano da cultur a. Por ®m, apon

da hist- -ria.

tretant o, nesse plano, temporalidades
st -vreirgse nddies com datas e eventos distin
st -ria, as diferentes mani festa-»es fe
feren-a que entre eles se manifesta. (

O interesse aqusi bemvapraesdnmar »est & ol e
aqui tratado, transita entre tempo e espa-c

comuni ca- «o0 que corrobora par a uma constru-

espa-0. A endadee®pacdamlm sob a circunstonci

A cidade ® plural ® espa-0 que r1re¥Yane m?
processo de negoci a- «o0, ® constru2da e des
soci ai s eascicmba-rliit a&€0.10) afirma que a ci dade

existe s«o diferentes formas de -tverdrai te- rcioa,

metr - -pole, onde n«o h8 mais unidade, .0ou org

H N



A perda de <<valor simb-lico>> da cidade
a impress«o de assistir, a um desenvol
insensato, a um processo que N«Oo apresenit
efeitor-polme do intelecto abstrato, uni
produ-«0 e da troca de mercadorias. (CAC

A cidade ®, historicamente, um el emento
de trocas mer cantciod,oc@ rceofmor ecromitala ppund os e
O campo, um ente em constante processo de
outras caracter?2sticas. A teevmmtnaetsiceans ed a eda
cidade atrasvescsaanmpoisnidmermonheci ment o, com
aten-«o0 e abordagem que enfrentam a dificu
i nst©ncia que n«o se deixa abarcar sem di
m®t odo .

Camposnhli®cicment o como a antropol ogia e
an8lise do urbano encontram desafios e que
experi°ncia, nas estat2sticas e nos grandes
di stdsn-exi stentes entre a sociologia urbana
(2008) aponta que a diferen-@a[or(gbkoei - -kEogoke
a cidade, o amnatirdgdd.ogbnewsanutdat ai so0ai, ohogaa
e estatzsticas, 0s grandes mapas do compo.
antrop-logo permitiria l0é6GCGARC&d CANSBEENDAa
Acep-«0 que o0 autor destirsiciocldee, oquu armdgo aprt ol
se a diferencia-«0 entre as disciplinas es"
soci -l ogo fala da cidade,0( @ GARCEAO CAINCE® Nd e
p.76). At® que popontc?2yaneéaldpdadnée vamdet € al (
sem cair na armadil ha de uma descri-«o frag

Ao pensar a antropologia urbana, sob o
etnogr8ficos em suaepm-opr(iled 8Oi)d gpdbe,t u@i Iquer

preparar um observar qUUe& agajeag ucca rar sde emEdl

na experi°°ncia, detalhes, padr»es e n2veis
e compairaamdédag ivhferir sua 1 mport©ncia par a
semel han- a. Um exerc?2cio metodol -gico que
pesqui sador em, a partir do seu ol har, ser
viv°ncia urbana. Antropologia e Sociologia
pol °micas metodol -gicas e diferencia-»es (



i nvestiga- «o0, guando mui t as vezes poa@em s
conheci mento que contribuem com suas ans8l i :
experi°nci a, dos movi mentos humanos que f a:
sua exist°®°nci a.

No que concerne aos eventospgakodacwuhnte

cidade desde o s®cul o XI X, guando feiras,
tornaeamransnaci onai s, @&turladdirfaesr p¥bleiscod#d de
se inter p»e nen caomptl ri aa -axso ddi omeanlscraensc ed ees sdas r e
motivam a aten-«o global, possuem agenda pr
oS l ugar es guesedeesnej pons iccolooce destaque e

i nvesti ment esse; echovneeejratse.r a m

As defini-»es de megaevent o s«oO recent
nheci mento, que se moldam de acordo com a
cada um dos trabal hos que conceiaiuadao
rece de conceitua-«o0 precisa, as existen
eflmi ne§ a mai or parte dosse estad®lsi sae rdecs ple
a 0s | ocais de realiza-«otdd TAVARES, 201

>S5 T aa o o O
® 9 ®» ® 9 ®d® O
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s altera-»es urbanas que trazem consi go,
reposicionamento de i magem, 0 megaevento ®
fluxos e lugares por onde passa.

Aqui ser«onadiot adasex | igadas ao potenci
event os, gue ampliam sua abrang®°nci a e i
comuni cacional . Ricardo Freitas et al . (20¢C
brasil eiros:



Tipificagiio Evento Cobertura da Legado Publico
midia
Megaevento Copa do Mundo, ao vivo imagem da cidade/pais, milhdes
Esportivo Olimpiadas de verdo, midia internacional | econdmico,
Internacional Olimpiadas de inverno construgoes ¢
modificagdes no espago
urbano
Megaevento Exposi¢des Universais, Matéria imagem da cidade/pais, | milhdes
Cultural Capitais Europeias da midia internacional | econdmico,
Internacional Cultura ¢/ou nacional construgdes e/ou
modificagdes no espago
urbano
Megaevento Semana Santa de Roma, ao vivo imagem da cidade/pais, | milhdes
Religioso Peregrinagéo Meca, midia internacional | econdmico
Internacional Jubileu ¢/ou matéria
Megaevento Carnaval, a0 vivo imagem da cidade/pais, | milhares
Cultural Reyeillon carioca, midia nacional e/ou | econdmico podendo
Nacional Festival de Parintins, matéria atingir
Festa do Pedo Barretos, milhdes
Parada Gay de Sdo Paulo,
Rock in Rio
Megaevento Campeonato Brasileiro de | ao vivo Econdémico milhares
Esportivo Futebol midia podendo
Nacional nacional/regional atingir
milhdes
Megaevento N. Sra. Aparecida, matéria Econdmico milhares
Religioso Cirio de Nazaré, midia podendo
Nacional Semana Santa de Nova nacional/regional atingir
Jerusalém milhdes

Tabeloamte:F FREI TAS ET AL. (2014), p. 6.

A Copa do Mundo-skl EA n2o0 udn tMepgiafeiveeant o Esp
Fortaleza n«o possui tradi-«0 na recep-«o d
como um i mportante paesdenimhgemaemehavébrm
Copa do Mundo, 0O outro megaeRewvtdaket Ftoadal re
apontado pelo Guia Tur2stico de Bol so como
adot ada, ® un tMea@de wWerctiomn@d . Entender a re
reali za-«o0o da Copa ® buscar o car8ter de co
seria capaz de trazer

O megaevento ® not2cia e tema de desul ge
das personalidades envolvidas, das marcas
durante e depois da concretiza-«0 destes es

[ ... ] 0s megaeventos fazem parteedsei mac
inscrevendo na vida cotidiana. Esse esta
gue a <cidade seja suporte comunicacion
potencializando neg-cios em diversos seg



O megaevseotrdi vo ganhou aten-«o0 no conte

dos Joédmer Pamnos do Rio de Janeiro em 2007,

Copa do Mundo de 2014 e dos Jogos Ol 2mpi c¢
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escichhaema aaa partir de sua presen-a tang:?

A partiesde®gwonde como el emento do cont e

guanto el emento com potencialidade modi fi
uncia Guy edwetd8§ IO 7nc0 ® um conjunto
ci al entre pessoacs(,p.mMetdi,atol zaaudtao rp orre tirnaat ga
rticipante ou consumidor de ocasi»es ou
est»es greaitesabran que o0 espet8cul o corre:
sultado do aprofundamento das depend®°®nci
nsumo modernas.
O espets8cul o, compreendido na sua total
projdet omodo de produ-«0 existente. El e nc«
um adere-o decorativo. £ o0 cora-«o da ir
formas particulares de informa-«o0o ou pro
entreteoi mesmpted §culmodeepmesehue da vida
domi nant e. El e ® a afijrmafl&iotpaood p+receneé e
cor odo§rciomsumo. A forma e o conte%do do e
condi -»es esidasemii nesxi dodoent e. Pr eseretd c

permadenta justifica-«o0o, enquanto ocupa-
produ-«o moder na. ( DEBORD, 2007, p.15)

Ao desenvolver suas reflex»es sobre a St
u ol har sob uma perspectiva ger al da ord
ata de um espet8culo | imitado pelo tempo
ansformar sua realidade em cen®root deéoexsg
trat®gias culturais, sociais e econ!micas
reali za-«o0o de um megaevento esportivo, C
i nfere a cria-«o0o demaderndnegachocupnpsesPetrd:
terrompido e exacer bado. Il nterrompi do na
tina passam a acontecer de modo diferente
novas esferas do cotidiano.

Col@s®ana situa-«o0o paradoxal, h8 a grande
tina e confronta o indiv2duo com momentos
dade em seu auge de esrHgandemsxro guefasig

rassem em torno do sucesso ou fracasso d-



entanto h8 que atentar para as I mplica-»es

gue interferem na governan-a detfesemal dgrnaes
Para Carl os Vainer (2011), ao tratar dos
de Janeiro, em curso para as olimp2adas 20:

ci dadde atraveseaaptaa.a tornar

Os meygyeaned ®lsi zam de maneira plena e inten
cidade, tudo passa ao-ilnantdd udtdonmdcanifsm
megaeventos ® a cidade das decis»es ad h
e tamb®m dadesauewpeci ai s. (VAI NER, 2011,

S«o0 m¥ultiplos os comit®s e secretarias e
ur bana que em outras situa-»es seriam discl
e as exig°nci aasnt ensuidtoa sc uvresme s ,ad icotrdvaareg eem ®p .
se n«o arbitr8rias, duvidosas quanto ~ rel

megaevento como estrat®gia de proje-«o mun

neol i beroalg,anjwee sceomo uma empresa e abriga
iFl ex2vel, negoci-még: - niegose aadtayalai za dquas e s
p ¥ab lpiraosradas, novas formas de rel aci oondament

contra face da cidadedaeenoexaei @ao dPVAMBERS®SYp
2013, p. 39).

Estas reflex»es ksedamcampensmmaesaadiodaee e
usado como estrat®gia de re{(BCHNEHEZ, uebama
JAGUARI BE, 2011, KOTLER ET al . 2006) , ger
itiner8rios urbanos. As din©micas de ocupa-
pel o per2o0do de prepara-«odei xealdozaegaddss
positivos e renovadores para a i magem do |
di ssolu-«o0o de especificidades.

Ao refletir sobre as mudan-as nas paisag
Zuki n (u2nOcOiOa) geune :

O espa-0 incita e imita ambiguidade. Os
transf oremapdacso seph-immideanmes, que tanto fal:
medi a-«0 entre natureza e artefato, uso
lugar espec?2fico. [ .. .1 O comportamento
l i mi naridade cruz l ugares l ucrativos ¢

a
trabal ho, bairro (residencial) com centt
esfor-o0o de deomsntar udenti dade espacial . (Z



A ci-dsade tenespaaossbkecsvimoarseusa pr -pria p
aporta, espa-0sSs Que |8 se encontram em proc
cidade modernaciea apme tprf [ispno Ilpea,r ague S«0 OU a

i ntersec-«0 dos fluxos de pessoas e capita

acesso a lugares anteriormente exclu?2dos d
gl obal . A qgabkborsdeagemet ende aqui s e l i ga
comuni cacionais que a Copa do Mundo trouxe
analisar a natureza do evento em si

2220 Espa-o0o: Thorat adieckaade do mar, |ldaadéei ma,c
contradi-«o.

A evolu-«o do capitalismo, a flexibiliz
crescimento das metr - -poles e a prolifera-«o
gue indicam o aprofundemenetcada.rel a-«o0 ent

Encontrar uma defini-«o detentora de r el

movi ment a e transf or ma seu t empo e espa-o0 1

de lugares do discurso e do t ednepfoi nmeu iat oc iddi as
fum centro privilegiado, n“cl eo de um espa-
do qual 0s ficg waddsano sass «roegi »es e reparti-»

racionalidade justificada]dEXxEB&RE) ROPds ¢
A cidade engendra um funcionamento pr-pr
de ac¥mul o de mem-ria, valores e fun-»es. l
n«o deveria haver disadmre»es quanto ~ posi -
£ poss?2vel tamb®m femxlkwugar aca ocdiaddaedoen 8rnedr
guando as trocas s«o0 Iintensificadas e <care

embri «o da | i berdade e gera desdoda amemt @

3 Sharon Zukin (2000) retoma o conceitolideinaridadede Victor Turner, subvertido por Jedbhristophe

Agnew, que deslocou o termo da transicao entre classes sociais paranm - « 0 de 6éespa-o0 trar
autora pontua que: ANomear um espa-0 como Ol i minar 6,
fun-»es e hist-rias, um espa-o0o | iminar situa o0 usu§i]

“HenriLefebvre@d ot a a no-«o de Logos de Heidegger que expli
medi a-«o0o e fim para os fil -sofos e para a vida urbali



capitalismo, desde 0o ressurgimento das <ci d
feudal i smo, contribuindo par a a consol i dé
per manecendo como el emento centr al dce adrti
( SANTOS 1988)de Trmsta©Oncia que nasce e prete
de equi dade entre o0os cidad«os, que acaba se
at® onde se iniciem int&rreys dseIe cqoune! N sC 068§ |

privados s«0 0s considerados efetivamente

desordenadament e, acumul ando pessoas e ger
i nteressam, n«o Sse integrlampgoagemes mbas «o0i &
No afbngeitos e CapedhpodiicasodpeCiaddMh&xmei r

Weber (1973) realiza um | evantamento hi st
categorias definidor akda dcai doarddee.n a® «a@u teo rd od es:
admi ni strativas e econ!micas como estrutur a

Ao tratar do mercado, que encontra seu ambi

Toda cidade no senti doaq@ewanqluidadameorsc aad
di zer, conta como centro econ!'!mico do es
gual em virtude de uma especializa-«o0o pe
a popul a-«0 n«o urbana se eabarsttiegcoes ddee pcr¢
ou de ambos e, como ® natural, os habita
de suas economias respectivas e satisfaz
a ciihamdsenti do qu U sGa nuorsst a0 b amnledoaiebrucl aod ca q u
( WEBER, 1208, p 6

© o

O autor pontua que nemet @adas eadrcideéadens ap
mas que 0 urbano ofereceu amhii entcg diadleea lv epre

em mai or ou measrcgraunstemadrds e w@WEBRER,doTr

[ERN

973, p.72), seus habitantes dependem das a
suprir necessidades de produ-«ol ecabndemmer

et omandoos egxueempvl« 0 deesstdaed oass gcriedgaadse,s at ® os |

-

a | dade M®di a. J 8§ neste contexsteo pai mel adi <
concentra-«o de atividades produtoras capa:
aparecomo el emento centralizador, formatanc
| -gica da E&dcdrdmi, &8 gumeabasra def i ne pelas art

estabel ece, visando a manuten-«o comatpolo”

(0]

specificidades de cada forma-«o0o urbana.
A capital cearense nasceu de uma fortific

i niciada e bati zadaorpgel &S hjfoothetmdbmaadr pemos

HT



ganhou umar e lgateij naca fdbe Fortaleza de Nossa

Fortaleza da Assun- «o, posteriormente rel a
at ®, por fim, ser referida somente como For
um mes espa-0 urbano que, a essa altur a, n «

concentrada nas poucas ruas e as <classes g
l i tor ©neas. £ retratando esta trajeftcimai asd
crtnicas hist-ricas de um espa-0 urbano g
militarismo estrangeiro e °~ f® ensinada aos
men-»es oficiais e que conqui Stagu caonpesi de
como centro pol2tico e econ!mico regional

Fortal ez a eqr g ain iczteol sopeanstae ,0 diea p&ealeo sert

essa rela-«o de altern®©ncia entre valoriz
per manéo@agwoade sua hsest-rimagemnadariodade.

guadrangul ar, permaneceu vila at® decreto |
cidade, mantendo ainda por um |l ongo tampo o
nas ruas, ou constru-»es de alvenaria guar
sert«o, com poucas caracter2sticas tang?2veli
sua prefer°ncia como capital

Esse mesmo mar ,gaidmi c'i aslunbesnitset,° nrceilae de pes

cl asses mais humildes, exclu2das desde ent «
s e, tser pau mor di al para a congquista de infl
portos Dbsasialeiesosami gas por ocasi«o da inde
privilegiada | evaram Fortaleza a assumirtr
cearense. Como afirma Eust - gdaopiWaaldaelt gsieg e rCto
para mar , como a cidade cearense mai s bene
exporta-«o de algod«o no estado, passando
ocupar a posi-«o0 de capital

Fortal eza consee- aaoa ncoodnefloal avdle&Ss diid o rdanse acsi

papel de capital. Aseepst rwuiwa acxmccmar amcd
cearenses. Para acedertdl spguindaeposisaipr
na ®poca, ri val-iezpredo f Aoammatmiu.e libgsuye es eCr a
inscrevem na | -gica antiga de comunica-

(DANTAS, 2002, p.28)

5 A primeira posicéo foi ocupada pela cidade de Sobral de 1800 a 1850 (DANTAS, 2007)

HY



£ poss?vel apontar as incertezas que Fo

cidade com um imagin8eiroor anedagmien a retme neust
influ°ncia regional e trazer o que vem de
sua paisagem mar2tima, enquanto tentava con
da conjun-«o0 dter dtaitwases( admoenntra-«o da pr ¢
Fortaleza), tecnol -gicos (canadrsewxtoca)l ¢ iad
(o fluxo demogr 8fi®%o @docse@dmdeo pmpas@auo al buserc
a :pprria urbaniza-«o.

€ medida que Fortalezas® azonsdsas dhe ecanm e
qguadro de vida urbana espec2fica. [ .. .].

interioras® comfo omdiao e consme-asumalard
o] esestaa»esi do«b
n

s8€mido. -fFendmndovas r
de em Fortaleza.

rep
ovo homem e nova socieda

Fortal ezea nMfeausnsdaa tr 2 ade de rel a-»esaentre

ntre seus habitantes. Os lugares da cidad:¢

ite em seu espa-0, que ao ol har para o se
0 asheriprara o mar val ori zau aasi n8drae aaso phru sxc anre
X

terna molda a cidade buscando um referenc

@ ®© ©®© @d @

-

guitet®nicos, urban2sticos e de costumes

A cidade n«o ® apentnalumzobhpetoipdogepdtyv
das mais variadas classes sociais e pel os
produto de muitos construtores que const
particulares. (LYNCH, 1997, p.12)

A cidameem si car8ter adaptativo, de mo
caracter?2sticas parecem acentuadas e dinail
denomina-«o0o e defini-«o das 8reas nobres, E

ciadle que muda, gue se adapta ao ambiente ¢

nteresses pol2ticos) e externo (na concorr

regional, e global em sua hist-ria recente)

O litoral amdhpmtualagd zeanx® ¢ teve seu entor |
de banhos medicinai s, a pr8tica impgqueada
AfPara se ter uma ideia desse fluxo, Fortaleza passsa

para 16. 000 habitantes, em 1863 e a 21.372, em 1872,

"Ccom destaque para a regido da Praia de Iracemaéos dias atuamonfiguraarea nobre, concentrando o setor
hoteleiro, além de ter sido palda FIFA Fan Fegddurante a Copa do Mundo de 2014.



rtir no inicio do s®cul o XX, passaram a Vv
kKpal sar os residentes quefifequaen] P« @ doomn HaqQ
tabelecer @33®& diodacdelosvemdo uma pol 2tica

ntrole soci al a se fixar nos t emernetnoo sd ad
pula&a-D«®NTAS, 2002, p. 53®@ m@mwrapadad 8§freas OO

ra garantir a resid°ncia e a recrea-«o0 da

O T T O M T ©T
QO 9 O O »uw o v

cidade era vista comosfaltaridéacdes o e r e

Os movimentos de valoriza-«o0o e deprecia

o

mpul sivas expul s»es de poyal ac »ecngnendas
onsumo dos lugares da capi tdaladideasr pronde e SE:
ar lugar ao | azer dos ricos foi perdendo o
8rea da -Maruael pdraaiBae idrenel rraecdeuma st adran &rod Mmi a
a cidade, afastaontdol d8Fri aaevaboiinza+ry¥ent m
rocesso de deteriora-«o e esquecimento seg

m processo de revis«o da imagem do Cear § ¢

O <€ T QO 292 o O O

Fortabkezpetenhaal destes processos.

N o Cc
n «o

a espec2fico do Cear §, Brasil, ate@®
e
portu
i Vi
I
c
r

valorizada em termos de espa-0 u
ias e de pesca artesasal resupgawnan
des social mente marginalizadas, (
Com a valoriza-«o0o do I|itoral e
s de fomento internaciOonaeisss ee ensapce
irecionado para o turi smo. ( CORI O

ativ
p

(S
r
8
d

ul a

nci

e

S T
o« o
oY =" YT ®»O

Na primeira metade da d®cada de 1980 o0s
pela cria-«o0o dos programas: Programa de A- «
Nor deBRO@DEINBER que motivou a formula-«o do F
Turi smo n o Litoral do Cear § (PRODETURI S)
P RODE TAR Eram planos que diagnosticavam a
a-»es e draetariczoenssopi da-«o0o de um pol o tur
desenvol vimento regional e prometendo a i mp
0S Cci dadewoes .deTraat»aevsa conj untas mesclando est
cagp-t«o de recursos financeiros, combi nados
uma esp®cie de reposicionamento da i magem ¢
recursos e construir uma-siempgenmnrexXpeEesa!| @ons
dessas a-»es veio reliaisemaand agaodo as @al seraacoa
estr ad(@gENEoVsIIDDRSBY ..



Da breve revis«o hist-rica da rela-«o de

com seusobabvebhntdest@®@cpr o car 8ter concor

a inconst©ncia na valora-«o de seus espa-

e diretamente ° i magems @ede@pasahbi naddosSg,Ui @S

atributo de diferencia-«0 e ident

a alegri aecEas8ri o pontuar que outros espa

e
e
S
costant e,
d
0

rdem de

Gt @idumt-«k@ dle tra-ado urbano.

A partsaga dmorbuinfl u®°ncia no setor tur?2st

parte do

projeto da cidade. A prioridade deze

fatores econ!micos regionais e nacionai s
atdade econ!mica, garantindo autonomia e es
A moderniza-«o0o da agricultura e a maior

Sudeste |l evaram °~ decad°ncia de empresas

do setor agr 2 colra,d aaduense nrteagni doon aai ss dnios ppaa 2 S

contingente demogr 8fico demandar a regi «

apresentou elevado crescimento, exacerba

econ*micos em rela-¢«8.a(€COtSTaAs AMORAes 24

Tr astea de um model o de cidade que se apr
promover |l ugares, modos de consumo do pr -pr
como a culin8ria, o aetesrmame¢iog ®ul az erdac @am
e atra-»es tem8ticas. Entre os guias produ
durante o per2?odo de realiza-«0o da Copa do
se inteiramenotceal”™ egausnt roountornoi @ Ipr omo- «o da

As modifica-»es com fins de moderni za- «:¢

alteram o tra-ado urbano, seus fluxos e se
Aspectos negat i vnoosr asd«oor ersi nrienmozva ddooss,, pr ®di o
apagados da paisagem conforme a viabilidade
O movi mento dos moradores de bairros e f
desl ocamentos compul s rezoess, asrengaud odso se dsea |
as comunidades | itor©neas cearenses tamb
i mobil i 8rios. A cada necessidade de moc
produti va, sob influ°ncia dopé&citaldme n tae ,
todo o} l'itor al do Estado do Cear 8 pa-s

( CORI OLANO, 30886, p. 377
Fortaleza ®, hi storicament e, pal co dest
pol 2ticaquadeagdtcrai-mmomni al VvbDhmadas parar iasa
desenvol vi mE€mindhe ¢ iud ar @:0 mo metr - -pol e moder i
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i st°nci a, Fortaleza mant ®m no senso comur
dade que ¢cnegae ®dgacceke(eadmnarecBdsRREIaRIA - »20
lo/Begj ei -«0 de mem-ria que ® historicament

romovidas na virada do s®cul o XI X para o X

e estetiza-«0 e r eestpredtaurcau-l«tou ruar bfarnaan ciersfa
equal i fica-«o0o da 8rea centr al da <cidade
rincipal mente a modifica-«0 de uso de | uga
el o dil ema entmoda ea nprzeas ex<rov al-oso eess pa- 0S, COl
ma cdmbalck@maahando mais i mport®©nci a. S«o vi
ue conduziu a imagem da cidade qgque conhece

aturai s sairevarenstwma pmem-ria por mei o de nar

Yomer o | imitado de monumentos hist-ricos.
Portantse pabar de uma cidade | itor®©nea ¢
orienta dois movimentos oamacter pshiaoso
em escala | da&8l0,, dmcordhP®2@&@ as zonas de
espa-o0o de | azer e de veraneio; o0 segundo
a amplia-«o0, a partir de $&prespeciafi dame
O veraneio, o qual afeta a totalidade do:
p. 48)

r

A partir -scei satffa,r mmodeue desde seus pri m-:
i nc2pi o comum com 0S pr oEsetsas opso ddee scuorngsiurm o

exist®ncia e indispens8vel para a sobrevi

uerbhacessi dades para a manuten-«o de um me

Ao desenvolver sua teodinmeldodcicoma umou dlea
cessi dade@uantiormadque: uni verso soci al S €
tal, as <<neces<® kadagesxeimtsemauinfdioc aitmma a ¢
et imaesopoorof BAUIDRL ARD, 2007, p.64). A cid
i rramento dos i mpul sos de consumo, compl e
rr- Weber, a cidade ® espa-o0 ondaep sdi sdccuwor sacs

dade ® aopr@(ppc.i6ad)conr el aci ona essa conco

eita-«o0o pelo outro, erotiza-«0 e constar
ntidos que visam uma diferenci a- «soe snuapser
| ade>ecsoncorr °nci a, masse nd«eo vaaol oproenst oe sdtea tauft
enunciado do autor s«o0 incentivadas e ba
mo ente indispenss8gvel " soci edadgeu ed ea cpoanrs



uma | i nguagemspr aprcansaddcequafi nd8vel basee
das necessidades que?&se ancoram no tecido u

Mi ke Featherstone (1995) descreve a cul
vivenciporcdmea mgjue se mescla ao cotidiano,

consequentemente, ~© <cidade:

Nesse mundo estetizado das mercadori as,

trens, ruas, a trama de edif 2acsi Pe ss oas m
perambul am por esses espa-0s, evocam son
a curiosidade e mem-ria do passante ®
mut a- «o, onde o0os objetos aparecem divor
assoxésa misteriosas, gue s«o0o |lidas na su
grandes csdadstetbrznda. Os novos process

arte a oportunidade de s e -sdee su noac aerx ppaan sa«
ocupas-d igadasmar geb | nigndduaseterji ganl e mostru
de modo a produzir a nova paisagem urban

O consumo neasecifdadaenetndrarda e oni present e,

convidam avpeenebar e aotidiano como exper.i

identificar os espa-0s de consumo,-sé@deemr aima

fluxo de estetiza-«0 e desejos inconstant e:c
de fontes que se fazem globais. A paisagem
um de seus pr®di os, ruas e pra-as. Atual me
bairros comerciais, come-a a-ssepgmetvd &r’,ncu ma
se consome apenas aquilo que se troca em un
desejos, ideias, instintos e percep-»es, qu
composi -«0 de seus fl oxeosa¢indadepercep-«o0 de

Sharon Zukin (2000) trata do consumo Ul
abordando como os movimentos de real oca-«o
deenri queédei mepnso do espa-0 ao | oncgoasde etramam
redutos de produtividade comerci al e i ndust
com as mudan- as de cultura e de fluxos d.
transforma-«o0o da pai s agmeond emodae rongau ae ni eppnaaibs az
gualifica e desqualifica espa-0s da cidade

aspectos econ®'micos, sociais e culturais.

8 7O tecido urbano pode ser descrito utilizando o conceitdssistemaynidade coerente constituida ao redor
deumaoudevdi as cidades, antigas ou recentes. [...] EIe
intenso ou degradada: s o c i e d a (LEFEBVRIE,22004, p.19)
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[ .. )] ueo de@vicnacpuiltaai st ual mente a mudan- a

capacidade ¢erspetctmpoasmm¥%l tipl as, a pat
pode ser vista. Enquanto o capital m- vel
mo d o, permaneceria est 8v@lor -asurdaa smep tcLar
atividades di 8ri agueoscomistiaiuem sociaeé s
inelutavel mente, vinculados ao lugar. As
um papel essenci al como agentes da dial @
p. 85)

Na perspectiva de Zruok idna,s on ecgaopciitaa-l» eess tesn t
demandas do capital tendemmadsrend mpoe X i
teresses econ*micos e v2nculos de tradi -«

e resistem e poaremad mp-edds da aeoiitfalc na

Al gumas das quest»es relativas s deman
nstitu2dos cotidianamente por aqueli®s que
reitoem qudaHenri alneflabsvar eo@s( 20 )nhos da n
ur bani za-«0 e consumi-«0 avan-ado. Tend
pa-0 urbano, em um estado de coisas onde
nvesret @em pr odnot,o fdba ncaomseur cadori a, que se
aponta |l ugares, pr ®di os, monument os e bel

nser vi va.

O n%cl eo usrebanas stiomnaproduto de consumo
estrramsg,eit uri stas, pessoas oriundas da p
este duplugapapel :consumo. eAscsoinns,u noos deaon tliug
urbanos entram em modo mais completo na
espa-»es afaradiidogdades -ses peceecrttfriccsasde To
(LEFEBVRE, @r0i0flg) rmpa 229aq

Pensar a cidade como um produto ~ dispo
erca dos | imites de consumo urbamnsfoe Ma-
esrea e maent Nm perspectiva da Am®rica Latin
r processos de adapta-«o0 aos padr»es inte
sler’si no mercado gl obalegsoemop oo ofdiud s & obmne

i ntang?veis capazes de atrair o turista,

nvencido de que a perda de tra-o0os partict
senvol vi mentt® geparna lmarefnZem sempre se C
£ importante pontuar que O consumo urba
omi zante, que i mp»e uma | -gica, deixando

dade senv®Orfen® medo @umaumaprefan«o de do

consaimiadaeo ® benefici 8ri o do consumo dos



|l idar com ele e pensar sobre sua ocupa-«o,
experi °nci a.

Nestor Gamic2 @2 l&N)cl pensa essa relfam«co e
conjunto de processos socioculturais @em quce
( GARCI A CARCODOBNI p. 60), uma perspectiva qu
aut om8ti casomt aixnt d i gazoorshieneidciod op.r D0 mMe s MO mo C
e transforma para engl obar cada vez mai s

S
vivencia em atos d ec i cdoands«uomoe s to8 ci onnsseur middoo rn
d

esenvol ve mec drifema e refl ex«o sobre o cot

Fernanda S8nchez (2001; 2007) aponta a
convers«o da cidade em mer cade rviag rme giare vdeon
acontecimentos que capbamtatatenu«mo mdoemuoC
pretendem memor 8veis para a hist-ria do espg
peculiar que paeacamei chadel coadeade vitrin
suas qualidadescomspmep &r gueo fpadmaa omerc° d
em meio ° din©mica de um oferecimento que Vv
do evento, at® amplos processos de requaliH
comuni ca- «0.

Oconsumo wurbano altera o funcionamento
mercadoria (SCNCHEZ, 2007) coexiste com a
constru-«o de rela-»es de pertencimento e d
me cadol -gico entre cidades ® consequ°’°nci a
perfaz ©por mei o de trocas globais e ® inc

f ormata-«o0o de uma nova-mekirc@mioca ade ci dade:

n

egtl obhta®giemacontra uma nova di nOmica

nstr u-meor cdaad ocrii daa dgeu e , sob a ®gide do
ssseparfav®@&s dos processos de reestr
mi a ceo naptertaiviRisvad)a constr-buagopdeai mas
mercado. Como mercadoria especial,
roduzidas representa-»es que obedec
ruz2 dsegsntodnsasg esmsci dade e s«o0o criados
trando na m2cditay emamese tr [t amlg teisc a sn sd a |
«0o e afirma-«o. As representa-»es

se e 0s dacdeu,r sfoszesmbpa&r tass, cpal a me
ssos de interven-«o espaci al para r
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S8nchez (2001, 20Mmé&j) cdadarbiad haomo cumdade

consolida-«ogldebalma quwd aphethei o0j zque por sua

op



par ©metr o para o desenvolvimento de estrat®@G

atrativa e espetacul ar, detenbobitGEiedad egedloi.
autora pontuas gage esbr an¥ddgiigpd aadotadas pel
mant esreemno cen8rio gl obal de-sdesti dos der 1.
perman°nci a. Entre estas estrat®gias est «o:
espet ac wloardiaz di versidade cul tur al por mei o
di feren-a (como parques tem8ticos, projetos
al ®m de reunirem exig°ncias de interalen- «ao

Pensando o consumo urbano sob a perspectiv
turismo nesta escala ® secund8rio, ffParsaup®r
turi smo, essa depura-«o0 consti teuii mang emrso cdee
l ugar, em conson®©nci aoCPENE¥YIUBE 0 tIOPBWAE B, v

Atento ao processo de crescimento e dese
do Caribe, Kotler et al. (i2ddM&daxapaond acrses ¢
e desafi os do maar keextcienl g° ndcel al udgoa rleosc:all que
cofmarcadcfaocratce®r 2sticas de-amuiets@po nsadti il n dsa
pel o seu pr - parnidoo neanrckoenttirnagr, evsitsrl aot ®gm arse | caa- p«
concobrkeaBtiescl us«o da tecnologia no plano
abertura de nov-assl apeotiang asatdecs ; dod process
respond®vedesgpeavol vi ment o e manuten- «o de

i nformdrebssg e conviv®°ncia tensionada e por

|l ocal i stas e a busca por se fJeensctaSi xnaar naeocse Sps
recrutar e manter m«o de obra treinada, g u
l ugar es em processo de desenvol vi ment o. N

aprofsdsmdamganham car 8ter de ur g-°srecdiep,t @anop | .

i nadi 8vel para conclus«o e aferi-«o de resu

O contexto de realiza-«0 de um evento de
al ®m del es, desafios intang2vei s. Nest-a 1 ns
al vo geseestaappopb duas perspectivas: a sedu-

esportivoscounns unoirdcoerdore o envol vimento do mc
papel dec otnemuaene ddor e de anfitri «o. Fazes a
transtornos | mMmpostos pel as obr as e gastos
|l i mita-»es de direito ao espa-0 s«o0 percal -

materializar8 em mel horias para iadamhd,orli av

ocC



tentativa, pelas inst®©ncias organizadoras,
evento. Por outro | ado, ® megessgali e atpeanse
pa2s, mas vir -“sedeterminada ci dade

Sedi ar euvnmenneoga® um desafi o em muitas din

i magem, a comunica-«o0, o oferecimento de in
central deste processo de viabiliza-«0 e ac
vbtadobpanadrbgno, gue nada mais ® que a te

ugar at® que se constitwua wuma marca por s
Barcelona, lbuLaveaWgepwanhai K| an-ada waem 19¢e/1w7d e
usada como slogan da cidade s«o0 e&eanmplhos de

[ . br]anod'rbgno ® uma inven-«o deliberada
repert-rios e representa-»es pafal marim
procesbsroanc@envgender uma i magem da <cidade
recipiente de recursos, investi mentos, t
2011, p. 3)

A ci-thaedeador-sa deveshéeisseoxomar ankitWaci a
procura ressaltar caracter2sticas gue sej
negociando a cultura e a tradi-«o. H8 a i ni
de virtudeexpemi pnodatoapaz de a@agonadat atdad
rela-«o a outros destinos tur2sticos, gue |
seu hist- -rico, mas estar«o oferecendo a p:
possam ser comerci8veis edo.espondam a um pa

Ao tratar do cons umo fiQusr bdaonios, nZoudkoi sn deen ucnoc
cidade], antes de twudo, vVvisuai s; el es mi st
das cidades mai s antigas cami nha par a o]
ent r et e noi (melhk IoN, 2000, p. 88) . Nest e pont o,
oportunidade para pa2?2ses-semcdpaereysoleviamernat
i nternacional , ®-soepodretnutnriod addee udne pcaod ro«coa rd et
Que nNn«0O necessariamente corresponde com a r
passagem.

Sob esta perspedei padeaseli dadear ada col
coexist®°ncia constante e por ltuegespra ade tl airgrair
conceituados por Marc Aug® (1994), enquant
relacionais e identitS8rios, O segundo n«o ¢

|l ugar de passagem:
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A supermoderni dade n«oan®i dadeodoNadamocdoent

pai sagem bawudel airiana, ao contr 8ri o,

campans8rios e as chamin®s s«o0o o0os "dono.
moderni dade contempla ® a imbrica-z«o0o do
do antigo (da hist-rifradmamiesped@sube e
particularismos | ocais. A hist-ria e o e
"cita-»es" +tecsttaexuttoo egsucer isteo expri me s mi
edtados pelas ag°nktugards dWhageper mbdern

um |l ugar espec2fico (na vitrine, n-o t

car
estrada) pdea""apreessifthdJc€s dO®mM@a ,t pi. 80)

Pel o pereedlbi da- «o0o do megaevento, a cida
ssagem, tamb®m se vende como tal . aduslcasd
e vem e Voo ,0gitrecolsweisn doe s ee hried taccriiocnaame nt e
nas ocasional mente. Chega a transformar o
o caso do Brasil, em que a alegria do pov

endbar adnedas g c-s dddepsglouOgBarespa-o0o ondeedadd um

aliza. No caso do megaevento ® festa, esftg
SSui prazo para terminar, ainda assim ®
ssagem e de consolida-«o0 darinneacgeednn rdaa dcei de
mpor 8ria permanecem, uma vez que o0 objet

ncretizado.

A posi - «osdadcke c® daxiee- «xo que se fixa na
mbran-a festiva deumefhoorasaen ar aes houmh
modi fica-«o, transtorno e esvaneci mento
ausz2vel na medida em que a di mens«o de s
trapassa a diadadel,adre o 0S e othrsautmao aq u i ®
case zam qual quer outro Jlugar. £ espa-o

aliza-«0, 0s desejos e necessidades de co
rrega suasasamda&ctceorn’ssumi --8ede No cassuma

terial, simb-lico e hist-rico, na medi da
au@e mbadtmalos consumo dentr or @€pasced mtaer xatca edr e
goae espetacul arizadas e controladas -par a
rcadori a.

Teme um espa-0 urbano cumprindo ulmagasm®r i
n«odéullarc Aug® (1994) ,; pel o mesg?aveeviesn t pa rc
ansforma-«o d-merccaaddri e&a,m FKdrdrmmadmeda S8nche

andgecnittryi,fi ca-«o0o e requalifica-«o0 dos esp

oy
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ndo Henri Lefebvre (2001) st ®&melpe oda L
sumo assumindeseo udupplemt padpeld,e dmlsep:
enta-»es do urubmeon o qeu ea sv ari e ldae-s»dees od ee sc
aumomo destinsederésctcolclhi @dacéwvbde, a P
a, permanecer.

Tempo: Copa do Mundo FIFA 2014 percurso para o Brasil sede
rasi l fomo asechei daoCaepa do Mundo FI FA
mesmo ano em que o0 -Apnae?rsi chaanvoisa, see dtira’dsc

a do Rio de Janeiro como sede dos Jocg
s deq@€iho c®Agdbaudsitia. e a recep-«o0 destes
tivas de um projeto maior de reafir ma
caso da Copa do Mundo FIFA 2014 a esc

ciontgammos d¢e festa, de grande feito
unica-«o oficial e do pr-prio discur s
|l ta-«o0o do Brasil como um pa2s eiimscres
as da Federa-«o I nternacional de Fut e

ividade do event o.

[ .. .] n-s estamos aqui assumindo uma ‘respot
brasileiro para provar ex®nmum Ao cqlees cre:nd et, e M
um dos pa2?ses que est§ com a sua estabilida
probl emas, sim, mas somos um pa?2s com homens
Voc°s ver«o nar Bvialsheosaoipracduzi das pel a nat
capacidade que teremos de construir bons &est
di zer para voc?°®s: a coisa que mais ir8 empol
fubébdo mundo, mai s o0os torcedores, n«o ser 8§
nem o presidente da Rep¥blica, n«o ser«o 0Ss
do povo brasileiro O tratament mardguea eis sseé -pa
Copas do Mundo. (Discurso do Presidente da Re
de an¥ncio do Brasil C 0 mo,Z 8 e 8guurd-aa , Co3pl0a ddeo oMiut
2007)

9 02/10/2009 -

Rio é escolhido como cidagede da Olimpiada de 2016. Disponivel em:

http://eportes.estadao.com.br/noticias/geratgiescolhidecomo-cidadesededaolimpiadade-2016,444804

o®



A men-«o 7 estabi |l i dasdeb eeceoznalsmicaat uer ap al
principais ativos qualificadores do paz2s p
busca da afirma-«o recente de voca-«0 naci
estadual e municpppél #8§dqueorpesalbhaste di
de protagonista respons8vel por fazer do ev
como refor-o0o das imagens constru2das de um
a conostdreu-uama i deia interna do cidad«o brasi
gue tem como protagonista o futebol e suas

Traseude um primeiro discurso de del i ne
enquant Copadgueéaest8 de acordo com as diret

internacional, que vem senfoomesehand ameamt o
Aquarel a. Uma iniciativa que se desthearent
por : ainda &estar em i mpl ementa- «o, por ter
reali za-«o0o da Copa, assim como por ter meta
a realiza-«0 e o inicio do pasass?2ivielpelleag aCloop

Ol'i mpzadas RI O 2016.

No turi smo, O primeiro n2vel utiliza a i
l ugar e apresentar atrativos tur2zsticos
representa-»es (um svstewmal dguel sbkroa de
turista selecione e avalie os lugares po
p.216)

O Pl ano Aquarela possuli tr°s vers»es, d

apresentam diagn-sbopepbaciecnalat @ dgiitrepnuel sp foa@d
turismo internacional no Brasil, i ncrement
consequente amplia-®0PldanenAyt@Bdpdlel’)d Svbs a
document os queef isrei rdeaipcaa?2zns aem t er mos do que
gl obal de lugares. J&8 em sua prime¥rai ver
apresentado como um projeto de | ongo prazo,

10Um ano antes foi lancadoRlano Cores do Brasilkelaborado por uma consultoria internacional, tinha por
objetivo identificar as potencialidades do tm@sno Brasil, analisando roteiros, segmentos de atuacao e
possibilidades de promocao.

11Plano Aquareld 2007-2010. Disponivel em:
http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/Plano_Aquare
la_2007_a_2010.pdAcesso em 06 de agosto de 2015.

12CHIAS MARKETING uma consultoria com escritérios em Barcelona, Buenos Aires e Sdo Paulo que foi
responsavel pela elaboracdoRlano Cores do Brasé planejamento do primeiro triénio 8tano Aquarela.
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gue o0 rpga?2spatrea of erecerl opareas,t abretl exengo om

desenvol vimento tur2stico a partir da segui

Quando todos estes recur sos se estrutur

convertem em Produto. Umtm@mr acutvo atgemr? §toir
de resid®ncia habitual, estruturada atra
tur2sticos: transporte, alojamento, gui a

Agquar el2a0,0 62,9 0p3. 3)

Para ad ®dorseecolbc sbado s, gue sSs«O0O represent
servi-os e infraestrutura, h8 esfor-o0os de ¢
destino atrativo e competitivo no mercado
pr odutoidfoi paa-2« , gue Vvali sendo segmentando c
envolve uma constru-«o0o simb-Ilica ger al e Yar
produto Brasi/l para o ol har estrangeiro.

Ap-s a apresenta-«o tder idatdas, adas cprodend¢
e de pesquisas a respeito da -Bmagemprioposil F
posicionamento centrada em um dec8l ogo, um
uma marca tur2stoma- €comoberiedemtiodade nd mer
reuni u ariancct@denxz gtakadas do diagn-stico realiz
Vis«o dos setores pesgquisados, estes foram

defide-posicionamento ao estabeleci mento de

e mar, beleza natural, fl oresta, patri m?ni
m¥si c a, patriminios da humani dade) ,i nReva o:
Moderni daesde .deTriatea as, frequent ement e, rel a
s®ri e de outras iIimagens como 0S 2cones el en
povo brasileiro; Cultural/demegserdhdeatr Ebad
como samba, carnaval, praias, festa o ano i
restritivo das potencialidades de um pa2s t

Uma conclus«o que acompanhagaodrafiasma+ ap e
espetacul ari za-«of[dos Ri maglien8J aonsi rdoo mar a
transmutados em exotismo, um exotismo que n
gue ® internamente abawmemibd@®@] AU ARI BHE,- p20d ol

13pPlano Aquarela20032006. Disponivel em:
http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/Plano_Aquare
la_2003_a_2006.pdAcesso em 10 de agosto de 2015.

“O dec8logo ® definido o Pl ano oAgdosvaledsgue Bm que levardo c o1
decisdo do turista potencial para viajaBap a s(Pldano Aqoareld 20032006, p.89)



No pr-prio diagn-stico do plano, ao tratar
|l igadas ao setor tur2stico que participarar
um dos pontos Exatasmeapenthadmag@®m estereot
acaba reverberando nos valores =escol hidos
i nternacional

Partindo desssse patares, estguitas de trar
per manente estumat @ae@i as adotadas f oi a de e
diagn-stico do n2vel de satisfa-«o0 da exper
pl ano como muito alto e por tanto a s2ntes

Entre as premissas para a cria-«0 da marca

| 2deres; cores baseadas em pesquisas de opi
a opini«o interna do setor qalwieciat aondao!| assxa
o desenho doevVerridee tdrassz &rl orestas, o Amarel o
do c®u e das 8guas, o Vermel ho das festas

popw( BFrano 1A2q0uca3 @pb. ©;1 assim como os valores
para a moderni dade. Foi ent «xo realizado wun

Gr8fico do Brasil (ADG), selecionando a pro

Sensacional!

Fi gufomtPkano AQuwW&rmdloa 2

Na desocalfiies kot eti za a mistura de cores e
moder ni dade( Raloa doe sA2q0uE23) @pb. &0 2 ) . Lan-ada em 20

referenciais abstratos dos conceitos desen

aparecemaoum sl ogan, | egendando o que a i ma
O relat-rio posterior do plano, referen
per2o0do a marca estaria em fase de solidif

gr 8§8fico. rApesade dem tprojeto de constru-«o



estrat®gia de marketing de lugar que preci
uma i denr\V eldgtdeed an«o reverbere no i magins8rio
porstmweaer i nsuficiente, uma vez que no mar ket
de valor por quem habita e comp»e o0os atrat.i

Os megaeventos est«o presentes nawswrgams

nos itens de diagn-stico ao tratar da situe
de produtos que o Brasi/l teria 8olof &r &c¢ ai
Ecoturismo, Cultura, olsdpo rotsen,melgeagevdkias s aean EV
neste %l timo, seguido da seguinte descri-«o
Mega Ev\winadgens realizadas para participa:
propor-»es enormes, realizados em | ocai s
atraem gnandadgqude pessoas dos mais di v
Por exempl o: Grande Pr°mio de F-rmula 1,
muito associados ao turismo cultural rel

entreteni meatréRaQpBl/@O06DH6Aqu

A men- «o0 GGnermedegpes como uma possibilidad

me s mo pat amar de outros aconteci mentos com

congressos e compr as. JS«pna paebtecmndaeema
Aguarela d8 aten-«o especi al a estes acont
sede, que, anteriormente, era apenas possib

um caminho de a-»es at® o ano de 2020.
Entre tr°s objetivos de promo-«o0 interns:
da Copa do Mundo 2014 e das Olimp2adas RioO
comuns aos discursos oficiais de pa&Zzesedke se
aten- «o, o desenvolvimento interno e a <co
diretamente relacionado ao projeto de reno"
documento afirma que o Brasi/ ocupawaaos 7
associativos antes da recep-«0 dos megaeven
posi -«0 competitiva, dando ao pa?s plenas
tur2sticos do mundo. Nas mesmagensdai nmpirceisai
EMBRATUR o tom ® superlativo, apontando par
ser projetada e celebrada ao m8xi mo por mei
O posicionamento definido foi

O Brasi.l ® um pa2s ao agualU esxepnapdrseo , tee nionst
onde encontramosercebaht mos.Umbdmmg ts& wtoan ¢

no
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di versidade naUmrpbh?2e caoamtudamovd@déddaepe-
mar ca esta dinfoedreernn-oa,. nond ep ad?asd ® Buatseht ®
pa2s sensacional! (Pl d&no Aquarela 2020,

Uma constru-«o que traz a ©Onsia de apres

ei XxXos intang2veis de reconhecimento int

texto motivador dos esfor-o0os de revis«o da i
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mar ca Brasil est § centrado em argument
tabilidade financeira e pol2ticdegesede peEt

eci sava convencer o mundo de sua capacida

aliza-«o0o, que a intangibilidade t«o prese
subjetivo, ent«o, fi wdladvdag argbedsi pade, e
sitiva do pa2?s em rela-«0 a outros lugare

Um projeto que tem como ponto de parti.
2mpico Internacional (COl ), traz uqueadr
ncerne ° i nvers«o de prioridades no temp
gue as mesmas diretrizes e que se trata d

aborado para admerdgedd oa smedeaneaveeddg sos t isfoibc a -

roveitar uma oportunidade Ynica, capaz de
Vis«o da i magemedbehdgar meadeent o como:
[...] acontecimentos de alta visihba,l idad
e que exploram el ementos simb-1licos da n
de dispositivos midi 8ticos, ou seja, pod
de comuni ca- «o0 e di fus«o simb-1ica em
MADEI RA, 202)
Esse potenci al de proje-«o comunicaci on:
|l oca os megaeventos na ordem do dia de se
promo-«0 de marca, de projejwustdei tatcirw
mb®m ajuda a definir em que real mente <co
tros eventos, ou daoichir&t’indd{ .a.sme]d ae weorttes i
nstru-«o de wuma temporal imiasgteumam quat a pa
ta(rFOREI TAS; FORTUNA, 2013, p.236) . Um ac
ansforma-«o e altera-«o0o na imagem e na ¢

15plano Aquarela 2020. Disponivel em:
http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads pubbfaeo® Aquare

la_2020.pdf Acesso em 12 de agosto de 2015.



uma conceitua-«o0 inicial edd ameg aseovwd mtl o dbea sEe
afirmando que este re¥ine em Si coercitiwvi

propriedades ateweorcbosraal-adeg gepemnaaco Bt e ciament 0s

gl obal ger am.
[...] entendemosemegaétventgeecpbepercutem
e depois do acontecimento, despertando o
gue a presen-a f2sica no certame, l evam
p¥%blico pelos mei osa ke dasmuntidd aa-s« 6 octd ama
i

mportante da sociedade se expressou sob

O autor define 0o megaevento como um f at
aspectos coercitivos dofAfheg.aement sos aaepc
megaevento acabam sendo suas pr-priasoreve
(FREI TAS, 201sle de 1W0Om .pr oljreatta reali zado por
|l ugares e ganha forpar ameev«aae mpustifiec a-o

pode atingir. Aspectos constantemente apr es:s

busca-lmesl €c®® Mo i nquestion8veis, conforme di:
O di sciireg&ddsn megasve® ent «o ampl amente d
se uma coaleicoqanad mpoh?tqgiueo envol ve diver s
esportivos internacionais e seus pares
p%blicos de financiamasteli asesgiramdieSr iea
Todos se mobilizam pafim&qudiarrer dd arTciedIT:
(FERREI RA, 2014, p.12)

No que se refere-se a@aom@urmnrieclaa--«o00 tionrdnias s
megaevento depende de onmmtgiumbcol idama repns iat ien
vantagens diante de um mercado alvo mundi al
sede passa a depender do desenrolar satisfa
mant er a aceietsg-adodoi nitnetreranaecioonfral . No caso
em um momento de crescimento, de fortalecim
variados para conqui star Gaersapcetietro?z se i carsf iga
usado ptamaf or ma de prospec-«0 de suas sede
Ferreira (2014) desenvolve uma ans8lise de
sedes para o0os pa2?ses do Sul, mais presiesmme
processo de desenvolviment o. Nas d®cadas de
no M®xi co, as Copas do Mundo de Futebol fo
para o autor a edi-«o0 de 2002 ra@aftiamadia- ©«o

pa2ses em ascens«o. As sedes Cfrica do Sul



democracias jovens que, segundo o autor, af

de

pri
sSua

me ¢

ma

me g
12.
da
Con

ma i

g°ncias e ao poder dosevegbaoni dadoeee] - a&ctk
scente nos pa2ses do norte. As na-»es e
taformas de exposi-«o0o mundi al, estabel ec

arela e a marcai Brdsss$sos@oceEsmaeoaa@m fpio§ v ene
a 0s Vvisitantes e para o0 mercado inter
reira (2014) como determinante para a e
l uenci ao senhbrddadesamrovar | ei s de exce
sil

A quest«o ® ent«o 0s modos como esta mS8c
a as entidades organi zadoras funciona e
cresci mento constantemente refor-adas va
oridades pol2ticas, econ!'micas e sociais
visibilidade uma s®ri e def qruemtirrest aod as
caixa pelo car8ter permanentemente emer

aevent o, em mei o ° prepar s&s-e«0s emdat eer i @ad m

trizespadmrsabioiidrderesgaam8rki moFI FA.

Um exempl o claro desse aspecto domi nar
aevento na trajet-ria de prepar'y-«m. b
663/ 2012(LGC) . Como afirma Jos® Lud@® Sol
LGC-sera@towm ajuste entre FIFA e governo
federa-»es 2013 e a Copa do Mundo FIFA 2
or l ucro poss?2vel para a FIldquwral gausesri m ncuwo

ocasi «o da reali-ga-&® uWma elveintde dxaea«o doc

FIFA de responsabilidades, | evando a or - ame
para adequa-«0 a um padpr«ovaedxat.er no de uma i

A LGC foi submetida © c¢cO©Omara em outubro
of i ci al em mai o de 2012, di scutida e ajust :
pel o ent«o presidente da c©Omar d eMar cAo | Mai a

di versos aspectos referentes ao evento entr

16| ei Geral da Copa. Disponivel em:
http://bd.camara.gov.br/bd/bitstream/handle/bdcamara/9990/lei_geral copa.pdf?sequoessd em 15 de

agosto de 2015.



e 0s modos de comercializa-«o0o ficam a crit
Vistos e permi ss»es etd itdranaleal lpo ot eq wer ideeo d
assim como de capta-«o0o e difus«o do event o,
da Uni «o indenizar a FIFA em caso de qual
cumpri mento eésasreéeeemiteada- ao com®rci o excl
Entre todas as resolu-»es da |l ei a que m

e, conf orme pontua Mai or (2014) , cria u

terminando um per 2ansetawt oornidzea dase npausd ep & 9Ins
merciais e at® mesmo transitar. Essas bol
realiza-«o oficial do evento, marcando
ent or no edsot ,FIleFsAt & aal tFi mo evento sob resp
s prefeit-sedese daalci dades em e&pacipsho gmy%bl

rantir a seguran-a e, acima de twudo, a

T Q@ o o o 0 o o
QO 9 9 O d® O M C

rcei amse daqueles que n«o estavam no est §

Um model o de cerceamento do direito ° ci

(7]
(¢

dos est8dios em dias de jogos apenas <co

das arenas foramrompilactasdadse a acada ptor mei o

acesso ao espa-0 p¥blico privatizado e, con
Para al ®&m da i magem do megaevento, gerart
no ger al como na-«bisesedep omscothasespdades

direto do espa-0 qgue tem seus fluxos e usos
megaevento, seja pelo modo compuls-rio da I
e em seudenosnede .o

As expectativas da FIFA de que no pa?2s d
vinda independente de seusemeaandite® aderteal
mani festa-»es que ocorreram nroe glai?zsa-eqmo jduan h
Confedera-»es. O ensaiof dec phdad,r «xparFd FAl @mu
houve uma forte rejei-«o0o popul ar. A insati

di scur soNao Vair gikeoe Ge p @aun -dae sec oomafnit eve o cl i

at® bem pr-ximo da realiza-«0 do evento.
O governo foi cobrado a dar uma respost a
internas, concluir as obras e viabiobrzmei o

de um di scurso em tom de controle de danos

de 2013. Evitando mencionar a Copa e apont

nT



sociedade civil e para a reafhueafeo de mpimeae
seis meses depois, diante da entidade organ
do jarg«o a Copa das Copas.
Muito obrigado a todos pela aten-«o0, e (
n-s vamos famz&€mopasCopWwamdbs fazer a Copa d

[...] podem vir ao Brasil, voc°s ser«o r
(Discurso da Presidenta Dilma Rou&seff,

Empregado pelea @gisitmeidiiascurso foi ut il
autoridades envol vidas em todas as i nst Or
(re)convencer o Brasi/ e o0 mundo de que o
fonte de | egasdilmase sGupsod AgarCapas ci ou sua
prepara-«o0o com um grande °Xxito nacional, u i
celebrado, passou por seu ensaio com grande
de descobhfamaanpar acabar e contas a fazer,

i magem desses |l ugares que tanto celebraram

24. Foritcaldeazdade da @lsegri &di ci dades do espa-o

O m®erio de di sspeutcb dpdadread a oComma do Mundo
inicio a partir de maio de 2007, guando 22
recursos preexistentes e as possibisodades8

per maneceram na di sputa para expor suas pr

Fortaleza foi a primeirase ndgm eaqos tcoo adceo cA®BA
foi mont ado um cen8rio | embr aredo dum ce dtaSlcki
presentes, entre eles quatro secret8rios q

referentes a quest»es como as reformas do
obras de mobilidade, Yadeede Ohetne lk®i s&cree urna

Mai a meetoobumista diante da apresenta- «o,

17 Discurso da Presidenta Dilma Rouss&3 de janeiro de 2014, na Sede da FIFA. Disponivel
http://www2.planalto.gov.br/acompanioeplanalto/discursos/discursais:presidenta/declaracamsimprensada
presidentadarepublicadilma-rousseffaposvisita-a-sededafifa. Acesso em 15 de agosto de 2015

1824/08/2007- COPA 2014: Fortaleza abre apresentacdes Cidade cria um cendrio interessante para impressionar
os representantes da Fifa. Disponivel em:
http://globoesporte.globo.com/ESP/Noticia/Futebol/Selecao_Brasileira/0,,MULIBEB2400.html

ny



cidade saneamento e mobilidade, e destacar
andament o, o primami oahpas®o coddea dseadpea.mn aN ot oo L
acontecimentos entre este primeiro momento
tamb®&m a primeira a concluir as obras e a i
oficial cdmoetir’emp hpriiameira a receber a vis
FI PAm 2012, a primeira a realizar a FIFA Fe
oficial?,dovieavbentiodade e presteza em atsdamder
como de-seoln@acaposi -«0 de pioneira nas atr

preocupa-«0 e um valor a ser cultivado no p

O an¥ncio de Fortaleza como sede, em mzq
sel ecs,onada foi acompanhado de festa ofici
Associa-«o0 Brasileira de Bares e Res?gauer ant

contou com a concentra-«o de aproxi madament
prdinpai s pontos tur2sticos da cidade, sendo

concedida uma entrevista coletiva com o0os go

gerados pela reali zasedoe.de um projeto de ci
Na ocasi «olLudoziam¥arecilo ns, ent «xo prefeita
mandat o, e Cid Gomes, governador no Yl t i mc

entrevista coletiva afirmando o trabal ho er
assim comeoadentehor-arem a parceria par a
i nvesti mentos em 9.4 bilh»es de reais e ap
obras de i®ifpreaast rdilat uwcroan.st ante afirma-«o de
dscord®©ncias quanto ao projeto dos dois go
afirmalMaggnee quer uma cidade boa para turi

(O Estado, 31 de maio de 2009) ; op ggm?feirma dd

1914/12/212- Primeiro estadio da Copa a ficar pronto, Casteldo sera inaugurado domingo. Disponivel em:
http://placar.abril.com.br/materia/primeisstadieda-copaa-ficar-prontocastelaeserainauguradedomingo
Fortaleza sera primeira cidadede a ser visitadap diretorgeral da FIFA /

2027/12/2012 Fortaleza sera primeira cidadede a ser visitada pelo diretgeral da FIFA. Disponivel em:
http://www.ceara.gov.br/salde-imprensa/noticias/494frtalezaseraprimeiracidadesedea-servisitadapelo-
diretor-geraldafifa

2118/05/2014 Fortaleza sera palco do lancamento mundial da Fan Fest. Disponivel em:
http://www.brasil.gov.br/esporte/2014/05/fortaledecretaferiadoemjogo-do-brasitno-castelao
2231/05/2009 Fortaleza néo tem festa oficial, mas vibranca escolha de 2014. Disponivel em:
http://esportes.terra.com.br/futebol/brasil2014/noticias/0,,01379F456545,00
Fortaleza+nao+tem-+festa+oficial+mas+vibra+com+a+escolha+de.html

2331/05/2009 Governo lanca plano para a Copa na qi@ita. Disponivekem:
http://www.oestadoce.com.br/noticia/goveflancaplancparacopana-quartafeira

n d


http://www.oestadoce.com.br/noticia/governo-lanca-plano-para-copa-na-quarta-feira
http://www.oestadoce.com.br/noticia/governo-lanca-plano-para-copa-na-quarta-feira

mudan-as direcionadas a tram@fiompnanmrt antpea?2cu
tenha o sentimento de que a gente n«o pode
do Pazs, da regi «o, do &sda doo(u@ dHilsat acdiod, a d3el
de 2009) . Diverg°ncias essas Qque permanece
de acusa-»es acaloradas no per2o0do el eitor
adver*8rios

Durante o peaerra&-odoo odet opmedpo di scurso de a

prefeita buscava convencer de que apesar de

com com demandas anteriores " s atribui-»e.
governadoseeskeoi dawai ar a agilidade da gest
da cidade, fiscalizando obras pessoal ment e,
projetos nas muitas instancias de aprova-«o

Foalteza n«o seria a mesma e de que-ser.a 0 mo
Traseude wuma trajet-ria de constru-«o
promoci onal éregerdteediridarded ono n2 veelaldez ag e«sc
de obras e cumprimento de agenda exterior.
e de cria-«o0 de necessidades para a transfo
identi dade capazes de garamtiirntleemarcamnal ¢
relacionado ao papel de | ocal de realiza-«o
Fortaleza vem procurando al can-ar padr »e
para o turismo a partir da d®cadagdegaodes
espaciais e seomemiuenas ci Braatta de di verge°nci s
mai or PIB da regi«o Nordeste e o 9U do paz?zs
de Pesquisa e Estrat®g?ap E@toad sni aai ssmoeam §

de renda em que 7% da popul a- «o0 da esap intoasl

dez bairros mais ricos da <capital. £ uma
constantes, buscando ah@zainemal uen msmpadi- &l node
de um i1 deal qgue mescla el ementos | igados

aponta que Fortaleza tem passado por

24 23/10/2012 Cid afirma que prefeita € empecilho. Disponivel:
http:/diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/politicafitidaque prefeitae-empecilhel.661589
25|PECE Informe- n° 42i outubro de 2012 Perfil Municipal de Fortaleza Tema Vistribuicdo Espacial da
Renda Pessoal. Disponivel elmttp://www.ipecece.gov.br/publicacoes/ipedeforme/informe%2042
ultimaversao.pdf




Grandes transfigura-»es urbanz2sticas, g u
gueargce ser o destino da maioria das I
adensamento e segrega-se. aPpresenra f ae
di scursos sobre a conserva-«o0 de espa-o0Ss
resgudridsatr -dal aof BARRE2RA2, p. 215)

H8 o constante conflito entre preserva-
metr - -pole (CACCIARI, 2010), parte indissoci
adi - «0 da espeecsiefdiec i edsasdses sdops €coi daapdreof undad a s
prioridades, pela resolu-«o0o de distor-»es
comuni ca- «o0, pel os discursos de benef2cio
promessas de intemnaen- gae a Gamlyos ppa@amrz o ber

Fernanda S8nchez (2010) ao mencionar ume
empresa famrgestrutura-«o econ®'mica s e f a:
reestrutura-«o do oedma-gesd OSANECHEDaWRON Q- &
intuito dos governantes ® fazer da cidade
mecani smo de produ-«o0o e circula-«o0 econ!mic
em que a manultielni-dkad e eescsaanvmiaca e produti va
de cunho soci al e relacional entre a cidade
empresa convencional nem sempre tem o direi

Quando Jean Bawdmnicl @4 ropdi el{fi2g0adr7)doe consum
quotiofpaka) coloca as dimens»es de sua Soci
sociais. O autor descreve uma ordena-«o0 de

fetichiza-«o0 doecugesne jpoossi e «x@ncorajam 0 sSim

possibilidades de dif@&oeopaisaamote aelricipada
m&xi mo dos indiv2duos, gue j8 n«o buscam a
pessoalnsfeAd rtraa centralidade do consumo dc
Zygmunt Bauman (l2d0eOn8t)i daapdoenst as «qou epr oj et os: t
realizadas de forma diligente e | evadas a
(p.-142), tarefas qusee ppaorra ion taeurtno®d irce ad a zcaom ¢
e novidades oferecidas ifitce¢ aas antdeamdent equpeels

passiva de objeto e assumiu a fordmaeat i® au
empr eC4Al NER, 2002, -epmpPBr3es au,maaqcuiedlaad eque pas
empresariamento urbano que faz wuso das pos:
tempo em que ® inst®O©ncia de umocpelsamaagmuten

dos padr»es consi dergardmjse tl edgdaeg scuiedsaohd egr ado

p M



Erm2nia Maricato (2015), ao trazer sua n
megaevent o, atenta para o apr ofsured aensepnetcou |
desses processos de reinven-«o das cidades.

Revitaliza-«o, reabilita-«o, reval ori za-

nome dado ao processo g u ek srpeevenidan @ @ pid D &
ur bani smo do espeté8mal 6§l ebigumegaeéeVvVeéent os

ou tecnol -gicos: com frequ®°nci a, S«0 as
megaconstrutoras e incorporattar agyet eons
promovem um arrast«o emeperresaasr icadr aact feir s
peda-o da cidade que se assemel ha, no m
( MARI CATO, 2014, p. 18)

A autora cita o caso das Olimp2adas de I

da experi°nciiangdae @&ctpva] etoonbde ci dade di s

no Brasil foi utilizado para moldar um pl ar
fragment a- «o, dando ao contexto transit . ri
i nterdenesgspa- e eddae cpiedaadse m«os dos governos
entidades organi zadoras e patrocinadoras.
H8 que atentar que a | -gica-sddei apepVenc¢
tra-o hist-rico do ur®améesma bdubcsifAgemdskas
fora do lugar e oMarugat of RONDOOASs bhihde mans qh e
(entendido aqui como planejamento e regul a-
real i dade concr eotrad,e mmagsue codm zuma speito a
apeaMARI CATO, 2010, p.122) ® o N«Oo enxerg
correspondem " s expectativas ou as nor mas d

me gaevensteo tproad-ear tam ap afrraalgenteont mar«o f 2 si ca
apresentada, a parte que interessa combina
di ferencia na medida certa e que <contempl
selecionadas s:- eelsx rmpeaacdlkemaatren -n&ven- «o0 e
peda-o0s, restrita aosmarspadcdroisa qamprad¢ £adieand
Na matriz de responsabilsddde® mads8umdiedg
20%0 osergmos estaduais e +alen i ea@uUtsarc oenpc o
i nterven- »e 9Coanspsectiiedrdeass onadas ° mobilidade

ent or no; entorno de aeroportos; e entorno

26Matriz de Responsabilidades Copa 2014. Disponivehétm//www.fortaleza.ce.gov.br/seinf/matiie-
responsabilidadesopa2014



govereo Feder al ficou responss8vel por

portos: terminais tur2sticos.

Fortaleza teve como principais ei

X 0S

de

aeropor

t ot al f oi de R$ 518,i6l hmidsh»kes , f isreddod BRba s3t5d

mobili dade urbana em sua maioria relacionad
mi | h¥esger-oRpedfrotrona e Amplia-«o do Ter mi nal
Sistem& TUit 8ti ddoCoR$r 4,4 Quinsht»ress-)«xo de Term
Passageiros, Constru-«o de Cai s/ Ber - o0, P e
estacionamento (Total *¥Coat®mtdde: cR$adas8 mnt
denominadas deodesehsbleomgmue inclu2am ref
pous® dassess«o de direitos e normatiza-«o re
durante o0os 60 dias que engl obavam real i
compl ementarpel axFgFAanos | ocais de evento
como na Copa do Mundo FIFA 2014.

O portal da transpar°ncia apresenta o se

QUADRO GERAL DA CIDADE

Previsao Matriz

R$ 1.642.190.650,30

Total Contratado

R$ 1.769.772.583,20

Total Executado (Pago)
R$ 918.098.191,39

FigufranPert al d a -TCrogpmas piri*énée sat al e z a

2"Dados disponiveis em:
http://www.portaltransparencia.gdr/copa2014/cidades/tema.seam?tema=6&cidadeSede=5

28 Dados disponiveis em:
http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/cidades/tema.seam?tema=8&eitizxcte S

2% Dados disponiveis em:
http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/cidades/tema.seam?tema=1&cidadeSede=5
30 Dados disponiveis em:
http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/cidades/tema.seam?tema=10&cidadeSede=5
31Dados disponiveis em:
http://www.portaltransparencia.gov.br/copa?2014/cidades/tema.seam?tema=4&cidadeSede=5



http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/cidades/tema.seam?tema=8&cidadeSede=5
http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/cidades/tema.seam?tema=4&cidadeSede=5

Embora znessoserhi parte dos compr omi ssos

Responsabilidades, outras duas obras do per
da cidade: o Centro de Evento¥® de &eiamd@u g unre
al gumas | irnohfaosr deom MeOtl12 ap*®¥ s Ev¥3 danosasiedas

altera-»es espaciai s que 0 megaevento engen

Os megaeventos afetam a paisagem urbana,
realiza-«o0o de grandes pr o) euttousr ausr bdaensopso r e
mas, tamb®m, porque promovem a estetiza-
a Vvisibfiimadadeot wIrissdeandcer i t ®r i os definidor
interven-»es urbanas e que as ai-zvaedsaspr e
frequent ement e em detri mento de necess
( BROUDEHOUX, 2014, p.26)

Fortaleza foi um exed@alro ed®dratidemauxo (@

a-»es programadas para a cimapestedgasdasi dm

obras para a Copa. A mobilidade urbana apon
para a dieecex9d aladegaevent o. As obras de mc
responsabilidade coarsangakmal/aMufcourranp:e, VLET:Xx oF
Bar bos a, BRT Avenida Ded® Brasil, BRT Av. |,
Rocha, Esta-»es, Padre C2cero e Juscelino |
anunciada sede, 2DAaAp Dborewmapr ogadopuewviPa a
Pl ano Diretor de Mobilidade Urbana no prazo
Em contraponto a esta in®rcia na el abor:
i mpl ement a-«o0 daseobPasade mobicib das ob
por meio do Metrofor, come-a a fazer, | 8
dos im-veis que seriam retirados por con
em mobilidade parQalda CapRa ada eMu nddios s , d
algumas comuni dades come-aram a receber
as obras de modo ger al se recusaram a co
AL., 2015, p.312)

Foram obras asogedadlasgado ddiescmegaevento
acerca dos problemas habitacionais que ma
Il nterven-»es concentradas que possibilitas:

tur2stica le«c@a. ADienal g¢gada® principal mente po

3214/08/2012 Apresentacbes marcam a inauguracdo do Centro de Ever@eadi Disponivel em:
http://www.ceara.gov.br/salde-imprensa/noticias/644apresentacoamarcama-inauguracaalo-centrede-
eventos

3315/06/2012 Apos 13 anos de espera, finalmente o metrd vem ai. Disponivel em: :
http://www.opovo.com.br/app/opovo/foreala/2012/06/15/noticiasjornalfortaleza,2859230/gf®banosde-
esperdinalmenteo-metrovemai.shtml



pouco detal hados e campanhas publicit8rias
megaevento justificativa %¥Yni c d@.brNwos dgiduae mGoep ar

prriiopdades exigiu uma s®rie de manobras inst
Acompanhando a | -gica nacional as obras
cComo fundament o, entre l ei s de regul a- «o

estabel eci mento a@xcd-eqad aglwes fei x@owmaumeper 2 me
est8dio (Leis Municipais nU 9.986/2012 e 9.

simplificados em obras classificadas como e
sobre desagpgogpris | eis de isen-«o0 fiscal de
atividades da FIFA (Lei Municipal nU 9439
30.873/2012) uma del as publicadde ahPleNHmBEIeR/(
AL, 52Q1 criaram um cen8rio de exce-«o0 | evarl

cria-«o0o dos Comit?®°s Popeldar epse |l da p@épa mnagn

cul minante os protestos de junho de 2013.
Os investimentos para @a dealllkzh-t«comdao rga
justificativa o refor-o0o a esta al mejada
contribuindo para a promo-«o da i magem
esperado vai sendo refor-adbacgmeocapaissa
sobre o dempadbap- - -®abras para benef2cio da

restando como argumento j8 bastante co
positivas sobre a cidade e 0o estado. (

Em mei o a essas mWw tiplas manobras admin
organi zador es, Fortaleza foi col ocada nas
muno com men-»es recorrentes ao aument da
vRsperas da Cop&edasn Q@Qanftadema-deecsorrent e
ocorreram em todo % pa2s em maio de 2013

A Copa das Confedera-»es funcionou como
Ci dasdckcds. Fort aluemraa sc®anteouwdecomani festa-»es n

decretou feriados municipais em dias de | og

34 11/04/2014 - Pesquisa reafirma Fortaleza como 72 cidade mais violenta do mDidponivel
em:http://www.opovo.com.br/app/opovo/cotidiano/2014/04/1 i¢rasjornalcotidiano,3234699/pesquisa
reafirmafortalezacomo 7-cidademaisviolentado-mundo.shtml

35 08/07/2 013- Numero de homicidios aumenta 14% no més de maio em Fortaleza. Disponivel em:
http://g1.globo.com/ceara/noticia/2013/07/numdeshomicidiosaumental4-no-mesde-maio-em

fortaleza.html

3 Em Fortaleza uma das mobilizacdes mais expressivas em nimero de manifestacées e visibilidade ocorreu no
dia 19 de junho de 2013, durante a partida entre Brasil e México pela Copa das Confedeismdidselem
http://www.opovo.com.br/app/fortaleza/2013/06/19/noticiafortaleza,3077380/pretastfustalezareunem
entre80-mil-e-100-mil-pessoasliz-prf.shtml

pp



o tr8fego e possibilitar a chegada dos torc
bons s*mMdiraemte a competi-«o0o. Foi a sede a Vv

mais tof cedasesdserado um evento de sucesso

Estadual e Municipal

Uma das a-»es realizada par aesat e@Qapaada
reali za-«o0o da Copa do Mundo,cifdaddede | dan - @lme
exi bida em pontos tur2sticos da <cidade, n

megaevento e nos 'nibus ur badnaisdade.r vi u de

/FOR
. TALE \
5.ZA 9"

Figufomt2: Por€Ca@rZotit4al eza

Um VT produzi do 3pealna aadgo® necn al 4Prdeep g gunho d
al mejado pel o mote escol hido.

A Copa das Confedera-»es da FIFA Bumsil 2
espet8culo tamb®m fora de campo todo mun:
espal har a simpati a, a hospitalidade, é
principal mente, vamos juntos espal har a ¢
paraof muedo todo sorrir e tersedantdaealdeg
Esse t2tulo voc®° tamb®m vai ajudagedcde con:
da alegria, 14/06/2013)

3728/06/2013 Fortaleza comemora 0s nimeros positivos da Copa das Confederacées no Brasil Disponivel em
http://www.ceara.gov.br/index.php/sala-imprensa/noticias/848tmrtalezacomemoraosnumerospositivos
dacopadasconfederacoeno-brasil

3802/07/2013 Copa das Confederacdes: Fortaleza foi a segunda esedéeque mais recebeu torcedores.

Disponivé em: http://www.ceara.gov.br/satle-imprensa/noticias/8498opadasconfederacoefortalezafoi-a-
segundecidadesedeque-maisrecebettorcedores

39VT Fortaleza. Cidadsede da alegria. Agéncia: Propeg. Cliente:Governo do Estado do Ceara. Campanha Copa
das Confederacdes. 14/06/2013. Publicado em https://www.youtube.com/watch?v=xIn9kCZ9owM.

pc



O humor ® valor atrel ado aoa cteraardein-s«o deem
humori stas que ganharam reconheci mento naci
e receptividade do cearense. Na perspecti\
estrat®gia de divul ga- «doa daao cciadra8dtee rt af nebs@nm
i nteresse do brasileiro pelo futebol e SsSua
Mundo foi wutilizada como parte da promo- «o

promovi do pel a eRrae fodietriercee nddeo Fargtraels sos par

as mel horddledaaumarsae»esmsas. Um esfor-o par a
] 8 n«o apresentava o n2vel de apoi o esperac
fesbmeprda n«o era t«o inclusiva e que o0s

i niciais.

A iniciativa de cri asredema® nmmaaricsa upnaar ae
aprofundamento da produtifica-«o0 e do empr
gea vem sendo i mplantado desde a d®cada de 1
visibilidade por meio do megaevento. A mar (
val or , ® a responss8vel por associinai-r» eismavg esr
condensar aspectos idenfcitd&dieo aqueéa ovalear ia:
Kotl er e Kel l er fo(s2 0cOo6n)s uemni udnocrieasm pgoudee m av al i
forma di ferente, dependendbpKOELEBR&GOKEULRERAaTr
p. 269), afirma-«o adequada ao cont sxt @ ada@
of erecer condi-»es de realiza-«0 semel hant
mesmo tempo em que necessiqgtuaev afm zaepsrseesne nd ea r
controlados mais atraente que o dos Vvizinho

Gill es Lipovet s RNy« o( 200 7v)e nadfei rrmaai squuem pr o
umic onoalint ®estilo de vida associado ° marca:
denar ca esneconnot rcaentro do trabal g Ld&OVEMSKI(
2007, p.47.), a partir do memedrdtad deu e aa ad a|

adota um valor intang?2vel, rel aci onadadaaeu
comercial, j8 que o0s shows de humor se cons
ci dade, assim como reafirma a i mport®©nci a

4001/06/2013 Melhores decoracdes de ruas e casas de Fortaleza receber&o premiacdo. Disponivel em:
http://itribunadoceara.uol.com.br/noticias/fortaleza/melhdexdraoesderuase-casasde-fortalezareceberao
premiacoes/.



todas as suasse mpelciecses-8¥ e so. cRO@IUMa CAE M CANLVIE
al egre@espdda moi dade e do momento do megaev
contida na marca da ci dade.

€s v®speras da Copa do Mundo a sinali z

tur2sticos como rae aBeiizraad aMaar ,F loMmAd eF afnoiFe st

cidade placas foram instaladas a cada 100
competi-«o foram espal hadas e plkdadasddeo dtae
hospi toadt i d-sedilee dadb.cul tur a

Nohot §bte-€fkar 8 2014 | an-ado um m°s ant e:
publ i cadmorot atl exstandei dlafticallee garpireesent a um apa
ci dmdecadori a produzi da e@ p8bmpoan zadmor Re

hospitalidade de um povo que ® reconhecido
i nt &iFroor.t-&€kaz 8 -N200t1240iBasie mai o de 2014) , ap
clima sempre ensolarado dauregifa@a@ aomemhee®isd
col ocando Fdurnm adcesz amaiosmoi mportant et bazemwmdo
nomes de escritores, poet as, e humoristas),
do N9rteeas praias patadin®?2 @daasapit@addadNonagl
tang?veis 0o texto enfatiza a posi-«0 geogr
capital cearense do continente europeu e af

em equi pamentos bBoaeomoda- »es.

O humor aparece no texto atrelado ao po
Renato Arag«o e Tom Cavalcante) ao tratar d
noturna nas barracas da pupeaita -dkmo, Fletmu ma.t ®F §
especializado em esportes, o humorista Lai
Humori stas do Cear §, e tamb®m c®nheci do con

Somos as€dedadea Al egria por quevasd r iha mare
entreteni ment o, real ment e. N- s movi ment ;
espectadores por ano. S- na nNnossa assocCi @

consegui mos manter espet8culos todos o0s
aquhosepi taleiro e o cearense ® um cara be

41 Texto de apresentacéo da cidade, publicado na sec&o notibisitificial em 08 e maio de 2014. Disponivel

em: http://www.fortalezaceara2014.com.br/noticia/fortaleiimdesededaalegria/

42 Canindé é um municipio a 120km de Fortaleza que tem como padroeiro S&o Francisco das Chagas e recebe
peregrinacdes de romeiros de todo o pais. J& Juazeiro do Norte é a cidade de Padre Cicero Roméao Batista que néc
€ canonizado pela igreja catélica, masqud basilica e estatua na cidade que atrai milhares de fiéis anualmente.

43 Fortaleza inspira a Selecdo com humoristas. Disponivel kttm://www.lancenet.com.br/cogio-
mundo/CidadesedeAlegria-FortalezaSelecaehumoristas_0_1168083416.html

py



bem. (LCedaadeda Al egria’', Fortaleza- inspi
LANCENET!I ho 2014)

Os mecani smos de constru-«o0o de umaatnRagricaa
de cria-«o, posi cionament o, comuni ca-«o0 e |
entregue para que se mantenha a rela-«o de

e
David Aaker (2007prpndpie@uood glenmttd vosdé¢ e ol
e

i nerentes a uma marca registrada e a um s2m
proporcionado por um produto ou um seovVvi-oO
(AAKER, 2007, p.18), texadadmasmabebi para &
se como um desafi o. No caso da estrat®gi a

ci dadde da w=mlee@r iaad,o-t«komde uma caracter2stic
gue f ol ampl i aoadd ovitsadrede® nisrec lcwimo parte do
experi°ncia de consumo festivo ao visitante

Enquédhe ™, meno de comunica-«0, OS megaeve
marcam a mem-ria do | uegairn s crreedveesne nnhaa nv iad ac i cc
alimentando wuma i mportanto( FrREdeTA8ge -330 In1AN i
pot°ncia do megaevento como justificativa e
por mei o dessa ptoesrsainbiflliulxaodse, qpueer csuer saols e @
i magem de cidade vivenciada ~ imagem cri ada

Tewme uma cidade recriada e apresentada
coloca a cidade a seuo s®eniiaooeesipgor ada omd i

oficiais e pel a8 poopedpsa® deblhegada, redu- «

se associa ao predom2nio do marketing e =~ ¢
bens materiicaasGARGEANDCANCLI NI |, 2008, p.19)
meses para a realiza-«% deasp@axpa, menter a@ascs
i nicialmente apontadas como prioridade, era

no endoorensop et §csud of d otren ad*@reprrae oac uipnaa-gceom da ¢

4415/01/2014 De sete obras previstas, apenas o Casteldo esta pronto.
http://www.opovo.com.br/app/opovo/cotidiano/2014/01/15/noticiasjornalcotidiano,3191 6568 Atdhras
previstasapenas-castelaeestapronto.shtml

4504/07/2014 Fortaleza, sede da desigualdade npaCdo Mundo. Disponivel em:
http://oglobo.globo.com/brasil/fortalezededadesigualdad@acopado-munde13131547

p &


http://oglobo.globo.com/brasil/fortaleza-sede-da-desigualdade-na-copa-do-mundo-13131547

3. CAPCTUGRW AS DE GIEMADE DI SCURSO DE SENTESE

A quest«o | evantada por esta pesquisa co
orientadordodd ugansum@ompr eendi dos como g°ner
principal ment e, i nforma-«o0o e promo-«0 dosS €
atividade e na atra-«o tur2stica do | egar.
€ sSua presen-a em pontos tur2sticos e vez2cl
reali za-«o0o do megaevento, fazem parte da ex

A particularidade que ger a ishet eersets8 enae ic
desses guias como condensadseds dmpr emagdimdd
sestrreingierxeah t a- «xo das campanhas publicit 8r
sinalizadoras ou manuai sar Sext emast«eor i chd st egx
potencial mente capazes de oferecer suporte
comp»em essas cidades das orienta-»es de coO

3.1 Da natureza dos guias tur2sticos: hi

l denti fi carr eoc osrusrtgriunernto hei st - ri co dos g
caminhos, enquanto para alguns autores o0s p
viagem e di 8rios de bordo, para outros o gu
td@stica o@®dédca iod@&c wnloo XI X.

Segundo MargaritaiBarretgui(aodadydsodaopod
M®di a:

Ap-s a conquista do Santo Sepulcro pel
tornaeam«o i mportantcessoyua,i mmamsd®axdid od d X
de moeda para atender " diversidade de
peregrino franc®s Aymerie Picaud escrev
ap-stolo Santiago e com um reqmtagi rad ® d 8v ia
da Fran-a. (BARRETO, 2003, p. 46)

Considerando estes textose cao moed palti aned a -0«
religiosa e direcionament os pearpae cFrfiiecmtsard ep
viaj anrtoeseveQutto hist-rico apontado como o p
est8 atrelado "s grandes navega-»es, & busc
conheci mentos de viagem europeus acabau«por
Est as, por sua vez, passaram a demandar a

tornando o registro das especificidades da:

cn



esfor-o institucionalizado det eal vwnmrosenteadpa

empreitadas de sentido comerci al, as grano
semel hante ao dos guias tur2sticos, poster
2006) .

O registro de instrudi»@sodezvidagemciomis ain
p¥blicos que identificaram pela experi®°nci
i nforma-»es chave para facilitar a vida do
perigos, produt odsos |lioncgauiasg evm sei tcaud asu.r aAt ® e |
objetivos claros, o cumprimento de tarefas

Entre os s®cul os XVI e XVII houve um cr

peso da de adtiizwi-ckandes comerciais ou c2vicas

ent «o, de um turismo diferente do que conh
acompanhados de seus tutores, justificadas
esteiang, especial mente a francesa, desej adse
me mor 8§vel, um ganho %nico de experi®°ncia di¢

consi sti aValme (lFsiilatnea ag o0 ou -Se Plhe i 8 Thamav a

A evolu-«0 no conhecimento dessas rotas

ampliou aGrpamdti Taee® Oum fen!meno soci al e ¢
XVI1ll, e contribui para a compreendg«&o 2dkd iicre
para a popul ariza-«o e defini-«o do que ® u

Segundo Val eri a GSalngueefiarmar v(i2a0g0e2n)s, roeal i z

prazer de \Wiedij amgTooatoimha obj eti vos comerci a

compostoepelfasnamstetra e intelectual, busc:
desenvol ver i nteresses e conhecimentos pes
restringindo essa explora-«o ° wvizinhan-a
pr&@aiinglesa, n«o Iinaugurava este tipo de v
cul tur al do per2o0do. Il nicial ment e, privil ®:
para adquirir conheci mento, e jc8cen sceouseon ti edmae
uma pr 8ti chal agmu Mmm®di a uor(lBSaArLaGUEe ROsi R0&Q3A .
restrsaegi aburopa, geral mente incluindo Pari
FIl oren-a e NS8pol es). Nestegpead8odar f 8§t iexa
circul ando pePatiE@Grraonpdd kowas eo©ssas publica-»>
promo-«o0o dos lugares diferente do realizado



Rel atos de viagem e cole-»es de viseas d
de guias i mpressos, eram oS modos de se inf
dos percursos, at® ent«o precs8rios. Outr a
anterior em ter mos de ac¥mul o deosc olnohceaciisir
monumentos a serem Vvisitados, reali zada po
renascentistas que tratavam de arte e arqui

Grande parte destes viajantes/ avenvtareir

se uma esp®cie de rede de informa-»es entre
potencialidades dos destinos e as prefer°nc
fontes i mpressas |8 existiatme ei md dihatm sdiea |

estava nas pessoas.

A orienta-«0 sobre o que ver e visitar,
edi fica-»es, al ®m de fatos not §vei s i
frequ°nci a, contratadmesp nloa-adm ,qEEantge PpE
o ofz2ci o, numa ®poca em que a profission
i mpensS8vel e sem qual quer treinamento. (
l ncorporar ao vVviajar a qual i dade ddig aex e

vida ® outrGraspefowxegue ajudou a popul ari z

em geral, mantinha di 8ri os, muitos destes
tamb®&m, a fun-«o0o de prepaemrawesngrureanrt ar aqu

Jean Frai-oise Grunfeld (1999) afirma gt
|l an-ado na I nglaterra, retratando aspectos

influ°6rcanad ddousrur gi ment o desogei aaa oerhd ng
cont e%dose dCodtoeaent «xo como um texto que ®
identificansgde & desdccaeawnweo e promover o contl

i nteresse dentro deoumacont8éxtao, pa@aomo o8r & nga

O presvol u-«o industrial ® considerado o

se acess?vel e a assumir contornos de ativi
A concep-«0 de turismo, tcuornalu,dos uregnequa n

mudan-as tecnol  -gicas, econ!micas e soci

[ ]JA viagemet armmnomnei o de as pessoas penet

culturais das sociedades di sd@amtaesexo tsies

e com os novos modos de vida que passava
p. 6

cotidiano. (COSTA, 2006, . 63)
A cidade ecchulapree meesesle processo, ® el a
tecnol - gi cas, das mudan-das me s imt Mm@ mMe& ®O Snal



nstru-«o e divulga-«o0o de rotas tur2sticas

S cidades ganharam °nfase com 0S processo

o S O
® @ O

ntro do todeounbanocpmanieval unes e nos ¢tr a

~—+
-

ouxeram para a cidade mais est2mulos do q

A concefpl-axjpetdreazi da por Baudel aire e rei
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az em si cparri aacst edra2 smo dcearsn ipdra-d e, em que as
empre ter um pre-o, o cidad«o, por sua Vez
nda assim, tido como relativamente | ivre

I §«@80 i deali zada do movi nmeseentma dmettrr-op odlae ,c i

S5 < 9 o0

a -mesr - -polese®apdendpns e necessidades de
e

-

cortados de acordo com 0SS prop- siirmsoes niand i
cidadee |m gaompreens«o do que se quer dest es
nNos uUsSO0OS e reconhecimentos desses |l ugares e

O chamado turismo contempor ©neoSegurgdal o

Guerra Mundial, um per2odo caracterizado pe
( BARRETO, 20 @3 )umat ofronnatnedode receita e obj et
nz2veis globais. Os guias acsmpa&nhberfamt sa®erua

mol des estrat®gias e transforma-»es da cult
Bouke van Gorp (2012) afirma que o0s dest

constru2dos. Fazendo um paralelo com o | §
hst -ricas e interesses pessoai s, hoje ® mol
desses destinos. Sob essa perspectiva, o0s r
de apresentar e atrair interéssei paem, oscarm
publicit8rias, pl anos de marketing tur?2st.i
i magin8rios de destinos tur2sticos. O auto
valida-«o0 editorial, poe smainorunpao dvearn tdaeg eim fc

de compra do viajante por serem considerad
Afirma que o0s guias t°m vantagens em rel a-
i nforma-«o0o tur?2sdade, qaepexbabial tdadebel a a

Nos Y timos anos a tend°ncia de <caract:
l i nguagem dos guias temBesuke wameGormpa{lk0]
categori za-«o0 deaPBeackhomemd gueamihg@adr °s cat e
dos deSsetai naogse®ahment e direcionado a destino

naturais de t rVnquialniddeaSdaev aeg sl adzeesrc;r i t 0s com

coOo



esdr Yaxewlcod aent eCsr ideinggard of ifm; di stin-»es cul tu

para as no-»es de para?2so, exce-«0 e exot
familiaridade e diminuir a no-«o de suaco
natureza, visando sempre agradar para gque

positivas destes destinos.
Malin Zillinger (2004) desenvolve um est
de destinos e de consuma. dedes tpuri meiacso &l te mx

autor trata aspectos gerais dos guias como

Once the person has decided where to tra
i nformati on. Herd,tguedebbokssarenffjounf |
both what the construction of the place
destinations is concerned. Hence, gui de

accessible.20@4a3fLd.NGER,

Para o gautasr casnprem as fun-»es de ofer e
desconhecido por meio da informa-«o, ao me
reali zar escol has conscientes. Zillinger (
enumenrtaattieeas de categoriza-«o0o de guias tur
(STEI NECK, 1988); baseada no grau de popul a
al guns chegando a adoftamr?2asmi po'si CIAC@ABERNC
terceira categoriza-«0 basaehda éBCHERAE, d2o0

Como fica evidente pela caracteriza-«o e

® aspecto central a ser consideradateai dus
Zillinger (2004) opta por pensar a audi ®°nci
aspectdemegeciB8dbi cos. No que concerne ~ temp

prepara-«o0 de =8Smaewm aggaifcrodd &fricadexsn: gler al do

seguida do recol hi mento de-a ntfoomarha »dees deochir

onde vVviajaa prepar &4 «odem si , 0SS gQguias em |
fase.

Consi decroanpdecs tod htor,algari as | an-ados " s v®s,|
provs8vel que tenham influenciado a deci s«o
e a distribui-«o0o geogr8fica da Copa do Munc

%fMUma vez que a apongdea vieagiada @a&r gui as S«o as mai s i

autorseefeAkbemanha), o0os guias exercem forte influ°n
guanto para quais lugares s«oAesicm)] hgdbascbampemebt(
familiareso(Uddeé NGCGERBITRA0d; «xo | ivre)
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ompr a dosteosvcedor esege mar sanuwne i nstrumento

apresenta-«o da cidade que um el emento de c

No que concernedeamncgrasfpiecd o, Bi-Icliionger (

al em«, aponhtanodo egueasoasni s de guias s«0 em

e

scolaridade, hist-rico de viagens e intere

No caso aqui estudado a especificidade da
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uia em el emento do moment o, i mportante fo
i mitado e filtrado pelos interesslkelstadlwe pr

o lugar e do evento.

2. Os Guias dencitdadespspatamagdn | u

Pensar o guia ® pensar o mapeamento, a
presentada. Ele existe com a justificativa
e espa-0 que ulet rcaopnaos siar ,0 esnatbrear noan ddei me n s «
om a possibilidade de doutrina-«o da exper
esejado e celebrado pelos produtores deste

Na perspectiva do megaeuvire natsop ecc t @u ipaa r rm« oa

o

mpr a, por outro | ado ele tem a fun-«o0 de

o

nt evdo. Nenhum doee®r gws asvendcldo2ddsodons f
ratuitamente o que dbes®acdiaratamdetratabono
O produto gui a.

No contexto aqui apresentado o guia est ¢
ste encontgeade ncuadi dade s e mem-rias gue,
eogr 8fi cad muda oc amepaitlit-axko, o fa-am desejar
apital cearense, assim como reforce o0s
i abilidade.

Fernanda Peixoto (2005) @oi anpt §siaco,ash
emeént al dopRelcidado em 1934, com uma <col et
estaca como a apresenta-«o0 da cidade, a c
ma cidade que mescla seu i maginBiraoderdawmo

este caso 0O g°nero gui a, i nclu2do na I|iter

fimai s @Podmesafirma dseawmtbornd,) eanvor ae trazer



cl ar as, na vers«o de Far eoybrjee thi8v iad apdreo bjl8e mmaot i

tratados n«o chegam a este n2vel de subjeti
aproxi mar a linguagéem dcda mAbI iad @ d/ea, dtarvazdied
i nforma-«o0o e asimghitoapada @aormwesol i da- «o

al mejada pelo projeto empreendido desde o
Caracter?2stica recorrente a este tipo de ma
gl obai s ten e®smadande concorr°ncia pela int
mercado mundi al

Col ocando ent«o 0o guia como um texto car

de subjetividade control ada, e tamb®&mt € omo
per2o0do em gue este permanecer no | ocal C O
guia tem um papel cruci al no convencimento
vem sendo constru?2do, nNo caso Waddordeal ene
nacional, precisa ir al ®m]|[ dpdo sqiucei d®Bn admnee nctoon hre
faz com o produto. Posicionamento ® o que
sej a, voc?® posiciona o prog@gwot @ nos(iadald mern tEeS .
TROUT, 2002, p.2).

A discuss«o aqui empreendida est§ concen
apresenta-«o0 e recomenda-«o0 de itiner&8rios
da | i berdade de ue-s»easr ,r adieareaxiesndlma s enasdas e

resume a cidade e como esta deve ser exper.i

Na articula-«o0o entre discursos e interve
as narrativas n«o S«0 mer as c oifsatzreun »ae s
ci diasdeendo i nsepar 8veis deseprpoesescsosspglPt
narrativas fazem parte da constru-«o his
conjuntur as. Moment os permeados por con
defini-«o do espa-o0), moment os de redefi |
requalifica-«o0o e defesa do patrim!nio) o
de uma ci dpéEs malsltoer )do espa-0 urbano n
narrati viadsa neam ngeude al i mentam pr 8ticas qu

i magem do | ocal (BARREIRA, 2012, p.201)

Na perspectiva do megaevento essa cidade
dos guias e orienta-»es ant erri<@xrinsetnetnet eso nes
padr »es estabelecidos pel o megaevento.

Quant o aal pwdsblgwioas em geral s«o produto
seu ol har dirigido ao que estes materiais a

Vi st®m @oosedade® di ferente da cidade pr ® medg



pYblico do guia quando precisa entender qua
adaptar sua viv°ncia do event e,e gdejcaelsqpuedrs
abst-eeaddo seu direito ao espa-0 pela aus°®°nc

Beatriz Sarlo (2014) descreve as caract e
guias direcionados ao conheci mento e consid

Os gasradsem a ci dade npdr§vseeiss easdiafsz2 digoe | a:
col tni a, seus shoppings, seus itiner8ric
trechos desagrad8veis, perigosos OuU h«o
da cidade; se comparaed%es qaai somgcstder dat
moda ou que mudan-as afetaram o perfil ¢
doshoppgumagmdo o c©Ombi o d@ayf awoi Stals; jtowrin
qgue buscam na Am®rica Lalthesa rmaeda;s uag @ritnicl
turistas aposentados; turistas ghersabem
tango ou sapatos; turistas que descobrem
etc. ). Os guias produzem nnoa ac icdoandhee ciema ¢
combi nados, desl ocament os, transportes,
preven-«o ® a gin8stica do turista). Pel
como i ntsehropprpeitregs ,hissti srtiammdesr,es adedi baabB [
conselghalirim@d& RLO, 2014, p.179)

Na Copa do Mundo os turistas sabem o qu
fazer e ver, gue se resume ao megaevento e
sedluas £ ofkapgadizeerrermafi ssse antem@es@mrazo. A For
guias analisados ela est8 posta para consun
no padr «o FI FA, preocupados em oferecer
sati sf aeoroi agoueen seri a estar aqui sem a atr
negligenciar as necessiad@aresao medt idiac aqwarn

Tr astea de uma oferta delicada, de um mod e
gue, aasisn drm, ® justificada e apoiada na <cren
uma I mpress«o duradoura propagada pelo vis
pel os gui as.

Se pensar mos na | gica dos bai r r osse en
encai xarem nos percur sos e nasede, vast rdees
modi ficados, um movimento que n«o ® excl us]
por exemplo, ® um que oscilou ent rdea oc iadbaadne
nos %l ti mos anos ficando dividido entre a p
mem-ria e a reinven-«o.

[éh representa-«o simb-lica atribu2da ao
de al guns dgwesdt d+ «cp atraamuwpaoldaez essrer defini d
di ferencial da cidade defrkdrmtvadne »eceisthhade¢ £
a partir pl aiiroesq weasltdrfd kG iRI:s A #).6
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Di seslket o guia como suportebglbedmdsskdeats:
ma ci dade ed@g idias ecurmodsdaguwue produzem i dei

i gur a-»es, hip-teses, instru-»es de uso, |

escrita ® sempremenmbplmatagrepnidaRd ©s | @04 4,

tempo do megaevento traz essa escrita urtktk

iccionaliza-«0, para o n2vel do espet8culo

convidadomsvei dipproa participar da festa, | ¢
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daptar sua rotina aos feriados, mudan- as

parece como instrumento de consolida-«o0o de

iemasg urbanas despertam a nossa perce,|
o cultural da nossa rotina e a i
entos humanos, o0os transportes, o0
ant e;guwema sati mad faeruan modo de vi da
As caracter?2sticas culturais se
s, qgue cria uma |linguagem e just
mo d o deuszpierc 2ifn fcoor nlae- «por,0 ou sej a,
ser que substitui e concretiza ¢
ntmeno urbano:220B3FERRARA, 1993, p .
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As i magens da cidade s«o0 pr-priasnacas a
u2dos e linguagem. A imagem projetada dess
entro da | -gica de um texto informativo e
i ver sas, gue influ°ncia cadaerumdaesdasaddco
er omitido e at® o que deve ser modificado
Quando a cidade ganha bandeiras das na- »
e sua orla para a realiaa-&estg¢, umseabpet ec
o redor da arena Castel«o, constr i um Cen
comunica tudo iIissoOoO em sua comunica-«0 e
egistrado em suascantladea-nmnasnaaratsvarda
opul a-«0, sejam elas provis-rias ou per man
A | masglenmt ese ( SARCHEBZ, #h@a@pment o da | mag:¢
m excerto do que o espa-0 e 0 tempao feom agm ¢
roduzidos e consumi dos. Um produto de ex
2mbol os -exbanest s ®
Mi ke Featherstone (1995) ao discutir a
Il dade el ementos vVvi suaad scdrirgeandtoes, "q uceulntourcao

cy



aparece nas sinaliza-»es |igaddordalevant ¢
sede da alassgrmoadi fi ca-»es compul sivas e ter
promo-«o do | ugraa ccoomsounmpa.odut o pa

Pensando cuMaius adeomae uwa lcoogngeu nd ev edne s
efendi dos ou ideias que devem ser promovid
deve ser realizado eOMCERTEAHD 2BDBE)h.s «O g

a cisedaede tr az estrutur as de descri-«o do

T O o o
c
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er manent emente oOuU n«o.
Na perspectiva aqui trabal hada ® i mport
irecionados a esse projetespectiidadedaoldi!/

arense, trazem significados culturais com

® O
—

rativas ao curso que <considerem alinhac

ﬁ
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deustpoa - 0 apr es e netcaiddoo, ngau ifaodromae toaflenfrada par
bstituir os sentidos anteriores ou gerar
outro modo pelo morador. O fortalezense
essar inacnae ixtaem snease propostas desdda .melrr8ati:e

uma s2ntese de el ementos culturais compse

c @® d® O <
O

omitidos em favor da divulga-«0 do conc:

EOQ_DO_U)'ODOQ_

—h

cientes para compor um retrato da sede
Partindo dos conceitos de |l egibilidade ¢
apreseddtlamagne m 6dhas Giehdadalos espacr®ds os, sir mh
rotas representam e ilustram a cidade cons
sedbke.sti nados a orientar a experi®°ncia urbat
interferem na percep-«0 ko vespa-fo ce dadies tc
necessariamente possui 0S mesmos pontos de
1998), atende uma | -gica de constru-«o de
modi ficar mecani smos de oi den tciifdiacdak-o« 0oC oem rse

vivenci a.

Qual quer cidade, bairro ou quarteir«o pr
os indiquem, como tamb®m de | ocais mais
semi p¥%bl i casiad ®nme rdiepd iocadass dmoenaver nas,
caf®s e bares, que se tornaram t«o0o comun

nN«o se destinami(aRYWKMERED AMBED cl asse)

As alega-»es de que Fortaleza ® uma ci d.

preserva-«0 arquitet!®!nica da <cidade, mas ¢

c®
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Nt a-«o deste espa-se® Wrukeamo mear a i@ WikD
a, el a vem se®&o se qItiet a dyp @sitt i-aiarmma \ddaa
acter2sticas principais de seusenpontc

com a gest«o Vi genRoer toau ex ap ragpjoenttaa d

0 de tradi-»esee vhexDa hlBusaaonad st 2 miodna ° a

italiza-«0 e revis«o da imagem tur 2 st
A perspectiva de ressignificar e criar
procura de uma rela-«e mareseng®@ni Aa ent
ddadesfigur a- «o 0ko ae shpuas-coa udieb arfedcaoi nepi odra dee ,
atrav®s de uma pol2tica de preserva-«o d
Fortal eza, coincidindo cioons uem S8grreaansd ee sapuel
l azer e com®rcio tikpvcasdatdodasemeto gal e s
tombamento de antigos pr®dios responde
preserva-«0 que caracteri zlaeipraad.e (sBARRE
2012, p. 220)

submeter esse processo de tentativa
-«0 demandada por um megaevento espor
assa a constru-«o0o da comunica-«o0 dess

pontos de refer°ncias s«0 constru?2do:

de mobilidade, produ-«o e por fim p
|l i zados ao |l ongo do tempo, mdie tkaasi rvrea
ni dades. O megaevento chega nesta | -g
am oper &fm g efaegearci ai s ur banos, al gu

colados de seus uUsS®EY ve rnécdamigktad adla &
um sentido de desorienta-«o0 aof¢i dad «
egra-«o dos plo&d dopso sdveo craedfae rp°enl cai an onvaai
| POVETSKY, 2011, p.31)

aralelo que se pretende evidenciar n;
ura e recria-«o0o de pontos de rsedda.’ nc
erando este processo comounelgeumean ttou rc?
o] em qual quer outro tempo da capit a

el mente fixar marcos para a Fortaleza



4iCAPETULOOIDISCURSO DOS GUI-S&EDEADGI PABEBR

Os <cap?2tul os 1 e 2 <correslpionntderiaema " defne
procedi mentos da Hermen°utica de Profundid
espa-o (Fortaleza), no tempo (megaevent o)
| olciazar e problematizar o objeto de estudo
e circul a-«o.

A proposta central de desdobramento do f
da contextualiza-«0 socsSseddd ok emsmpan -(oa (rae aloir:
do Mundo FIFA 2014) que na investiga-«0 coOr

das formas simb-Ilicas, direcionadas a redef
Outro n2vel de inwBedtigalo«s sdensadiftase »es s
e de poder gue se Iimp»em e precisam ser C
comuni cati va, das falas de autoridades e d
redirecionddosommaaagenda do megaevento.

No presente cap2tulo recorremos ~ AnS8I i :
omo procedi mento metodol -gico para a ans§8gl:i
da cidade que ® sede. mUuma <&miea hdes : qLCOINMO» &€ S
festiva com o0s 2ndices de desigualdade? Q
posi cionamento e marca apresentados para a
experi°ncia de consume & ugarmriadao pmcsadieor v
autoproclamada da alegria? Conduzindo, por
da Fortaleza sede no retorno "s hip-teses p
4. Procedi mentos metodol -gicos: 0o emprego da

A Hermen°utica de Profundi dade (HP) f o
met odol -gica que combina matrizes te-ricas
as possibilidades interpretativas does ffeezn? |
necess8ria a incorpora-«o0o de procedi mentos

de ci dade:

A ideia subjacente " HP ® que, na pes
processo de interpreta-«o pomer sema e
gama de m®todos explanat - -rios ou obje

TM



gue ® <constitu2do tanto pela for-a
analisamos um artefato que apresenta
de interpreta-c&«® tp®¢tmwi camprexympl anat -r
( THOMPSON, 2007, p.362)

Thompson (2007) define disdprsoliaem®negm

comuni ca-«o0 cor re@nTtHOMPMMS @GN, p r2e0ste7n,t eps..371) ®

qu
di

an

e a Ab8scsesdeCr2tica (ADC) foi empregada
scursiva.

Baseamdono referenci al de Nosrema@mo nFtad mpcll &
8l i se dos guias as tir °@sh Bflaissees dparsovppfsesitai sc ap:

focalizando a intertextualidade e a interdi
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ma dessas di mens»es de ans8l i se

Xtos (microan8lise da pr8tica discursiva)

ma poA rFtAd RCL OUGH, 2 0 Bsle, nipe.nPo8d2e)lftoe fAqtuaet a ncor p

s«o0 de | 2ngua como um el eme nd(oF Ail rRtCdOrUaGrHt,
308). O autor traz uma estrutura anal2tic
cessariamente umasoadaeim2t-aeapafmasdi emascer
|l idos de interpreta-«o dos discursos. Tan
, identi fica
i nvestodga- aoexdkeomar da mel hor forma as
pende das op-»es e escol has, muitas vezes
Dentro das tr°s dimens»es de an8lise def
mpa®posi - »es da HP, principal mente no quc¢
uso das percep-»es das rela-»es de poder
scur so, assim como pela preocupa-eetaodmd:
mo do processo presente nas interpreta-»e
O m®todo formulado por Fairclough (2001)
r®m aqui foram empregados procedi mentos
croan8l issoes ,dopsardai sac uorr dena- «0 e orienta- «
8l i se das pr8ticas di scursivas, gue f
terdiscursividade; a ans8lise textual col
t er acdalniadademo t emas, polidez e transiti:’
scurso analisados, no caso 0S guias de ci
S espa-sedeta emdade®r do com a quest «xe0, de

r fi m, a an8lise da prs8tica soci al da qu

pectos da constru-«o0 da Fortaleza para a

TH



Por fisme, at fmmse de interpreta-«o/reinter
resultados encontrados, uma vez que 0 m®tod
ncontrar padr »es, e a ans8lise s-cio hist
fereceu ind2cios da mercantiltlakzacearepaet e

e
0
atributos a partir desemamecenssBrua«a giemb -
e

ncontrados em um processo de releitura int
Os m®todos de an8lise discursiva procede
desconstroem, procuram desvelar os padr »
dentro de wuma forma simb-lica ou discur
ansglise, c 0omo tamb®m sobre 0s resultad
interpreta-uemo mompImeant o novo de spZemtseasmee,n t
por constru-«o0 criativa de poss2veis sSidc
um compl emento necesss8rio 7 ang8lise for
p.375)

A interpreta-«a-xwsocaiwamavaompatra os per
ang8lises s-cio hist-rica e de discurso, ® U
0s ind?2cios encontrados e as concl us»es ger
se de muemod egnite gera altera-»es -§& sd craesc es sSii 0
pensar para al®m da realiza-«o0o do evento, |
f oi encontradoonpaebeacitenadoe no
4. 2 Delimita-«oCdo@luassi fica

Diante da tem8tica de investiga-«o0o havi a
docorpuan¥%nci os, cobertura jornal2stica, di

escol ha pesleospegluaisascafreazct ecdrssicas, temt s@apa !
um hist-rico diretamente relacionado - pr 8§
metr - -pol e.

Uma vez selecionadas -ase &Aohase de desobuh
por conveni %snecd |2, ¢ rbiats@rainalso de acesso e das
Foram coletados 30 guias relacionados ao ev
del es mencionam a sede sem-sga aennd egsu edsett »ad sh eis
e nsesciedades de determinados p¥blicos. Entre

guias exclusivamente sobre Fortaleza, 6 i m



Fortaleza durante os ‘@i 294 oelieebi(middas sda

possu?2am vers«o I mpressa). [DBseesdtee eu nlilv eersspoe,c |
de Fortaleza. Pela extens«o, f or nsad one pdas &
um recorte realizado cem. base na pergunta d

Os poss?veis mecani smos de promo-«o0o e t
passam pelas inst®©ncias institucionais, al @

® dada especial aten-«o para asstdiitn®©mictas. d

Produtores em organiza-»es sofisticadas
textos de forma a antecipar sua distrilt

constroem | eitores m% tiplos. Podem ant e
guem o texto se diersitga(@ad@guetlosmentgel)e @ «o0
parte dos |l eitores "oficiais"', MmMa¥. s«o ¢
cada uma dessas posi-»es pode ser ocupa
2001,-1p93108

A partir distoseddes prudvaesnideentceisd addee f ont e
produtores de discurso diretamente | igados
(governos nas 1inst®©ncias fedeacard pucaerptad d udad
pesqui sa.

Uma | eitura explorat-ria revelou que mui
gui as of i ctsaeidse dee aoni dceodreusns ou semel hant es,
projeto de posicionamento e «drdadlei dkas-t«@0 pde
el emento de padroniza-«0 destes di scorpus.
compl ement ar, composto por guias provenient
diretamengede, cgueadécoemmgdeebsnpdoduzi dos po
de comuni ca- «oc.or( ogsude gdue faisndair ipaiisaics p@ad mo
| mpressos:

-Gu2a del plruodwztiado pela parceria entre Pref
-Gui a Tur 2 s,t ipcrioadluez Blodh sBrefei tura de Fortal
-Satisfa-a dois Deseproedweza doap €Il al aPlreefSei t ul
-FI' FA Fan FesprbBoaduzaldezpel a Prefeitura de F
-Para quem quer espoytpsodstrindocdeadar Palké&mpi
-Gui a Mo bpirloidduzded,o pel a Prefeitura de Fortal

““Estes guias foram produzidos pela Prefeitura de For
gratuita realiecada epmspootdosgi Eurasteée aeroportos e ni
bol s»es de mobilidade e Arena FIFA Fan Fest.



Online
-Fort £leaz &, 2®Wrlelduzi do pela parceria entre P
-Gui as deSeClied aRdcerst a,1 pdrao dQiozpiad o pel o Governo

Cont andot croprus sem udhwé&a moi ncl u2dos doi s gui
Online

-Guia de Cidadesodduaz i @Gopgpel o G1 por um vezcu
| mpresso:

-Guia da To,y cdrdmd Wai dGolpel a empr ésa privada

4. 3. Di scur swi dlenesd gud aasaldeagr i a

A an8lise for mal de discurso dos gui as
met odol - gicos da an8lise de discurso cr2tioc
docor,pupor sua extens«o e presameatdel i ghd

cearense em adegumsc ased &rsi,a faeezcategoriza- «o
repeti - «o, o car8ter qualificador e a prox

hist-rica da capitalacaatensdsetecaassdbmsapmi

cada um dos materiais selecionados e anali s
As tem8ticas centrais identificadas nos

visando facilitar a organiza-«o:

-Ci destkedeem que s«0 analisados os el ementos

cearense. Concentrados na exalta-«o0o da nat

di ferencia-«0 positiva, corr obor alnod oCecaorng oe

gue o sol, seu brilho e calor aparecem repe

constantemente cel ebr épda s®O=nd siomadgeesnt aeq ut ee Xitno
se dist©ncia um pouco emotenteeitsda,tpdrodeadiort i
para a efetiva realiza-«o0o do evento. As duse
mi crodi scursivo caracterizar a capital cear

di scur si vsoeddea;, ci dade

Al ®m de ccimstfroirbnazwos mpoes sda companhiaanb®umr ante o e
di sponibilizado eemhimpdf no site da compa



-PY%btaol vdoi:vi diencemtre o torcedor t4rei dtdene i b
como esses pWblicos s«o0 vistos e inseridos

da i magem da cidade, como enqadmede comaumii

-Experi §oei ®&@ngl oba aspectos socioculturais
megaevent o, ® tra-ada de forma orientador a
relacionadas ao que fazeseedeybgeetgvascompnra

percep-»es e sentimentos atrelados discur si

A an8lise foi organizada nestes t-picos,
anali sados pertencentes " s esfer aocscidad , p rcotr
tratado anteriormente estas se sobrep»em e

pr8tica discursiva tr°s aspect ocsor pesjSa Ica

=]

terdiscursividade presenteocdut ogiemi lear nd a
|l i nhamento dos tipos de discurso, ou na al

transforma-»es sutis dos di scursos pol

5 S 9

S
s condi-»es de pitdtdu-«ciquouel dF zemer as®pcol
a

pot°ncia transformadora das pr8ticas s

o < 9 9

ssibilidades apresentadas algumas das ma

-~

gani zaci modh| i patdedetr ema, significados dz¢

O O T un

ategoria da pr8tica social a matriz soci al

£ i mportante pontuar caracter2sticas esp
e passar ° dimens«o das especificidades. O
omp»ecnorgus nci pal) compartil ham profundas

rodu-«o, circula-«o0o e consumo.i tQu cgiuocen aels,t 8a

2vel pr®vio de credibilidade estabelecido

d

c

Y

na autoridade do discurso governamental,h6h a
n

aspectos de ordem do dodocuosescompamat ¢ hiaaio
c

onmoor pusnci pal



4, 3.1 Asedaeade

Todos o0s guias analisados possuem sSse- »e
gualificar a capital -sceedaer.e n@se ansap epcotsoi $- shoi sdt
est«o presentes, mas em virtude das condi - »
promo-«o0o do ewenteq e daieindaadeco com foco n
entendi mento de que aquilo gher® ofieméeaiddo .
gue valem a pena ser consideradas em Forta
g°nero o texto publicit8rio.

OGui a Fdceal gz afodi4 | an-ado em 12 de mai o
a <cidade em comptaaqeno reevgeretsesi ga concentrar

nci onamento da ci dade ant es e durant e a

c

|l an-amento Ferr%cio Feitosa, Secret8rio Esp

a apr esdeontnee-l«hoos qued:eemoer

O hotsi tvei nddls&asbomast odos o0os amantes de fut
assistir "s partidas da Copa do Mundo. El
se planejar e curtir ao m8xi moubtgua, daoi
hospitalidadod Fenn cSsescao paal,e dlr3i ade mai o de 2

Fruto de uma parceria entre as secretarias

se-«0 Hist-rias de Fortaleza o seguinte tre

[ éfoi a pateigudesgegiora cidade de Fort e
est8 encravado o centro hist-rico, onde
cidade, dentre eles a Catedral Metropol i
Theatro Jos® eajea Ad®@nRmag§riaoig as pra-as

do Ferreira. Quinta maior cidade brasile
l'itoral de 34 quil®metros que encanta m
hospitaleira, aacdNlalkedaorea i @ - o ressa tdégov FCreanit a ¢
|l racema, com sua famosa Ponte dos 1 ngles
bel2ssimo p'r do sol. A Praia de | racema
est«o | ocalizadost allerzaemtaess dreo bemtesr neo rde

Drag«o do Mar  Cgadi§ideF ot &l sz a riioad idchee )Fo

Qutro guia a referenciar o hSede rdao oP drat

Copa do governo Fedlera0l4,] anocrmdentermavaadbriinf o

do hotsite I ocal Como: guia dos pontos tu
telefones Yitei s, rotas de mobilidade para
cidade e t akhdkdtaa dwoma jpgrospecti va geral, e I

contemplar as doze cidades e buscar n«o apr



Na se-«0, qQque na p8gina inicial aparece com

Faral eza, o referencial qualificador retorn:
A cidade foi fundada em 1726, ao redor d
mi |l h»es de habitantes. A capital recebeu
ter8 osutjroogsossedo Mundial de 2014. Al ®m da
naturais, como a Reserva Ecol -gica de Sal

compl etam a r ot-aedRoQutiaals-gsdee Qo pdeoddsal ez a)

No trecho doo &¢Gutieess ad di mens«o hist-rica ¢
partidas recebidas durante a Copa das Conf e

di scursiva as origens da cidade e sua recer

pel a rean-u«roe de atra-»es, como modos de consur
e pelos museus, igrejas e centros culturais
urbano e da i magem tur2stica dar a&amdpa twrh exnft

em fazer da recep-«0 do megaevento mai s um
da hist-ria do lugar.
Os dois guias onliCerarg&naldidadeeeuder dibe POE

da Copa) foram osofueetdeuxaefa@ammmakor hv st

materiai s i mpressos, caracter2stica que pot
mai ores extens»es de text o, nN«o se | imitanc
f oi abor dadsas,0 speemn dceaom de Vvi sta o0s aspectos
naturai s, “"s possibilidades de vVvisita-«o0 e
i ntertextuali dade est8 presente na represer

ra2zes hist-ricas referenciadas nos pontos

Os textos fazem uso de verbos modais dando

de proximidade com o interloabttaordadiesdondon
a partir do lugar que o enunciado se col oca
A se-«0 Hist-rias de-Ckarttalzdzda, dcondguina

as prai asse ea pdreofpi»nei r a princi pal marca de F
A principal ma rscuaa sd eb eH ocarst aplreazMaa 5s «@or h a Pa a

do Futuro se destacam, onde fortalezens:

cal -ad«o, apreciar uma 8§gua de coco e O0S

e ainda levar umaahaembr @dm- i da dEelag Sali @

201i8e-«0 Hist - riioansl idnee )Fort al ez a

Aqui a cidade ® definida pela beleza de

consumido na possz?2vel visita do interradsocut

Ty



possibilidades do lugar | igadas ~ gastronon

praia que recai a centralidade do i magi nS8r
realizada em 2013, a cidadedadadabadgesdiaogpin
presente hrod stnogaaed® trecho citado f oi publ
evid®°ncia de quebra na coes«o0o, que embora p
ambos o0s textos e pmlomusiogdiaf paddordi snar ot
a cidade, causa uma i mprecis«o de posicion.
di scurso de constru-«o de destino com voca-
evento. No desemwclevimewWeopdai a como o dife

tur2st itk smaiomolde mbser pr Aapa um met adi scur so
di vers«o, o argumento de diferencia-«0 e po
aque s eA rperfiemreei pal [maarpcpad tdaad ac indoa dgeu i a .

Quando a mesma se-«0 tr @&zora adeguwi r® a maf |
vem se desenvolvendo e amp( Guina oF Geecdura $&es2p@ 1r 4i
Se- «0 akbi sdte rR ormtl dlne? g demonstra a dualidad
cidade que dominou a descri-«o0o da sede: bus
produzido por seus porta vozes of icdidaide, ber
sucedida no mercado mundi al de lugares e n
event os.

O Guia Tur2stico de Bol so, i mpresso di s
presen-a tur‘® staiocat rma aci deod emodioe ne g aeesvpeenct2 o
gualifica-«o de -Bedtalbeszeae anpadso ap ocsisdiabdiel i dad

objetivando os atributos considerados repre

Sendo a 50 maior ci dagleprirmciip ®ii g ad es ttiam

nosso pa?s, nN«o ® surpressedeaed&oCoplae
Confedera-»es da FlFAsBdasda ROAd3aguarede
Mundo da FIFA Brasil 2014. A acciod ahdeer teosdse
eventos com o m8ximo de alegria e organ
facilitar a mobilidade dos fortalezenses
de Eventos do Cear §, 0 mais modertmes .do
Al ®m da modernizada e reformada Arena Ce¢
pro+quthra verdadeiro gol de placa. (Guia tur

FI FA 2014)

“Todos os gugabs amptesadesaforamnoecdlamidd&Fordal ®ztae
Arena FI FA Fan Fest.

T



Quando o discurso cita as obras sde umoais
il nacabadas durante e depois do event o, o (
per2o0do de prepara-«o0) e a moderniza-«o da
como argument osgclondd umlaaoa apitdar i & emr entses
enquanto sede. A estrat®gia ® mais wuma ve
I mport®©ncia para o sucesso do lugar tornado
vi dseecina col oca-«0 demagliel iazada apgle&r & sd ae Vv &
tilizada com valor de povo e atrelando ind
omp»em essa mobiliza-«o0o citada. Quando o
m objetivo comomumsagehodamani aainepl 2ci to d

e
u
c
u
capitalAzpacttoserel acidoealhenag dhwmaEdnmtamlsez a se
S«0 presen-as constantes nas campanhas e a-
a
Y
c

| ®m destumno tur2stico em si tamb®m funci o
ara a partir da capital cearense tra-ar ul
apital cearense traz consigo as wBoOolaeerde:
todos o0os gostos, baseados principal mente nc
per2?metro urbano, mas podem ser alcan-adas

Os guias direcionadosci d-sagd e s @ asteagueegm idae

gica de constru-«o0o de imagem turz2stica ¢k

tributo favor 88vel e vendendo a no-«o0o de e

o o

o Terismados i mpr essndhsa,s jd& msawsi «polraidneeiiloroaass al

de principal atributo de di f eifiNeonscsiaa-c«aopie ap

-~

eckebS§ com a beleza do nosso mar, a energi a
o( Gui a deéeil m@Emesiest«<ao0 Bi enventidada- Fornad €ah.
pal avras em que o povo e o clima compartil!/
di scursiva que o0s pontua explicita e impl:i@
refoa-iamei a de um urbano sempre pronto par a
de caracter2stica do povo e do lugar ® um:

provenientes das fontes oficiais.

®Estava dispon2vel nas vers»es em portugu®°s, ingl?©®s
vers«opamhel , que foi a analisada no presente trabal

y n



No que se refere “"s $belgeias mnatazi,aa spra

caracter?2stica da intertextualidade mani fes
da cidade j 8 sejam de conhecimento e compre
COomum, i nforma-«ozqueplht7a@aizt aaumasemo|l a deecess
natureza do |l ugar aparece como caracter?2st
guali dade inerente ° terra, um di scurso de
compartil hadbaeoquaezapresesesol, O povoOo pror
mar cadores caracter2sticos do lugar.

As descri-»es do sol, do mar, da praia e
o discurso tem uma caract er 2rstted ncean tdee Ivii gsaudad

Fortaleza: di v\éenshao ddees fsrout aar sdod .mel hor que t
destino do nordeEmeFerbalhQeaato dbi maz®. sempr
temperaturas amean®@s,aaulsuaeepdlro staom lumor e
A cidade possui uma das maiores cadeias de h
com praias paradis2acas, cheias de atra-»es
Futurocé #Ha@aBBmi or parque aqus8tico da Am®ri c:
Eventos de Fortaleza a cidade tem se consol i
como todo um calend8rio de eventos cest@rai !
sempre disposta a receber turistas do mundo
i mpr esse-o«o dtar ssckw-e«0 nossa)

No trecho acima o g°nero ® o publicit8ri
alternanddadegsemare teve e aquil o que cons
e experi®°ncias capazes de agradar o Vvisit
apresenta-«0 em que 0SS aspectos |ligados ao
e @mstaque desde o0 t2tul o da soéea ccoompsaendhea d oF c
aspectos infraestruturais, relacionados pri
S praias para indicar duasdadecliadsa dceo nfoa pPornati
|l ocali zada no per2metro urbano de Fortaleza
parte da regi«o metropolitana). Segue com
justificado e promovdiedei dacie pattaddoppr aj ¢
gue serve de gancho para a men-«o0 da cul tu
p¥“blico do guia em guest«o est8 expresso na
novi dade pagruae Fio«rot afl eerziag senti do se o inte

fortal ezense.

'fPr essuposi -»es s«o0 propasipredutgar( akodd otmaxtase @ein
' da[d.aBA] RCLODGH IL®)S5
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A estrutura hier8rquica deste trecho ® wu
or-a e da °nfase dada a cada uma destsas ¢cC:
ficiais: o clima e as caracter2sticas iner
raias como principais pontos tur2sticos, (
ede, a cultura como uma pnats® rpaieax i e texize!
resci mento e desenvolvimento para valer m
ssas caracter2sticas trazem em si as no-»
l i ma seja este sri gsreinfpircea mpdoe soe nstoels ,e oou caa |l pox

staria nas ruas e cquaddendar chd egomao sl oga

A capital cearense ® colocada como prod
spectos estruturais, orhas 0S en®ur, e ac arra cstae rei z
omo mantenedores do lugar de destaque CcO0m
egundo o trecho apresentado. O espa-0 e o0

i scursiva deuulmanaxastifonol ada para agradar

Dentro da estrutura dos gui s s myu’rnerso
obrepesemara alcan-ar 0SS oOobjetivos de infoc
videnciando a exi stg°unectica &l ee sifnotre-rot edxet uparloinuk
aturais da capital cearense adquire contor

A combina-«o0o perfeita de sol, areia e mar ®
e alegriaemeumerseflraemcant e banho mati nal na

passeio tranquilo pela Av. Beira Mar, qgue tr
inesquec2vel .Ti(mpuiessescbeb TanfSedmaci eheadlbocgal
nossa)

O mesmo guia citado anteriormente traz e

erfeita’ de sol e mar e coloca a praia, m ¢
obrigat-rio'", desta vez adAc. oBainda Mal .8 «
o Beach Park. £ clara a exist°ncia de um
ma vez que se trata de um materi al carre
i stribu2do pelos gpakrdosetamadtual i Bt muas
ma | magem positiva do tempo espec?2fico do
embran-a duradoura do lugar capaz de gerar

52

A (eém que diferentes textham em WHFAERREPOUGEHcUROO1S P

Yy H



afi

A formula-«o0o ger al dos guias emseccd ad®«.

rmativa e ganha contornos i mperativos (

praias, que s«0 explicitamenseuaexscelitas co

t

a

P
C

o

e X
en
€eg
i d
ua
on
ed

ec

qu
or

as
mp

ut

FORTALEDA.0 di a, o nascer do sol ® um cor
nossa (cdRloadee .de bel ezas naturais admir 8v
do pa2s, do pr® carnaval mais ani mado e
a capital do estado do Cear8§8 ® destino c
viver ou f&sesbsart itRrtsesxow FORBRIEEXZA pesso

Trecho de outro guia I mpresso, desma ve
to semel hante com sinaliza-«o0o de objeti
trado no tempo presente do -tmemgiastvanto e
|l i gencia esse mesmo p¥%blico, imas faltrwer ao
ade, cita os mesmos lugaresyrewmascsi l mcal ¢
|l ificado como o segundo maior do pa?2s s
ci s«ko do discurso de cdrctae%do dpse rcsounassui mvoc

e em um outro tempo.

a capitlads quem a eltelb€za do nosso mar
r da nossa hospitalidade. Para 1isso
stica, desposetvivapsrelBr€apavdoeMderedoa
esenta uma grande alegria para Fort:
®m ( Gulii anpdréessesTou 0 i Bt anve-nirda ua «Ho mtoa |

A coloca-«0 da cidacdcen d@®md aage mtree,p aq waa ¢
eptividade e infraestrutura, nunca perde
recrea-«o e de forma mais incisiva e re
[ como el emeatoi daceéeedeéeejga compartil har
talezense j 8§ ® parte disso.

NoGuia da Torcida dGoslt ribuBha® A&®r evaesr s «0
sageiros e di sponi bilizado no site da
| ementar de um discurso que busca conte

ra or dem, uma vez que a Gol nN«o estava

em Fortaleza. O guia trata de todwmisntaes tcri @@

Cl DADE ARRETADA Com belas praias e muito

embal ada pelo ritmo do forr-. Com mais d
alegria, belas praias e, princiopademe ngt e
conhecida como cidade da luz, j8&8 que o s

Torcida Gol TEORNDhAISEAR)Y eas



Denominando a capital cearense como ' arr

com o fortal ezeentsreat au ndae vuenza ¢puael asv r Mo It @ ensl tme €

mas n«o no vocabul 8rio da capital cearense
el ementos qualificadores, afirmando no prin
a afior d®- que a capital cearense ® conheci d
"Cear8 terra da luz'-sequeomioctfoatiac adne ntt er r il
l i bertar seus escravos, e que t empeansheaws doie
promo-«o0o do turi smo, realizadas desde a d®

sl ogan (BELMINO, 2011). -sEemldmrsa gaii daess C roif -i «ca ¢
afinidade n«o est8 presente eensomcaoamunmn, s
necessariamente empregado em concord®©nci a ¢

gui as.

As afirma-»es produzidas pelas esferas m
provenientes de outras esf ermradVi SEURAf i Bk a
LUMI NOSI DADE E PRAI AS Cercada por dunas br
Fortademtaura os Vvisitantes em uma mist-ura d
sedRortal -da- €op&ortalezagndad bgmni doomol umrg
mai s da experi®°ncia dita obrigat-ria e ines

Os guias guardam grandes semel han-as en

di ferentes condi-»es e repr eseanutteom i diagdtei, n tse
um mesmo projeto de turismo internacional,
institucional distintas, por®m diante dos o
concordam e aud.0o Ossfeeermsmmgeitaenm no sol , na d
di stin- «oe angaui° nffaazse dada ao | ugar. Enquant
| ugar ® protagoni st a, em nz2vel naci onal o e



4. 3. 2 RAYdvl i co

Mapear a posi-«0 do p Ybslei croe cnecsss 8g uioa sp at
entendi mento de quem s«0 esses p¥blicos aos
gual o papel deles como receptoreste emnauw

pot°ncia de mudan-a soci al

A posi -«oaldovopésbtyuawt o receptor, interlo
I ntera-«o0 com esses discursos foi direciona
e constru-«monaei omalgeen @ uwmeé¢ esuend ed idsec wrns ce vdeen t

d
priorize o visitante na sua hierarquia e no
d

a capital [érhaareindaede que, durante todo o d
moment os I DEeSguacdeeiinspureisetoaco Lanbedmaci or
| ociatlreasdu- «0 nossa). Desde a denomina-«o, p:
chegando ~ pressuposi -«0 de acol hiemetnd oemtk

Fortaleza ilassaareapbeaos qcuoern a ebceelbe’za do no:

nosso sol e o cal of GWiaa na &ilsnad nhiessespticdo a Bi @ a d e n
Fortaltreadu- «x0 nossa), 0 anmtaormpea neh aedroesr gpied ad on
climg8tico e humano, e a hospitalidade do

corrobora com o discurso de que a cidade, ¢
honrada e fel iz enm urdeoc eob entai s mngeugea evvi eenstsce en o

OQutro guia que desde a denomina-«o <cl ar

Tur2stico de Bol so.

E quando a noite chega, a atra-«o passa
e casas de showrgween al édutl &®m dé&kewodum povo s
e cordial, a capital do estado do Cear §

para se vVviver (Gui ppatysmrmistfiGked ade Bol so,
i mpr eascseor vo pessoal)

Aqui a® °tnifrasckca do sol para exaltar a vid

a capital da alegria'", en

® conhecida como
o fortalezense como simp8tico e cordoal;

comprovadoras da divers«o oferecida. Ao tr
i nfor mal conferido pelo '"N«o ® a toa', o0 me
tamb®&m ® descrita como cidadenida-&lboegsica) ha

produtores do discurso para a marca de Fort

yp



j 8 aconteceu, mas das expectativas de que
refor-ado no texto.

Outra formaodp¥%hpakeeersa8§dna descri-«o.

(@]

onvite e persuas«o 0 turista ® o foco, em

D

st8 constantemente sendo definidibopéehbeva:

ar doevoumipver so. Essa diversidade ajudou a
ngsasd r onoGuiiaa. tur2stico de Bol so, se-«o
i versidade, n«o explicada em qu eEstser nmess,mo

Yubl i co tamb®m ® mencionado como consumi dol

5 T o

as incurs»es sugeridas aos vVvisitantes, col
of erecida. O consumo para eshe p&bFbdo @een
do megaevent o, a prioridade est8 em recebe
c

hega para visitar e torcer.

O convite para o fortalezense ap@earcg e
2014, na se-sd¢o Fl FMAO Fgawmi aFei mpr esioeveéRrRAOFau®m
entrada gratuit a, ® mais uma oportunidade
confraternizar em, compartil harem momentos
tradi - sad(sQuwila uFI FA Fani npersets sQr.t alunmezaonvi
explicitamente todos o0os p¥blicos em-uen dne sn
espa-0 gratuito constru2do para o evaentvoason
de '"inclus«o' do residente no evento foram
jogos da sel®-«wou nosdexUAS de feriado nos
reali zados na capital. | mi iuetm wdsv eq wendgarv
bairros e regionai s, para facilitar a mobi
visitantes.

O humor ® uma caracter2stica constant eme
tradicionais sbhHhawsrquasf amemsparcthe de Forta
do estado que ganharam visibilidade nacion
argument os citados acima e tamb®&m como qu
argumentctadcieedae a e alae gyroica - «@app a&s@nmac albh e m nk

828/ 05/CwRddal4na Copa re¥ne juventude durante o Mundi a
http:// www. fort al e-amucned. og/loceuociae /umaey € @ fua dodmiuenpda a | .
Acesso em 14 de abril de 2016.
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GigéeE para manter o alto astral dur ant e
ows de humor, que comprovam que For t(a@ue zaa

rzstico deoBel sc] onando lumzehpw de humor,

art %zpsrtofciossi onal, com o estado de esp?2rito
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gumenta-»es articul adasvoad® Ipargoc doas dg wiee

nsSumo.

Explorando cadeias intertextuais e as mu

fim do texto da se-«0 hist-rias de Forta
Fortaleza ® umaesémwaadlevegmuedo ve mamel idando
renova-«o. Vem se transformando tamb®m e
estruturada, acol hedora e receptiva a to

natur al Yoni ca e de seu pooemefdet Eoethheta
(Gui a FOe a2a0Ble8zea- « 0 Hi st - riioansl idnee )Fort al ezze

Ao pYdllveoresi dente ® conferida respons
ol hedora e receptiva aumentando aso nmequi»e
gue ao qualificar o povo como forte e bat
seada numa pressuposi -«o0 de conhecimento
ga-«0 CcOm uma <caracter 2 stnitcea ad oo rs egie mp adwo
gada a origem arquitet!®nica da cidade qu
empl o de altera-«0 no conte%¥%wdo interdisc
gar na narrativa sitmbr-ds caomanaag i maidsa ipretl e
S objetivos de i magem e posicionamento de
vo em lugar de destaquea rma miodtj-ertiia odd el u
gualifica-easdoebudantesdePsnsando sob a
scurso um exemplo de negocia-«o0 das rel a-
us |l a-o0os hist-ricos, identit8rios e relat
-hugar de Aug® (1999) que vai S edalX imetnd ratna
pertenci mento dos indiv2duos ao |l ugar.

Uma caracter2stica predominante e comum
i nci pal est 8 no t urenron a’ardioc oe nd e ef al ad,i smeais
rmai s e informais ® sempre uma Vvo0oz Yni Ccaé
essupondo intertextual mente uma ordem de
sses p¥bl i cfoisc addeossc rei toofse,r eqcuiadlois como atri |
exce-«0 de breves momentos nos guias onl

toridade de descrever e caracterizar ® d

yT



pessoamasadeo de individuali dade e se <colo
di scur so.
£ s- no corpus complementar que ® encont

aparece brevemente com ufiiai fuanhaa nidaot RdPtasari qJuee

gue nos perdoe, mas OMomhal paa x®oa mai dad® o:

Praia de | racema, um palers uvital tBaddopar, tcod

atoqrGui a da Torcida da Gol, po2p@ort dls e6lnGsa |

escol has de per sonal isdeaddee sd or ense gdacenvt eenst on,a Ss «

gue indicam o que h8 de bom na cidade em qgu
O arquiteto argentino decidiu morar em
oporadesd. "A cidade tem um clima e | oca
acol hedoras, me faz sentir parte do Bras
um ano. (Guia dal$S€i dadFEigratali @paghd b@)

"Acho que Fodbaldezameatm® mel oci dade vert
fil mes como "Praia do Futuro" e "O C®u d
casa onde morei e ter um pr®dio", compl e
falar sobre Fodadexrzadée . al'lgemhas" saafir ma.

Copdi - «0 F&KratralmeAanouz)

"Moro desde sempre em Fortaleza, em idas
trabal hou na miniss®rie "Amores Roubados
"SelPelaada" . "Me encanta o calor e o sol™"

Gli Se- «0 Fidlretsaul2e¢zaa Bar bos a)

Natur al de Pereiro, no interior do Cear ¢
estudos. "A cidade me aciodlahdecuo niuoirttoa | beezne. n
sem o t2tul o. Moro na cidade h8 mais de

das Cidadel$Sda« €opidratbal«enz) a

"Amo Fortaleza!", diz a cantora da banda
anos.i zElggued construiu" tudo o que tem" n
ver morando em outro lugar, pois foli a c¢
cidad« fortalezense e muito feliz de mor

Gli Se- «o0 e FEieSrotlaalnge Al mei da)

Na breve descri-«o dada pelos residente
seus trabalhos I igados ° arte e ao entrete
semel han-as com o discursocldioma,deen@mso gsabh
aparecendo na fala de dois dos cinco perfis
se sentem parte da cidade mesmo n«o tendo n

A mudan-a e a presen-a do etsdasr amgei fal &

i magin8rio da capital cearense. O fato de
capital (Karim Apnouz) e ainda assim ter pa
de cidade que incorpepejpaesaboahktoomguee ®p s

yy
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seu espa-o0o e adapta-»es da sua hist - -ria,

obfortalbegzenparsa assim se reconhecerem nh«o

o

(0]

e

l ugar.
A Fortdeleada residente ® pessoal, embor a
nsumo e Vvisita-«0o coincidam com o aprese

sponsabilidade em dei xar o torcedor bem i

ue cidade tem pontos de percep-«0 comuns,

ge

o ©o o 9 »nu o ®d® O

O T S Q@ O Q ©

rais de seus habitantes, nem na percep- «o0

3.3 Experi°ncia

r

X

a
e
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O presente t-pico perpassa todo ovdiscu

i nci passeda €tbdaédst abel@xpaodaeomCdadfi scala ero

peri °ncia positiva, tanto para vVvisitante
cidade para al ®m da posi deodeeumegeon) gmo
de da alegria com as mais belas praias,
ol hedor . Mi sturado aosedei s-apWupl cest&ntaer
vers«o e |l embran-aidetlamganr eqgee® msasr alt a vi
col he fazer, 0s produtos que resolve <cor
nhecer.

O discurso dos guias ® voltado para conv

ra expeue ehgi are omebhdFroreml| Epat & ezrea. ci d
vers«o desde o primeiro raio de sol at ®
treteni mento s«0 muitos o0os lugares par a

st ®&®](0cGu2a déel mfuese-b«@ Lianfserdmaci oneadl oca
ssa), uma oferta repetida iIin¥meras vezes
vV 0, © cultur a, em r edmud : | U g aurmedcamsnt cukreat dooa
ver s«o.

Do humor relembrado nos shows ° gastrono
st-rico e na divers«o afirmada como const

uber o que fazer pogdueer P essemadiievcearrt ierm tFood a .

Fortaleza est8&8 radiante para receber a

trabal hado duro para que voc®° | eve as me
di vers«o e vVvibra-«o.-l oMo scsoam caa phsasiad zrag ucd o
energia do nosso sol e o calor da nossa

y ®



i mensa infraestrutura tur2stica, desport
FI FA Brasil 2014 representa umagquwe amdxea a
alegria seja sua fiamb®msse-¢«®u iBa ednevie nTiudroi sz
-tradu-«0 nossa)

A escol ha dseedvei rj §8 ecsitddadfeei ta pel o visit
com o discurso, insermparatiildleacdo dpa snvaneat ve
estruturada de convenci mento do alto n2vel
ampliada pelas escol has de consumo materi al

cultura, dasacampraeasdosoesapaess.

Fortaleza ® uma cidade que n«o para e n
diversos pontos tur2sticos da andada e :

dos MS8rtires, l ugar de grandeeval ca kimst
espa-o0o buc-lico e acol hedor, al ®m da Po
Destaque tamb®m para a i mpon°ncia da nos
nosso povo, e ainda para o Teatr oMalos® d
gue garantem uma atmosfera de | azer e cu
se-«0 lazer)

Ao tratar dos pontos tur2sticos a estru
concentrada em determinadasdé&@rabhsogéeDfr §pir

praias e com ofertas de consumo de mai or V

|l ocali za-«0 dos servi-o0s. O que pode ser <co
de facilitar o desl| odamepnotnot otsmat uvézst gues s
constmo- xi mos rede hoteleira, fortement
mi ni mizando a possibilidade de transtornos

constantes de mobi hji dade mesmegtueapoaapd@wbl a
principal do megaevent o, a arena Castel «o,
gue sugere op-»es de consumo pr-ximas ® o
Arredores do Cdetes«®di & dbpst@®ntra de conce
e de hospedage-murdiost atsortcerdmawre snecesss8ria
transportes da capital, com cria-«o de | in
possi bisleiltea-r»egsuee t orcedores atravessassem
de visita-«o para acompanhar o0os jogos.

A prefeitu
t

a de Fortaleza preparou um pl
Arena Cas I

r
el «xo e para o &l RAsBanChest ahc

“Todos o0os guias possu2am sugest»es de onde comer, c
pel os conte%dos c¢ e&maena oGWwioa tchd Ciad hbeoesa e outros se
do Turistahoit Eptegao)Ceaoc § 2014 dygudeceo modsemeéaasa de- 80C
consumo, ou o0 Guia de Cidades da Copa do G1 com sug¢

dn



guai s ser«o as op-»es de desl ocament os,
i mportantes para garantir a tranguil i d:
| mpresso)

Desde o0 in2cio da preparapooai thadel nda
responsabilidades e nos discursos de pr omo-
Arena Castel«o foram entregues ~ s v®speras

mostseoui nsuficiente parea dee sd eomamtean teo g ag ar @

LEYENDA

| .
! .n_
;! 2
|
|
Fi guirfan tde : Gui a-BeeMeibi Wi @ ade Fortal eza

Foram criados bol s»es de estacionamento
apresenta-«o de ingresso a transporte grat:
potos de partida espal hados pela cidade exg
exto deste guia tem objetivos predominant
explicar a estrutura pensada danudeo aa ce xipretrée re
e desl ocamento seria tranquila e eficiente

Os pontos tuge sdmctosdase ped egrui as, 0 que
oncentra-«o geogr8fica dos mesmos, por®m ¢
o p¥%bhtos {(ppn2sticos) para o privado (res

tros) a orienta-«o0o de rotas continua | oc

x

ce-«0 o fragmento oferecido e promowi do ¢

c @ O o O
c

ma cidade que tem diversos centros, mas ¢

l i mitada a il has e proximidades de estrutur

Al ®m da diver s«o, Fortaleza tamb®m ® cul
regpgrentam sua hist-ria, escrita por gr a

G ™M



romancista que fdevargedadosc) s E®eda, Allee Mme
a escritora Raquel de Queiroz, a primeir
de L&tmr s sto de alegria e cultura , de p.
ofilstrod8rais boas vindas e deseja(&uivac?®s
tur2stico de Bolso, se-«0 FORTALEZA)

Nos dois guias | mpr essowi ageTuri?ss tei cdoe dnea |
del Turista) a no-«o de compartil hamento do
€ 0 incentivo atourcionttatwmomroa thirgste-droira e a ¢

No trecho acimatadosi poanit@alsmeprtrea am trajet

menci onadas personalidades, -2i ®i tantlkuadoet

constru-«o que ® internamente coesa, mas (|

sendo s ofi@erselu entorno espaci al e tempor al
Quinta maior cidade brasileira da atual.
guil*metros que encanta moradores e tur
acol hedora eecdirda-axe s ad o M@sndi mr, ail @ cdd ilzrac
sua famosa Ponte dos I ngl eses, de onde p
do sol. A Praia de Il racema ® um dos bairi
dezenas de bamesert orersd adilog a@eretsr o Cul tur
Fort-Llemz &1 ReD-1«do0 Hi st - riiocansl idnee )Fort al eza

OQutros espa-0s Qque tem bastante destaqu

recep-«o dos eventos da GopaFltFAnFanaFAséna

como focos de divers«o, alegria e integra- «
A cidade da luz tem seud reeftI§ati mr Ay einlaur
bril har8 em uma dos mai or esParvee npproesp adroa
eski8 Castel «o para este grande moment o,
de renova-«o. Gra-as a esta obr a, cada
qgual quer lugar das ar quintbampaocada&ds.o @utar m o
Gra-ama anovadora tecnologia , a estrutur
uma sensa-«0 t®rmica agrad8vel gra-as a
Brasileiro. i{ Gprirasd-o«olu® iesveant o)

Durante a Copa do MunEIoFA |IFaAn BFast | prdme

mai s aind emqaalios da Arena Castel «o, ® claro
mai s uma oportuni dade para turistas, f
confraternizar em, compartil haxriemar momeanst
di ferentes tradi-»es culturais. O FI FA F
por mei o de tel»es, contar8 tamb®m com
nacional. Tudo para que voc®° tenha motiyv

e depois da bola rolar. (Guia FIFA Fan F

A experi °nesiededasti8§dadcd ei ramente | igada
megaevensteo,det ruamt adi scur so pensado para o0 mo
O subtexto dteurp otjsiadcae chigdipamcm st ure todas as

no momento presente, na exalta-«o na festa

GH



pel os aspectos particulares do lugar, event
esutura temporS8ri a, € OoOCuUpoOU UM espa-0 Qque
comemorativas como RGarefduvala,z D«ocohodd ee i m
experi°ncia ancorada na divers«o e mBsa@ualsegr
® de descri-«0 e apontamento de qualidades,
estava restrito aqueles que tivessem compr .
adquire uma modaliza-«o0o e umranpfosr ndwl ame«woa eds
prepara-«o0o, a recep-«0 e 0 | egado.

As orienta-»es de consumo dos espa-0s e
comp»em o0 argumento principal de experi ®°nc
consumo diretosdarviprtrodutesportes e mani fest
da identidade e da cultura do lugar.

O GWkiama Quem quer esporttredy x & sswag e9d tdaase

esportivas, indicando as cdhamuwadcka 2psdria aass pgru
Triathl on, Mergul ho, Windsurf, Stand Up Pac
indicavam a possibilidade de pr8tica exal!

sintonizar a recep-«0 delugi magdaeveadadesp:
forma direta ao esporte.
A gastronomia ganha especi al destaque, N

guia espec2fico para descrever as 'del 2ci as

GASTRONOMMA Sert«o aa ®aummbodeadPRPez a. N o

Pei xes, as barracas preparam as del 2ci as
camar «o, |l agost a, pei xes e outros frutos
barracas oferecem cervepjybastgal pdafebéani da
barquinhos de pescadores. Pei xes,i"camar »

base dkeesohrnde carneir o, Inhaacmabx®m roac uep afne il
de destaque nos <card8pi ocsoncesntba@ams noes td
bairros da <cidade. (Guia Satirskta«a do
Gastronomi a)

J8 na esfera federal foi | an-ado um gui a
culin8ria nordestina, semdmai dr8e so diufi ear ednac
trouxe a se@llisnstsei cconrsa@eaadaCikdade api oc a, carr

atra-»e(6uli audai $or ci digFoGQlalleiznah)a.s Ovrse @P - »
tamb®m se fizepamsoaiss Fbot Glieaade Cidades d

de restaurantes.



Para al ®&m dos sabores afirmados e cel ebr
pa2s, h8 um compartil hamento da cultura urhb
param qweda cidade fazsp@®cte de Fogeryoumor

apresentado aos visitantes pelos gui as:

(A Quinta do Caranguejo ® o seu dia e:
moradores e turistas Qque n«oarpenrgdés8m oa cC
(Guia Satisfa-a doissdedese| Gas@®@anmoarogai exji od)a

(éNo | anche da tarde, o Centro das Tapio
O local tem 26 barracas que ofe$%a@fciesnf a- & ¢
dois desejos -eam-«ma GCaisdama osrd mc har )

Al ®m dos famosos frutos do mar, com pei X
nossa cidade oferece o mel hor da culing8r
doi scape-pbpapadura, e, ainda a gastronomi
op-»es de restaurantes italianos, espanh

dos maiores polos gastront!micos do pa?2s.
compleent aanst es voc° experimentar as nossa
Quando bater a fome, d° uma passa&daopnel o
o0s mais de 70 sabores dessa iguaria | oca
de Bol sgoa s tsreo-ncoomi a)

OQutra op-«0 de consumo direta apontada
Visita-«esedaea esd@dei® nmaodesdmafazer com su
surpreende a quem descobre 0s maisd ebelrasitlr
O(Gui a dbi mMmumreésa-@a« o -A nsfeodrema - beesmproxasaies arte
Apresentados como uma forma de | evar um po

relacionados nos gui as aodédmtliedha dbe ddba poapi te

LEVE CULTURA NA SUA BAGAGEM. O com®r
variado e atende tanto a quem busca
e feiras quanto a quem por grandes maz

e Wwtoiques da cidade. Conhe-a alguns
de Fortaleza. (Guia Sati ssfea--«@o d®a msp rda
O Nordeste ® conhecido internacional

Fortalezadupovas?2 w&8has confeccionada
ex?2mios artistas que ajudam todo di s
atrav®s de salar agsteco GexnNuad narst esanato

em | ocais n«o muito distaaktesoeNMerea

dos Pinh»es, a Feirinha de Artesanat

Turi smes.e Sao mas s o, o fato de que Fort.

de confec-«0 0 que rende -timas ¢ o0mj

Tabosa, g u a nhtoop pnionsg smuei tcoesntsr 0s comer
tur2zstico de Bol so, se- .

O consumo dos espa-o0s p¥%blicos, privad
megaevento combinados ° compra de produt os

gn



gastraonoumidos shows de forr - ou de humor ,
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amparada e direcionada para a exper
ante ® o real interl ocutioas el nadivcoa dlaos
vei s. £ tamb®m esse Vvisitante que e
da alegria se autodenominou assim g
o das atra-»es, odopsovsoabores, das hab
uias coletados e aqui analisados s«o
onstru2do desde as ec asnepdaen h ap adsas acni ddoa dpe
as Confedera-»es 2013) ocamnm al are-ad me
as altera-»es nos trajetos e na roti
uma ordem de discurso institucional
fontes partem e |IPHAN nea-a sp rc-omruinag
a-«0 do evento e das secretarias esp
ete 0s mesmos jarg»es e s- reconhece
model o de HS dhaealignamga nfhdoma uma fi
esse ® colocado como sempre divert.
|l i dades de consumo.

te da an8li-se éeémpheentiedasvohiaiais.
g usee dee @ned addhea-pe epantao consumo de s
co por meio da imagem constru2da. As
profundadas -pyada ®a@l @ars ine ki capdesri c- axda
mo f2sico e simb-lico. A Fortaleza ¢
de forma acentuada e particular ao
ram com o0s benef?2ciacs ae nmarswade ¥y0 ad
2da nesse moaeanedhd ou mas peeccretfiincwa - «a ad ad

vezes controversas em -copsfnaogf?fdahie

co, promo®obedomopasrgundo aai esanat o,
r2sticas relacionadas °~ Fortaleza qu
sede no mercado nacional e que conti

segundcae W pateée -sgeudkee auldirchgpcdaessa a di r

r al
ni c
sit

t a-

i zador do consumo, acumul asadoe memusi
a-«0 atributos para troca mercantil
adéecoBPMhocada como sede assimila car

«0 de atributos consum2veis e que tr

Pp



enquanto cidade da al egria e, no caso dos
argumento de superioridade em rela-«0 =~ des:s
demai s sedes, mas o0 processo n«o se concl ui
Dentro dos pr-prios guias estasopequoeadser
experi°ncia incorpora e reproduz rotinas cI
do <caranguej o, por exempl o. Embora wutiliz
constru-«o0o de produto a cidadeankatiseas ehixs
relacionais s«o0 adaptadas para corresponder
aparecem no subtexto, na luz transferida da
do forte de funda-?«wda ieadada pooma A®Aarca dtaare
me s mo dentro de uma narrativa control ada

i nternacional, ao padr«o FI FA.



CONSI DERAC¢iI ES FI NAI S

o

Ol har para Fortaleza em t odliasnawuaes wemta
ede, orientada e apresentada com o fi-m de
e desafisadadr. uTraatnes ma narrati va, gue gua

S

S

cidade dita sem mem-rd adempamrdomgalsi dlaedg ordaa
capacidade de reconstruir e readequar suas
a

tividade econ!mica predominante ou mesmo
O papel da comuni caoc «tbe dea caogrgdter u-heqg e@®n!
comp»e referenciais simb-licos selecionado:
cultura | ocal ® utilizada como el emento wurt
o lugar. Conert rcamer «cii alasdzeagaaes Hbselrvomua | o
como el emento de distin-«o, e tamb®m € o0omo
mercadoria em formata-«o0, uma marca -sfeeéef az
Quandomdae ® descrita pelos guias el a est:
propriedades que uma sede precisa ter. Do s
gue nNn«kO0O ameacem, OU h«O pare-am amea-ar ou
mesclam natureza e infraestrutura como pri
hist-rico est«o promovendo um model o neutrc
dos demais |l ugares de reali za- «0 dsoe nmenguanecvae

perder de vista -sede mppegiuea op reesepnac-hoe r ser
exuberante e repetido incessantemente que |
gue para ser sede construius @Eama og afmpendittoa rg €

anunciada aconte- a.

Os discursos s«o0 produzidos e distribu2d
A abrang°®°ncia e as demandas do megaevento
assunt o de pl efnoor tianl teezreensssed, uppaars daaocob rnt ag icleaiorr

e para todos aqueles que acompanharam o e\

per2metro iIisolado das arenas ou o dos mei o0s
0s | olgwgar Odesses p¥blicos nestes guias des
do p¥%blico no evento e no espa-0 urbano. Se
pY¥bl i cos o subtexto ® o de mantenha a distC

O interl oc wtsorg ugd raisnsceiepeacl ®dddd eane s mo p Y%bl i ¢
dos guias de cidade: o0 visitante, por®m est

GT



do habitante ® i mportante para o sucesso d:
das i1 Asestenvolvidas. O fortalezense foi en
definido e caracterizado comoi g-adde da ake:
Pela origem de produ-«o0 dos gui as ccioarpiowmaes
governamentais diretamente env-ebkviadasphaca
qgualificadores generalizantes e a pouca ou

presente nos textos que or iseendtea ® amoenxoptelrnii®cne

O turista, o torcedosre eqwanda toleeszpan-se &

3

s se diferenciam completamente em posi - «(

terior do discur sof a¥eo nbe tfoarcread ox wetsi la, dji §
di stin-»es s«o0o aprofundadas seja para n

corajar determinado percur so, ou ainda a:¢

o S »w oS 9

o o D

nsumo of er e cciodnas upneil doosr gsuel dausz,i doo e al mej ad

O fortalezense ® parte da proposi-«o de
om objetividade ou persuas«o, ® inserido n
, em certo pmparttoicicparrvi daadme@aevento ai nda
e ® dada. A hist-ria, a cultura, o ar

or ele em uma constru-«o unificadora ® gen

-~ T S ® O
R
(@)
>

eliz e disposto a festejar e apresentar su

No primeiro cap?tisleo dbe sstae Sttrea b alutpd ot rdat

di scurso do guia ele traz caracter2sticas d
queor sua wez, nmexsicdagesre adg oxmmando but o q
potencialidades de expesenena«e,cahsumardqg
pYblico consumidor o0os guias de cidaideeiapr®s
a passagem por virtude do medaevehbonaausés

oc al surge predominantemente como contextoc

consumir.

A capital cearense da® Qoapa addaa Mwrsd og uk laFs/

ocasi «o. O guia de cidade como ferramenta ¢
j 8 estava na <cidade, e para os moradores |
i nicial pode n«ot aclkaee den pmemoumen por @

adjetiva a cidade enquaade daagaadaé goivae r’'smios t

persuasiva do discurso se torna evidente e

hy



prioridadging8rum umbano tra-ado para ir al @
® uma tentativa de construir na cabe-a do v
0
q
s

gue aproveitar e, S«0 aspectos consrder ac
ue compartilhe o que aprendeu sobre o | uga
ocietal dos discursos.

N«o foi mensurado aqui 4&@d égeant dasasnoosr
i nfluenciaram a deci s «ao nddee cqounepsrt ac,0 pecsitsa vraa ¢
estava posto para consumo. Qual Fortaleza f
de hist-rias e proposi-»es de compra? Foi L
produtos e pradwosacoéehpi oneait®, ep al egri a de

respons8veis por um estado constante de ex
proposta do megaevento de honrar e fazer p:
esta comazemndxo¢com que fossem ressaltadas

Copa do Mundo FIFA 2014. Quando um guia so
estruturais e a realiza-«o0 da Copa das Conf
nzdelf i ni dor que a hist: -ri asedaapddardae «pe da «&
megaevento que se sobrep»e ao lugar. O gui
gue Fortaleza ® uma boa sede gueeapresehtkar
e identificada pelo que possa ter de divers

afed
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FORTALEZA

Todo dia, o nascer do sol é um convite para as praias
exuberantes de nossa cidade. £ quando a noite chega,
a atracao passd a ser a vida noturna, animada pelos
barzinhos e casas de show que alegram e divertem a
multiddo. Nao é a toag que Fortaleza € conhecida por
todo o Brasil como a ‘capital da alegria’.

Dona de belezas naturais admirdveis, do sequndo
maior réveillon do pals, do pré-carnaval mais
animado e diverso, além de um povo simpdtico e
cordial, a capital do estado do Ceard é destino certo
para a diversao. Um Otimo lugar para se viver ou
passar as férias.

Além de diversao, Fortaleza também é cultura.

A cidade apresenta diversos locais que representam
sua historia, escrita por grandes personalidades
brasileiras, como o romancista que deu vida a
Iracema, "a virgem dos Idbios de mel’; José de Alencar,
e a escritora Rachel de Queiroz, a primeira muther a
ingressar na Academia Brasileira de Letras. Um misto
de alegria e cultura, de passado e modernidade.
Fortaleza é gonde o "astro-rei” dd as boas-vindas e
deseja a vocé as melhores férias. Até a volta!
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Espo

Com 34 quilometros de praias que compdem sua
orla, Fortaleza é destino certo para os praticantes
de esportes radicais como o surf. o windsurfe o
kitesurf. A capital também apresenta espacos
para a pratica de esportes urbanos como o skate
e patins. Para os adeptos de atividades sauddveis
€ em contato com a natureza, as trilhas do
Parque do Cocd e as caminhadas pelo calcaddo
da Beira Mar sao 6timas op¢ées.

O Nordeste é conhecido internacionalmente pelo
talento de seus artesdos. Em Fortaleza é possivel
adquirir vdrias pe¢as confeccionadas por alguns
desses eximios artistas que ajudam todo dia a
fortalecer nossa identidade regional através de
sua arte. Genuinas obras do nosso artesanato
podem ser encontradas em locais ndo muito
distantes entre si como o Mercado Central, o
Mercado dos Pinhées, a Feirinha de Artesanato
da Beira Mar, CEART e Centro de Turismo.
Soma-se a isso, o fato de que Fortaleza hoje é
um importante polo de confec¢ao, o que rende
otimas compras tanto na famosa Av. Monsenhor
Tabosa, quanto nos muitos shoppings e centros
comerciais da cidade.

Copa do Mundo da FIFA Brasil 2014™

Sendo a 59 maior cidade brasileira e também um dos
principais destinos turisticos de nosso pais, ndo é surpresa
que Fortaleza tenha sido cidade-sede da Copa das
Confederacées da FIFA Brasil 2013 e serd cidade-sede da tdo
aguardada Copa do Mundo da FIFA Brasil 2014™.

A cidade toda estd se mobilizando para acolher esses
eventos com o mdximo de alegria e organizagdo. Além

de vdrias obras que visam facilitar a mobilidade dos
fortalezenses e visitantes, foi construido também o Centro de
Eventos do Ceard, o mais moderno do pais para a realizacéio
de feiras e eventos. Além da modernizada e reformada
Arena Casteldo, a primeira arena do pais a ficar pronta - um
verdadeiro gol de placa.
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CULTURA e HISTORIA
Theatro José de Alencar - C2

:f Praca do Ferreira-C3 Casa do Turista

= Palacete Ceara (Caixa Economica Federal) - C3
Praga Gal. Tiburcio (Pga. dos Leges) - C3
Igreja do Rosério - C3
¥% Palacio da Luz (Academia Cearense de Letras) - C3
EE Museu do Ceara - C3
EES PacoMunicipal de Fortaleza (Pg. Dom Delgado)-C3

&% Fortaleza de Nossa Senhora da Assuncao - C3
Cine Sao Luis - Centro Cultural Sesc - C3
Museu das Secas - C3
Igreja do Carmo - C3
Secretaria da Fazenda - B3

Biblidteca Publica - C83
»5/‘obrado Dr. José Lourenco - B3
Estoril - B4

Museu da Imagem e do Som - C4
‘Museu de Arte da UFC - D2

giton'a da UFC-D2
atedral Metropolitana (Igreja da S¢é) - C3

ampus da UNIFOR - F6
)(I@usoléu Castelo Branco (Palacio da Abolicao) - C4
Palacio de Iracema / Estatua de Iracema - E6
Estatua de Iracema (Praia de Iracema) - B4

Praia de Iracema {Beira Mar)= C5

Antigo Farol.do Mucuripe - A7
Farol_Nev'S ‘do Mucuripe - C7
-Passeio Publico - C3

INFORMAGOES / INFRAESTRUTURA URBANA E EVENTOS
Casa do Turista da Beira Mar" ey
Centro de Convengoes - F6
Aeroporto Internacional Pinto Martins - G2
Base Aérea de Fortaleza - F3
Auditério BNB Passaré - 13
Arena Casteldo - 13
Ginasio Paulo Sarasate - D4
Estadio Presidente Vargas (PV) - D2
Auditério da FIEC - D4
Auditério CDL - C3'
Concha Acustica da UFC - D2
. Terminal Rodoviario Eng. Joao Tomé - E3
=3\ Terminal de Passageiros do Porto do Mucuripe - B6
= late Clube - B6
Sebrae-CE-C4

TURISMO ECOLOGICO
Parque do Cocé / Rio Cocé - E6

 Parque Adahil Barreto - ES « s,
Acessos a Trilha Ecolégica Pq. do e
gica Pg. do

Local Observagao de Golfinhos -8 R “ Informacaes Turisticas
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iBienveNiDo A
Fortatezal

Fortaleza esta radiante para recibir a la Copa Mundial
de la FIFA Brasil 2014™ Hemos trabajamos duro
para que usted se lleve los mejores recuerdos de este
momento de fiesta, de aficion y de vibraciones.

Nuestra capital quiere recibirle con la belleza de
nuestro mar la energia de nuestro sol y la calidez de
nuestra hospitalidad. Para ello, contamos con una
inmensa infraestructura turistica, deportiva, recreativa
y de servicios.

La Copa Mundial de la FIFA Brasil 2014™ representa
una gran alegria para Fortaleza. Esperamos que esa
alegria sea también suya.

em portug
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VENGA A DISFRUTAR LO MEJOR QUE TENEMOS
PARA OFRECER EN EL PRINCIPAL DESTINO
TURISTICO DEL NORDESTE Y EL CUARTO DEL PAIS.

En Fortaleza el clima es siempre
agradable, ya sea debido a sus
temperaturas amenas, la suave
brisa y el cielo azul, o por el
buen humor y el carisma del
fortalecense.

La cludad posee una
de las mas grandes y mejor
equipadas cadenas de hoteles y
de todo el

de Brasil. Cuenta ademas con
playas paradisiacas, llenas de
atracciones y comodidades tales
como los chiringuitos de la Praia
do Futuro o el Beach Park el
parque acudtico mas grande de
América Latina. Con el nuevo
Centro de Eventos de Fortaleza
la ciudad se ha consolidado
como un centro cultural de la
regién nordeste, con todo un

de
exposiciones artisticas y
conciertos.

Fortaleza esta siempre dispuesta
a recibir a turistas de todo el

mundo. Y ahora mejor que nunca.

CLIMA
Con un clima calido y himedo,
Fortaleza tiene una temperatura
anual promedio de 27°C y es la
capital que ofrece mas horas de
sol durante el afio. Diciembre

¥ enero son los meses mas
calurosos y julio el menos calido,
aunque siempre por encima de

los 16°C.
GUIA DEL TURISTA 5 .
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INFORMACIONES LOCALES

ELECTRICIDAD @
El voltaje en Brasil no es el mismo
en todo el pais. El voltaje en
Fortaleza es de 220V, aunque
esto no quiere decir que no haya
otras tensiones. En caso de duda,
pregunte en su lugar de hospedaje.
El enchufe estandar es el de
tres clavijas, como se ve en
la siguiente figura:

AGUA @

En sitios sin sefializacion especifica
se recomienda evitar el consumo de
agua del grifo.

ACCESO A INTERNET @
Consulte en su hotel sobre el

uso de Internet y las tarifas
correspondientes. La ciudad cuenta
con “Internet cafés” que ofrecen
un servicio de internet cobrado
por tiempo utilizado.

SEGURIDAD @

Debido a que se trata de un evento
con gran movimiento de personas,
cuide sus efectos personales. Ante

de g
llame al nimero 190 (Policia de
Ceard).

(E\
PASAPORTE E IDENTIFICACION dl
Siempre lleve consigo su
documento de identificacion.
Visitantes extranjeros (de paises
que no formen parte del Mercosur)
deben llevar su pasaporte original
en toda ocasion. Ante cualquier
situacion de emergencia, llame al
nimero 190 (Policia de Ceara) o
a la embajada local de su pais de
origen.

6  GUIADEL TURISTA

compras v ArTEsANiAs ®

La artesania local y el talento de
nuestros artistas encantan a todos
los que visitan la Tierra del Sol.

La forma de hacer todo con sus
propias manos sorprende a quienes
descubren los mas hermosos
trabajos de la cultura popular

del nordeste brasilefio. Al visitar

el Mercado Central, el CEART, el
EMCETUR o la feria de la Av. Beira
Mar, es imposible no rendirse frente
al arte de nuestras tejedoras o no
comprar hermosas artesanias de
barro o las botellas con paisajes
dibujados con arenas de colores.
Sin duda alguna, Fortaleza quedara
para siempre grabada en su

memoria.

—

Puntes tukisticos

EL BEACH PARK

Ubicado en el municipio de Aquiraz,
en la playa de Porto das Dunas, el
parque acuatico mas grande de
Ameérica Latina es una invitacién a
la diversién. Atracciones como el
Insano, el mayor tobogan de agua
del mundo, transforma al Beach
Park en un paseo espectacular.
Para obtener mas informacién
visite: www.beachpark.com.br

CENTRO DRAGAO DO MAR DE
ARTE Y CULTURA

Un enorme complejo donde el
arte, la cultura y la recreacion
forman una perfecta y agradable
combinacién. Compuesto por
un museo, salas de cine, teatro

y jardines, el Dragdo do Mar fue
diseflado para ser el corazén
cultural de Fortaleza. Podemos
destacar los momentos de pura
emocién en el Planetario Rubens
de Azevedq, uno de los mas
modernos del pais. Para obtener
maés informacién visite: www.
dragaodomar.org.br

CATEDRAL METROPOLITANA

Un monumento histérico que tardd
40 anos en ser construido y que

se destaca por su arquitectura
gético-romana. Un templo de fe
que encanta los ojos de quien visita
una de las mas bellas catedrales de
Brasil. Misas de martes a domingo.

8  GUIA DEL TURISTA

TEATRO JOSE DE ALENCAR
Inaugurado en 1910, el Teatro
José de Alencar es una de las mas
importantes referencias culturales,
turisticas y artisticas de todo Brasil
El edificio histérico del teatro

fue construido con un disefio
arquitecténico ecléctico y original,
con su sala principal en estilo

art nouveau y piezas de hierro
fundido importadas de Escocia.
Més informacién en el teléfono
(85) 3101.2583

EL MERCADO CENTRAL

El Mercado Central es un centro
comercial popular de artesanias

y gastronomia, reuniendo

mas de 500 tiendas con los

mas variados articulos de la

cultura regional, desde tejidos
tradicionales hasta castafas de
caju. Mas informacién en www.
mercadocentraldefortaleza.com.br

EL PASEO PUBLICO

Patrimonio histérico y afectivo

de Fortaleza, el Paseo Publico es
la plaza mas antigua de la capital
Y uno de los centros culturales
mas simbdlicos de la ciudad.
Ademas de la gran diversidad

de arboles centenarios y una
hermosa vista al mar, la plaza
ofrece los fines de semana una
programacioén para toda la familia,
con musica instrumental durante el

GASTRONOMIA ®

Gracias a una deliciosa mezcla de
la cocina tradicional con sabores
tropicales, Fortaleza es uno de
los destinos gastronémicos mas
populares de Brasil. Desde el
Baido de Dois con carne de sol
hasta el cangrejo, tapiocas y
dulce de cafia, la ciudad es una
maravillosa invitacién para los
diferentes paladares. Con un menu
muy variado y sabrosos platos
inolvidables, no sorprende que
Fortaleza sea uno de los centros
gastronémicos mas completos de
la regién nordeste del pais.

HUMOR

Los mejores humoristas de

todo Brasil estan aqui. Con
espectaculos de humor todos los
dias de la semana, es imposible
irse de Fortaleza sin una enorme
sonrisa y con ganas de volver.

PLAYAS

La combinacién perfecta de

sol, arena y mar es un paseo
obligatorio en Fortaleza. Belleza,
calidez y alegria se mezclan en
un refrescante bafio matinal en la
Praia do Futuro o en un tranquilo
paseo nocturno por la Av. Beira-
Mar, que transforman a nuestra
ciudad en un escenario perfecto e
inolvidable.

CULTURA

Y RECREACION (&

Fortaleza es una ciudad que
respira diversion desde el primer
rayo de sol hasta la noche.

Con toda una variedad de
opciones de entretenimiento,
abundan los lugares para visitar,
Hay disponibles diferentes
experiencias para todos los gustos
en una ciudad que, durante todo
el dia, invita a sus visitantes a
pasar momentos inolvidables.

almuerzo, atracciones para nifios y
presentaciones escénicas. Para mas
informaciones, llame al 3105-1339
© al 3105-1392.

MERCADO DE LOS PINONES

La arquitectura del Mercado de
los Pifiones es una gran marca
registrada de la ciudad: una
estructura de hierro prefabricada
en los talleres Guillot Pelletier,

en la ciudad francesa de Orleans,
que podia ser desarmada y
armada nuevamente en diferentes
lugares. En 1938 la estructura fue
transferida a la plaza Vizconde de
Pelotas, donde permanece hasta
la actualidad. En él se realizan
diversas actividades, tales como
exposiciones, ferias y los fines de
semana atracciones musicales y
danzas tradicionales. Para mas
informaciones, llame al 3105-1339
o al 3105-1392.

PARQUE DEL Ri0 coco

El Parque del Rio Coco, ademas de
ser el pulmén verde de la ciudad,

es el parque urbano mas grande de
toda América Latina. En esta area
de preservacion ambiental se puede
andar por los senderos en contacto
directo con la naturaleza y con toda
la riqueza de su ecosistema.

ESTORIL

Siendo la primera edificacién
construida en la costa de Fortaleza,
el Estoril ha sido declarado
patrimonio histérico municipal. Fue
la antigua Vila Morena y reducto
de la vida bohemia de Fortaleza en
las décadas de 1980 y 1990, siendo
restaurado para transformarse

en un polo gastronémico y

cultural de la capital cearense,

con la realizacion de ferias de

arte, lanzamientos literarios y
presentaciones musicales de blues.
Para més informaciones, llame al
3105-1339 o al 3105-1392,

PRAIA DO FUTURO

Disfrutar la gastronomia cearense
con los pies en la arena después
de un refrescante bafio en el mar
es el suefio de todo el mundo. En
la Praia do Futuro, los tradicionales
chiringuitos ofrecen una completa
infraestructura de servicios frente a
uno de los mas hermosos paisajes
de la ciudad.

La Sepe

La Sepe




Puntos turisticos

AV. BEIRA-MAR

La Beira Mar es la postal de
Fortaleza por excelencia, ademas
de ser el punto de encuentro de
fortalecenses y turistas por igual.
A lo largo de sus 3 quilometros
de extension, la Av. Beira-Mar
concentra grandes hoteles y
algunos de los mejores restaurantes
de la ciudad, ademas de la
tradicional feria de artesanias

CENTRO DE TURISMO DE CEARA
EMCETUR

Situado en el antiguo edificio de

la Prision Publica, el Centro de
Turismo concentra 105 tiendas con
una amplia variedad de productos
tipicos, ofreciendo también
informacioén local a los viajeros.
Mas informacién en www.emcetur.
com.br

MUELLE DE LOS INGLESES
Construido a principios del siglo
XX por la firma britanica Norton
Griffiths & Co., el Muelle de los
Ingleses es un atracadero que se
extiende mas de 120 metros mar
adentro. Llegue bien temprano por
la mafana para avistar los delfines
que aparecen en la superficie del
mar, o al atardecer para disfrutar de
uno de los paisajes mas hermosos
de Fortaleza: la puesta del sol.

Puntos turisticos

MORRO BRANCO

Aventurese en el laberinto de los
acantilados de la playa de Morro
Branco. Luego, dese un chapuzén
en un mar de aguas templadas.
Viva la emocién de un paseo de
buggy por las dunas, bafandose en
lagunas de agua dulce. En la aldea
de pescadores encuentre legitimas
artesanias cearenses, como el tejido
de renda y las botellas rellenas con
dibujos de arenas de colores.

PRAIA DAS FONTES

Con sus manantiales naturales
brotando de los acantilados y su
mar calmo abriéndose en toda su
extension, aqui se puede elegir
entre tomar un bafio de agua
dulce o de agua salada. También
encontrara amplios resorts y
muchas excursiones.

CANOA QUEBRADA

De dia, tirolesa, paseo de buggy,
parapente y un descanso en un
oasis con lagunas degustando un
pescado fresco en medio de las
dunas. A la noche, la diversion

en la Broadway, la principal calle
de Canoa, con clubes nocturnos,
restaurantes y bares para todos los
gustos. Esta playa es muy conocida
por sus eventos culturales, siempre
recibiendo festivales de cine y
musica.

GUARAMIRANGA

En Ceara usted también vive
momentos de diversion en el fresco
y romantico clima de las sierras.
Ademas de pasear por senderos
que atraviesan la exuberante

selva atlantica y encontrar frescas
cascadas, también puede degustar
un delicioso plato acompanado de
un buen vino en uno de los bistrés
del Macizo de Baturité.

CRATO

Es una ciudad bonita y acogedora,
donde los clubes localizados en

lo alto de la Meseta de Araripe,
con un agradable clima, son una
buena opcién recreativa. En Crato
la presencia de la cultura popular
es muy fuerte, con los tradicionales
“reisados” y la Banda Cabacal de
los Hermanos Aniceto.

JUAZEIRO DO NORTE

La tierra del Padre Cicero es un
importante destino para el turismo
religioso de nuestro pais. En la
Colonia de la Huerta usted sera
testigo de la fe de un pueblo que
reverencia |la inmensa estatua

de “Mi Padrecito”. En el Centro
Cultural Mestre Noza, los artesanos
producen originales piezas de arte
en cuero y madera que encantan a
todos los visitantes.

QUIXADA E QUIXERAMOBIM
La region posee las mejores
condiciones de toda Sudameérica
para el vuelo libre, ofreciendo
emociones imposibles de olvidar.
Quixada sorprende con su
paisaje de grandes monolitos y
en Quixeramobim encontrara un
memorial dedicado a Antonio
Conselheiro, personaje histérico
nacido en dicha ciudad,

cumMBUCO

Muy proxima de Fortaleza,
Cumbuco es una de las playas mas
visitadas del Estado. Rodeada de
lagunas, dunas y palmares, la playa
ofrece una completa infraestructura
turistica, conformando un escenario
ideal para la practica de deportes
extremos como kitesurf, windsurf

y jet-ski, o para disfrutar de
momentos de paz y tranquilidad.

TAIBA

Llena de paz y con olas perfectas
para los amantes del surf, Taiba
se divide entre la tranquilidad y la
adrenalina. Con restaurantes que
ofrecen desde comidas tipicas

a platos de la cocina francesa,

las opciones gastrondmicas son
todavia mas variadas durante el
Festival del Escargot, realizado
durante el segundo semestre del
afio.

FLECHEIRAS

Flecheiras es uno de los destinos
mas buscados en Ceara. El mar,
con aguas calmas y cristalinas

formando piscinas naturales,
transforma esta playa en un lugar
unico. Una excelente actividad es
realizar un paseo de buggy entre
las dunas y las lagunas de agua
dulce. La playa tiene una buena
infraestructura, con hosterias y
hoteles a orillas del mar.

MUNDAU

Localizada en una aldea de
pescadores en el encuentro del rio
con el mar, Mundal le ofrece a los
visitantes encantadoras hosterias
para albergarse. El mar forma
piscinas naturales y el paseo en
barco por el rio conduce a los
visitantes a playas virgenes, dunas
y manglares.

JERICOACOARA

Mundialmente conocida,
Jericoacoara es hoy en dia un
Parque Nacional que aln preserva
la rusticidad de una aldea de
pescadores, ofreciendo al mismo
tiempo excelentes hoteles y
hosterias. La Pedra Furada, el
Morro do Serrote, la Duna de

la Puesta del Sol y las lagunas

de aguas cristalinas merecen

una visita. El pastel de banana
vendido por doquier y el pan de
queso de la famosa panaderia que
solo funciona de madrugada son
algunas de las particularidades de
Jeri. De noche, restaurantes con
una diversificada gastronomia,
junto a los bares y clubes
nocturnos, hacen que la diversion
nunca acabe.

LA Seve
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LA CIUDAD DE LA LUZ

TIENE SUS REFLECTORES
ILUMINANDo AL FGTBol

EL ESTADIO ARENA CASTELAO BRILLARA EN
UNO DE LOS MAYORES EVENTOS DEL DEPORTE

INTERNACIONAL.

Para preparar el Estadio Casteldao
para este gran momento, la
antigua estructura pasé por
un proceso de renovacion,
ampliacién y modernizacién.
Gracias a esta obra, cada
aficionado tiene una visién
privilegiada desde cualquier
lugar de las tribunas. Otro
punto a destacar en el
proyecto es la nueva cubierta.
Graclas a una innovadora
tecnologia, la estructura
posee un revestimiento que
proporciona una sensacién
térmica méas agradable gracias
a su adaptacién a los indices
de insolacién del Nordeste
brasilefio.

LA HISTORIA DEL ESTADIO

El estadio fue inaugurado el 11

de noviembre de 1973 por el
entonces Gobernador César

Cals de Oliveira Filho. El publico
pudo asistir al encuentro

entre Ceara y Fortaleza. El ex
gobernador Placido Castelo y el
gobernador César recibieron
a autoridades politicas y del
deporte, con la presencia de Silvio
Pacheco, presidente de la hoy
extinta CBD, ademas de la

rella

DISFRUT

nFIE

EN ESTA SECCION

DE LA GUIA DEL

TURISTA ENCONTRARA
INFORMACION IMPORTANTE
PARA DISFRUTAR AL
MAXIMO LOS PARTIDOS DE
LA COPA MUNDIAL DE LA
FIFA BRASIL 2014™ EN EL
ESTADIO CASTELAO.

EL ESTADIO

Construido en 1973, el estadio
Gobernador Placido Castelo,
popularmente conocido como
Castel&o, ha sido totaimente
reformado y modernizado para
recibir comodamente a 63.903
espectadores en tres encuentros
de la Copa de las Confederaciones
Brasil 2013™ y en seis partidos de
la Copa Mundial FIFA Brasil 2014™,
El nuevo estadio es la casa de dos
de los clubes mas tradicionales de
Brasil: Ceara y Fortaleza

futbolistica Lednidas da Silva, “el
Diamante Negro™.

A los 22 minutos del segundo
tiempo del encuentro entre
Ceara y Vitdria, Erandy Pereira
Montenegro marca el primer gol
en el Casteldo el 18 de noviembre
de 1973. Un buen momento del
Estadio Casteldo sucedio el 9

de julio de 1980, con la apertura
en Fortaleza del X Congreso
Eucaristico Nacional, gue conto
con la participacion del Papa
Juan Pablo Il. En dicha ocasion,
el Castelao recibio a la mayor
audiencia de su historia: 120,000
personas

Los partidos internacionales de

la seleccion brasilefia de futbol
siempre atraen la mayor cantidad
de publico. Con la reforma hecha
en 2002, el Casteldo incorporo un
mayor confort y seguridad para
os espectadores, en conformidad
con las normas internacionales de
la FIFA - Federacion Internaciona
del Futbol Asociado. La reforma
fue festejada con un partido
entre la seleccién brasilena y la
seleccion yugoslava

LLEGUE TEMPRANO

Las puertas se abriran tres horas
antes del comienzo de cada
partido. Para evitar demoras en
la inspeccién de seguridad, por
favor no lleve bolsas ni mochilas.
Lleve consigo soélo lo necesario.

FAN ZONES

En todos los estadios los
aficionados podran disfrutar de
las Fan Zones. Relajese en el Beer
Garden o aproveche las ofertas de
los patrocinadores. Recuerde que
usted no podra volver a las Fan
Zones después de haber pasado
por los molinetes.

EL Evento
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