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INTRODUCAO

Entre os anos de 1999 e 2006, mesmo com ganho de participagdo relativa do Brasil
nas exportacdes mundiais, esta ainda é considerada bastante pequena tendo em vista que
passou de 0,86%, em 1999, para apenas 1,17% em 2006. Entretanto, as exportagdes brasileiras
cresceram a taxas significativas entre os anos de 2003 e 2006, desempenho este acima da
média mundial.

Mudangas tanto quantitativas como qualitativas ocorreram nas exportagoes
brasileiras. O volume exportado vem crescendo e a composi¢ao da pauta vem sofrendo certa
modificag¢do, o que tem resultado na geracdo do maior saldo comercial da historia brasileira,
verificado no periodo.

A Regido Nordeste apresentou uma média de crescimento anual de suas exportacdes,
no periodo de 1999 a 2002, em torno de 6,32%. Ja no periodo de 2003 a 2006, a média de
crescimento anual das exportacdes nordestinas saltou para 26,08%. O saldo da balanga
comercial regional, negativo desde 1996, tornou-se positivo a partir do ano de 2003,
registrando aumentos de 42% e 68% nos anos de 2004 e 2005, respectivamente. Com relagdo
ao ano de 2006, o saldo comercial, apesar de manter-se positivo, apresentou um decréscimo de
36%.

Estes resultados mostram que a regido Nordeste contribuiu fortemente para o notavel
desempenho das exportacdes nacionais alcancado nos ultimos anos, quando obteve
crescimento médio de 4,5% entre os anos de 1999 e 2002, e 22,9% entre os anos de 2003 e
2006.

As vendas externas cearenses também registraram taxas significativas de
crescimento anual a partir de 1999, refletidas na reversdo do sinal do saldo da balanga
comercial a partir do ano de 2003, que era negativo desde 1993.

Para analisarmos o comportamento das exportagdes cearenses nos ultimos anos, faz-
se necessario observar o comportamento de algumas varidveis determinantes do comércio
nacional e mundial, tais como: a dindmica da demanda mundial nos ultimos anos, a taxa de
cambio nacional e a melhoria do padrio tecnolégico dos produtos exportados pelo Estado.

Observa-se uma tendéncia a reversao do déficit comercial brasileiro, nordestino e
cearense, via incremento das exportacdes, principalmente, a partir do ano de 1999. Isso
suscitou a motivagdo para realizar um estudo sobre o comércio exterior cearense e verificar se
o desempenho das suas exportagdes, observado até 2006, resultou de transformagdes

estruturais, como o aumento da intensidade tecnologica da pauta, ou de fatores conjunturais
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tais como: aumento da procura mundial e movimentos favoraveis nos termos de troca, via taxa
de cambio.

Para responder a questdo levantada acima, torna-se necessario analisar o
desempenho do comércio exterior do Estado do Ceard no que se refere as caracteristicas da
pauta de exportagdes e as tendéncias do comércio mundial dos ultimos anos (1999-2006). Para
tanto, buscou-se identificar as mudangas ocorridas na inser¢ao internacional da economia
cearense a partir de indicadores de concentragdo setorial, empresarial e de destino, da
performance das exportagdes, da intensidade tecnoldgica e da dindmica da demanda mundial.

Os resultados obtidos possibilitaram a proposi¢ao de politicas que podem viabilizar
uma maior participagao do Estado do Ceara no comércio internacional.

O presente estudo contém, além desta introducdo, outras trés se¢des que abordam as
notas metodoldgicas (se¢do 2), os resultados e as discussdes pertinentes (secdo 3) e, por fim,
as conclusdes e proposicdes (secdo 4). A apresentacdo e discussdo dos resultados ¢
subdividida em seis capitulos distribuidos da seguinte forma: o primeiro avalia e estabelece
um comparativo entre as dindmicas das economias mundial e brasileira, considerando o
crescimento econdomico e comportamento das exportagdes em cada ambiente; no capitulo
dois, as exportagdes brasileiras s3o analisadas em maior profundidade de acordo com
classificagdes especificas; no capitulo trés, esta analise ocorre para as exportagdes cearenses; O
quatro capitulo estabelece uma avaliagdo qualitativa das vendas do estado ao exterior,
complementando os resultados do capitulo anterior; o capitulo cinco apresenta o
comportamento do cambio no periodo em questdo; e por fim, o capitulo seis aborda as
politicas publicas para o comércio exterior cearense.

Atencao especial deve ser dada aos capitulos trés e quarto, uma vez que abordam o
comércio exterior cearense de forma bem detalhada, gerando uma quantidade valiosa de
informagdes de grande valia para um melhor entendimento deste segmento da economia do
Estado.

Na seqiiéncia, serdo apresentados os aspectos metodologicos empregados ao longo

do trabalho.
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NOTAS METODOLOGICAS

O periodo em andlise diz respeito aos Ultimos oito anos (1999-2006). Buscou-se
captar as mudancas ocorridas na estrutura da pauta exportadora cearense desde 1999, ano a
partir do qual se registraram sucessivas taxas de crescimento das exportagdes nacionais €
cearenses. O ano de 1999 ainda destaca-se pela maxidesvalorizagdo do cambio acompanhada
da flexibilizagio do regime cambial brasileiro'.

Inicialmente, ¢ construido um breve quadro do comportamento das economias
mundial e brasileira, sendo analisadas a producao e as exportagdes de ambas. Na seqiiéncia, é
realizada uma analise comparativa entre os dois comportamentos observados.

Apos esta fase, busca-se a caracterizacdo do comércio exterior brasileiro. Para tanto,
analisaram-se as exportagdes brasileiras por setor de contas nacionais (categorias de uso); por
fator agregado (grau de industrializacdo); por secdes, capitulos e produtos, seguindo
classificacdo fornecida pela Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM)?%; e por destinos
(principais compradores dos produtos nacionais no exterior).

A abordagem das exportacdes brasileiras pela classificagdo do setor de contas
nacionais, ou categorias de uso, identifica a utilizacdo dada pelos paises compradores aos bens
importados do Brasil, em outras palavras, identifica-se qual a demanda ou consumo que as
exportagdes atendem, fornecendo elementos para qualificagdo da pauta.

A abordagem por fator agregado fornece indicagdes a respeito do grau de
industrializacdo dos bens comercializados. Conforme essa classificagdo os produtos sio
considerados como bdasicos ou industrializados (manufaturados ou semimanufaturados) e
indicam, de certa forma, o maior ou menor valor agregado dos produtos exportados pelo pais.

A analise capitulos (definigdes NCM) permite observar de maneira mais desagregada
a composicao da pauta de exportagdes brasileira. Busca-se identificar quais se¢des e capitulos
apresentaram os melhores desempenhos e maiores participacdes nas exportacdes nacionais,
além daquelas que mais contribuiram para a expansdo das vendas externas do pais. O estudo
ao nivel de produto (definigdo NCM), visa avaliar o desempenho das exportacdes a partir da

identificacdo dos bens comercializados. Esta abordagem permite observar movimentos nao

' As alteragdes na taxa de cambio e no regime cambial brasileiro foram resultados da crise enfrentada pela
economia nacional entre o final de 1998 e inicio de 1999, ocasionada pelas instabilidades existentes no ambiente
internacional. Ataques especulativos forcaram o governo brasileiro a abandonar o controle exercido sobre a taxa
de cambio, promovendo de inicio uma forte desvalorizacdo da moeda nacional frente ao dolar. Tal controle foi
praticado, embora com algumas modificacdes, desde a implantagdo do plano real.

% As segdes e capitulos que especificados na Nomenclatura Comum do Mercosul sdo descritos no ANEXO I ao
final do trabalho.
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captados pelas analises anteriores. A classificagdo das secdes, capitulos e produtos, como ja
salientado, segue a Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM), que corresponde a uma
classificacdo do comércio exterior nacional utilizada pela Secretaria de Comércio Exterior
(SECEX), do Ministério da Industria, Comércio e Desenvolvimento (MDIC). Essas
informagdes estdo disponiveis no Sistema AliceWeb, que classifica as exportacdes em 21
segoes, 99 capitulos e varios produtos.

Com relacdo aos paises de destino das exportagdes, a intencdo ¢ identificar quais os
compradores internacionais dos produtos brasileiros e analisar seus comportamentos de
compra, fornecendo informacdes sobre a demanda externa para as vendas nacionais ao
exterior e sua intensidade por parceiro comercial. Neste caso, a andlise se concentra em blocos
econdmicos e, em paises, observando os principais compradores que devem ser entendidos
como os principais destinos das exportagdes locais.

As etapas acima se destinam a construir o cenario no qual se desenvolveram as
exportacdes do Estado, permitindo relacionar o desempenho local ao observado para as
economias mundial e brasileira.

As etapas seguintes buscam dois objetivos principais: a) realizar uma avaliacdo
quantitativa das exportacdes cearenses, analisando a dindmica estadual a partir da
identificacao e quantificacdo dos movimentos na pauta exportadora e b) a partir dos resultados
do item anterior, realizar uma avaliagdo qualitativa das exportagdes cearenses,
complementando tais resultados e qualificando os movimentos ocorridos na pauta exportadora
do Estado. Este conjunto de informagdes se propde a explicar o comportamento das
exportacdes cearenses.

Apds abordar os desempenhos mundial e brasileiro, o estudo volta-se para a
economia cearense, via analise quantitativa das exportagdes do Estado. Em um primeiro
momento, analisa-se o comportamento da balanca comercial do Estado e a evolugdo das
exportacdes locais com base nas classificagdes por fator agregado e por setor de contas
nacionais. Posteriormente, a caracterizacdo da-se a partir das avaliagdes por secdes, capitulos
e produtos, seguindo as definigdes NCM. Adicionalmente, as vendas externas realizadas pelo
Ceara sao avaliadas de acordo com os principais paises de destino, principais municipios e
empresas exportadoras. Vale destacar a analise da relacdo existente entre as principais
empresas € os principais municipios exportadores do Estado. Desta forma, tenta-se captar a
recorréncia por secdes, capitulos, produtos, paises, empresas € municipios existente na pauta

exportadora nos anos selecionados.
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Na caracterizagdo das exportacdes por se¢do, capitulos e produtos (definigdo NCM)

sao utilizados os seguintes critérios:

a)

b)

para se¢do, sdo analisadas aquelas que perfaziam, em conjunto ¢ em ordem
decrescente de valor, 90% do valor total exportado pelo Estado nos anos selecionados;
para capitulos, sdo analisados aqueles que perfaziam, em conjunto ¢ em ordem
decrescente de valor, 90% do valor total exportado pelo Estado e os que
representavam mais de 1% do valor total exportado pelo Estado nos anos
selecionados;

para produto, sdo analisados aqueles que perfaziam, em conjunto ¢ em ordem
decrescente de valor, 90% do valor total exportado pelo Estado nos anos selecionados.
Em complemento foram considerados aqueles que integraram o grupo dos cem
primeiros bens exportados por ordem de valor.

Na caracterizagdo das exportacdes por principais paises de destino e empresas

exportadoras do Estado, sdo utilizados os seguintes critérios:

a)

b)

para os principais paises de destino sdo analisados aqueles que responderam, em
conjunto e em ordem decrescente de valor, por 90% do valor total exportado pelo
Estado;

para as empresas exportadoras sao analisadas aquelas que responderam, em conjunto e
em ordem decrescente de valor, por 50% do valor total exportado pelo Estado ou,
individualmente, por mais de 1% das exportacdes cearenses. Uma terceira abordagem
considerou uma avaliagdo por faixa de valor exportado.

Na caracterizagao das exportagcdes por municipios do Estado foram analisadas as

participagdes relativas daqueles que responderam, em conjunto e em ordem decrescente de

valor, por 90% do valor total das exportacdes do Estado, nos anos selecionados.

Esta abordagem quantitativa diferenciada se justifica pela possibilidade de uma analise

do comércio externo sob diferentes enfoques. O objetivo desta etapa, além de caracterizar as

exportagdes do Estado, ¢ fornecer subsidios para uma avaliagdo qualitativa das exportagdes

cearenses, verificando a influéncia de fatores conjunturais e estruturais no movimento da

pauta exportadora.

Na andlise qualitativa, esta influéncia foi observada a partir da avaliagdo de variaveis

especificas para capitulos, produtos (definigoes NCM) e principais destinos, tais como:

a) concentracdo e especializagdo por capitulo; b) concentracdo por destino; ¢) dinamismo da

demanda mundial e intensidade tecnologica da pauta para capitulos; e d) performance,

13



potencial importador a ser explorado, desempenho exportador do Estado e preco médio para
produtos selecionados.

A concentragdo foi analisada a partir da utilizagdo de indicadores especificos para as
exportagdes (ICXce) e para paises de destino (ICDce)’. No calculo do indice de concentragio
(ICXce), que indica o grau de concentragdo das exportagdes por capitulos, foram considerados
os valores exportados por capitulos da NCM, para cada ano analisado. Utilizou-se aqui o

coeficiente de Gini-Hirchman, expresso da seguinte forma:

X 2
ICXce =100. Z(7j

Onde X representa o valor total das exportacdes do estado e X; o valor total das
exportacdes do capitulo i. O coeficiente ICX pode assumir grandezas de 0 a 100. O ICX=0
indica uma distribuicdo uniforme entre os diferentes setores comercializados. ICX=100
corresponde ao grau de concentragdo mais intensa. Os resultados observados podem suscitar
questionamentos acerca da qualidade da concentragdo, levando-se em consideragdo quais
capitulos tiveram a maior importancia nas exportacoes.

Expressdo similar apresenta-se para medir a concentracdo dos parceiros comerciais:

2
ICDce =100. Z[ ]
p

Onde X, representa o total das exportagcdes do Estado | para o pais p, e Xj as

X
X.

I

exportagdes totais do estado j. O coeficiente ICD também pode assumir grandezas de 0 a 100.
Um valor mais proximo de 100 indicaria uma alta concentracdo em torno de destinos, o que
poderia revelar vulnerabilidade em termos de barreiras a entrada de produtos impostas pelos
poucos parceiros comerciais.
Adicionalmente, foi estudado o grau de especializagdo das exportagdes cearenses
através do coeficiente de especializagdo relativa definido pela formula:
CRice = Kice/Xee
Xior/ Xor
O Coeficiente de especializagdo relativa ¢ calculado a partir da razdo entre a
participacdo das exportacdes do capitulo i no Estado (Xice) nas exportacdes totais do Estado
(Xce) e a participacao das exportagdes do capitulo 1 no pais (Xibr) nas exportacdes totais do

pais (Xbr). Se CSRice > 1, revela maior especializa¢ao das exportagdes do Estado no capitulo

3 Sobre a metodologia dos indices de concentrag@o das exportagdes (ICX) e de parceiros comerciais (ICD), ver
Melo (2005).
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especifico em relacdo ao Pais. Se CSRice < 1, revela menor especializagdao relativa das
exportacdes do Estado no capitulo especifico em relagdo ao Pais.

Na seqiiéncia, foi analisado um dos fatores conjunturais que pode ter influénciado as
vendas do Estado do Cearé nos ultimos anos, ou seja, analisou-se o comércio exterior estadual
por capitulo NCM, a partir da dindmica da demanda mundial por setores exportadores
cearenses. Buscou-se, com isso, saber se as vendas do Estado vém acompanhando a dinamica
dos mercados mundiais, isto ¢, se o Estado vem participando dos segmentos considerados de
demanda crescente ou dos de demanda decrescente.

Na andlise da dindmica da demanda mundial utilizou-se a pesquisa do Instituto de
Estudos para o Desenvolvimento Industrial (IEDI, 2003). O IEDI utilizou dados da
Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) e da United Nations Conference on Trade and
Development (UNCTAD) para expor o perfil da demanda mundial a partir do crescimento das
exportagdes mundiais no periodo 1996-2001.

Na presente andlise das exportagdes cearenses foram cruzados os dados setoriais da
Secretaria de Comércio Exterior/Ministério da Industria e Comércio (SECEX/MDIC) com os
resultados expostos da pesquisa do Instituto de Estudos para o Desenvolvimento Industrial.

Os critérios abaixo foram seguidos para classificar os setores exportadores segundo a
dindmica mundial em: muito dindmicos (MD), dinamicos (D), intermediarios (I), em
regressdo (R) e em decadéncia (DE). Esta classificagdo tem por base a média de crescimento

das exportacdes mundiais no periodo 1996-2001, que foi de 2,5%:

Categorias Crescimento das Exportacoes (gy)
Muito Dinamicos (MD) g« > 5%
Dinamicos (D) 3% <g:<5%
Intermediarios (I) 2% <g,<3%
Em Regressao (R) 0% < g, <2%
Em Decadéncia (DE) 2x < 0%

Com relagdo a qualificacdo da pauta de exportagdes cearense pela intensidade
tecnoldgica, utilizou-se a pesquisa desenvolvida pelo IEDI a partir de estudos realizados pela
Organizacgao para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), que considera os

gastos em P&D em propor¢do a producdo e ao valor adicionado de cada grupo setorial,
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classificando os produtos como de baixa, média baixa, média alta e alta intensidade
tecnoldgica®.

Como no caso anterior, a presente analise das exportagdes cearenses cruzou os dados
setoriais da SECEX/MDIC com os resultados apresentados na pesquisa do Instituto de
Estudos para o Desenvolvimento Industrial.

Depois da avaliacdo da dindmica mundial e da intensidade tecnologica da pauta,
realizou-se uma analise mais detalhada dos produtos que representaram conjuntamente 54,6%
do valor total exportado pelo Estado no ano de 2006.

Esta analise foi realizada através da classificacdo desenvolvida pelo sistema Radar
Comercial, do Ministério de Desenvolvimento, Industria € Comércio Exterior (MDIC), com
base nas exportagdes ocorridas entre os anos de 2003 e 2005. Vale ressaltar que este sistema
considera o produto de acordo com a classificacdio da Nomenclatura Comum do Mercosul
(NCM) até o sexto digito, divergindo, portanto, do restante do trabalho, que considera o
produto de acordo com a classificagdo até o oitavo digito. Dessa forma, para realizar tal
estudo, utilizaram-se apenas seis digitos como uma aproximagao dos produtos selecionados.

A analise que se segue levou em conta os seguintes critérios:

a) Importacdo mundial do produto selecionado;

b) Importagao total do produto por paises selecionados;

¢) Desempenho exportador do estado (DEST);

d) Exportagdo do produto pelo estado por paises selecionados;
e) Dinamismo;

f) Performance;

g) Potencial importador a ser explorado (PIE);

h) Preco médio;

1) Oportunidade de negocios.

A. Importacdo mundial do produto selecionado

Corresponde ao valor total importado pelo mundo do produto selecionado. O valor das
importagdes mundiais é representado pelas importagdes de sessenta e seis paises que
responderam por 91,75% das importagdes mundiais no ano de 2005, e que fazem parte da base

de dados do Radar Comercial da Secretaria de Comércio Exterior (SECEX).

* Para maiores detalhes ver Melo (2005) e OECD - Science, Technology and Industry Scoreboard 2001 —
Towards a Knowledge based economy em: www.oecd.org
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B. Importacao total do produto por paises selecionados

Corresponde ao valor total importado pelo pais selecionado referente ao produto que

esta sendo analisado. Esse valor importado tem origem em varios paises do mundo.

C. Desempenho exportador do estado (DEST)

Corresponde a média das exportagdes do Estado do Ceara por produto entre os anos de

2003 e 2005.

D. Exportacdo do produto pelo Estado por paises selecionados

E o valor exportado pelo Estado do Ceara referente ao produto analisado para cada
pais selecionado, ou seja, representa o valor que cada pais importa do produto cearense

analisado em cada ano.

E. Dinamismo
Entende-se por dinamismo a comparacdao da evolucdo do valor das importagdes do
produto pelo pais em estudo, durante o periodo analisado, com a evolu¢do do valor das

importagdes totais do pais em estudo no mesmo periodo.

Classificacao Descricio

Dinamico produtos cujas importagdes pelo Pais em estudo tiveram variagdo
percentual acima da variagdo percentual das importagdes totais.

Estavel produtos cujas importagdes pelo Pais em estudo tiveram variagdo
percentual entre zero (inclusive) e a variagdo percentual das
importagoes totais (inclusive).

Em declinio produtos cujas importagdes pelo Pais em estudo tiveram variagdo
percentual inferior a zero.

Dinamismo

4

Dinamicos

_|_

tacoes Totais

Trmpor Estaveis

Em declinio

=)

FEvolucio do valor das Inportagdes

Periodo Analisado

Fonte: SECEX/MDIC. Elaboragao IPECE (2007).
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F. Performance
Entende-se por performance a evolugdo da participagao do produto cearense no valor

total importado, daquele produto, pelo pais em estudo.

Classificacio Descricio

Crescente produtos cujo percentual de participacdo médio, no periodo analisado,
tenha crescido em relagdo ao percentual de participagdo no inicio do
periodo analisado.

Constante produtos cujo percentual de participagdo médio, no periodo analisado,
tenha permanecido igual ao percentual de participagdo no inicio do
periodo analisado.

Decrescente | produtos cujo percentual de participagdo médio, no periodo analisado,
tenha diminuido em relagdo ao percentual de participacao no inicio do
periodo analisado.

Performance

§+ R

%

0] Constante

é‘-—

Decrescente

Periodo Analisado
Fonte: SECEX/MDIC. Elaboragao IPECE (2007).

G. Potencial Importador a ser Explorado (PIE)

Este potencial ¢ definido para um produto especifico (p) exportado por um
determinado pais (a), considerando a possibilidade de expansao da participaciao desse pais (a)
nas importagdes de um outro pais (b). Corresponde ao valor anual médio das importagdes
desse produto realizadas pelo pais (b) em um determinado periodo e provenientes de outros
paises diferentes do pais (a). Em outras palavras, ¢ a média dos valores totais importados
anualmente do produto (p) pelo pais (b), em um periodo especifico, menos a média dos
valores importados do produto (p) pelo pais (b) provenientes do pais (a) no mesmo periodo.

Nesse trabalho o pais (a) representa o Estado do Ceara.

H. Preco Médio

E o valor exportado dividido pela quantidade vendida, considerando a unidade de

medida adotada, por exemplo, US$ FOB/quilograma ou US$ FOB/Par (de calgados); etc.
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I. Oportunidade de Negdcios

Corresponde a analise conjunta do potencial importador a ser explorado, da dinamica e
dos precos médios. Esta andlise busca identificar que mercados apresentam-se como as
melhores oportunidades para ampliacdo das exportagdes cearenses. Busca-se, também,
identificar os principais fornecedores dos paises que se revelaram como melhores
oportunidades de negdcio, para identificar os principais concorrentes as exportacoes cearenses
do produto selecionado.

Maiores outras informagdes sobre a metodologia adotada, serdo apresentadas no

decorrer do estudo, quando necessario.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

1. CONTEXTUALIZACAO

1.1. Analise da Dinadmica Mundial e Brasileira

A andlise da dindmica mundial € apresentada com o objetivo de identificar o cenario
no qual se desenvolveram as exportagdes cearenses. Com este proposito, a avaliagdo se
concentra na evolucdo do produto (PIB mundial) e das exportagdes mundiais considerando um
periodo de tempo mais amplo, abrangendo os anos de 1991 a 2005. Os resultados permitem
obter indicagdes a respeito do comportamento da demanda mundial, analisado a partir do
desempenho da produ¢do mundial e do desenvolvimento das transagcdes comerciais entre as
economias internacionais. Desta forma, dimensiona-se uma importante variavel a influénciar
o desempenho exportador do Estado do Ceara.

O objetivo da analise da dindmica nacional ¢ estabelecer o contexto em que se
desenvolveram as exportagdes cearenses. Para tanto, a avaliagcdo se d4 sobre o crescimento do
PIB nacional e das vendas brasileiras ao exterior. Os resultados desta avaliagdo oferecem duas
possibilidades de analise: (a) verificar o desempenho nacional em relagdo ao comportamento
global, observando se a economia brasileira acompanhou o movimento deste ultimo; e (b)

verificar o desempenho cearense em relagdo ao comportamento nacional.

1.1.1. Evolucao do Produto: Brasil e Mundo

A economia brasileira registrou um crescimento do Produto Interno Bruto (PIB)
durante sete anos consecutivos (1999 a 2005) a um ritmo inferior & média mundial. O PIB
brasileiro cresceu, em média, 2,3% no periodo, ou seja, um ritmo de 1,8 pontos percentuais
abaixo da média mundial que foi de 4,1%.

Segundo dados da Secretaria de Comércio Exterior — SECEX/MDIC, a ultima vez
que a economia brasileira cresceu mais do que a média da economia mundial foi em 1995.
Nos ultimos sete anos, em apenas duas ocasides — 2000 e 2004 — o ritmo de crescimento do
PIB brasileiro aproximou-se do ritmo mundial. Na maioria dos anos, entretanto, houve
notavel diferenca. Nos anos de 1999 e 2003, a disparidade entre as taxas de expansdo dos
produtos mundial e brasileiro atingiu trés pontos percentuais. Esse baixo crescimento do
produto brasileiro reflete um fato de extrema relevancia: o Brasil estd perdendo importancia

relativa na economia mundial.
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Grafico 1.1
Taxas Reais Anuais de Crescimento do PIB Brasil x PIB Mundo — 1999 a 2005

- N

(%)
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O Brasil B Mundo

_
Fonte: IPEADATA (2007). Elaboragdo IPECE.

Essa regularidade no baixo crescimento do PIB faz com que o Brasil fique mais
pobre, comparativamente as demais nac¢des. Entre 1999 e 2006, enquanto o PIB brasileiro
expandiu-se 19,5%, a economia mundial cresceu 39,0%. Assim, a diferenga em termos de
crescimento economico, no periodo, atingiu 16,8%.

Entre os anos de 1999 e 2005, a participagdo relativa das na¢des no PIB mundial
apresentou variagdes. Os trés principais paises reduziram seu peso no PIB mundial a medida
que a participacdo dos outros oito primeiros lugares cresceu relativamente. O Brasil se
encontra no grupo dos que cresceram, cuja participacdo na economia mundial passou de 1,7%
em 1999 para 1,8% em 2005.

O ritmo de crescimento da participacdo do Brasil no PIB mundial vem sendo
limitado pelo seu baixo dinamismo verificado nos ultimos anos, o que pode ser ilustrado pela
comparagdo com a economia chinesa. Nesta avaliacdo, percebe-se que a China cresceu, em
dolares correntes, 92,6%, enquanto o Brasil registrou apenas 48,4% de taxa de crescimento
entre 1999 e 2005. A economia chinesa apresentou, em termos reais, uma taxa média anual de
crescimento de 8,4%, enquanto no Brasil este percentual foi de apenas 2,3% entre os anos
analisados.

Além disso, a China apresentou a segunda maior expansao do PIB corrente em
termos absolutos, um incremento de US$ 918 bilhdes entre os anos de 1999 e 2005. Com
relacdo ao mundo, a economia chinesa participou com 3,2% do total produzido em 1999,
alcangando 4,3% em 2005. Com este desempenho, conseguiu deslocar a Itilia da sexta
posi¢do no ranking das economias mais ricas do mundo em 2005. Nesse ultimo ano, o Brasil

ocupou o décimo primeiro lugar dentre as maiores economias do mundo.
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Grafico 1.2
Participacio no PIB Mundial 1999 e 2005 — Paises Selecionados

Estados Japao Alemanha Reino Unido Franca China Itélia Espanha Canada Coréia do BRASIL
Unidos Sul

\_ 01999 B 2005

Fonte: IBGE (2007). Elaboragao IPECE.

1.1.2. Evolugao das exportacdes: Brasil e Mundo

Comparando as exportagdes brasileiras com as mundiais, entre os anos de 1999 e
2006, observa-se que as primeiras apresentaram um crescimento acumulado de 186%,
superior ao verificado para o mundo que foi da ordem de 110%.

Pela andlise do grafico 1.3, percebe-se uma correlagdo positiva entre as exportagcdes
brasileiras e mundiais, ocorrendo exce¢des nos anos de 1999 e 2001. No primeiro, as
exportagdes brasileiras cairam 6,1%, enquanto ao nivel mundial as vendas externas cresceram
3,7%. Em 2001, as exportagdes nacionais elevaram-se 5,7%, ao passo que para a economia
mundial o movimento foi de queda (4,2%).

Entre 2000 e 2006, as exportagdes brasileiras revelaram um desempenho superior ao
verificado para o mundo, com exce¢dao do ano de 2002. Tal comportamento foi traduzido em
crescimento da participacdo relativa das exportacdes brasileiras nos ultimos anos.

Verifica-se que essa economia manteve a terceira posi¢do no ranking dos maiores
exportadores, com crescimento de participagdo de 3,4% em 1999 para 6,5% em 2004, reflexo
do forte crescimento de suas vendas externas de 204,4%. A frente da economia chinesa
aparecem a Alemanha, cuja participagdo se manteve em 10%, e os EUA, cuja participagdo

caiu de 9,6%, em 2003, para 8,9% em 2004.
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Grafico 1.3
Taxa de Crescimento das Exportac¢des Brasil x Mundo — 1999 a 2006
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Fonte: IBGE (2007). Elaboracao IPECE.

O Brasil, no mesmo periodo, apresentou a segunda maior taxa de crescimento
acumulado entre os paises selecionados, atrds somente da China. Isto revela que apesar da
baixa participagdo relativa das exportagdes brasileiras, ocupando o vigésimo quinto lugar no
ranking mundial em 2004, estas tém apresentado um desempenho relativo superior quando

comparado as demais economias exportadoras.

Grifico 1.4
Exportacoes por Paises Selecionados — 1999 e 2004
(USS Bilhoes)
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Fonte: IBGE (2007). Elaboragao IPECE.

Vale notar que as exportacdes dos doze principais paises vém crescendo entre os
anos de 1999 e 2004, revelando um maior crescimento mundial do comércio. Tanto a
Alemanha como a China apresentaram fortes desempenhos entre os anos de 1999 e 2004, com

taxas de crescimento de 67,9% e 204,4%, respectivamente. Das treze economias apresentadas
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no grafico acima, as que ganharam participagdo nas exportacdes mundiais foram Alemanha,
China, Paises Baixos (Holanda), Bélgica, Coréia do Sul e Brasil.

Observando-se as outras economias citadas, percebe-se que existe uma forte
correlacdo entre os paises mais ricos € os maiores exportadores mundiais e um descompasso
para o caso brasileiro. As sete economias mais ricas do mundo, EUA, Japao, Alemanha,
Reino Unido, Franga, China e Italia, apareceram entre os oito maiores exportadores no ano de
2004, respondendo, em conjunto, por 44,2% do valor exportado, o que mostra a forte presenga
destes paises no valor das vendas mundiais. Enquanto isso, o Brasil ocupou a 15% posicao
entre as maiores economias do mundo, mas respondeu somente pela 25 colocag@o no ranking
dos maiores exportadores no mesmo ano.

Grafico 1.5
Relacio entre PIB x Exportacdes — 2004 (Paises Selecionados)

(USS$ Bilhdes)
e N
Estados Japéo Alemanha Reino Franca China Italia Coreia Brasil
Unidos OPIB Unido g Exportactes
\_ J

Fonte: IBGE (2007); Elaboragédo IPECE.

A avaliacdo conjunta do desempenho da economia e das exportacdes permite obter
indicagdes sobre a influéncia das vendas externas na atividade economica. Em 2004, as
exportagdes da China participaram com quase 36% do seu PIB, ao passo que para a Alemanha
essa participagdo foi de 33,1%, para Coréia do Sul (31,7%), Franc¢a (21,9%), Italia (20,8%),
Reino Unido (16,3%), Japao (12,1%) e EUA (7,0%). Os resultados revelam a importancia das
exportacdes como um dos fatores geradores de estimulo ao crescimento.

No caso brasileiro, a participagdo das exportacdes no Produto Interno Bruto foi de
16,5%, em 2004, mostrando a importincia das vendas externas para a atividade econdmica
doméstica. Entretanto, a economia nacional, dada a influéncia de outras variaveis que se
mostraram também determinantes, como no caso da taxa de juros, apresentou pequenas taxas
de crescimento, ndo aproveitando como poderia o desempenho favoravel da economia

mundial. Nesse ambiente, de pequeno crescimento, as exportacdes atuaram no sentido de
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amortecer os efeitos negativos resultantes de uma politica monetéria restritiva, praticada
através de uma taxa de juros elevada, como sera explicado mais adiante.

As exportagdes brasileiras tém-se beneficiado de um duradouro hiato entre o
crescimento da renda mundial e o crescimento da renda doméstica. Enquanto a primeira
expandiu-se 27,5% entre 1999 e 2005, a segunda expandiu-se apenas 16,1% no mesmo
periodo. O ambiente interno brasileiro pode, desta forma, ter favorecido a expansao das
vendas para o exterior, a medida que o fraco desempenho da economia interna limitou a
expansdo mais forte das vendas dos empresarios locais no mercado doméstico. Neste
contexto, as exportagdes se mostraram como o melhor caminho para as empresas, que viram
na demanda externa uma forma de manter seus niveis de rentabilidade e ampliagdo de suas
vendas. Assim, a forte expansdo da economia mundial desde 2002, favoreceu a elevacdo das
taxas de crescimento do valor exportado pelo pais.

O aumento da abertura ao comércio internacional por parte de varias economias, a
partir de 2000, identificada pelo aumento nas exportagdes, permitiu que uma aceleragdo no
crescimento econdmico mundial se refletisse em uma aceleragdo do crescimento do valor das
exportacoes.

Entretanto, ¢ importante ressaltar que apenas o maior crescimento econdmico
mundial e a situagdo interna desfavordvel da economia nacional ndo seriam capazes de
explicar a aceleracdo nas exportagdes brasileiras, haja vista que existem outros fatores que
podem influénciar as exportagdes. Dentre estes, podem ser destacados as alteragdes na taxa de
cambio, o preco e a competitividade na produgdo de algumas commodities, e os avangos na
qualidade dos bens exportados (maior conteudo tecnologico, maior competitividade)’.

A referéncia anterior sobre o desempenho da economia nacional e das inter-relagdes
entre este e o comportamento das exportacdes, torna vantajoso uma avaliagdo do ambiente
interno na ultima década. Em 1994, a taxa de crescimento real do PIB brasileiro foi de 5,9%,
maior taxa observada desde a implantagao do Plano Real. A partir de 1995, o que se observou
foi uma verdadeira tendéncia de queda, de 4,2% para 3,3% entre os anos de 1995 e 1997,
refletindo o impacto da politica de juros internos elevados sobre o nivel de atividade
econdmica. A taxa de juros alcangcou um valor de 45,67% ao ano, em outubro de 1997, o
maior valor registrado no Plano Real. Em 1998, ano de eleigdes presidenciais e de
manutencdo da politica de juros elevados, a taxa real de crescimento do PIB ficou proxima a

Z€10.

5 Estas variaveis serdo abordadas no decorrer do estudo.
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Essa politica de altas taxas de juros, provocada pela necessidade de equilibrio das
contas externas e a sobrevalorizagdo cambial originada na implementagdo do Plano Real,
resultou num periodo com pequenas taxas de crescimento da economia brasileira. Entre 1995
e 2002 o crescimento médio real do PIB nacional foi de 2,3%.

Nos anos de 2003 a 2005, com 0 novo governoé, a taxa de crescimento real do PIB
nao foi muito diferente da apresentada no periodo anterior, com média de crescimento da
ordem de 2,6%, revelando a continuidade de um fraco desempenho da economia brasileira.
Vale salientar, que a atividade econOmica interna se manteve reprimida nos dois periodos
mencionados, apontando as exportagcdes como forma de escapar a crise doméstica.

E interessante notar que o primeiro periodo (1995-2002), embora marcado pela
sobrevalorizagdo da moeda nacional a partir do Plano Real, apresentou uma tendéncia de
subvalorizagdo cambial, enquanto no segundo periodo (2003-2005) a tendéncia foi de
sobrevalorizacdo. Tal comportamento pode levar a pensar que no primeiro as exportagoes
seriam mais estimuladas do que no segundo.

Entretanto, isto ndo se verificou. No primeiro periodo as exportagdes cresceram
38,6% passando de USS$ 43,5 bilhdes em 1994 para US$ 60,3 bilhdes em 2002, e no segundo,
entre 2003 ¢ 2005, as vendas externas cresceram 95,8%, alcancando o valor de US$ 118,3
bilhdes no ultimo ano. Isso corrobora a presenga de outros fatores determinantes do
desempenho externo, além da taxa de cdmbio, como o crescimento mundial ocorrido nos
ultimos anos.

Os resultados avaliados revelaram, entdo, que mesmo apresentando um menor
crescimento quando comparada ao desempenho da economia mundial, a economia brasileira
registrou uma relativa estabilidade na participagdo da riqueza produzida por todas as
economias do mundo. Entretanto, as diferengas nas performances indicam que este resultado
poderia ter sido bem melhor. O baixo dinamismo da economia brasileira explica como as
oportunidades advindas com o crescimento mundial ndo foram aproveitadas como poderiam.

Quando se considera as exportagdes, os resultados sdo diferentes. As vendas externas
brasileiras apresentaram crescimento superior ao observado para as exportagdes mundiais.
Como resultado, a economia brasileira aumentou sua participagdo nas transagdes comerciais
internacionais. Neste caso, o pais tem-se beneficiado do aquecimento da economia mundial,

com o aumento da demanda e intensificacdo das trocas internacionais e, em parte, dos

% No ano de 2002 ocorreram as eleigdes presidenciais, nas quais o candidato do Partido dos Trabalhadores (PT),
Luis Inécio Lula da Silva foi eleito e passou a governar o pais a partir de 2003, As incertezas antes da eleiggo,
diante da possibilidade de vitdria do candidato petista, posteriormente confirmada, e de sua politica econémica
ocasionaram instabilidades na economia nacional.
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movimentos favoraveis da taxa de cambio, especialmente entre 1999 e 2005. Outras varidveis
a influénciar o crescimento das vendas externas, como ja mencionado, foram: a
competitividade na producdo de algumas commodities; os avangos na qualidade dos bens
exportados (maior conteudo tecnoldgico, maior competitividade); e, possivelmente, a situacao
interna desfavoravel da economia nacional.

O aumento nas exportagdes brasileiras foi inferior apenas ao registrado pela economia
chinesa, que por seu turno se manteve como a 3* maior exportadora, estando atras apenas dos
Estados Unidos e da Alemanha, segundo e primeiro no ranking mundial, respectivamente.
Entretanto, o desempenho positivo observado ndo reverteu um descompasso existente, no qual
as exportagdes nacionais ainda possuem uma participagao timida no total das exportagdes
mundiais, colocando o pais apenas como o 25° maior exportador, posi¢cdo esta que vai de
encontro ao peso do Brasil no PIB mundial, onde o pais ¢ o 11° mais rico. Os resultados
indicam o espaco existente para o crescimento das vendas nacionais ao exterior.

No caso especifico para a economia brasileira, o crescimento registrado, embora
aquém do que poderia ter ocorrido e inferior ao registrado pela economia mundial é, em parte,
explicado pelo aumento nas exportacdes. O desempenho exportador, se ndo proporcionou um
maior crescimento, evitou que o resultado fosse ainda pior. Entretanto, vale destacar que a
exportacdo de bens ndo € a unica forma de se aproveitar o crescimento da economia mundial.
Dentre os entraves existentes, responsaveis pelo fraco desempenho da economia nacional,
uma politica restritiva apoiada em taxas de juros elevadas mereceu destaque.

Na avaliagdo da economia cearense, o proposito desta pesquisa ainda ndo ¢ estudar as
relagdes entre a performance exportadora cearense e seus reflexos sobre a atividade
econdmica do Estado. Entretanto, os resultados para economia brasileira e mundial revelam a
importancia que as exportacdes podem possuir na economia local. O crescimento das
exportagdes brasileiras e da economia e exportacdes mundiais formam o cendrio no qual se
insere a economia do Estado do Ceara. Cabe agora avaliar como o Estado aproveitou as
oportunidades criadas e quais foram as influéncias deste ambiente sobre o desempenho

exportador cearense.
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2. CARACTERIZACAO DO SETOR EXPORTADOR BRASILEIRO

Antes da avaliagdo do desempenho exportador do Ceard, ¢ valida uma caracterizaciao
das exportacdes brasileiras. Nas etapas anteriores, a performance das vendas nacionais aos
mercados estrangeiros foi apresentada em linhas gerais e em relagdo ao comportamento das
exportacdes mundiais. Nesta etapa, aprofunda-se a avaliagdo do comércio externo do Pais,
observando a composi¢do das exportagdes nacionais, a dinamica existente na pauta de
exportagdo entre os anos de 1999 e 2006, além do comportamento de compra dos seus
parceiros comerciais neste mesmo periodo.

Com este intuito, a analise considerou o movimento da balan¢a comercial brasileira € o
desempenho das vendas externas realizadas pelo Pais, com base: (a) nas exportagdes
brasileiras por setores de contas nacionais (categorias de uso) e por fator agregado (grau de
industrializagdo); (b) nas exportagdes brasileiras por capitulos e produtos (definigdes NCM); e
por fim, (c) na avaliagdo das exportacdes com base nos principais destinos, ou principais
compradores (blocos econdmicos e paises)’.

Os resultados obtidos para a economia brasileira permitem verificar quais semelhangas
e diferencas existem com relagdo ao desempenho cearense, enriquecendo a avaliagdo sobre as

exportagdes do Estado.

2.1. Balanca Comercial Brasileira

Analisando o comportamento das exportagdes nacionais observa-se que estas
apresentaram um forte crescimento, no periodo de 1999 a 2006, com uma variag¢ao de 186,3%
entre estes anos, passando de USS 48,01 bilhdes em 1999 para US$ 137,5 bilhdes em 2006.
Com relagdo ao periodo 2003 a 2006, verificou-se que as taxas de crescimento anual das
exportagdes brasileiras cresceram em média 23%, apesar da queda verificada entre 2004 e

2006.

7 Aspectos conceituais e metodologicos serdo apresentados no decorrer do estudo.
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Tabela 2.1
Brasil e Nordeste: Evolucao do Saldo da Balanca Comercial — 1999 a 2006

(USS milhées FOB)
EXPORTACAO IMPORTACAO SALDO
Periodo BRASIL NORDESTE BRASIL NORDESTE (A) - (B)
VALOR|[ VAR. | VALOR | VAR. [ VALOR| VAR. | VALOR| VAR. BR NE

1999 48.011] -6,1%| 3.355| -9,8%| 49.295 -14,7%| 3.527 | -7,2%| (L.283)] (172)
2000] 55086 14,7%| 4.025 | 10,05%| 55839 13.3%| 4777 354%| (53| (752
2001| 58223 5.7% 4.184| 3,006%| 55572 05%| 5.117| 7.1%| 2650 | (932)
2002| 60.362]  3,7%| 4.652 | 11,17%| 47237 -150%| 4.658 | -9,0%| 13.125 ®)
2003| 73084 21.1%| 6.107 | 31,30%| 48305  2.3%| 4329 | -7.1%| 24.780 | 1.779
2004] J6.475| 32,000 8.036 | 3L58%| 62813 30,0%| 5512 | 27.3%| 33.662| 2525
2005] 118308] 22,6%| 10.554 | 31,33%| 73598 17,2%| 6308 | 14.4%| 44.710 | 4.246
2006] 137470 16,2%| 11621 | 10,100%| OL.396] 24,0%| B8.800 | 4L1%| 46074 | 2.722

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

Esse comportamento das exportagdes nacionais reverteu o quadro vivenciado pela
economia brasileira, de déficit comercial desde 1995, passando a registrar superavits a partir

de 2001, como pode ser visto no grafico 2.1 abaixo.

Grifico 2.1
Balanca Comercial Brasileira — 1994 a 2006
(US$ Milhoes FOB)
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

Enquanto isto, as exportagdes nordestinas cresceram 246,3%, passando de US$ 3,3
bilhdes em 1999 para US$ 11,6 bilhdes em 2006, revelando um crescimento muito superior ao
observado para o Pais. Este crescimento das exportagdes regionais deveu-se, em grande parte,
a performance observada, principalmente, nos estados da Bahia, Sergipe, Paraiba, Rio Grande
do Norte e Alagoas, cujas exportagdes cresceram acima dos 200% entre os anos de 1999 e
2006. Quando se observou o crescimento acumulado, seis estados nordestinos apresentaram
um desempenho superior ao verificado nacionalmente, com excecao dos estados do
Maranhao, Ceara ¢ Piaui. Em termos de crescimento médio, sete dentre os nove estados do

Nordeste tiveram comportamento superior ao nacional entre os anos analisados.
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A Regido Nordeste manteve-se com uma taxa de crescimento acima dos 30% nos
anos 2003 a 2005, revelando uma tendéncia de estabilidade no avango em suas exportagdes no
periodo. Contudo, em 2006, este percentual caiu para 10,1%, refletindo queda no desempenho
dos estados da Regido.

Dentre os nove estados da Regido Nordeste, o unico a perder posi¢ao relativa nas
exportacdes foi Piaui, sendo superado pelo Estado do Sergipe. Este ultimo apresentou um
forte crescimento de 259,5% em suas exportagdes, entre os anos de 1999 e 2006, ao passo que
para o Piaui, o decréscimo observado foi de 4,1%. Os resultados colocaram o Estado do
Sergipe na oitava posi¢do no ranking. Vale ressaltar que esta mudanga no posicionamento no
ranking ocorreu apenas em 2005, dado que o Estado do Piaui passou a exportar US$ 58,6

milhdes enquanto que o Estado do Sergipe, US$ 66,4 milhoes.

Tabela 2.2
Valor das Exportacoes — 1999 a 2006
(USS$ Milhoes FOB)
1999 2006 : :
Itens Variacéo % Crescimento

Milhdes : MilhGes : (06/99) Médio % (06/99)

uss Fos | RaNKINg [ e Fop | RaNking
BAHIA 1.581 1 6.772 1 328,3% 23,7%
MARANHAO 663 2 1.713 2 158,3% 17,4%
CEARA 371 3 957 3 157,8% 15,3%
PERNAMBUCO 266 4] 780 4 193,5% 18,0%
ALAGOAS 225 5 693 5 207,9% 18,2%
R.G. NORTE 115 6 372 6 221,7% 22,8%
PARAIBA 63 7 209 7 232,8% 19,9%
SERGIPE 22 9 79 8 259,5% 24,4%
PIAUI 49 8 47 9 -4,1% 2,8%
NORDESTE 3.355 11.621 246,3% 19,9%
BRASIL 48.011 137.470 186,3% 16,6%

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

No ano de 2006, dentre os nove estados da Regido Nordeste, cinco tiveram taxas de
crescimento positivas com relacdo ao ano anterior, a exce¢ao dos estados do Piaui (-19,7%) e
do Rio Grande do Norte (10,1%), Paraiba (-8,5%) e Pernambuco (-0,6%). O estado que teve
maior crescimento em suas vendas ao exterior, nesse ano, foi Sergipe (18,8%) seguido dos

estados de Alagoas (18,6%), Maranhao (14,1%), Bahia (13,1%) e Ceara (2,9%).
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2.2. Desempenho das Exportacdes Brasileiras

2.2.1. Exportacoes Brasileiras por Setor de Contas Nacionais

A abordagem das exportagdes brasileiras pela classificacdo de contas nacionais
fornece uma oOtica alternativa e complementar de avaliacdo das vendas brasileiras para o
exterior. Por esta andlise, consegue-se identificar a utilizagdo dada pelos paises compradores
aos bens importados do Brasil; em outras palavras, identifica-se qual a demanda ou consumo
que as exportagdes atendem, fornecendo indicagdes para qualificacdo da pauta. O modo como
a classificacdo ¢ feita pode ser observada na tabela abaixo.

O setor que mais participou nas exportagdes brasileiras, no ano de 2006, foi o de bens
intermediarios, respondendo por 56,7% da pauta; em segundo lugar vem os bens de consumo
com 19,1% e em terceiro, os bens de capital com 14,6%. Comparando-se as participagdes
relativas das categorias de uso nas exportagdes brasileiras entre os anos de 2005 e 2006,
observa-se ganho de participagdo somente dos bens intermediarios e combustiveis e
lubrificantes.
do

comportamento dos insumos industriais que passaram a ter participagdo relativa de 39,4%, em

O desempenho dos bens intermedidrios ¢ resultante, principalmente,
2006, contra os 38,9%, em 2005. Estes representaram a principal categoria de uso das
exportagdes brasileiras e responderam por US$ 54,1 bilhdes em 2006.

Ja as exportagdes de combustiveis e lubrificantes, somaram em 2006, o valor de US$
10,5 bilhdes contra US$ 7,0 bilhdes em 2005, resultando no maior crescimento verificado
dentre as categorias de uso, de 49,8%, o que refletiu em ganho de participagdo, passando de

5,9%, em 2005, para 7,7%, em 2006.

Tabela 2.3
Exportacoes Brasileiras por Capitulo de Contas Nacionais - 2005 e 2006
___2006 ___2005 Var (%)
Categorias de Uso US$thg10eS part % US$|:'\g:-:oeS part % 2006/2005
BENS DE CAPITAL 20.122 14,6 18.588 15,7 8,3
BENS DE CAPITAL (EXC.EQUIP.DE 13.757 10,0 12.305 10,4 11,8
TRANSPORTE USO INDUSTR.)
EQUIPAMENTOS DE TRANSPORTE DE USO 6.365 4,6 6.283 5,3 1,3
INDUSTRIAL
BENS INTERMEDIARIOS 77.898 56,7 66.125] 55,9 17,8
ALIMENTOS E BEBIDAS DESTINADOS A 14.327 10,4 12.025 10,2 19,1
INDUSTRIA
INSUMOS INDUSTRIAIS 54.196 39,4 46.071 38,9 17,6
PECAS E ACESSORIOS DE EQUIPAMENTOS DE 9.311 6,8 7.975 6,7 16,8
TRANSPORTE
BENS DIVERSOS 63| 0,1 54 0,1 15,8
BENS DE CONSUMO 26.309 19,1 24.388] 20,6 7,9
BENS DE CONSUMO DURAVEIS 6.668 4,9 6.514 5,5 2,4
BENS DE CONSUMO NAO DURAVEIS 19.641 14,3 17.874 15,1 9,9
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES 10.525 7,7 7.028 5,9 49,8
DEMAIS OPERACOES 2.615 1,9 2.179 1,8 20,0

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragdo IPECE

31




2.2.2. Exportacdes Brasileiras por Fator Agregado

A abordagem das exportagdes sob a classificacdo por fator agregado qualifica os
produtos em bdasicos e industrializados, estes subdivididos em manufaturados e
semimanufaturados. Esta denominagdo permite avaliar a pauta levando em consideragdo o
grau de industrializacdo dos bens que a compdem, indicando, de certa forma, o maior ou
menor valor agregado dos produtos exportados.

As exportagdes nacionais por fator agregado, desde meados dos anos 60,
mantiveram-se concentradas em bens basicos até o ano de 1977. Neste ano, o Brasil exportou
USS 6,9 bilhdes de produtos basicos, contra US$ 4,8 bilhdes de produtos industrializados. Em
1978, as exportacdes dos basicos sofreram uma forte queda de 14,1% tendo alcangado o valor
de US$ 5,9 bilhoes, sendo superado pelas exportagdes de bens industrializados, a partir desse
ano, que foi de US$ 6,5 bilhdes, nunca mais voltando a ocupar o primeiro lugar no ranking
das exportagdes por fator agregado. Em 1979, foi a vez das exportagdes dos manufaturados

superarem as exportagdes dos bens basicos, em US$ 92 milhdes.

Grafico 2.2
Evoluc¢ao das Exportacoes Brasileiras por Fator Agregado - 1964 - 2006
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

Entre os anos de 1999 a 2006, as exportagdes brasileiras mantiveram-se concentradas
em bens industrializados manufaturados, cujo crescimento foi de 173,3% nesse periodo, vindo
em seguida os bens basicos.

As exportagdes dos bens basicos e dos bens industrializados foram crescentes entre

os anos de 1999 e 2006. Contudo, as vendas externas de bens basicos, com crescimento de
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240,5%, vém mostrando um desempenho muito superior ao verificado para os bens
2

industrializados, que registraram crescimento de 166,8% no periodo, revelando que os

produtos bésicos tém ganhado posi¢do relativa, revertendo a tendéncia verificada para

exportacdes brasileiras nas tltimas décadas.

Tabela 2.4
Exportacoes Brasileiras por Fator Agregado — 1999 a 2006
(USS$ Milhdes FOB)
PRODUTOS
Anos BASICOS INDUSTRIALIZADOS | SEMIMANUFATURADOS |  MANUFATURADOS TOTAL GERAL ()
USSMilFOB | (%) [ USSMIFOB | (%) [ USSMiIFOB | (%) | USSMIlFOB | (%) [USSMilFOB| (%)
1999 11.828 3311 7.982 21.39 48,011
2000 12562) 62 41021 162 8.499 65 32.528] 190 55.086 147
2001 15342 221 411450 03 8.244 -3 2901 11 58.223 57
2002 16952 10,5 419650 20 8.964 87 33001 03 60.362 37
2003 20179 249 50597 206 10943 21 39.654] 202 73,084 211
2004 28518] 347 66.379] 312 13431 27 52948 335 96.475 320
2005 L 218 81105 222 15.961 188 65144 230] 118308 2,6
2006 402720 160 94219 162 195200 223 74699 147] 137471 16,2
g%zr/(lo/g‘))gg 240,5% 166,8% 144 6% 173,3% 186,3%

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.
(*) A diferenca entre o Total Geral e o somatdrio dos Bésicos e Industrializados refere-se a Operagdes Especiais.

As participagdes relativas dos produtos basicos e dos industrializados nas
exportagdes nacionais foram de 24,6% e 73,5%, em 1999, passando para 29,3% e 68,5%, em
2006, respectivamente. Tal comportamento ¢ reflexo do ganho de participagdo relativa dos
produtos basicos em 18,9% e perda dos produtos industrializados de 6,8%.

Através dos graficos abaixo, pode-se ter uma visao mais clara do comportamento da

composicao das exportacdes brasileiras por fator agregado, entre os anos de 1999 a 2006.
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Tabela 2.5
Participacdo Relativa nas Exportacoes Brasileiras por Fator Agregado — 1999 a 2006
(USS Milhdes FOB)

Part % sobre o Total Geral
AT Basicos | Industrializados | Semimanufaturados | Manufaturado
1999 24,6 73,5 16,6 56,9
2000 22,8 74,5 15,4 59,0
2001 26,4 70,7 14,2 56,5
2002 28,1 69,5 14,9 54,7
2003 29,0 69,2 15,0 54,3
2004 29,6 68,8 13,9 54,9
2005 29,3 68,6 13,5 55,1
2006 29,3 68,5 14,2 54,3
Var(%) 2006/1999| 18,9% -6,8% -14,6% -4,5%

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE.
(*) A diferenca entre o Total Geral e o somatdrio dos Bésicos e Industrializados refere-se as
Operacdes Especiais.

Tal perda de participagdo relativa dos produtos industrializados deve-se,
principalmente, aos produtos semimanufaturados. Esta categoria perdeu participacdo entre
1999 e 2006, passando de 16,6% para 14,2% entre estes anos, apesar do crescimento
verificado em suas exportagdes. Os resultados confirmam que as vendas externas de produtos
basicos cresceram relativamente mais. Quanto aos bens manufaturados, a participacao caiu de

56,9% para 54,3% entre os dois anos considerados.

Grifico 2.3
Evolucao das Participacoes Relativas das Exportacoes Brasileiras
por Fator Agregado - 1964-2006
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Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
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2.2.3. Exportacdes Brasileiras por Capitulos (defini¢io NCM)

Para analisar as exportacdes brasileiras por produtos no periodo considerado, foi
necessario fazer inicialmente uma andlise por grandes grupos, denominados capitulos,
classificacdo esta contida na Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM), fornecida pelo
Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio. A andlise por capitulos permite
observar de duas maneiras a composi¢do da pauta de exportagdes brasileira: (a) permite
verifica-la em um nivel maior de desagregacdo quando comparada as classificagdes anteriores,
por contas nacionais e por fator agregado; e (b) possibilitar uma classificagdo mais ampla dos
produtos comercializados do que quando estes sdo avaliados individualmente.

Busca-se, desta forma, identificar quais capitulos apresentaram os melhores
desempenhos e maiores participacdes na pauta de exportacdes, bem como aquelas que mais
contribuiram para a expansao observada nas vendas externas nacionais.

No ano de 2006, trinta e quatro, dos noventa e oito capitulos NCM (exclusive o
capitulo 99-Transacdes Especiais), totalizaram 90,0% das exportagdes brasileiras,
respondendo por US$ 123,7 bilhdes. Em 1999, estes mesmos capitulos representavam 88,4%
da pauta, totalizando um valor de US$ 42,5 bilhoes.

No periodo de 1999 a 2006, seis capitulos apresentaram os melhores desempenhos,
todos com crescimentos superiores a 1000%: (10) Cereais; (27) Combustivels, 0leos e ceras
minerais, etc; (97) Objetos de artede colecdo e antiguidades; (22) Bebidas, liquidos
alcodlicos e vinagres; (04) Leite e laticinios, ovos de aves, mel,etc e (01) Animais vivos. Nesse
mesmo periodo, seis capitulos apresentaram decréscimos no valor de suas exportagoes: (78)
Chumbo e suas obras; (50) Seda; (91) Reldgios e apar. semelhantes e suas partes; (07) Prods.
horticolas, plantas, raizes, etc, comest; (37) Produtos para fotografia e cinematografia; (66)
Guarda-chuvas, guarda-sbis, bengalas, etc.

Entre os anos de 2006 e 2005, seis capitulos apresentaram crescimentos superiores a
100%: (10) Cereais, (74) Cobre e suas obras; (79) Zinco e suas obras; (97) Objetos de arte,de
colecdo e antiguidades; (01) Animais vivos; (22) Bebidas, liquidos alcodlicos e vinagres.
Entre esses dois anos, vinte e trés capitulos apresentaram decréscimos em seus valores
exportados com destaque para (89) Embarcacgdes e estruturas flutuantes; (66) Guarda-chuvas,
guarda-sbis, bengalas, etc; (91) Relogios e apar. semelhantes e suas partes; (62) Vestuario e
Seus acessorios, exceto de malha.

Vale destacar que o capitulo (87) Veiculos autombveis, tratores, ciclos, etc.,

apresentou, em 2006, a maior participagdo relativa no total exportado pelo Brasil, mantendo a
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primeira posi¢do no ranking da pauta, mesmo com um crescimento de apenas 6,9% entre 2005
e 2006. Ao longo do periodo de 1999 a 2006, este capitulo acumulou um crescimento de

247%, o que levou o mesmo a passar da segunda posi¢ao no ranking em 1999 para o primeiro

lugar em 2006.
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.
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2.2.4. Exportacdes Brasileiras por Produtos, Blocos Econdomicos e Paises de Destino

O estudo ao nivel de produto visa avaliar o desempenho das exportagdes,
considerando quais os bens comercializados. Esta abordagem individualizada complementa as
demais® ¢ permite observar movimentos nio captados quando da avaliagio das secdes e
capitulos (definicdes NCM), verificando a possibilidade do bem em questao apresentar um
desempenho diverso daquele registrado pelo grupo do qual faz parte’.

Com relagdo aos paises de destinos das exportacdes, a intengao ¢ identificar quais os
compradores internacionais dos produtos brasileiros e analisar seus comportamentos de
compra, o que acaba fornecendo informacgdes sobre a demanda externa para as exportagdes
nacionais. Neste caso, a analise se concentra em blocos econdmicos e em paises.

Para o caso das exportagdes brasileiras, foi feita apenas uma apresentacdo dos cem
primeiros produtos em valor exportado, responsaveis por 69,3% do valor total vendido ao
exterior pelo pais em 2006. Vale salientar que apenas 32 produtos responderam por metade
do valor da pauta de exportagdes brasileiras e que apenas dezoito deles exportaram mais de
1% naquele ano.

Os produtos que mais participaram da pauta, em 2006, foram: Oleos brutos de
petroleo; Minérios de ferro ndo aglomerados e seus concentrados, Outros gréos de soja,
mesmo triturados; AcUcar de cana, em bruto; Minérios de ferro aglomerados e seus
concentrados; Automéveis c/motor a explosao, 1500<cm3<=3000, AT e Café ndo torrado,
ndo descafeinado, em grao, todos com participagdes acima de 2% na pauta.

Dentre os cem produtos analisados, setenta e oito apresentaram crescimento. Os
quatro produtos que mais incrementaram suas exporta¢des, foram: Milho em gréo, exceto
para semeadura; Catodos de cobre refinado/seus elementos, em f; Lamin. ferro/aco, quente,
I>=60cm, n/enrolado, e>1 e "Gasoleo" (oleo diesel), todos em mais de cem por cento. Vale
enfatizar que estes produtos apresentaram baixa participagdo na pauta de exportacdes, todos
abaixo de 0,5%.

Os produtos que mais contribuiram, em valor absoluto, para o crescimento das

exportagdes brasileiras, em 2006, foram: Oleos brutos de petroleo; Aclicar de cana, em bruto;

¥ A saber: avaliacio das exportagdes por setor de contas nacionais, por fator agregado, por secdes e capitulos
NCM.

? Assim como para o estudo dos Capitulos, os principais produtos sdo identificados com aqueles, que em ordem
decrescente de valor exportado, somam em conjunto 90% do total exportado pelo Estado, no periodo a ser
considerado.
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Minérios de ferro ndo aglomerados e seus concentrados, com valores de US$ 2.7 bilhdes,
USS 1,5 bilhdo e USS 1,3 bilhdo, respectivamente.

Os dados acima revelam a importancia destes trés produtos para as exportagdes
nacionais, tanto em participacdo relativa, quanto em contribuicdo ao crescimento das

exportacdes brasileiras.

Tabela 2.7
Brasil: Principais Produtos Exportados — 2005 e 2006
(US$ Mil FOB)
Ord PRINCIPAIS PRODUTOS 2006 2005 Var%
US$ F.OB. Part% US$F.OB. Part%

1|OLEOS BRUTOS DE PETROLEO 6.894.288.712] 5,02 4.164.449.735( 3,52 65,55

2|MINERIOS DE FERRO NAO AGLOMERADOS E SEUS CONC 5.750.494.719] 4,18§| 4.434.976.343} 3,75 29,66

3|OUTROS GRAOS DE SOJA,MESMO TRITURADO S 5.659.661.309] 4,12 5.341.289.686] 4,51 5,96

4|ACUCAR DE CANA EM BRUTO 3.935.802.320| 2,86 2.382.147.090] 2,01 65,22

5|MINERIOS DE FERRO AGLOMERADOS E SEUS CONCENTR 3.198.375.466] 2,33] 2.861.654.947] 2,42 11,77

6|AUTOMOVEIS C/MOTOR EXPLOSAO, 1500<CM3<=3000,AT 3.007.486.661] 2,19 2.838.339.831 2,4 5,96/

7|CAFE NAO TORRADO,NAO DESCAFEINADO,EM GRAO 2.928.192.629 2,13] 2.516.093.149] 2,13 16,38

8|TERMINAIS PORTATEIS DE TELEFONIA CELULAR 2.660.429.758 1,94 2.406.273.0441 2,03 10,56

9|CARNES DESOS SADAS DE BOVINO,CONGELADAS 2.463.005.568] 1,79 1.789.960.968] 1,51 37,6
10[PASTA QUIM.MADEIRA DE N/CONIF.A SODA/SULFATO, 2428.551.045 1,77 1.975.669.421]) 1,67 22,92
11|BAGACOS E OUTS.RESIDUOS SOLIDOS,DA EXTR.DO OL 2418.672.730| 1,76 2.864.212.408] 2,42| -15,56
12|OUTROS AVIOE SIVEICULOS AEREOS,PESO>15000KG, VA 2.362.328.728] 1,72 1.804.936.023] 1,53 30,88
13]OUTS.ACUCARES DE CANA BETERRABA,SACAROSE QUIM 2.231.157.864 1,62 1.536.681.134] 1,3 45,19
14|PEDACOS E MIUDEZAS,COMEST.DE GALOS/GALINHAS,C 1.983.250.122| 1,44 2.234.811.510 189] -11,26
15|"FUEL-OIL" 1.943.484.851] 1,41 1.408535.261] 1,19 37,98
16/FERRO FUNDIDO BRUTO NAO LIGADO,C/PESO<=0.5% D 1.637.332.696] 1,19 1.810.414.984 153 -9,56
17|ALUMINIO NAO LIGADO EM FORMA BRUTA 1.494.895.292] 1,09 1.019.778.147] 0,86 46,59
18[ALCOOL ETILICO N/DESNATURADO C/VOL.TEOR ALCOO 1.437.186.000] 1,05 742.535.769] 0,63, 93,55
19|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/EM 1.309.892.188] 0,95 1.091.515.739) 0,92 20,01
20|FUMO N/MANUF.TOTAL/PARC.DESTAL.FLS.SECAS,ETC. 1.297.414.939] 0,94 1.307.402.732 1,11 -0,76
21]JOUTRAS GASOLINAS 1.195.992.837] 0,87 1.055.860.013] 0,89 13,27
22|OUTROS PRODS.SEMIMANUF.FERRO/ACO,C<0.25%,SEC. 1.156.791.705] 0,84 1.076.554.633] 0,91 7,45
23|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/AE 1.128.836.185 0,82 929.961.807] 0,79 21,39
24|AUTOMOVEIS C/MOTOR EXPLOSAO, 1000<CM3<=1500,AT 1.110.061.499] 0,81 1.026.507.938] 0,87 8,14
25|ALUMINA CALCINADA 1.087.810.259] 0,79 563.418.414] 0,48 93,07
26|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL 1.070.570.222] 0,78 1.090.741.774 0,92 -1,85
27|SUCOS DE LARANJAS,CONGELADOS,NAO FERMENTADO S 1.043.141.403] 0,76 796.132.243] 0,67 31,03
28|OUTRAS PARTES E ACESS.P/TRATORES E VEICULOS A 1.002.582.264 0,73 879.817.641] 0,74 13,95
29|CARNES DE GALOS/GALINHAS N/CORTADAS EM PEDACO 936.857.085] 0,68 1.087.038.826] 0,92 -13,82
30|OLEO DE SOJA,EM BRUTO,MESMO DEGOMADO 828.702.023| 0, 6| 1.022.015.451) 0,86 -1891
31|OUTS.AVIOES A TURBOJATO ETC.7000KG<P ESO<=1500 801.968.541] 0,58] 1.262.760.624 1,07| -36/49
32|TRATORES RODOVIARIOS P/SEMI-REBOQUE S 783.798.835 0,57 679.527.600] 0,57 15,34/
33|OUTRAS CARNES DE SUINO,CONGELADAS 772.329.710 0,56 835.549.413] 0,71 -7,57
34|CARNES DESOS SADAS DE BOVINO,FRESCAS OU REFRIG 666.471.396] 0,48 627.093.471] 0,53 6,28
35|OURO EM BARRAS FIOS,PERFIS DE SEC.MACICA,BULH 658.533.459] 0,48 458.865.553] 0,39 43,51
36|PREPARACOES ALIMENTICIAS E CONSERVAS,DE BOVIN 654.166.619] 0,48 524.703.617] 0,44 24,67
37|CHASSIS C/MOTOR P/VEICS.AUTOMOVEIS TRANSP.PES 625.675.533] 0,46 575.013.952] 0,49, 8,81
38|MOTOCOMP RESSOR HERMETICO,CAPACIDADE<4700 FRIG 625.402.235 0,45 541.112.760] 0,46 15,58
39|OUTROS GRANITOS TRABALHADOS DE OUTRO MODOE S 602.519.598] 0,44 403.665.706] 0,34 49,26
40|OUTROS MOTORES DE EXPLOSAO,P/VEIC.CAP.87,SUP. 599.343.897| 0,44 523.107.931] 0,44 14,57
41|LIGAS DE ALUMINIO EM FORMA BRUTA 586.720.720] 0,43 378.948.203] 032] 5483
42|FERRONIOBIO 543.997.562 0,4 423.722.620] 0,36 28,39
43|OUTROS MOTORES DIESE L/SEMIDIESEL,P/VEIC.DO CA 521.189.354 0,38 416.543.355] 035 2512
44|SULFETOS DE MINERIOS DE COBRE 502.679.111) 0,37 299.237.327] 0,25, 67,99
45|0UTS.COUROS/PELES,INT.BOVINOS,PREPARS.ETC. 480.297.367] 0,35 288.006.363] 0,24 66,77
46|BLOCOS DE CILINDROS,CABECOTES,ETC.P/MOTORES D 462.475.565] 0,34 360.388.225| 0,3 28,33
47|MILHO EM GRAO,EXCETO PARA SEMEADURA 459.907.343  0,33] 101.921.869) 0,09] 351,24
48|OUTROS TRATORES 454.574.833|  0,33] 558.771.322) 047| -18,65
49|OUTROS "BULLDOZERS" E "ANGLEDOZERS",DE LAGART 448.907.987| 0,33] 381.178.427] 0,32 17,77
50JOUTROS PNEUS NOVOS PARA ONIBUS OU CAMINHOES 439.265.607| 0,32 346.933.375] 0,29 26,61
51|OUTS.MADEIRAS COMPENSADAS,COM FOLHAS DE ESPES 438.017.861] 0,32 510.052.713] 043| -14,12
52|OUTROS VEICULOS AUTOMOVEIS C/MOTOR DIESEL,P/C 432.669.567| 0,31 477.761.747 0,4] -9,44
53|PRODS.SEMIMANUFAT.DE FERRO/ACO,N/LIGADOS,CARB 420.471.563] 0,31 420.236.366] 0,36 0,06
54|OUTROS POLIETILENOS S/CARGA,D>=0.94,EM FORMAS 418.711.449 0,3 252.361.528] 0,21 65,92
55|CHASSIS C/MOTOR DIESEL E CABINA5ST<CARGA<=20T 417.444.772] 0,3 414216.011y 0,35 0,78
56|CHASSIS C/MOTOR DIESEL E CABINA,CARGA>20T 409.941.976] 0,3 324.080.298] 027 2649
57|OUTROS LADRILHOS,ETC.DE CERAMICA VIDRADOS,ESM 406.730.234 0,3 356.431.35] 0,3] 14,11
58|OUTROS VEICULOS AUTOMOVEIS C/MOTOR EXPLOSAO,C 402.060.737| 0,29 296.889.064 0,25 3542
59|OUTROS NIVELADORES 396.907.697| 0,29 341.965.189] 0,29, 16,07

(continua)
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Tabela 2.7
Brasil: Principais Produtos Exportados — 2005 e 2006

(US$ Mil FOB)
(conclusao)
od PRINOPAISPRODUTOS 2006 2006 Va%
USSF.OB. Parth |  USSF.OB. Part

60| CARROCAR AS PVEICAUTOMOV. TRANGP>=I0PESSOAS oLA5H 0 33163 04 157
61| MADEIRA DE NAO CONIFERASPERFILADA BT575H 0 286818 024 3223
62|PNELS NOVOS PARA AUTOVIOVETS DE PASSAGEIROS BT2AH 0 203436 027 208
63 CAFE SOLUVEL, VESVIO DESCAFEINADD 3314604 0 %2680/ 031 564
64{OUTROS FREICS E SUAS PARTESPITRATORESVEICA 139 0 w06 03 4
66|{CATCDOS DE QOBRE REFINADO'SELS ELEMENTOSEMF sm7ard oA 143021 01 2316
66/0LEO DE SQJA REFINADO)EM RECIPIENTES COMCAPA asmsed 021 2663 019 65
67|FI0S DE COBRE REANADO, MAIOR DIVENSAODA SEC. 302827 04 asraa] 0 4w
68| BILLETS DE FERRO/ACO.C<0. 25%6SEC. TRANSV.QUAD TA4E25H 04 xes064d 03 0
69| OUTRAS PARTES EACESS DE CARROCARASPNVEICA 383314 04 26786 017
70{POIETILENO LINEAR CENSIDADE<0.94, EMFORVA PR 720106 05 2218%4 019 562
71 OUTRAS MADEIRAS SERRADASCORTADAS EMFOLHAS E 3B 0 w08 03 47
72|PARTES DE QUTROS MOTORESIGERADORES/GRUPCS ELE 25369 0 23745 019 4540
73 CAIXAS DEMARCHAS PIVEIGLLOS AUTOVOVEIS 2018561 0, 267 0A] 023 1612
74| LAVINFERRO/ACO, QUENTE, [>=60CMNENROLADOE>L A6 0 e602d o1 137,14
75 GASOLEO' (OLEO DESH) 2076173 0,2 oea519] o1l 13421
76[PRODUTOS SEMIVANUFATURADOS, DE OUTRAS LIGAS OE 296241661 0,22 36060 03 -237]
77/ALGODAO SMPLESVENTE DEBULHADO,NAO CARDADO NE 20829 021 3308l 02 16
78/ OUTROS LAMIN FERROJACO, L>=6DMQUENTEROLOS, E< 2097883 021 3084194 0249 1473
79 PAPEL FIBRA MEC<=10%4,40<=P<=150GM2FLS.LADO< 2830764 021 %9818 02 101
80{CUTROS MOVELS DE MADEIRA 2851504 021 344808 027 83
81| MOVES DE MADEIRAPIQUARTCS CE DORMR 281881 021 306114 026 -7,
82| OUTRAS CHAPAS ETIRAS, DE LIGAS ALLIMINIQ ESP>0 81100 02 17621294 015 5957
83 PREPARACOES ALIVENTICIAS E CONSERVASDE GALOS 2078121 02 1843946] 016 523
84/ BARRAS DE FERRO/ACO,LAVMIN.QUENTE, DENTADAS ETC 27771949 0.2 2860011 024 37
85| MADEIRA DE CONIFERAS, SERRADAICORTADA EMALS E B3B3 02 ey 02 94
8e{OUTROS SLIACS 237092 02 20261%] 023 L2
87[CALLIM 28968626 0,2 24g5738 019 196
86/ OUTROS SU0OS DE LARANIASNAO FERVENTADOS 288623 02 205677 017 3406
89| PORTASRESPECT. CAINILHOS, ALUZARES ESOLEIRAS, 2668%426 0,19 255600 019 183
90| FUMONMANUF TOTALPARC DESTAL FLS SECAS, TIPO 2643278 019 209864 07 1106
91| OUTS CARREGADORAS/PAS CARREGADORAS, DE CARREGA Brea0s 019 26155 07 9
92|BENZEND 2818789 0,14 02992 025 17,63
93 FIOMAQUINADE FERRO/ACO'SEC. ORC.D<IAVMCARE 2087734 014 2831307] 02 106
94{LAVIN FERRO/ACO, L >=60M,GAL VAN OUTRO PROC.E<4. 23048900 0,17 w2064 017 178
96{OUTS COURCS BOVINGS, INCL BLFALOS, NDIV.UMIDP 260841 017 1602224 014 4731
96{OUTS COURCSPELES BOVINGS, SECOS, PENA FLOR 295%5%4 01 2218878 018 346
97| MADEIRA DE CONIFERAS PERFALADA 280236 01 B7e56q 017 582
96{OUTS COURCS BOVINGS, N BLFALOS, DVIDUMIDP 253275 0,1 145680 017 4.
99| CATODOS DE NQUEL NAD LIGADO, EM FORNA BRUTA 226886 015 16917561 014 2560
T00{LAMINFERRO/AC,A FRIO, >=60MEMROLOS, IMVKE< 207.663461] 0,15 #2535 011 5471
101/ DEVAS PRODUTCS 4224168360 0,73 BB 27 94
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADCS 6228642071 69,21 7960448774 6729 162
TOTAL DA AREA B74e7042] 10  1saeasid 100 162

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE.
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Com relacdao aos destinos, os dois principais blocos econdomicos importadores do
Brasil, nos anos de 1999 a 2004, foram a Unido Européia e os EUA. Em 1999, o primeiro
participou com 29,4% e o segundo com 22,6%, enquanto, em 2004, estes passaram a
participar com 25,1% e 21,1%, respectivamente. O bloco dos EUA perdeu sua segunda
posicdo no destino das exportagdes brasileiras para o bloco da Associagdo Latino-Americana
de Integracdo (ALADI)", inclusive Mercosul, em 2005, quando este ultimo participou com
21,5% contra os 19,2% da participacdo americana. J4 em 2006, o Bloco da ALADI assumiu o
primeiro lugar no destino das exportagdes brasileiras, com participagdo de 22,8% seguido do
bloco da Unidao Européia com 22,1% e do bloco dos EUA com 18,0%. Isso mostra que tanto
os blocos da Unido Européia (UE) quanto dos EUA perderam participagdo para outras regioes.

Além da ALADI, ganharam participacio o Bloco da Asia (Exclusive Oriente Médio)
e Demais destinos (exceto EUA, Asia, UE e ALADI). A participagdo do Bloco da Asia nas
exportagdes brasileiras passou de 11,9% em 1999 para 15,1% em 2006, um crescimento de
participagdo de 26,7% entre os anos analisados. Enquanto isso, o crescimento da participagdo
dos Demais destinos foi de 54,8%, passando de 14,2% em 1999 para 22,0% em 2006,
revelando um substancial ganho de participagdo relativa. Isso revela uma tendéncia a

desconcentragdo nos destinos das exportagdes brasileiras por bloco econdmico.

Tabela 2.8
Exportagdes Brasileiras por Blocos Economicos — 1994 a 2005
(USS$ Milhoes FOB)
Ano EUA* | ASIA** LIS ALADI | Demais | Total
Europeia

1994 8.951 7.047 12.594 9.745 5.207 43.545
1995 8.798 8.192 13.289 9.975 6.252| 46.506
1996 9.312 7.814 13.341 10.928 6.352 47.747
1997 9.407 7.730 15.010| 13.599 7.248| 52.994
1998 9.872 5.616 15.131 13.327 7.194 51.140
1999 10.849 5.732 14.111 10.494 6.825 48.011
2000 13.366 6.324 15276 12.902 7.218| 55.086
2001 14.378 6.949 15.270| 12.225 9.401| 58.223
2002 15.535 8.791 15.438 9.866| 10.731| 60.362
2003 16.900 11.676 18.404 12.920 14.184 74.084
2004 20.341| 14.564 24.213| 19.699| 17.657| 96.475
2005 22.741 18.552 26.560 25.428 25.026 118.308
2006 24.679| 20.793 30.373| 31.382| 30.243| 137.470

Var. (%) 2006/1999 1275 262,7 115,2 199,0 3431 186,3

Fonte: SECEX/MDIC(2007); Elaboragao IPECE.
(*) Inclusive Porto Rico, (**) Exclusive Oriente Médio

' A ALADI retne doze paises classificados em trés categorias, de acordo com as caracteristicas econdmico-
estruturais: 1) De Menor Desenvolvimento Economico Relativo - PMDER: Bolivia, Equador e Paraguai; 2) De
Desenvolvimento Intermediario — PDI: Chile, Colombia, Peru, Uruguai, Venezuela e Cuba; e 3) Demais paises:
Argentina, Brasil e México.
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Considerando os paises individualmente, um total de quarenta e oito comprou 90,2%
das exportagdes brasileiras no ano de 2006. Destes, apenas oito foi destino de 49,6% do total
exportado pelo Brasil naquele ano, sdo eles: EUA, Argentina, China, Paises Baixos (Holanda),
Alemanha, M¢xico, Chile e Japdo. Vale salientar que os dois principais destinos vém

perdendo participacao relativa entre os anos de 1999 e 2006.

Tabela 2.9
Exportagdes Brasileiras por Paises de Destino — Anos Selecionados
(USS$ Milhdes FOB)
= Raznok(; r;g — PAISES 2006~(A) o 2005~(B) Part. 1999 ~(C) part. | var. %
US$ MILHOES FOB US$ MILHOES FOB % US$ MILHOES FOB % A/B

1 1 1| Estados Unidos 24431 17,77 22.472 18,99 10675 22,23 8,72
2 2] 2| Argentina 11.714 8,52 9.915 8,38 5364 11,171 18,14
15 3 3| China 8.400) 6,11} 6.834 5,78 6760 1,41 22,91
3 4 4 Paises Baixos (Holanda) 5744 418 5.283 4,47 2594 5,4 8,72
4 5) 5{Alemanha 5.675] 4,13 5.023] 4,25 2544 53 12,98
11 6] 6| Mexico 4440 323 4.064 3,43 1068 2,22 9,27
12 U 7| Chile 3.896] 2383 3.612] 3,05 896 1,87 7,86]
5 8| 8| Japao 3.884 2,83 3.476] 2,94 2193 4,57 11,73
6 9 9| talia 3829 2,79 3.224 2,72 1845 3,84 18,78
18 13 10| Venezuela 3555 2,59 2.216( 1,87 537 1,12 60,41
13 10j 11) Russia,Federacao da 3443 2,9 2917 2,47 746 1,55 18,02
7 15 12{Belgica 2994 219 2143 1,81 1817 3,78 39,72
8 11] 13{Reino Unido 2822 2,05 2591 2,19 1437 2,99 8,89
9 12] 14| Franca 2.663 1,94 2502 2,11 1.200] 2,9 6,41
10 14 15| Espanha 2.324 1,69 2.173] 1,84 1169 2,44 6,94
19 16} 16| Canada 2275 1,66 1.944 1,64 513 1,07 17,04
24 19 17| Colombia 2.129 1,55 1.406( 1,19 403 0,84 51,45
17 17] 18| Coreia,Republica da (Sul) 1.962 143 1.896 1,6 628 1,31 3,47|
20 24 19| Ira,Republica Islamica do 1568 1,14 %68 0,82 495 1,03 61,9
29 27 20| Peru 1.501] 1,09 933 0,79 265 0,55 60,88
23 21 21{ Arabia Saudita 1485 1,08 1.203 1,02 419 0,87 23,44
25 23 22| Portugal 1461 1,06 1.015( 0,86 334 0,71 43,96
31 20 23| Africa do Sul 1459 1,06 1.369 1,16 237 0,49 6,57
91 18 24| Bahamas 1.456] 1,06 1.488( 1,26 19 0,04 -2,16
33 26 25| Nigeria 1.373 1 %3 0,81 227 0,47 44,1
28 30 26| Egito 1349 098 868 0,73 292 0,61 55,42
14 25 27|Paraguai 1.231] 0,9 %1 0,81 744 1,55 28,03
42 34 28| Emirados Arabes Unidos 1.045 0,76 728 0,62 160 0,33 43,55
2 28 29| Hong Kong 10300 0,75 888 0,75 4421 0,924 15,9
16 31 30| Uruguai 1.006 0,73 850 0,72 6700 1,39 18,42
35 32 31{Cingapura 943 0,69 844 0,71 213 0,44 11,74
27 22) 32| India 937] 0,68 1.137] 0,96 314 0,65 -17,61]
51 36 33| Equador 873 0,64 646 0,55 104 0,22 35,16
36 40 34| Suica 846/ 0,62 534 0,45 207 0,43 58,35
65 41 35/ Angola 836 0,61 520 0,44 64 0,13 60,66
26 33 36| Taiwan (Formosa) 759 0595 826 0,7 334 0,71 -8,12
41 29  37|Tailandia 731 053 87 0,75 166] 0,35 -17.§
21 37 38| Bolivia 694 0,5 580 0,49 443 0,921 19,63
39 47 39 Malasia 647 047 406 0,34 176 0,37 59,38
37 38 40| Turquia 590 043 559 0,47 183 0,38 5,48
38 44 41 Noruega 584 042 4441 0,38 181y 0,38 31,37
57 35 42| Trinidad e Tobago 555 04 691] 0,58 820 0,17 -19,63
30 43 43| Australia 509 0,37| 462 0,39 242 0,51 10,16
32 39 44 Suecia 495 0,39 547 0,46 2371 0,49 9,38
A 42 45| Indonesia 481 0,35 498 0,42 221 0,46 -3,4
47 49 46| Finlandia 458 033 362 0,31 131f 0,27 26,26

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
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Os trés paises que apresentaram as maiores taxas de crescimento dos valores
importados do Brasil, todas acima de 1000%, entre os anos de 1999 e 2006, foram: Bahamas
com 7532,8%; Angola com 1204,3% e China com 1142,3%. Esse desempenho da China fez
com que este pais ganhasse varias posi¢des no ranking dos destinos das exporta¢des nacionais,
passando do décimo quinto lugar em 1999 para o terceiro lugar em 2006.

Os paises que mais contribuiram para o crescimento das exportagdes nacionais, entre
os anos de 1999 e 2006, foram: EUA com US$ 13,7 bilhdes, China com US$ 7,7 bilhdes e
Argentina com US$ 6,3 bilhdes em importagdes de produtos brasileiros. Numa analise mais
recente, observam-se quais os paises que mais aumentaram suas importagdes do Brasil. A
saber: Ira, Peru, Angola e Venezuela, todos com crescimento acima de 60% entre os anos de
2005 e 2006.

Os resultados apresentados mostraram a dindmica da pauta de exportagdes nacionais,
indicando as mudangas ocorridas. A reversdo do déficit na balanga comercial brasileira a
partir de 2001, ¢ uma das importantes conseqiiéncias do crescimento das vendas do pais ao
exterior, j& comentada nas etapas anteriores do trabalho.

Considerando a classificagdo por setores de contas nacionais e por fator agregado, os
resultados indicaram que as vendas brasileiras ao exterior concentraram-se em bens
intermediarios e em bens industrializados manufaturados. Tal concentracao revelou o
predominio nas exportagdes nacionais de produtos com relativo grau de elaboragdo e
destinados principalmente a abastecer de insumos as economias que importam do pais,
especialmente quando se constata que os bens intermediarios se concentraram em insumos
industriais.

Os bens de consumo foram a segunda categoria de uso mais importante dos produtos
destinados ao exterior. Correspondem a bens acabados, dedicados ao consumo final nas
economias importadoras, e quanto mais elaborados e presentes na pauta, maior a
competitividade das exportagdes. No caso brasileiro tem-se, entretanto, uma participacao
reduzida de bens de consumo, sendo esta ainda concentrada em produtos menos complexos,
os bens de consumo nao-duréveis.

Alguns movimentos mereceram destaques, como os aumentos das exportagdes de
combustiveis e lubrificantes e de produtos basicos. Ambas as categorias apresentaram
crescimento nos valores exportados e elevaram suas participagdes nas vendas ao exterior
realizadas pela economia nacional. O desempenho dos produtos basicos, com ganhos de
participacdo em detrimento dos bens industrializados, reverteu a tendéncia de participagao

crescente destes ultimos existente até entdo.
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As exportagdes nacionais concentradas em bens intermediarios (insumos industriais) e
o aquecimento da economia mundial indicam a influéncia da demanda internacional nas
vendas do Pais ao exterior, explicando em parte o desempenho observado: o crescimento da
economia mundial aumentou as vendas dos insumos brasileiros. A forte presenca de bens de
consumo nao-duraveis e o crescimento dos produtos basicos na pauta exportadora confirmam
a influéncia da demanda mundial, e colocam a taxa de cambio, o prego internacional de
algumas commodities (ferro, ago, entre outros) e a maior competitividade na producdo de
outros bens (soja, carnes, etc) como outras explicativas para a expansao registrada.

A especificagdo dos produtos através das definigoes NCM (capitulos e produtos)
complementou os resultados. Os capitulos que mais se destacaram foram: automovels, suas
partes e acessorios (capitulo 87), maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos (capitulo 84)
e combustivels e 6leos minerais (capitulo 27) por registrarem exporta¢des, acima dos US$
10,0 bilhdes; além de cereais (capitulo 10), bebidas e liquidos alcodlicos (capitulo 22) e
animais vivos e produtos comestiveis do reino animal (capitulos 01 e 04), com fortes
crescimentos entre 1999 e 2006.

Quanto aos produtos individualmente, dentre os principais t€ém-se 6leos de petrdleo,
minérios de ferro, soja, agucar, automoveis e café. Esses resultados especificam quais bens
integram as secoes € os capitulos em destaque e complementam as constatagdes anteriores.

A avaliacdo dos compradores, agrupados em blocos econdmicos ou por paises
individualmente, revelou a dindmica da demanda internacional para os produtos brasileiros.
Compradores tradicionais perderam espagos como destinos externos dos produtos brasileiros,
como o caso do bloco dos Estados Unidos e o bloco da Unido Européia, ao passo que outros
ganharam importancia como o bloco da ALADI. Dentre os paises, coube destacar: (a) a
importancia dos Estados Unidos e da Argentina, embora ambos com menores participagdes no
ranking dos maiores compradores, além da China, Holanda, Alemanha, México, Chile e
Japdo; e (b) o crescimento das exportagdes para o mercado chinés e para outros paises
(verificado pela maior participagdo do grupo dos demais paises como destino externo dos
produtos nacionais).

Em um ambiente de crescimento da economia mundial, em boa parte influénciado pela
expansao das maiores economias internacionais, a redu¢do no ritmo das exportagdes
destinadas a estes paises sinalizam uma perda de oportunidades para novos negocios e de
intensificagdo das relacdes comerciais com nagdes mais ricas. Por outro lado, a expansao de
novos mercados, em um processo de diversificagdo ndo deixou de ser um ponto positivo, em

especial quando se observou o desempenho das vendas para economia chinesa.
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Em um movimento de ampliagdo de mercados, os esforcos devem considerar o
tamanho da economia em questdo e sua capacidade de absorver os produtos nacionais. O
comportamento pretendido deve conciliar o aprofundamento das relagcdes comerciais com as
nacdes mais ricas, com as quais estas relacdes ja existam e a busca de novos mercados,

preferencialmente desenvolvidos ou em desenvolvimento.
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3. CARACTERIZACAO DO SETOR EXPORTADOR CEARENSE

Nesta etapa ¢ analisado o desempenho das exportacdes cearenses. O objetivo € realizar
uma avaliacdo quantitativa, considerando a dindmica da pauta exportadora do Estado,
observando sua composi¢do e as modificagdes ocorridas, bem como as alteragdes nos valores
exportados.

Assim como no caso da avaliagdo das exportagdes brasileiras, a andlise sobre o Ceara €
realizada considerando o comportamento da balanga comercial e o desempenho exportador do
Estado, com base nas seguintes informagdes: (a) exportagdes cearenses por setores de contas
nacionais e por fator agregado; (b) exportacdes cearenses por capitulos e produtos (definigdes
NCM); (c) avaliacdo das exportagdes considerando os principais destinos, ou principais
compradores (blocos econdmicos e paises). Mais abrangente do que a andlise ao nivel
nacional, o estudo das vendas cearenses ao exterior considera ainda dois outros critérios: (d)
exporta¢des por municipios; e por fim, (e) exportacdes por empresas ' .

Os resultados alcangados, além de permitir relacionar a performance local a observada
para economia nacional, oferece condi¢des para um estudo qualitativo das vendas cearenses
ao exterior. As informagdes ora apresentadas permitem conclusdes importantes sobre as
modificagdes ocorridas nas exportagdes locais, apresentando e quantificando esses
movimentos. Esta andlise da dinamica das exportagdes estaduais constitui a primeira fase de
um estudo maior, sendo complementada por uma avaliagdo qualitativa, a ser apresentada na

se¢do seguinte.

3.1. Balanca Comercial Cearense

As exportagdes cearenses, durante os ultimos anos, tém seguido a mesma tendéncia
das vendas externas nordestinas e nacionais.

Considerando a balanga comercial, o Estado do Cear4 alcancou o superavit em 2003,
revertendo uma tendéncia de déficit comercial desde 1993. Vale destacar que a reversdo do
saldo comercial negativo para a economia brasileira ocorreu ja em 2001.

No periodo de 2004 a 2006, a expansdo das exportacdes cearenses apresentou
tendéncia de crescimento a taxas decrescentes, passando de 12,9% em 2004, para 8,3% em

2005 e 2,9%, em 2006. Esta retracdo nas taxas mostra-se mais intensa que aquela observada

' Aspectos conceituais e metodologicos serdo apresentados no decorrer do estudo.
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para o Brasil e Nordeste. No caso da economia nacional, os percentuais foram de 32,0%,

22,6% e 16,2%, entre 2004 e 2006, ao passo que para a Regido Nordeste foram de 31,6%,

31,3% e 10,1% no mesmo periodo.

Tabela 3.1
Evoluc¢ao do Saldo da Balan¢a Comercial Cearense — 1999 a 2005
(US$ Mil FOB)
CEARA
Periodo - —
EXPORTACAO IMPORTACAO SALDO
Valor (A) | Var (%) | Valor (B) | Var (%) | (A) - (B)
1999 371.206 4,5% 573.475 61,4%| (202.269)
2000 495.098 33,4% 717.933 25,2%| (222.835)
2001 527.051 6,5% 623.492| -13,2% (96.440)
2002 543.902 3,2% 635.910 2,0% (92.007)
2003 760.927 39,9% 540.776| -15,0% 220.151
2004 859.369 12,9% 573.593 6,1% 285.776
2005 930.451 8,3% 588.895 2, 7% 341.556
2006 957.045 2,9%| 1.096.715 86,2%| (139.670)
Variacado (%) 2006/1999 157,8% 91,2%

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE

Grifico 3.1
Evoluciao da Balanca Comercial Cearense — 1994 a 2006
(USS$ Milhdes FOB)
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Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE

3.2. Desempenho das Exportac¢oes Cearenses

Verifica-se que as exportacdes do Estado do Ceara cresceram 157,8% entre os anos
de 1999 e 2006. Este desempenho foi inferior ao apresentado pelo Brasil, cujo crescimento
acumulado foi de 186,3%. Com relagdo ao Nordeste este resultado se repete, dado que a

regido registrou expansao de 246,3% entre os dois anos.
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Tabela 3.2
Exportacoes por Regioes e Unidades da Federacdo - Anos Selecionados

Exportacéo US$ Mil FOB

Participacdo

Participacéo

o » : . . . : Var(%) Var(%)
Regido Geografica Unidade Federativa Relativa UF/Brasil|  Relativa
1999 2005 2006 1999 UR/Brasil 2006 2006/1999 | 2006/2005
RONDONIA 55,652 202.674 308.019 0,12% 0,22% 453 48% 51,98%
ACRE 1.294 11.362 17.796 0,00% 0,01% 1274,78% 56,63%
AMAZONAS 429451 2.143.979 1522851 0,89% 1,11% 254,60%|  -28,97%
Norte RORAIMA 1713 8.483 15.358 0,00% 0,01% 796,82% 81,04%
PARA 2.135.947 4.807.638 6.707.603 4.45% 4,88% 214,03% 39,52%
AMAPA 45,028 76.511 127.980 0,09% 0,09% 184,22% 67,27%
TOCANTINS 8.024 158.736 203.887 0,02% 0,15% 2440,85% 28,44%
TOTAL 2.677.108 7.409.383 8.903.494 5,58% 6,48% 232,58% 20,17%
MARANHAO 662.962 1501.034 1.712.701 1,38% 1,25% 158,34% 14,10%
PIAUI 49.138 58.661 47.127 0,10% 0,03% -4,09%|  -19,66%
CEARA 371.206 930.451 957.045 0,77% 0,70% 157,82% 2,86%
RIO GRANDE DO NORTE 115.473 413317 371.503 0,24% 0,27% 221,12%|  -10,12%
Nordeste PARAIBA 62.685 228.007 208.589 0,13% 0,15% 232,76% -8,52%
PERNAMBUCO 265.878 784.888 780.340 0,55% 0,57% 193,50% -0,58%
ALAGOAS 224,948 583.790 692.543 047% 0,50% 207,87% 18,63%
SERGIPE 21.958 66.424 78.939 0,05% 0,06% 259,50% 18,84%
BAHIA 1581146 5.987.744 6.771.981 3,29% 4,93% 328,30% 13,10%
TOTAL 3.355.394| 10554317 11.620.770 6,99% 8,45% 246,33% 10,10%
MINAS GERAIS 6.382.001 13.500.887 15.638.137 13,29% 11,38% 145,04% 15,83%
ESPIRITO SANTO 2.447.098 5.591.454 6.720.018 5,10% 4,89% 174,61% 20,18%
Sudeste RIO DE JANEIRO 1.640.815 8.191.295 11.469.574 3,42% 8,34% 599,02% 40,02%
SAO PAULO 17541838  38.007.693 45,929.528 36,54% 33,41% 161,83% 20,84%
TOTAL 28011751  65.291.329 79.757.257 58,34% 58,02% 184,73% 22,16%
PARANA 3.932.564|  10.022.669 10.001.941 8,19% 7,28% 154,34% -0,21%
sul SANTA CATARINA 2.567.364 5.584.125 5.965.687 5,35% 4,34% 132,37% 6,83%
RIO GRANDE DO SUL 4,998.720 10.453.684 11.774.412 10,41% 8,51% 135,55% 12,63%
TOTAL 11.498.649 26.060.478 27.742.040 23,95% 20,18% 141,26% 6,45%
MATO GROSSO 741.095 4151611 4.333.376 1,54% 3,15% 484,73% 4,38%
GOIAS 325.885 1.816.294 2.092.028 0,68% 1,52% 541,95% 15,18%
Centro-Oeste DISTRITO FEDERAL 9.012 59.683 65.750 0,02% 0,05% 629,61% 10,16%
MATO GROSSO DO SUL 218.323 1.149.018 1.004.204 0,45% 0,73% 359,96%|  -12,60%
TOTAL 1.294.315 7.176.606 7.495.358 2,10% 5,45% 479,10% 4.44%
OPERACOES ESPECIAIS 1.174.227 1.816.274 1.950.781 2,45% 1,42% 66,13% 741%
BRASIL 48.011.444 | 118.308.387 | 137.469.700 100,00% 100,00% 186,33% 16,20%

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragao IPECE.

Considerando a posicdo ocupada pelo Estado nas exportagdes nacionais, entre os

anos de 1999 e 2006, verifica-se que o Ceara perdeu colocagdes passando da décima terceira

para a décima quinta entre os anos analisados. Os estados de Sao Paulo, Minas Gerais ¢ Rio

Grande do Sul mantiveram as trés primeiras posi¢des no ranking das exportagdes nacionais

nesse periodo. Com relagdo a Regido Nordeste, o Estado do Ceara preservou a terceira

posi¢ao no ranking em todos os anos analisados, ficando atras somente dos estados da Bahia e

do Maranh3o.

O desempenho das exportagdes cearenses comparado com o Brasil revelou que o

Estado sofreu pequena perda de participagao relativa, passando de 0,77% em 1999 para 0,70%

em 2006, apos alcangar 0,79% das exportacdes nacionais em 2005. Quanto a regido Nordeste,
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o Ceard teve uma forte perda de participagdo passando de 11,06% em 1999 para 8,24% das
exportacdes nordestinas em 2006.

Observando a taxa média de crescimento calculada para o periodo de 1999 a 2006,
verifica-se que o Estado do Ceara ocupou a oitava posicdo dentre os estados da Regido
Nordeste. Apresentando um crescimento médio de 15,3%, o Estado superou apenas o
desempenho apresentado pelo Piaui, cuja performance foi de 2,8%. Nota-se, ainda, que o
Estado do Ceara cresceu menos que as médias nacional e nordestina, explicando a sua perda

de participagdo relativa mencionada anteriormente.

Tabela 3.3
Taxas Médias de Crescimento das Exportacoes
Brasil, Nordeste e Estados Selecionados
1999 a 2006

Crescimento Médio 2o (2006/1999)
Bahia 23,7206
Maranhao 17,426
Ceara 15.3%06
Pernambuco 18,026
Alagoas 18.2%06
R. GG. do Norte 22.8%26
Paraiba 19,926
Sergipe 24,4206
Piaui 2,826
Nordeste 19,9%6
Brasil 16.6%0

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

Considerando as taxas anuais de 2003, as vendas cearenses ao exterior alcangaram o
maior ritmo de crescimento do periodo analisado, 39,9%, superando o verificado tanto para o
Pais (21,1%) como para o Nordeste (31,3%). Neste ano, o Ceara foi o segundo melhor estado
em termos de crescimento das exportacdes da regido Nordeste, ficando atrds somente do
Estado da Paraiba, cuja expansdo foi de 43,2%. A partir de 2003, observou-se uma forte
tendéncia de queda nas taxas cearenses, que passaram para 12,9% em 2004, 8,3% em 2005 e

2,9% em 2006.
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Grafico 3.2
Taxas de Crescimento das Exportacdes Brasil, Nordeste e Ceara
1999 a 2006
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaborag¢do IPECE

Os efeitos das alteragdes no cambio, ocorridas em janeiro de 1999, foram mais
fortemente sentidos nos anos anteriores a 2003. De fato, no ano seguinte, em 2000, as
exportagdes locais cresceram 33,4%. Tais resultados indicam a maior sensibilidade das
exportagdes cearenses ao cambio, quando comparadas as nacionais e as nordestinas, que
cresceram, respectivamente, 14,73% e 19,9% em 2000. Em 2006, com a volta do cambio
sobrevalorizado, observou-se que o Estado cresceu a taxas menores do que o Brasil e a Regiao

Nordeste, confirmando a idéia acima.

3.2.1. Exportacoes Cearenses por Setor de Contas Nacionais

A abordagem das exportacdes estaduais pela classificagdo de contas nacionais, como
explicada anteriormente na andlise para o caso brasileiro, fornece uma Otica alternativa e
complementar de avaliagdo das vendas para o exterior. Por esta andlise, consegue-se
identificar a utilizagdo dada pelos paises compradores aos bens adquiridos junto ao Ceara. Em
outras palavras, identifica-se qual a demanda ou consumo que as exportacdes atendem,
fornecendo indicacgdes para qualificagdo da pauta.

O setor que mais participou nas exportacdes cearenses, no ano de 2006, foi o de bens
de consumo, respondendo por 59,6% do total exportado, o equivalente a US$ 571,1 milhoes.
Entretanto, o setor vem perdendo participacao relativa ao longo dos anos analisados, dado que
em 1999 este percentual foi de 64,7% das exportagdes cearenses.

Dentre os bens de consumo, os que mais se destacaram foram os bens de consumo

ndo duraveis. O valor exportado foi superior a US$ 543,8 milhdes, refletindo uma participa¢do
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de 56,8% do total das exportacdes cearenses no ano de 2006. Embora com uma participacao
ainda elevada, tal categoria vem perdendo importancia relativa nos anos analisados. Esse
movimento ¢ explicado pelo forte crescimento das exportagdes de bens intermedidrios, em
especial os insumos industriais, bem como pelo crescimento das exportagdes de bens de
consumo duraveis. E importante frisar a participagdo de duas empresas cearenses que
exportaram bens de consumo durdveis no ano de 2005: a Esmaltec S/A e a Troller Veiculos
Especiais S/A, representando mais da metade das exportagdes cearenses neste setor, com

participagdes de 1,08% e 0,42%, respectivamente'”.

Tabela 3.4
Valor das Exportacoes Cearenses por Setor de Contas Nacionais — Anos Selecionados
(USS$ FOB)
Descrigdo 2006 2005 1999 Var %
UssFOB. | Path | UssEOB. | Pt | USSROB. | par% | (2006/99)
BENS DE CAPITAL 5626962 059 6.698.884 072 3262408 088 1714%
BENS DE CAPITAL (EXC.EQUIP.DE TRANSPORTE USO INDUSTR) 5467.767 057 6661953 07 3203058 087 168,6%
EQUIPAMENTOS DE TRANSPORTE DE USO INDUSTRIAL 159.195 002 36931 30350 00 404.4%
BENS INTERMEDIARIOS 358.836.220 374 343.148.465 36,88 120738.709( 3253 27.2%
ALIMENTOS E BEBIDAS DESTINADOS A INDUSTRIA 3579913 037 1943904 02 gL 02 435.9%
INSUMOS INDUSTRIAIS 4463893 30y WAL Bl LU76ATIY 319 229%
PECAS E ACESSORIOS DE EQUIPAMENTOS DE TRANSPORTE 10617373 L1 14072390 151 2212700 061 467,2%
BENS DE CONSUMO 571.149.689 59,68 573.755.344 61,64 240346.177) 6475 278%
BENS DE CONSUMO DURAVEIS 21,345,840 28 21731874 234 5813208 157 4104%
BENS DE CONSUMO NAO DURAVESS 543803849 682 SA20034700 5933 234532951 6318 B19%
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES 5.260.105 0,55 665
DEMAIS OPERACOES 16172100 169 6.847.498 074 6838435 184 2365%
TOTAL DO PERIODO 957.045.076 100 930.450.856) 100 37.205729) 100 257,8%

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
(*) Participagdo percentual sobre o total do periodo

Os bens intermediarios responderam por 37,5% do total exportado em 2006,
ganhando forte participagdo relativa com relagdo ao ano de 1999. Dentre estes, como dito
acima, destacam-se os insumos industriais com 36,0% do total exportado pelo Estado no
ultimo ano da série. Os bens de capital, por ser turno, apresentaram pequena participacao
relativa, com um percentual de 0,59% do total das exportagdes cearenses em 2006.

Outra categoria que merece atengdo especial ¢ a de combustiveis e lubrificantes. Em
2006, suas exportagdes representaram 0,55% do valor total exportado pelo Estado, perfazendo
em termos de valores mais de US$ 5,2 milhdes. Esta categoria ndo estava presente na pauta

em 1999.

12 Na seciio sobre exportagdes cearenses por empresas, na seqiiéncia do trabalho, o comportamento empresarial
foi avaliado com mais detalhes.
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Os resultados mostram a ainda forte concentragao das exportagdes cearenses no setor
de bens de consumo nao duraveis. A avaliacao das vendas externas por produtos, apresentada

mais adiante neste trabalho, permitira identificar quais sdo estes.

3.2.2. Exportacoes Cearenses por Fator Agregado

Como comentado anteriormente, esta abordagem fornece indicacdes a respeito do
grau de industrializacdo dos produtos comercializados, que sdo classificados como bésicos e
industrializados (manufaturados ou semimanufaturados).

Entre 1999 e 2006, observa-se um crescimento de aproximadamente 157,8% das
exportagdes cearenses, resultado, principalmente, do crescimento das vendas de bens
industrializados. Tal categoria cresceu 214,5%, ao passo que os bens bdsicos tiveram
crescimento de 83,0% entre os dois anos considerados. O comportamento cearense apresenta-
se distinto do observado para o pais, onde os produtos basicos tém ganhado espago,

revertendo uma tendéncia verificada para as ultimas décadas.

Grafico 3.3
Evolucao das Exportacdes Cearenses por Fator Agregado — 1994 - 2006
(US$ Mil FOB)
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Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.

Os bens industrializados semimanufaturados cresceram 214,9%, enquanto os bens
industrializados manufaturados cresceram 214,4%. Estes ocuparam em 2006 a primeira
posi¢ao no ranking das exportagdes cearenses, com valor de US$ 486,5 milhdes, frente um

total de US$ 957,5 milhdes exportados pelo Estado. Em segundo lugar, encontram-se os bens
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basicos, com o valor de US$ 285,5 milhdes, e em terceiro, os bens semimanufaturados, com o
valor de US$ 168,6milhoes.

A partir de 1998, a pauta de exportagdes cearenses sofreu uma notavel transformagao
com relagdo a classificagdo por fator agregado, com os produtos industrializados ganhando
participagdo relativa frente aos produtos basicos a partir deste ano. Em 2000, os produtos
industrializados manufaturados ja assumiam a primeira posi¢do com relacdo ao valor
exportado, elevando sua participagdo até 2006. Neste ano, os produtos industrializados

passaram a responder por 68,5% da pauta de exportagdes e os produtos basicos apenas 29,8%.

Tabela 3.5
Exportacoes Cearenses por Fator Agregado
(US$ Mil FOB)
Ano/Més | Basicos | Part (%) Indus(t::lal)zados Part (%) [Semimanufaturados (A)| Part (%) |Manufaturados (B)| Part (%) | Total
1994 145912]  436% 143332 42,8%) 34.869]  10.4% 108463 32.4%]  334.861]
1995]  188.697]  53,6% 159.714) 4549 54.801]  15,6% 104913 29.8%]  352.131]
1996 198.729] 52,2 175217 46,1% 56.949]  15,0% 118.267]  3L1%]  380.434
1997]  182422] 51,7 165.785]  47,0% 47447 134% 118.338]  335%]  353.002
1998]  160.906]  453% 191.690]  54,0% 413120 11,6% 150.377]  42,3%  355.24
1999 156.045] 42,09 208323 56,1% 53.563]  14,4% 154.760]  417%]  371.20
20000 199.049] 4029 285199 57.6% 82444 16,7% 202756 41,0%]  495.098
2001 169.372]  32.1% 345.804]  656% 93193 17,7% 2526100 47.9%]  527.051
20020 197.214]  363% 335.624]  61,7% 85.683]  15,8% 249941 46.0%]  543.902
2003 254.336]  334% 498655 65,5% 105797 13,9% 392.858]  516%]  760.927,
2004 286.030]  333% 569.2100  66,2% 143193  16,7% 426016]  49.6%]  859.369
2005 295329  3L,7% 628.274]  675% 1629100  17,5% 465.364] 50,09  930.451
2006 285599 29,8 655.274]  68,5% 168.682]  17,6% 486502 50,8%]  957.045
Var (06105) -3,29% H 4,30% i 3,54% I 2,86%
Var (06/99) 83,02% 214,55% 214,92% 24.42% e 157,800
Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragdo IPECE.
Grafico 3.4
Evolucao das Participacoes Relativas das Exportacoes Cearenses por Fator Agregado
1994 - 2006
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboracao IPECE.
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Associando as avaliagcdes do desempenho das exportagdes sob a classificagao por
contas nacionais e por fator agregado, conclui-se que o crescimento das vendas externas de
produtos industrializados deve-se ao crescimento da participagdo dos bens de consumo
duraveis e dos bens intermedidrios. Sob a 6tica da agregacdo de valor, este fato revela uma
melhora da composicdo da pauta de exportagdes cearense, em virtude do crescimento da
participacdo de produto de maior valor agregado. Esse resultado €, em parte, explicado pela
politica de atragcdo de empresas via Fundo de Desenvolvimento Industrial (FDI), implantado
com maior intensidade a partir de meados da década de noventa. Isto explica a mudanga na

especializacao da pauta das exportagdes cearenses ja mencionadas.

3.2.3. Exportacgdes Cearenses por Capitulos (definicio NCM)

A classificagdo dos capitulos utilizada nesta etapa do trabalho segue a definicdo da
Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM). Aqui, os capitulos (ou setores), em um total de
noventa e nove (classificados de 01 a 99), representam agrupamento de produtos que possuem
caracteristicas comuns. A classificacdo NCM utilizada nesse trabalho ¢ a mesma empregada
pela Secretaria de Comércio Exterior (SECEX) do Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio (MDIC) na apresentacao das estatisticas do comércio exterior brasileiro.

A avaliagdo dos capitulos ¢ realizada a partir daqueles classificados como principais,
complementada pela ado¢do de um critério adicional. O grupo dos principais capitulos (ou
setores) ¢ formado por aqueles que, em ordem decrescente ¢ em conjunto, respondem por
aproximadamente 90% do valor total exportado pelo estado em cada ano a ser considerado.
Com o intuito de tornar a andlise mais abrangente, além deste critério, foram avaliados os
capitulos que, mesmo ndo pertencendo ao grupo dos principais, alcangaram participacao
minima de 1% no valor total exportado no periodo considerado.

Em 1999, o Cearad exportou produtos distribuidos em 58 capitulos diferentes.
Entretanto, apenas 0it0 desses capitulos representavam conjuntamente 89,97% do valor total
exportado, formando o grupo dos principais capitulos neste ano'’. Foram eles: (08) Frutas,
Cascas de Citricos e de MelGes (31,76%); (64) Calcados, Polainas e Artefatos Semelhantes, e
suas Partes (19,30%); (52) Algodao (12,02%); (03) Peixes e Crustaceos, Moluscos e Outs.
Invertebr. Aquaticos (9,99%); (41) Peles, Exceto a Peleteria (Peles com Péo), e Couros
(6,41%); (15) Gorduras, Oleos e Ceras Animais ou Vegetais, etc. (5,72%); (55) Fibras

13 Para maiores detalhes consultar a metodologia.
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Sntéticas ou Artificiais, Descontinuas (3,37%); e (13) Gomas, Resinas e Outros Sucos e
Extratos Vegetais (1,40%).

Além desses capitulos, outro que ndo fazia parte dos principais, mas que participava
com mais de um por cento (1%) do valor da pauta de exportagdes cearenses naquele mesmo

ano foi (73) Obrasde Ferro Fundido, Ferro ou Ago (1,27%).

Tabela 3.6
Exportagdes Cearenses por Capitulos (NCM)
Anos 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
N° de Capitulos Exportados 57 | 56 | 69 | 66 | 68 | 75 | 75 | 74
N’ de Capitulos Principais(¥) (**) § (10 | 12 [ 10 | 10 | 12 | 11 | 12
N° de Capitulos com mais de 1% (**) 9 8 10 | 9 10 | 11 | 12 | 13

Fonte: SECEX/MDIC(2007). Elaboragao IPECE.
(*) Participagdo conjunta proxima de 90%.
(**) Exclui-se o capitulos (99) Transagdes Especiais.

Em 2005, o Ceara exportou produtos classificados em 75 capitulos (exceto o setor
99) da NCM, dos quais apenas onze representavam 90,20% do valor total da pauta
exportadora. A maior quantidade de capitulos comercializados nao significou uma
desconcentracdo significativa em termos de valores exportados.

Em 2006, doze capitulos representaram o grupo dos principais, foram eles:

Tabela 3.7
Principais Capitulos NCM nas Exportacdes Cearenses em 2006
2006 1999
CAPITULOS NCM Part (%) Part (%)

64 - Calcados, Polainas e Artefatos Semelhantes, e suas Partes 24,8 19,3
08 - Frutas, Cascas de Citricos e de Mel6es 19,3 31,7
41 - Peles, Exceto a Peleteria (Peles com Pélo), e Couros 13,3 6,4
52 - Algodéo 11,5 12,0
03 - Peixes e Crustaceos, Moluscos e Outs. Invertebr. Aquaticos 9,5 9,9
15 - Gorduras, Oleos e Ceras Animais ou Vegetais, etc. 2,6 57
72 - Ferro fundido, ferro e aco 1,9 0,9
68 - Obras de pedra, gesso, cimento, e semelhantes 1,5 0,8
20 - Preparagdes de produtos horticolas,frutas,etc 1,3 0,6
73 - Obras de ferro fundido, ferro ou ago 1,3 1,2
87 - Veiculos automoéveis,tratores, ciclos, etc 1,3 0,6
83 - Obras diversas de metais comuns 1,1 0,0

Total 89,4 89,1

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracdo IPECE

Vale ressaltar que esse ultimo setor ndo era exportado em 1999, e em 2006,

apresentou-se dentre os principais da pauta de exportacdes cearenses. Além disso, os
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capitulos (55) Fibras Sntéticas ou Artificiais, Descontinuas e (13) Gomas, Resinas e Outros
Sucos e Extratos Vegetais, que ocupavam o grupo dos principais em 1999, com participagdes
de 3,37% e 1,40% das exportagdes do Estado, passaram em 2006, a participar com apenas
0,24% e 0,45%, respectivamente, deixando de integra-lo.

Destaca-se o setor (25) Sal; enxofre; terras e pedras; gesso, cal, cimento, que nao
ocupou o grupo dos principais em 2006, mas exportou mais de 1% naquele ano, quando em

1999 participou com apenas 0,16%.

Tabela 3.8
Exportacoes Cearenses por Capitulos NCM
Anos Selecionados - (Ranking 2006)

. Valores - US$ FOB Participagdes % - Xice
CAPITULOS NCM 1999 2005 2006 1999 2005 2006

TOTAL GERAL 371.205.729 930.450.856 957.045.07¢ 100,00% 100,00% 100,00%
64 — Calcados, polainas, etc. e suas partes 71.651.803 205.201.999 237.714.309 19,30% 22,05%j 24,84%j
08 - Frutas, cascas de citricos e de melGes 117.901.147| 181.136.182 185.615.452 31,76% 19,47%] 19,39%]
41 - Peles (exceto peleteria), e couros 23.793.790] 117.109.354) 127.891.898 6,41% 12,59%) 13,36%)
52 — Algodao 44.616.154) 112.429.833 110.512.854) 12,02% 12,08%] 11,55%]
03 - Peixes e crustaceos, moluscos, etc 37.070.909 108.326.155 91.580.67¢ 9,99 11,64%j 9,57%)
15 - Gorduras, ¢leos e ceras, animais e vegetais 21.217.83Y 25.221.530 25.046.544 5,72%) 2,71%) 2,62%)
72 - Ferro fundido, ferro e aco 3.503.249) 32.790.709 18.397.112 0,94 3,52% 1,92%|
68 — Obras de pedra, gesso, cimento, e semelhantes 3.053.039 9.753.451 14.916.43( 0,82%] 1,05%] 1,56%]
20 - Preparag@es de produtos horticolas, frutas,etc 2.346.108] 11.708.91§ 13.160.929 0,63%] 1,26%] 1,38%]
73 - Obras de ferro fundido, ferro ou aco 4.726.184) 8.395.563 13.040.909 1,27%)| 0,90% 1,36%)
87 - Veiculos automoveis,tratores, ciclos, etc 2.257.264f 18.073.102 12.672.620) 0,61%) 1,94%) 1,32%)
83 - Obras diversas de metais comuns 8.823.409 11.240.403 0,00%] 0,95%] 1,17%
25 - Salienxofre;terras e pedras;gesso,cal,cimento 578.704 3.342.511 9.998.593] 0,16%) 0,36%) 1,04%)
84 - Reator nuclear,cald.,mag.,apar. ,instr.mecan 1.112.129 4.957.940) 8.238.358 0,30%] 0,53% 0,86%)
27 - Combustiveis, 0leos e ceras minerais, etc 164 5.260.105) 0,00%] 0,00%] 0,55%]
56 — Pastas, feltros e falsos tecidos, etc 1.117.642| 3.019.174 5.200.024 0,30%) 0,32%) 0,54%)
04 — Leite e laticinios, ovos de aves, mel,etc 3.444.439 4.583.67 0,00%| 0,37%| 0,48%|
60 — Tecidos de malha 1.081.075 3.800.155 4.418.647] 0,299 0,419 0,46%
13 - Gomas, resinas,outros sucos extratos vegetais 5.205.211f 5.149.064 4.354.31 1,40%] 0,55%f 0,45%]
94 - Méveis, mobiliario médico-cirdirgico, etc 517.629 4.639.947| 3.670.108| 0,14%) 0,50% 0,38%)
61 — Vestuario e seus acessorios de malha 1.656.772 4.776.529 3.521.366 0,45%| 0,51%) 0,37%)
89 - Embarcag@es e estruturas flutuantes 485.000] 2.800.000) 3.482.539 0,13%| 0,30%) 0,36%)
42 - Obras de couro, artigos de viagem,bolsas,etc. 147.626| 10.253.307] 3.447.348] 0,04%) 1,10%) 0,36%)
63 — Outros artefatos téxteis confeccionados, etc. 2.364.651 3.950.653 3.309.750) 0,64%) 0,42%)| 0,35%
90 - Instrumentos e apar.de ¢tica,fotografia, etc. 2.181.022 2.034.894 3.222.871 0,59%] 0,22%| 0,34%|
39 - Plasticos e suas obras 332.498 2.216.491 3.128.57q 0,09¢ 0,24% 0,33

06 - Plantas vivas e produtos da floricultura 64.155) 1.679.579 2.366.972 0,02%] 0,18%] 0,25%]
55 — Fibras sintéticas ou artificiais,descontinuas 12.500.07¢f 2.348.093 2.309.129) 3,37%| 0,25%| 0,24%|
62 — Vestuario e seus acessorios, exceto de malha. 869.31| 17.029.328 2.157.68 0,23%| 1,83%| 0,23%|
85 - Maquinas, aparelhos e mats. elétricos, etc 119.986| 2.406.424 1.530.139 0,03%] 0,26%) 0,16%)
22 - Bebidas, liquidos alcodlicos e vinagres 242.8801 737.974 1.022.309 0,07%] 0,08%f 0,11%]
54 — Filamentos sintéticos ou artificiais 77.819 851.648 697.809 0,02% 0,09%) 0,07%)
35 — Matérias albumindides, colas, enzimas, etc 583.964) 587.268 0,00%] 0,06%) 0,06%]
69 — Produtos cerdmicos 11.024 232.956 515.029 0,00% 0,03% 0,059

05 - Produtos de origem animal n.e 56.194 159.497] 386.240) 0,029 0,02%| 0,04%)
09 - Café, cha, mate e especiarias 16.535) 538.904 272.31Y 0,00 0,06%] 0,03%]
11 - Produtos da indUstria de moagem, malte, etc 813.854 523.079 261.925 0,22%] 0,06%] 0,03%]
59 - Tecidos impregnados, revestidos, etc 4582 144.054 131.799 0,00%] 0,02%f 0,01%]
70 - Vidro e suas obras 2,014 229.200) 110.782 0,00% 0,02% 0,01%
71 - Pérolas,pedras preciosas,etc.e s/obras,moedas 25.940) 184.281 87.936) 0,01%) 0,02%) 0,01%)
40 — Borracha e suas obras 21.559 87.864 0,00% 0,00%) 0,01%)
65 — Chapéus e artigos de uso semelhante, s/partes 136.514) 202.364 82.679 0,04%] 0,02%f 0,01%f
12 — Sementes e frutos oleaginosos, graos,etc 61.266 689 74.005) 0,02%] 0,00%f 0,01%]
23 - Residuos e desperdicios das inds. alim., etc. 69.344) 65.522 0,00%] 0,01% 0,01%|
14 — Matérias pitranc. e prods. de orig.veg. n.e 108.00 52.249 58.199 0,03% 0,01%] 0,01%]
44 — Madeira e suas obras, carvao vegetal 13.13 208.269 52.374 0,00%] 0,02% 0,01%)
29 - Produtos quimicos organicos 537 50.624 0,00%)| 0,00%) 0,01%)
49 - Livros,jornais,gravuras e outs.prod. graficos 14,981 47.509 44.145 0,00%] 0,01%] 0,00%f

(continua)
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Tabela 3.8
Exportacoes Cearenses por Capitulos NCM
Anos Selecionados - (Ranking 2006)

(conclusao)
- Valores - US$ FOB Participagdes % - Xice
CAPITULOS NCM 1999 2005 2006 1999 2005 2006

48 — Papel e cartdo e suas obras 4.958 84.713) 36.006} 0,00%) 0,01% 0,00%)
17 — Aclcares e produtos de confeitaria 65! 79.224f 30.994 0,00%) 0,01% 0,00%)
02 — Carnes e miudezas comestiveis § 30.629) 0,00%) 0,00% 0,00%|
21 - Preparacdes alimenticias diversas 694 276.808] 26.811 0,00% 0,03% 0,00%
74 — Cobre e suas obras 88 22.349) 0,00% 0,00% 0,00%|
26 — Minérios, escorias e cinzas 83.032 22.272 22.272 0,02%) 0,00% 0,00%)
32 — Extratos tanantes e tintoriais,tintas, etc 17.567 17.518] 0,00%| 0,00% 0,00%)
33 — Oleos essenciais e resindides, etc 57.995) 14.87 0,00%) 0,01% 0,00%)
07 — Prods. horticolas,plantas,raizes,etc,comest 22.00( 124.021] 14.237| 0,01%] 0,01% 0,00%)
38 — Produtos diversos das industrias quimicas 18.698| 13.841f 0,00%| 0,00% 0,00%]
76 - Aluminio e suas obras 184.422 854.932 12.102 0,05%| 0,09% 0,00%|
58 — Tecidos especiais, rendas, tapegarias, etc 83.687 11.677] 0,00%] 0,01% 0,00%]
34 — Sabdes, ceras artificiais, etc 2.4608 105.421) 11.395 0,00%) 0,01% 0,00%)
53 — Outras fibras téxteis vegetais = 8.438 0,00%) 0,00% 0,00%)
18 — Cacau e suas preparacdes 292 5.655] 0,00%) 0,00% 0,00%)
28 — Produtos quimicos inorganicos 3.910] 3.426) 0,00%) 0,00% 0,00%]
95 - Brinquedos,jogos,artigos p/divert. e esportes 1.243 984 2.726 0,00% 0,00% 0,00%]
96 - Obras diversas 304 103.020] 2.628 0,00% 0,01% 0,00%
57 — Tapetes e outros revestimentos,de mat.téxteis 751 5.533 2.370} 0,00%| 0,00% 0,00%)
97 - Objetos de arte,de colecdo e antiguidades - 1.569 0,00%) 0,00% 0,00%)
82 - Ferramentas, artefatos de cutelaria, talheres 1.45. 5.059 1.389 0,00%] 0,00% 0,00%)
30 — Produtos farmacéuticos 5.133 28.554] 314 0,00%| 0,00% 0,00%]
19 — Preparagdes a base de cereais, farinhas, etc. 279 104.723] 236 0,00% 0,01% 0,00%
46 — Obras de espartaria ou de cestaria 390§ 11.773] 199 0,00%] 0,00% 0,00%]
78 - Chumbo e suas obras 100 100 0,00%) 0,00% 0,00%]
45 — Cortica e suas obras E 84 0,00%) 0,00% 0,00%)
01 — Animais vivos E 0,00%) 0,00% 0,00%)
10 — Cereais E 0,00% 0,00% 0,00%
16 — Preparacdes de carnes, de peixes, etc 1.052f 0,00% 0,00% 0,00%
24 — Fumo (tabaco) e seus sucedaneos manufaturados g 0,00%] 0,00% 0,00%]
31 — Adubos e fertilizantes E 0,00%) 0,00% 0,00%)
36 — Polvoras, explosivos, fésforos, etc 675 - g 0,00%) 0,00% 0,00%)
37 — Produtos para fotografia e cinematografia — 0,00%) 0,00% 0,00%)
43 — Peleteria e suas obras, peleteria artificial. 4.162} 0,00%| 0,00% 0,00%]
47 — Pastas de madeira ou outras mat.fibrosas,etc. § 0,00% 0,00% 0,00%]
50 — Seda E 0,00% 0,00% 0,009
51 - L&, pelos, fios e tecidos de crina E g 0,00%) 0,009 0,00%)
66 — Guarda-chuvas, guarda-sdis, bengalas, etc 1.232| g 0,00%) 0,009 0,00%)
67 — Penas e penugens preparadas, e suas obras,etc g 0,00%) 0,00% 0,00%)
75 — Niquel e suas obras g 0,00%] 0,00% 0,00%
79 - Zinco e suas obras § 0,00% 0,00% 0,00%]
80 - Estanho e suas obras 18 0,00% 0,00% 0,00%|
81 - Outros metais comuns e suas obras E R 0,00%) 0,009 0,00%)
86 - Veiculos e material para vias férreas, etc g g 0,00%) 0,009 0,00%)
88 - Aeronaves,outros ap.aéreos/espaciais e partes 3.401 E 0,00%) 0,00% 0,00%
91 - Reldgios e apar. semelhantes e suas partes E 0,00%) 0,00% 0,00%
92 - Instrumentos musicais,suas partes/acessorios. 572 0,00% 0,00% 0,00%
93 - Armas e municdes, suas partes e acessorios g E 0,00%] 0,00% 0,00%]
99 - TRANSAGOES ESPECIAIS 6.838.435 6.847.498 16.172.100] 1,84%] 0,74% 1,69%j

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
Nota: Xice — exportagdes do capitulo i no total exportado pelo Ceara
Analisando-se a recorréncia na pauta, observou-se que alguns capitulos
apresentaram-se como os grandes responsaveis pela participagdo do Estado do Ceard no
comércio internacional. Alguns capitulos podem, entdo, ser classificados como
tradicionalmente exportadores, revelando o perfil da pauta de exportagcdes do Estado.
No periodo de 1999 a 2006, alguns capitulos estiveram presentes em todos os anos
na pauta de exportagdes do Estado. Entretanto, integraram o grupo dos principais capitulos em
um numero de anos inferior ao periodo analisado. Esta constatagdo permite observar a

irregularidade do desempenho exportador apresentado por determinados grupos de produtos
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cearenses. A seguir sdo apresentados os capitulos enquadrados nesta situagdo conforme o

numero de anos em que integraram o grupo dos principais capitulos:

Quadro 3.1
Dinamica de setores (ou capitulos NCM) selecionados

N°. de

anos (*) Capitulo (Setor)

Setor (72) Ferro Fundido, Ferro ¢ Ago: ganhou importincia a partir de 2003, com suas exportagdes
representando mais de 1% da pauta, ingressando no grupo dos principais capitulos. Esse ganhou
participacdo relativa na pauta entre os anos de 2003 (1,58%) e

Setor (20) Preparacdes de Produtos Horticolas, de Frutas, etc.: apareceu entre os principais capitulos a partir
de 2002, permanecendo nos demais anos, com exce¢do de 2003. No ano de 2002, este respondia por menos
de 1% da pauta revertendo esta situagdo a

Setor (13) Gomas, Resinas e Outros Sucos e Extratos Vegetais: apareceu com mais de 1% do valor das
exportagdes e dentre os principais capitulos nos anos de 1999 e 2000. Em 2001, esse setor apareceu dentre
0s principais, mas ndo com uma participagdo de 1%

Setor (63) Outros artefatos téxteis confeccionados, Sortidos, etc.: compds o grupo dos principais capitulos
entre 2000 e 2002, mas somente representando mais de 1% da pauta no ultimo ano. Em 2006, participou
com apenas 0,35%.

Setor (62) Vestudrios e seus Acessorios, Exceto de Malha: apareceu dentre os principais capitulos
exportadores com mais de 1% da pauta nos anos de 2001, 2004 e 2005. Esse setor ganhou participagdo
relativa, passando de 1,33% em 2001 para 1,83% em 2005. E

Setor (73) Obras de Ferro Fundido, Ferro ou Aco: representava mais de 1% da pauta de exportagdes, apesar|
de ndo estar dentre os principais capitulos no ano de 1999. No ano de 2000, isso se inverteu, passou a
constar dentre os principais capitulos, mas co

Setor (55) Fibras Sintéticas ou Artificiais, Descontinuas: representava mais de 1% da pauta exportadora e
estava entre os principais nos anos de 1999 e 2000. A partir de 2001, esse sofreu sucessivas perdas de
participagdo relativa, passando de 3,37%em 1

Setor (68) Obras de Pedra, Gesso, Cimento, Amianto, Mica ¢ etc.: apareceu no ano de 2001 dentre os
principais capitulos, com participagdo de 1,01% do valor da pauta de exportagdes cearenses e, em 2006, com
1,56% voltando a estar dentre os principais.

1 Setor (25) Sal, Enxofte, Terras e Pedras, Gesso, Cal e Cimento: apareceu dentre os principais capitulos
somente em 2004, mas com menos de 1% de participac@o relativa no valor da pauta das exportagdes do
Estado. Em 2006, apesar de participar com 1,04% ndo

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
(*) Numero de anos como capitulo da NCM integrante do grupo dos principais ao longo do periodo analisado, de
1999 a 2006.

Atentando para o crescimento nos valores exportados, os capitulos que apresentaram
os melhores resultados foram (96), (70), (17) e (69), com taxas acima dos 4500%. Todos esses
capitulos apresentaram baixa participagdo relativa na pauta no ano de 2006, todas abaixo de
1%. Outro a se destacar foi o setor (85) Maquinas, aparelhos e materiais elétricos, etc, cujas
exportagdes cresceram 1175% no periodo analisado (1999 — 2006). Contudo, no movimento
mais recente, este apresentou queda em sua exportagdo com relacdo ao ano de 2005, de
36,41%. Por outro lado, as maiores quedas registradas nas exportacgdes ficaram por conta dos
capitulos (30) Produtos farmacéuticos e (76) Aluminio e suas obras, ambos acima dos 93%.

Dentro do grupo dos principais itens exportados, merece destaque o crescimento nas

vendas dos capitulos (64) Calgados, polainas, etc. e suas partes com 232%, (41) Peles (exceto
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peleteria), e couros com 438%, (72) Ferro fundido, ferro e ago com 425%, (20) Preparacgdes
de produtos horticolas, frutas, etc com 461% e (87) Veiculos automoveis, tratores, ciclos, etc
com 461%, entre os anos de 1999 e 2006. Dentro do grupo dos principais, entre os anos de
2005 e 2006, cinco capitulos apresentaram queda de suas exportagdes, foram eles: (52), (03),
(15), (72) e (87), merecendo destaque os dois ultimos capitulos que tiveram quedas de 44% e
30%, respectivamente.

Observando o movimento dos ultimos dois anos (2005-2006), os capitulos que
registraram os maiores crescimentos foram (27) Combustiveis, 6leos e ceras minerais, etc,
(74) Cobre e suas obras, (12) Sementes e frutos oleaginosos, gréos, etc e (29) Produtos
quimicos organicos, todos acima dos 9000%. Contudo, apesar deste forte crescimento, estes
capitulos ainda participaram com menos de 1% das exportagdes cearenses no tltimo ano.

Dos doze capitulos que representam o grupo dos principais produtos, dez foram os
que mais contribuiram para o aumento das exportagdes cearenses entre os anos de 1999 e
2006, sdo eles: (64) Calcados, polainas, etc. e suas partes, (41) Peles (exceto peleteria), e
couros, (08) Frutas, cascas de citricos e de meldes, (52) Algodao, (03) Peixes e crustaceos,
moluscos, etc, (72) Ferro fundido, ferro e aco, (68) Obras de pedra, gesso, cimento, e
semelhantes, (83) Obras diversas de metais comuns, (20) Preparacfes de produtos horticolas,
frutas,etc, (87) Veiculos automoveistratores, ciclos, etc, todos acima dos US$ 10 milhdes.
Dentre estes, destaque para os dois primeiros que contribuiram com mais de US$ 100 milhdes
cada. Os capitulos (73) Obras de ferro fundido, ferro ou ago e (15) Gorduras, 6leos e ceras,
animais e vegetais, que também compdem o grupo dos principais no ano de 2006,
contribuiram com os seguintes valores US$ 8,3 milhdes e US$ 3,8 milhdes. Por outro lado,
dentre aqueles que contribuiram negativamente para as exportacdes neste periodo, merece
aten¢do o setor (55) Fibras sintéticas ou artificiais, descontinuas com redugdo do valor
exportado em US$ 10,2 milhdes.

A abordagem exposta permitiu verificar os movimentos de maior relevancia
ocorridos nas exportagcdes cearenses no periodo analisado, indicando, dentre outros, a
dinamica existente, os capitulos que ganharam importancia e aqueles que perderam
participagdo. Além de revelar a estrutura da pauta ao longo dos anos, 0 movimento mostrou a
forte concentragdo que ainda existe nas exportagdes do Estado e a dependéncia do comércio
externo em relacdo a poucos capitulos.

Em resumo, no periodo analisado, dos noventa e nove capitulos elencados na
classificacdo da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM), o Ceara exportou, pelo menos

em uma oportunidade, oitenta e sete deles. Em outras palavras, o Estado vendeu para o
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exterior algum dos produtos que integram estes capitulos. Neste quadro, vale ressaltar que
alguns capitulos foram recorrentes e representativos na pauta das exportagdes do Estado neste

periodo.

3.2.4. Exportacoes Cearenses por Produtos

A classificagdo utilizada para os produtos exportados, assim como no caso dos
capitulos (ou setores NCM), segue a Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM). A andlise
por produto busca identificar movimentos que ndo sao percebidos no estudo mais agregado ao
nivel de setores. A justificativa esta na possibilidade de o bem em questao, individualmente,
apresentar um desempenho diverso daquele registrado pelo grupo do qual faz parte.

A abordagem por produtos foi realizada com base em trés critérios diferentes. No
primeiro, a pauta de exportacdes cearenses foi analisada pela quantidade total de produtos
vendidos ao exterior entre os anos de 1999 e 2006. Deste modo, buscou-se avaliar a dindmica
existente considerando os produtos que passaram a ser exportados e aqueles que deixaram de
integrar as exportagdes do Estado nos anos considerados.

O segundo critério adotado consistiu em reduzir o universo de analise para os cem
primeiros produtos em valor exportado pelo Ceara em cada ano. Esta analise permitiu um
maior detalhamento das informacdes, cuja percep¢do se mostra prejudicada quando se
considera a totalidade dos bens exportados. Outro ponto a favorecer a abordagem
considerando os cem primeiros, ¢ a grande representatividade da pauta que estes possuem (em
conjunto, respondem por mais de 95% das exportagdes estaduais).

O terceiro critério adotado consistiu em avaliar os produtos que integram o grupo
dos principais bens exportados, ou seja, aqueles que respondem conjuntamente por 90% da
pauta de exportagdes. O objetivo € analisar o desempenho apresentado pelo grupo de produtos
de maior importancia nas exportagdes do Estado, complementado as avaliagdes baseadas nos
dois critérios anteriores.

A abordagem considerando os parametros acima se justifica pela possibilidade de
um melhor refino da andlise sobre setores (definigdo NCM) realizada anteriormente. Em
associacao as anteriores, a avaliagdo por produtos fornece indicagdes valiosas a respeito do
comportamento exportador das atividades econdmicas cearenses bem como favorece a

identificagdo de novas oportunidades para as exportacdes do Estado.
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Analise da Quantidade Total de Produtos Exportados pelo Ceara (Critério 1)

No ano de 1999, o Ceara exportou 361 produtos diferentes que somados perfaziam o
valor total de US$ 371 milhdes. O nimero de produtos exportados foi crescente ao longo dos
anos, alcangando, em 2005, seu maximo de 807 tipos diferentes que representavam um valor
total de US$ 930,5 milhdes.

Pode-se dizer que a diversificacdo da pauta foi um dos elementos que ajudaram a
melhorar as exportagdes cearenses. De fato, o nimero de produtos foi sempre crescente entre
os anos de 1999 e 2005, e isto contribuiu para o incremento das exportagcdes ano a ano. A
diferenga de US$ 559,2 milhdes entre o valor das exportagdes no ano de 1999 e em 2005 é
explicada pelo ingresso de 447 novos produtos, cujo valor exportado somou no periodo, pelos
produtos recorrentes na pauta, responsaveis por US$ 191,3 milhdes. Como dito anteriormente,
em 2003 o Ceard incrementou fortemente suas exportacdes, movimento este provocado
principalmente pelo cambio desvalorizado. A partir deste ano o quadro se inverte com o
Estado registrando crescimento de apenas 8,2% em suas vendas ao exterior no ano de 2005.

O ano de 2006 reforcou essa tendéncia de queda nas taxas de crescimento das
exportacdes cearenses. Neste ano, o Estado registrou um crescimento de apenas 2,86%, a
menor desde 1999. A redugdo das taxas de crescimento entre 2005 e 2006 confirmou algumas
previsdes derivadas da sobrevalorizagdo cambial. Estes fatos fizeram reduzir o niimero de
produtos exportados de oitocentos e sete, em 2005, para seiscentos e trinta e quatro em 2006.

Esta reducdo ¢ uma das explicagdes para o baixo crescimento das exportagdes do Estado.

Tabela 3.9
Ceara: Numero de produtos e Valor Exportado — 1999 a 2006
Anos 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
N° de Produtos 361 382 443 512 600 737 807 634
Valor Exportado 371.205.729]  495.097.834  527.051.145|  543.902.399 760.927.3141 859.369.027] 930.450.856| 957.045.076
AN° de Produtos 40 21 61 69 88 137 70 -173
A Valor Exportado 15.959.487|  123.892.105 31.953.311 16.851.254| 217.024.915] 98.441.713|  71.081.829] 26.594.220
Tx Cresc. N° Produtos 12,5% 5,8% 16,0% 15,6% 17,2% 22,8% 9,5% -21,4%
Tx. Cresc. Valor Exp. 4,49 33,38 6,45 3,2 39,9 12,94 8,21 2,86

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragado IPECE.

O Grafico 3.5 abaixo mostra o comportamento entre o numero de produtos
exportados e o valor das exportacdes cearenses (a partir de taxas de crescimento, tomando
1999 como ano base (1999=100)). O ano de 2006 marca a maior diferenca entre o

comportamento destes dois conjuntos de dados.
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Grafico 3.5

Relagao entre Numero de Produtos Exportados e Valor das Exportacoes

Cearenses
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Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE.

Analise das Exportacdoes com Base nos Cem Primeiros e nos Principais Produtos

Exportados pelo Ceara (Critérios 2 e 3)

Os critérios dois e trés foram avaliados conjuntamente, uma vez que o grupo dos

cem primeiros bens exportados contém aqueles que compdem o grupo dos principais produtos

exportados. Antes, porém, da apresentagdo dos resultados, alguns esclarecimentos se fazem

necessarios.

A logica da avaliacdo realizada segue os seguintes pontos:

1.

Com relag@o aos anos considerados (intervalo entre 1999 e 2006), algumas
adaptagdes se fizeram necessarias, dada a quantidade de informacdes
disponiveis. Em particular, foi observado o ano de 1999, que marca o inicio
da série, e os anos de 2005 e 2006, que revelam o movimento recente das
vendas do Estado ao exterior.

A analise parte do desempenho registrado no ano de 2006 e segue
observando o comportamento dos anos anteriores. Deste modo, sao
observados os movimentos nos anos de 1999 e 2006 (periodo 1) e 2005 e
2006 (periodo 2).

Em cada periodo sdo observados os seguintes pontos, nessa ordem: a)
movimento no grupo dos principais produtos, considerando o desempenho
dos recorrentes (exportados em todos os anos considerados), os produtos que

passaram a integrar e os que deixaram de participar de tal grupo no periodo
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analisado; b) movimento no grupo dos cem primeiros, considerando, como
no caso anterior, o desempenho dos recorrentes, os produtos que passaram a
integrar e os que deixaram de participar de tal grupo no periodo analisado'*; e
c) avaliagdo dos produtos que mais cresceram e daqueles que registraram
reducdes nos valores exportados em cada intervalo de tempo.

Realizadas as consideracdes metodoldgicas, alguns resultados merecem ser
destacados. Em 2006, os cem primeiros produtos em valor exportado representaram 97,88%
das exportagdes cearenses. Destes, os primeiros quarenta e cinco formavam o grupo dos
principais bens exportados, somando 90,02% das vendas internacionais do Estado. Nos
demais anos, a relacdo foi a seguinte: a) em 2005, os cem primeiros corresponderam a
97,35%, e quarenta e seis somaram 90% das exportacdes cearenses, compondo estes tltimos o
grupo dos principais produtos; e b) em 1999, os bens observados representaram 97,77% do
valor total exportado pela economia local, sendo o grupo dos principais produtos formado por
vinte e um bens, que responderam por 90,35% das vendas do Ceard ao mercado externo. Os
percentuais acima revelam a representatividade da pauta exportadora que os bens analisados
possuem.

Em uma primeira avaliagcdo, dois movimentos importantes sdo percebidos. O
primeiro, refere-se a concentra¢ao da pauta, mantida entre 1999 e 2006. O percentual com que
os cem primeiros produtos participam das exportacdes estaduais, sempre acima dos 97%,
confirma este comportamento. A constatagao ¢ comprovada quando se considera que o total
de bens exportados em 1999 foi de 361 tipos diferentes de produtos, 807 em 2005 e 634 no
ano de 2006.

O segundo movimento, positivo para economia cearense € em oposi¢do ao primeiro,
indica um comportamento de diversificacdo da pauta de exportacdes do Estado, em especial
no grupo dos principais produtos exportados (que representam aproximadamente 90% do
valor das exportagdes do Estado). Entre 1999 e 2006 a quantidade de bens nesta classificacao
passou de 21 para 45, revelando o surgimento de produtos com relativa importancia para

vendas cearenses aos mercados internacionais.

' Para o ano de 1999 foram considerados setenta e quatro produtos, e ndo cem, resultado da tabulagdo dos dados
que eliminou alguns produtos, cujo valor das exporta¢des foi muito pequeno.
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Tabela 3.10
Resumo das Exportacoes Cearenses por Produtos — Anos Selecionados

PRODUTOS EXPORTADOS
ANO Participagdo nas Valor
Quantidade Total expoprtggées (em US$ mil)
1999 361 100,00% 371.205
2003 600 100,00% 760.927
2005 807 100,00% 930.450
2006 634 100,00% 957.045
CEM PRIMEIROS®
ANO Participagdo nas Percentual no total dos Valor
exportacdes produtos exportados (em US$ mil)
1999 97,77% 20,49% 362.927
2003 98,46% 16,66% 749.281
2005 97,35% 12,37% 905.814
2006 97,88% 15,69% 936.840
PRINCIPAIS PRODUTOS
ANO . Participagdo nas Valor
OIEUURELE expoﬁ'tzgﬁes (em US$ mil)
1999 21 90,35% 335.384
2003 33 90,06% 685.204
2005 46 90,00% 837.392
2006 45 90,02% 861.634

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracdo IPECE
NOTA: (1) Corresponde aos cem primeiros produtos em ordem decrescente do
valor exportado

A avaliacdo considerando os desempenhos entre anos especificos permite uma

melhor compreensdo do exposto acima.

Avaliacdo dos Anos de 1999 e 2006 (periodo 1)

A) Movimento no grupo dos principais produtos exportados

Analisando os anos de 1999 e 2006, tem-se que de um total de 100 produtos, 46
registraram exportacoes em ambos os anos considerados. Esses produtos responderam em
2006 por US$ 593,6 milhdes, ou 61,9% do total exportado pelo Estado neste ano. Dentre estes
46 bens recorrentes, 13 integraram o grupo das principais mercadorias exportadas em 1999 e
em 2006'°. Tratam-se de bens tradicionalmente exportados pelo Estado, com destaque no

comércio internacional cearense.

5 A quantificagio dos bens em movimentos de entrada, permanéncia ou saida, nos grupos definidos para o
estudo, a saber: (1) cem primeiros em valores exportados e (2) principais produtos nas exportagdes cearenses,
busca avaliar a dindmica existente na pauta exportadora entre os anos considerados.
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Dentre estes treze principais, apresentaram maior relevancia (a) castanha de caju,
seca ou fresca, sem casca; (b) outros calcados de couro natural; (c) calcados de
borracha/plastico com parte superior em tiras;, (d) tecido de algodédo>85%, fio colorido,
denim, indigo. Destacam-se ainda outros freios e suas partes, para tratores/veiculos
automévels que registrou uma elevagdo significativa em sua participagdo nas exportagdes
cearenses, de 0,58% em 1999 para 1,08% em 2006. Em valores, seu movimento foi de US$
2,1 milhdes para US§$ 8,7 milhdes, um crescimento proximo a 375% entre os anos
considerados. Vale frisar que nesse mesmo intervalo de tempo, as exportagdes realizadas pela
economia cearense expandiram-se em 157,82%.

No grupo dos principais produtos exportados nos anos de 1999 e 2006, alguns bens
perderam participagdo neste periodo. Castanha de caju, seca ou fresca, sem casca e ceras
vegetais, passaram a responder por uma menor parcela das exportagdes estaduais, com
reducdo em suas participagdes, respectivamente, de 31,19% e 5,43% em 1999 para 14,23% e
2,60% em 2006. Sucos e extratos de outros vegetais apresentou queda no valor exportado, de
16,35%, refletida na reducao em sua participagao de 1,40% para 0,45% entre 1999 e 2006,

Algumas mercadorias exportadas em 1999 que ndo integravam o grupo dos
principais produtos neste ano, passaram a integra-lo no ano de 2006. Um total de dez produtos
apresentou esse comportamento ¢ respondeu em 2006 por US$ 102,2 milhdes ou 10,6% do
total das exportagdes cearenses. Dentre estes merecem destaque: meldes frescos cuja
participagdo saltou de apenas 0,52% em 1999 para atuais 3,04% em 2006, uma expansdo em
termos de valor exportado de 1.413% (US$ 1,9 milhdo em 1999 para US$ 29,1 milhdes em
2006); outros calcados de matéria téxtil, sola de borracha/plastico com participagdo passando
de 0,27% para 1,59% entre 1999 e 2006, reflexo de um aumento nas exportagdes de US$
991,7 mil para US$ 15,2 milhdes no mesmo periodo; e cal¢gados para outros esportes de
borracha/plastico cuja participagdo nas exportagdes estaduais passou de 0,06% em 1999 para
1,34% em 2006, um crescimento de US$ 207,3 mil para US$ 12,8 milhdes nesse periodo.

Outros produtos apresentaram movimento contrdrio, deixando de fazer parte
daqueles que formam o grupo dos principais. Entre 1999 e 2006 um total de quatro produtos
registrou esse desempenho. Em destaque, fio de fibras de poliésteres com algodédo, com
redu¢do em sua participacdo de 2,97% em 1999 para 0,10% no final do periodo, (US$ 11
milhdes em 1999 para US$ 892,1 mil em 2006).
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B) Movimento no grupo dos cem primeiros produtos em valores exportados

Considerando o conjunto dos cem primeiros produtos em valor exportado no ano de
2006, e confrontando-os com os de 1999, observa-se que um total de 28 deles ndo ¢ observado
no ano mais recente da série. Dentre estes produtos, que perderam importincia na pauta de
exportagdes cearenses, quatro, pelo fraco desempenho apresentado, merecem aten¢do. Tais
produtos, além de estarem entre os cem primeiros, encontravam-se no grupo dos principais
bens exportados em 1999, sdo eles: lagostas (palinurus, palinurus e jasus) congeladas; outros
couros/peles de bovinos/equiideos preparadas plena flor; camardes congelados;, outros
courog/peles de bovinos/equiideos curtidos ou recurtidos. A colocagdo ocupada no ano inicial

evidencia a dimensdo negativa do movimento apresentado.

C) Avaliacdo do desempenho dos produtos que mais cresceram e daqueles que

registraram reducoes nos valores exportados

A avaliacdo dos bens de maior crescimento ¢ daqueles com maiores reducdes nos
valores exportados, entre 1999 e 2006, fornece resultados adicionais. Dentre os 46 produtos
que se repetem em 1999 e 2006, quarenta registraram expansdo no valor exportado e apenas
seis apresentaram desempenho inverso. No grupo dos que obtiveram crescimento nas vendas
internacionais, destacam-se: granito talhado ou cerrado de superficie plana e calgcados para
outros esportes de borracha/plastico, com incrementos superiores a 6.000% no valor
comercializado; outras obras de couro natural ou reconstituido (3.900%); sucos de outras
frutas ou de produtos horticolas ndo fermentados; outros calcados de couro natural e sola
exterior de couro; e outros calgados de borracha ou plastico, com expansdes superiores a
1.500%; outros calcados de matéria téxtil, sola de borracha ou pléastico e mel Ges frescos com
crescimentos acima dos 1.400%. Todos estes produtos integram o grupo dos principais bens
exportados em 2006, revelando a importancia dos desempenhos observados.

E importante frisar que a grande maioria dos bens que apresentaram crescimento nos
valores exportados quando considerados os anos de 1999 e 2006, registraram elevagdes
significativas. Os resultados indicam que em 2006 os valores superam, no minimo, o dobro
daqueles obtidos em 1999. Dentre os que ndo tiveram tal desempenho, tem-se: tecido de

algoddo (>85%), fio colorido, denim, indigo (96,63%); placas, folhas ou tiras de mica,
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aglomerada ou reconstituida (91%); ceras vegetais (23,45%); castanha de caju, fresca ou
seca, sem casca (17,60%).

No conjunto dos produtos que registraram redugdes nos valores exportados,
destacam-se: fio de fibras de poliésteres com algoddo (-90,19%); outros calgados
impermeaveis de borracha ou plastico sem costura (-83,58%); fio de algodao (=85%), cru,
simples, fibra penteada (192.3D<T<232.56D) (-51,67%); ferrossilicio contendo peso (>55%)
de silicio (-44,06%); e sucos e extratos de outros vegetais (-8,25%). Com excecdo deste
ultimo, todos os outros deixaram em 2006 de compor o grupo dos principais bens exportados

pelo Estado, posi¢do que ocupavam em 1999.
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Tabela 3.11
Produtos Exportados pelo Ceara em 1999 e 2006 (Grupo dos Cem Primeiros)

2006 1999?
probpuTOS® Secdo | Capitulo Valor . Part X " Valor . Part X
(US$ mil) (US$ mil)

1|CASTANHA DE CAJU,FRESCA OU SECA,SEM CASCA 2 08| 136.161 14,23 1] 115.786 31,19
2|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL 12 64 98.511 10,29 3 37.141] 10,01
3| CALCADOS DE BORRACHA/PLAST.C/PARTE SUPEREM T 12 64 72.103 7,53 4 22.118 5,96
4| TECIDO DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIM,INDIGO 11] 52| 56.506 5,90 5 28.737 7,74
5|MELOES FRESCOS 2 08| 29.108 3,04 8 1.923 0,52
6|CERAS VEGETAIS 3 15 24.881] 2,60 9 20.155 5,43
7|OUTS.CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHA/PLAST. 12 64 15.246 1,59 10| 992 0,27
8|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/EM 21 99 13.756) 1,44 11 6.236 1,68
9| CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLA 12 64 12.825] 1,34 12| 207 0,06
10|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL,COBRINDO O TORNOZELO 12 64 12.461] 1,30 13| 2.754] 0,74
11|APARELHOS P/COZINHAR/AQUECER,DE FERRO,ETC.COM 15] 73| 10.893 1,14 14 4.683 1,26
12|OUTROS FREIOS E SUAS PARTES,P/TRATORES/VEIC. AUTOMOVEIS 17| 87| 10.299 1,08 15] 2.166| 0,58,
13|GRANITO TALHADO OU SERRADO,DE SUPERFICIE PLAN 13 68| 9.361 0,98, 18 149 0,04]
14|SUCOS DE OUTRAS FRUTAS,PRODS.HORTICOLAS,NAO F 4 20| 9.129 0,95 19 461 0,12
15|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA OU PLASTICO 12 64 9.123] 0,95 20 544 0,15
16|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.232.56D<=T<714.29D 11 52| 6.614 0,69 23 3.164] 0,85
17|OUTS.TECIDOS DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIN,P>200G/M2 11] 52| 5.752] 0,60 29 2.505] 0,67
18|PLACAS/FOLHAS OU TIRAS,DE MICA AGLOMERADA/RECONSTITUIDA 13 68| 5.268| 0,55 31 2.758 0,74]
19]|OUTS.CALCADOS DE COURO NATURAL E SOLA EXTERIOR DE COURO 12 64 5.118 0,53, 33| 292 0,08
20|CALCADOS P/ESPORTES,ETC.DE MAT.TEXT.SOLA BORR 12 64 5.084 0,53 34 419 0,11
21|SUCOS E EXTRATOS,DE OUTROS VEGETAIS 2 13 4.354] 0,45 36 5.205} 1,40
22|OUTS.FRUTAS DE CASCA RIJA,OUTS.SEMENTES,PREPA 4 20| 3.898] 0,41 40 1.881 0,51
23|OUTRAS OBRAS DE COURO NATURAL OU RECONSTITUID 8 42 3.326] 0,35 42 83 0,02
24| TECIDO DE ALGODAO>=85%, TINTO,PONTO SARJADO,PES0O>200G/M2 11 52 3.053] 0,32 46 1.617 0,44
25|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE COURO NATURAL 12 64 2.912) 0,30, 47 132 0,04
26| OUTROS CONTADORES MONOFASICOS,P/CORR.ELETR.AL 18 90| 2.705] 0,28 49 1.181 0,32
27|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D 11 52 2.353] 0,25 52| 436 0,12
28|ARTIGOS PARA ACAMPAMENTO,DE ALGODAO 11 63| 2.206| 0,23 56 1.935] 0,52,
29 FALSOS TECIDOS DE OUTROS FILAM.SINT/ARTIF.25<P<=70G/M2 11 56| 2.180 0,23 58] 296 0,08,
30|FERROSSILICIO CONTENDO PESO>55% DE SILICIO 15] 72| 1.958| 0,20, 61] 3.500 0,94
(CONTINUA)
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Tabela 3.11

Produtos Exportados pelo Ceara em 1999 e 2006 (Grupo dos cem primeiros)

2006 1999@
proDUTOSY Secdo | Capitulo Valor . ey —_— Valor . Sy
(US$ mil) (US$ mil)

31|FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D 11] 52 1.888 0,20 63 3.906 1,05
32|MOVEIS DE MADEIRA P/QUARTOS DE DORMIR 20 94 1.491] 0,16 66 139 0,04
33|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/AE 21 99 1.461 0,15 67 570 0,15
34|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.125D<=TIT<192.31D 11] 52 1.421] 0,15 68 584 0,16
35/REDES DE MALHAS COM NOS,ETC.DE OUTRAS MATERIA 11 56 1.355 0,14 69 599 0,16
36|PELES DEPILAD.DE OVINOS,CURT.CROMO "WET BLUE" 8 41 1.125) 0,12 72 1.226 0,33
37|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO 11 55 1.082) 0,11 73 11.025 2,97
3g|OUTROS CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.SEM COSTURA 12 64 994 0,10 75 6.053 1,63
39|CACHACA E CANINHA (RUM E TAFIA) 4 22 952 0,10 77 238 0,06
40|FALSOS TECIDOS DE OUTS.FILAMENTOS SINT/ARTIF.P<=25G/M2 11 56 888 0,09 80 108 0,03
41|OUTROS PEIXES FRESCOS,REFRIG.EXC.FILES,0OUTS.C 1 03 771] 0,08 85 263 0,07,
42|FALSOS TECIDOS DE OUTROS FILAM.SINT/ARTIF.70<P<=150G/M2 11] 56 767] 0,08 86 o8 0,03
43|SUTIAS E "BUSTIERS" ("SOUTIENS" DE COS ALTO) 11] 62 599 0,06 a1 201 0,05
44|MAQS.P/LIMPEZA,SELECAO,ETC.DE GRAOS,PRODS.HORTIC.SECOS 16 84 593 0,06 92 212 0,06
45| TECIDO POLIEST<85% C/ALGOD.P<=170G/M2, TAFETA, 11 55 592 0,06 93 550 0,15
46|FENOL-FORMALDEIDO,LIPOSSOLUVEL,PURO OU MODIFI 7 39 523 0,05 98 321 0,09

TOTAL 593.649 61,99 295.547 79,61

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elabora¢do IPECE

(1)

Produto, Secdo e Setor seguem definicdes NCM

(2) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.
Part X - participagdo nas exportacdes
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Tabela 3.12

Produtos Exportados pelo Ceara Presentes no Grupo dos Principais em 2006 e Ausentes neste Grupo em 1999

20062 1999
pProbuTOoSY Secdo | Capitulo vValor . partX | Rank Valor . bart X
(US$ mil) (US$ mil)

1|MELOES FRESCOS 2 08| 29.108 3,04 ! 1.923 0,52
2|OUTS.CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHA/PLAST. 12] 64 15.246 1,59 10| 992 0,27,
3|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLA 12 64 12.825 1,34 12 207 0,06
4|GRANITO TALHADO OU SERRADO,DE SUPERFICIE PLAN 13 68 9.361 0,98 18] 149 0,04
5|SUCOS DE OUTRAS FRUTAS,PRODS.HORTICOLAS,NAO F 4 20 9.129 0,95 20| 461 0,12
6|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA OU PLASTICO 12 64 9.123 0,95 19 544 0,15
7|OUTS.CALCADOS DE COURO NATURAL E SOLA EXTERIOR DE COURO 12] 64 5.118 0,53 33| 292 0,08
8| CALCADOS P/ESPORTES,ETC.DE MAT.TEXT.SOLA BORR 12 64 5.084 0,53 34 419 0,11
9|OUTS.FRUTAS DE CASCA RIJA,OUTS.SEMENTES,PREPA 4 20 3.898 0,41 40 1.881 0,51
10|OUTRAS OBRAS DE COURO NATURAL OU RECONSTITUID 8 42 3.326 0,35 42 83 0,02
TOTAL 102.220 10,67 6.950 0,52

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elabora¢do IPECE
(1) Produto, Segdo e Setor seguem definicdes NCM

(2) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.

Part X - participacdo nas exportagdes

Tabela 3.13
Produtos Exportados pelo Ceara Presentes no Grupo dos Principais em 1999 e Ausentes neste Grupo em 2006
2006 1999?
) 0 ftulo
PRODUTOS Seg Capl Valor . Pt | Rank Valor . Part X
(US$ mil) (US$ mil)
1|FERROSSILICIO CONTENDO PESO>55% DE SILICIO 15 72 1958 020 61] 35000 094
2|FIO ALGODAC>=85%,CRU, SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D 11 52 1888 0,20 63 3906 1,09
3|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO 1 55 1082 041 73 11025 297
4{OUTROS CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.SEM COSTURA 12 64 994 010 75 6053 1,63
TOTAL 5.921 0,61 24.484 6,59

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE
(1) Produto, Segao e Setor seguem definicdes NCM

(2) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.

Part X - participacdo nas exportagdes
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Tabela 3.14
Produtos Presentes na Pauta de Exportacdes Cearenses em 1999 e Ausentes em 2006 (Grupo dos cem primeiros)

1999?
PRODUTOS® Secdo | Capitulo Valor
uss miy | Patx

1|LAGOSTAS (PALINURUS,PANULIRUS E JASUS) CONGELADAS 1 03 29.638 7,98

2|OUTS.COUROS/PELES,DE BOVINO/EQUIDEO,PREPARS.PLENA FLOR 8 41 18.692 5,04

3|]CAMAROES CONGELADOS 1 03 6.229 1,68

4|OUTS.COUROS E PELES,DE BOVINOS/EQUIDEOS,CURTIDOS,RECURT 8 41 2.993 0,81

5|FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA N/PENT.192.3<=T<232.5D 11 52 1.894 0,51

6|]OUTROS TECIDOS DE MALHA DE ALGODAO 11 60 1.068 0,29

7]OUTRAS GORDURAS E OLEOS,VEGETAIS,FIXOS,MESMO REFINADOS 3 15 1.063 0,29

g|FARINHAS,SEMOLAS E POS,DE FRUTAS,CASCAS DE CI 2 11 814 0,22

9|CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.COBRINDO TORNOZELO 12 64 601 0,16

10|CUECAS E CEROULAS,DE MALHA DE ALGODAO 11 61 595 0,16
11|FILES DE OUTROS PEIXES,CONGELADOS 1 03 496 0,13
12|BARCOS A MOTOR,EXC.COM MOTOR FORA-DE-BORDA 17 89 485 0,13
13|]OUTROS CONTADORES BIFASICOS DE ELETRICIDADE 18 90 333 0,09
14|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES>=85%,SIMPLES 11 55 301 0,08
15|SOLAS EXTERIORES E SALTOS,DE BORRACHA OU PLASTICO 12 64 286 0,08
16/MICA EM BRUTO OU CLIVADA EM FOLHAS,LAMELAS IRREGULARES 5 25 223 0,06
17|FIO DE FIBRAS ARTIFICIAIS>=85%,SIMPLES 11 55 216 0,06
18|]OUTROS ASSENTOS 20 94 205 0,06
19|CRE 5 25 186 0,05
20|COLCHAS DE ALGODAO,EXC.DE MALHA 11 63 181 0,05
21|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM FIBRAS ARTIFICIAIS 11 55 146 0,04
22|PEIXES ORNAMENTAIS,VIVOS 1 03 146 0,04
23|CALCINHAS DE MALHA DE FIBRAS SINTETICAS OU ARTIFICIAIS 11 61 107 0,03
24|OUTS.COUROS/PELES BOVINAS,PREPAR.CURT.PLENA FLOR,S/ACAB 8 11 103 0,03
25|FIO DE FIBRAS ACRILICAS/MODACRILICAS COM ALGODAO 11 55 99 0,03
26|TECIDO DE ALGODAO>=85%,FI0O COLOR.PTO.SARJADO, 11 52 144 0,04
27|CALCAS,JARDINEIRAS,ETC.DE ALGODAO,USO MASCULI 11 62 231 0,06
28|TECIDO DE ALGODAO>=85%,CRU,PONTO SARJADO,PESO 11 52 84 0,02
TOTAL 67.561 18,21

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragao IPECE

(1) Produto, Se¢do e Setor seguem definigdes NCM

(2) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.
Part X - participacdo nas exportagdes
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Tabela 3.15
Produtos Cearenses que Registraram Crescimento nas Exportac¢des entre 1999 e 2006

2006 1999
pPrRODUTOSY Segdo Capitulo 200?2/) Valor Valor
2003 : Part X Rank 5 Part X
(US$ mil) (US$ mil)

1|GRANITO TALHADO OU SERRADO,DE SUPERFICIE PLAN 13 68 6180,34% 9.361 0,98 18 149 0,04
2|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLA 12 64|  6084,79% 12.825 1,34 12 207 0,06
3|OUTRAS OBRAS DE COURO NATURAL OU RECONSTITUID 8 22| 3927.53%) 3.326 0,35 42 383 0,02
4|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE COURO NATURAL 12 64  2113,68%) 2.912] 0,30 47| 132 0,04
5/SUCOS DE OUTRAS FRUTAS,PRODS.HORTICOLAS,NAO F 4 20| 1879.61% 9.129 0,95 19 461 0,12
6|OUTS.CALCADOS DE COURO NATURAL E SOLA EXTERIOR DE COURO 12 64]  1653,81%) 5.118 0,53 33 202 0,08
7|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA OU PLASTICO 12 64 1576.33% 9.123 0,95 20| 544 0,15
8|OUTS.CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHA/PLAST. 12 64  1437,36% 15.246) 1,59 10 992 0,27
o|MELOES FRESCOS 2 08| 141356% 29.108 3,04 g 1.923 0,52
10|CALCADOS P/ESPORTES,ETC.DE MAT.TEXT.SOLA BORR 12 64 1114,69%) 5.084 0,53 34 419 0,11
11|MOVEIS DE MADEIRA PIQUARTOS DE DORMIR 20, o 971.20% 1.491 0,16 66, 139 0,04
12|FALSOS TECIDOS DE OUTS.FILAMENTOS SINT/ARTIF.P<=25G/M2 11 56| 720,87%) 888 0,09 80| 108 0,03
13|FALSOS TECIDOS DE OUTROS FILAM.SINT/ARTIF.70<P<=150G/M2 11 56 682,04%) 767 0,08 86 98 0,03
14|FALSOS TECIDOS DE OUTROS FILAM.SINT/ARTIF.25<P<=70G/M2 11 56| 636,06%) 2.180 0,23 58 296 0,08
15|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES, FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D 11 52| 440,22%) 2.353 0,25 52 436 0,12
16/OUTROS FREIOS E SUAS PARTES,P/TRATORES/VEIC. AUTOMOVEIS 17 87 375,54%) 10.299 1,08 15 2.166| 0,58
17|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL,COBRINDO O TORNOZELO 12 64 35240% 12.461 1,30 13 2.754 0,74
18|CACHACA E CANINHA (RUM E TAFIA) 4 22 299.22%) 952) 0,10 77 238 0,06
19| CALCADOS DE BORRACHA/PLAST.C/PARTE SUPER.EM T 12 64| 22500% 72.103 7,53 4 22118 5,96
20|SUTIAS E "BUSTIERS" ("SOUTIENS" DE COS ALTO) 11 62  19856% 509 0,06 a1l 201 0,05
21|OUTROS PEIXES FRESCOS,REFRIG.EXC.FILES,0UTS.C 1 03|  19367%) 771 0,08 85 263 0,07
22|MAQS.PILIMPEZA,SELECAO,ETC.DE GRAOS,PRODS.HORTIC.SECOS 16 84 180,34%) 503 0,06 92 212 0,08]
23|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL 12 64 165,24%) 98.511 10,29, 3 37.141 10,01
24| CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/AE 21 99 156,33% 1.461 0,15 67| 570 0,15
25| FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES, FIBRA PENT.125D<=TIT<192.31D 11 52| 143.41%) 1.421] 0,15 68 584 0,16
26|APARELHOS P/COZINHAR/AQUECER,DE FERRO,ETC.COM 15 73 132,59% 10.893] 1,14 14 4,683 1,26
27|OUTS.TECIDOS DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIN,P>200G/M2 11 52 129,63% 5.752] 0,60] 29| 2.505] 0,67
28| OUTROS CONTADORES MONOFASICOS,P/CORR.ELETR.AL 18] 90 129,11% 2.705| 0,28 49 1.181 0,32
20|REDES DE MALHAS COM NOS,ETC.DE OUTRAS MATERIA 11 56| 126.30%) 1.355 0,14 69) 599 0,16
30| CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/EM 21 99 120,58% 13.756 1,44 11 6.236 1,68
(CONTINUA)
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Tabela 3.15
Produtos Cearenses que Registraram Crescimento nas Exportac¢des entre 1999 e 2006

(conclusao)
(3) (3)
PRoDUTOS? Segdo Capitulo 200?2/, Valor T VaJor1999
2003 _ PartX | Rank | Partx
(US$ mil) (US$ mil)

31|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.232.56D<=T<714.29D 11 52 100,05% 6614 069 23 3.164 0,85
32|OUTS.FRUTAS DE CASCA RIJA,OUTS.SEMENTES,PREPA 4 20 107,28% 3808 041 40 1.881 0,51]
33| TECIDO DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIM,INDIGO 11 52 96,63% 56.506 5,90 5 28.737 7,74
34| PLACAS/FOLHAS OU TIRAS,DE MICA AGLOMERADA/RECONSTITUIDA 13 68  91,00% 5268 055 31 2.758 0,74
35| TECIDO DE ALGODAO>=85%, TINTO,PONTO SARJADO,PESO>200G/M2 11 52| 88.86% 3053 0,32 46 1617 0,44
36| FENOL-FORMALDEIDO,LIPOSSOLUVEL,PURO OU MODIFI 7 39 63,22% 523 0,05 98 321 0,09
37|CERAS VEGETAIS 3 15 23.45% 24881 2,60 9 20.156] 543
38| CASTANHA DE CAJU,FRESCA OU SECA,SEM CASCA 2 08|  17,60% 136.161 14,23 1] 115786] 31,19
39| ARTIGOS PARA ACAMPAMENTO,DE ALGODAO 11 63 14,01% 2.206 0,23 56 1.935] 0,52
40| TECIDO POLIEST<85% C/ALGOD.P<=170G/M2,TAFETA, 11] 55, 7.61% 592 0,06 93 550 0,15

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragao IPECE

(D

Produto, Se¢do e Setor seguem defini¢gdes NCM

(2) Indica o crescimento ocorrido entre os anos considerados
(3) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.
Part X - participagdo nas exportagdes
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Tabela 3.16
Produtos Cearenses que Registraram Reduc¢ido nas Exportacgdes entre 1999 e 2006

€) €)
PRODUTOS® Secdo | Capitulo 200?2/) Valor e Valor1999
2003 . Part X Rank . Part X
(US$ mil) (US$ mil)
41|PELES DEPILAD.DE OVINOS,CURT.CROMO "WET BLUE" 8 41 -8,25% 1.125 0,12 72 1.226] 0,33
42|SUCOS E EXTRATOS,DE OUTROS VEGETAIS 2 13 -16,35% 4.354] 0,45 36 5.205 1,40
43|FERROSSILICIO CONTENDO PES0O>55% DE SILICIO 15 72 -44,06% 1.958 0,20 61 3.500 0,94
44| FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D 11 52 -51,67% 1.888 0,20 63 3.906 1,05
45|OUTROS CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.SEM COSTURA 12, 64 -83,58% 994 0,10 75] 6.053] 1,63
46|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO 11 55] -90,19% 1.082 0,11 73 11.025, 2,97|

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragao IPECE
(1) Produto, Secdo e Setor seguem definigdes NCM
(2) Indica o crescimento ocorrido entre os anos considerados

(3) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.

Part X - participagdo nas exportagdes

74






Avaliacao dos Anos de 2005 e 2006 (Periodo 2)

A) Movimento no Grupo dos Principais Produtos Exportados

Como afirmado anteriormente, a observagdo dos anos de 2005 e 2006 tem como
objetivo abordar o movimento recente do comércio externo cearense, obtendo indicagdes do
padrao atual das exportacdes estaduais.

Os produtos recorrentes na pauta de exportagdes cearenses nos anos de 2005 e 2006, em
um total de 79 bens, classificados dentre os cem primeiros em valores exportados no ultimo ano,
responderam por US$ 903,8 milhdes ou 94,4% do total exportado pelo Estado em 2006.

Considerando o grupo dos 45 principais produtos nas exportacdes cearenses em 2006,
destes, 37 ocuparam o mesmo grupo em 2005. Dentre estes, destacam-se os seguintes
movimentos: consumo de bordo — combustiveis e lubrificantes para embarcacdes com um
crescimento de 125,56% entre 2005 ¢ 2006, elevando os valores exportados de US$ 6,0 milhdes
para US$ 13,7 milhdes e sua participacdo nas exportacdes cearenses de 0,66% para 1,44% no
periodo; aparelhos para cozinhar ou aquecer de ferro, etc, cujos valores expandiram-se de US$
7,7 milhoes para US$ 10,8 milhdes, uma elevacdo de 40,54% entre 2005 e 2006 com reflexos em
sua participagdo nas vendas externas, que passou de 0,83% para 1,14% neste intervalo. Outros a
se destacar foram granito talhado ou cerrado de superficie plana; rolhas ou outras tampas e
acessorios para embalagens de metal.

Alguns produtos ingressaram no grupo dos principais bens exportados em 2006,
perfazendo um total de oito bens. Trés desses nao integravam o grupo dos cem primeiros no ano
de 2005 e os outros cinco, embora integrando o grupo dos cem primeiros, ndo faziam parte do
grupo dos principais naquele ano. Esses oito produtos foram responsaveis por US$ 38,4 milhoes
ou 4,0% das exportacdes cearenses em 2006.

Dentre os outros cinco produtos citados acima, destaque para cimentos ndo pulverizados
(“clinkers’) com um valor exportado de US$ 6,0 milhdes e participagdo de 0,63% nas
exportagdes totais do Estado.

Os outros trés primeiros produtos citados acima sdo: maquinas de costura de uso
doméstico, com US$ 6,4 milhdes e participagdo de 0,68% no total das exportagdes cearenses;
Oleos lubrificantes e aditivos, com 0,55% de participagdo e US$ 5,2 milhdes exportados; e

bananas frescas ou secas com US$ 4,1 milhdes exportados e respondendo por 0,43% das vendas

76



da economia cearense ao exterior. Estes produtos, juntamente com outros sete bens, completam a
lista das novas mercadorias (passam a fazer parte dos cem primeiros bens) exportados pela

economia cearense em 2006.

Tabela 3.17
Novos Produtos da Pauta de Exportacdoes Cearenses em 2006
MZ)
PRoDUTCS? Secfo | Cepitulo Valor. ————
(Ussmil)
1| MAQUINAS DE COSTURA DE USODOVESTICO 16 Y 64 068 24
2| QLECS LUBRIACANTES SEMADITIVOS E 27 sx] 05 2
3 BANANAS FRESCAS QUSECAS 2 g 4119 043 E:
4| PARTES DE APARELHOS PICOZINHAR ETC.DE FERROA 1 7 129 013 71
5| LAGOSTASINTEIRAS CONGELADAS 1 g od 01 7
6| OUTRAS CBRAS DE FERROCUACD 1 73 &1 007 &7
7 MAVICES (PAPAIAS) FRESOOS 2 od & 007 &g
g GESSOMODOAPTOPARA USOCDONTOLOGIQO £ 5 24 00 97
o LIQUDIRCADCR DE ALIVENTOS, OMOTOR ELETRUSO 19 & 48 00 o
10| CUTRCS LADRILHOS ETC.DE CERAMICAVIDRADOS ESM 3 od 46 00 100
TOTAL 088 218

Fonte: SECEX/MDIC (2006); Elabora¢do IPECE

(1) Denominagao, Secdo e Setor seguem definigdes NCM

(2) Ntimeros e valores em negrito indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela
economia cearense no ano considerado

Part X - participagdo nas exportacdes

Em movimento contrario, um total de cinco produtos deixou em 2006 de ocupar a
classificagdo de principal produto exportado que possuia em 2005, com destaque para calgcados
de couro natural com sola de couro cobrindo o tornozelo, cuja redugdo no valor comercializado
foi de 76,52%, passando de US$ 6,5 milhdes para US$ 1,5 milhdo entre 2005 e 2006.

B) Movimento no Grupo dos Cem Primeiros Produtos Exportados

Considerando o conjunto dos cem primeiros produtos exportados, um total de 21 bens
integrantes deste grupo em 2005, o deixaram em 2006. Dentre estes, destacam-se alguns que
também pertenciam ao grupo dos principais no ano inicial, 2005: cal¢as jardineiras de algodao
de uso feminino; calcas jardineiras de algodado de uso masculino, billets de ferro ou ago

€<0,25%, sec transv quad; margarina, exceto margarina liquida.
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C) Avaliacdo do desempenho dos produtos que mais cresceram e daqueles que registraram
reducdes nos valores exportados

Observando os produtos pertencentes ao grupo dos cem primeiros em valor exportado,
que cresceram ou tiveram suas exportacdes reduzidas entre 2005 e 2006, tem-se como resultado
que dos 79 bens com vendas para o exterior em ambos os anos, 43 apresentaram expansiao no
valor comercializado, ao passo que 36 tiveram comportamento oposto, com reducdo das
exportagoes.

No conjunto daqueles que registraram crescimento, destaque para cimentos nao
pulverizados (“ clinkers’), com expansao de 272,54%, seguido por bulbos, tubérculos, rizomas
emrepouso (181,15%); outras frutas congeladas ndo cozidas, ou cozidas em agua (169,84%); fio
de algodao>85%, simples, fibra penteada 125.3D<TIT<192.31D (156,75%); outros tecidos de
algodao<85%, denim, fibra sintética ou artificial (136,13%); outros tecidos de algodao (>85%),
fio colorido, denim, peso>200g/nT(126,59%); e consumo de bordo — combustiveis e lubrificantes
para embarcacbes (125,56%). Os demais produtos com este desempenho apresentaram
crescimento inferior a 80%.

Dentre os que reduziram os valores exportados, destacam-se: cal¢cados de couro
natural, sola couro, cobrindo o tornozelo, com queda de 76,52%; outras obras de couro natural
ou reconstituido (-66,97%); moveis de madeira para quarto de dormir (-52,12%); automovels
com motor diesel CM3>2.500, até seis passageiros (-51,51%). Maquinas para limpeza, selecéo,
etc, de grdos ou produtos horticulas secos (-50,72%). Os demais produtos ndo registraram

reducgdes superiores a 50%.
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Tabela 3.18
Produtos Exportados pela Economia Cearense em 2005 e 2006 (Grupo dos Cem Primeiros)

2006@ 2005?

propDUTOS® Secéo Capitulo Valor . e 5% — Valor - —— —
(US$ mil) (US$ mil)

1[CASTANHA DE CAJU,FRESCA OU SECA,SEM CASCA 2 08 136.161 14,23 1 136.506 14,67 1
2|OUTS.COUROS/PELES,INT.BOVINOS,PENA FL.PREPARS 8 41 111.604 11,66 2 99.776 10,72 2
3|OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL 12 64 98.511 10,29 3 75.690 8,13 3
4|CALCADOS DE BORRACHA/PLAST.C/IPARTE SUPER.EM T 12 64 72.103 7,53 4 60.838 6,54 4
5| TECIDO DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIM,INDIGO 11 52 56.506 5,90 5 54.384 5,84 6
6|CAMAROES,INTEIROS,CONGELADOS ,EXCETO "KRILL" 1 03 48.008 5,02 6 57.070 6,13 5
7|OUTRAS LAGOSTAS,CONGELADAS EXCETO AS INTEIRAS 1 03 36.698 3,83 7 44.005 4,73 7
g|MELOES FRESCOS 2 08 29.108 3,04 8 34.477 3,71 8
9|CERAS VEGETAIS 3 15 24.881 2,60 9 21.285 2,29 9
10/OUTS.CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHA/PLAST. 12 64 15.246 1,59 10 13.340 1,43 11
11|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/EM 21 99 13.756 1,44 11 6.099 0,66 27
12|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLA 12 64 12.825 1,34 12 12.198 1,31 12
13|/OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL,COBRINDO O TORNOZELO 12 64 12.461 1,30 13 9.568 1,03 16
14|APARELHOS P/COZINHAR/AQUECER,DE FERRO,ETC.COM 15 73 10.893 1,14 14 7.751 0,83 21
15|OUTROS FREIOS E SUAS PARTES,P/TRATORES/VEIC.AUTOMOVEIS 17 87 10.299 1,08 15 14.016 1,51 10
16|TECIDO ALGODAO<85%,INDIGO BLUE/FIBRA SINT/ART 11 52 9.911 1,04 16 9.382 1,01 18
17|BARRAS DE FERRO/ACO,LAMIN.QUENTE,DENTADAS ETC 15 72 9.394 0,98 17 11.903 1,28 13
18|GRANITO TALHADO OU SERRADO,DE SUPERFICIE PLAN 13 68 9.361 0,98 18 5.585 0,60 30
19|SUCOS DE OUTRAS FRUTAS,PRODS.HORTICOLAS,NAO F 4 20 9.129 0,95 19 6.770 0,73 24
20|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA OU PLASTICO 12 64 9.123 0,95 20 9.513 1,02 17
21|OUTS.COUROS/PELES INT.BOVINOS,PREPARADOS 8 41 8.250 0,86 21 10.859 1,17 14
22|ROLHAS OUTS.TAMPAS E ACESS.P/EMBALAGEM ,DE MET 15 83 7091 0,76 22 4.915 0,53 33
23|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.232.56D<=T<714.29D 11 52 6.614 0,69 23 8.641 0,93 20
24|CIMENTOS NAO PULVERIZADOS ("CLINKERS") 5 25 6.022 0,63 25 1.617 0,17 61
25|ABACAXIS FRESCOS OU SECOS 2 08 5.908 0,62 26 4.289 0,46 38
26|OUTROS TECIDOS DE ALGODAO>=85%,TINTO,PESO>200 11 52 5.804 0,61 27 6.761 0,73 25
27|OUTS.COUROS/PELES,BOVINOS,INCL.BUFALOS,UMIDOS 8 41 5.778 0,60 28 4778 0,51 36
28|OUTS.TECIDOS DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIN,P>200G/M2 11 52 5.752 0,60 29 2.538 0,27 53
29|PRODS.SEMIMANUFAT.DE FERRO/ACO,N/LIGADOS,CARB 15 72 5.609 0,59 30 9.358 1,01 19
30|PLACAS/FOLHAS OU TIRAS,DE MICA AGLOMERADA/RECONSTITUIDA 13 68 5.268 0,55 31 3.605 0,39 45
31|OUTS.CALCADOS DE COURO NATURAL E SOLA EXTERIOR DE COURO 12 64 5.118 0,53 33 4.907 0,53 34
32|CALCADOS P/ESPORTES,ETC.DE MAT.TEXT.SOLA BORR 12 64 5.084 0,53 34 4.055 0,44 40
33|MEL NATURAL 1 04 4584 0,48 35 3.442 0,37 46
34|SUCOS E EXTRATOS,DE OUTROS VEGETAIS 2 13 4.354 0,45 36 5.149 0,55 31
35|MELANCIAS FRESCAS 2 08 4.136 0,43 37 2.549 0,27 52
36|CAPSULAS DE COROA,DE METAIS COMUNS,P/EMBALAGE 15 83 3.942 0,41 39 3.900 0,42 41
37|OUTS.FRUTAS DE CASCA RIJA,OUTS.SEMENTES,PREPA 4 20 3.898 0,41 40 4.600 0,49 37
38|OUTS.BARCOS/EMBARCACOES DE RECREIO/ESPORTE,IN 17 89 3.480 0,36 41 2.800 0,30 50
39|OUTRAS OBRAS DE COURO NATURAL OU RECONSTITUID 8 42 3.326 0,35 42 10.071 1,08 15
(CONTINUA)
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Tabela 3.18
Produtos Exportados pela Economia Cearense em 2005 e 2006 (Grupo dos Cem Primeiros)

(conclusao)
2006 2005®?
PRODUTOS® Segtle || Capiul valor Part X Rank valor Partx | Rank
(USS min (USS min
20]OUTROS CAMAROES CONGELADOS,EXCETO "KRILL" 1 03 3235 0,34 23 5007 0,54 32
21|OUTRAS FRUTAS CONGELAD N/COZIDAS,COZIDAS EM A 2 08 3216 0,34 24 1192 0.13 68
22|TECIDO DE ALGODAO>-85% ,BRANQUEADOPTO.SARJADO,P>200G /M2 11 52 3147 0,33 45 5.764 0.62 28
43|TECIDO DE ALGODAO>=85% ,TINTO,PONTO SARJADO,PESO>200G/M2 11 52 3.053 0,32 46 5.658 0,61 29
24|CALCADOS P/IOUTROS ESPORTES.DE COURO NATURAL 12 64 209012 0,30 27 2133 0,44 39
25|/0UTS TECIDOS ALGODAO<85% ,DENIM/FIBRA SINT/ART 11 52 2.730 0.29 28 1156 0,12 59
46|OUTROS CONTADORES MONOFASICOS PICORR.ELETR.AL s 50 2.705 0.28 49 Le81 0,18 60
47|OUTS.TECIDOS DE MALHA,DE ALGODAO,TINGIDOS 11 60 2.430 0,25 50 2.071 0,22 55
48|TECIDO DE ALGODAO>=85% ,FIO COLOR.PTO.SARJADO,P>200G/M 2 11 52 2.418 0,25 51 1.805 0,19 58
49|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES ,FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D 11 52 2.353 0,25 52 3.817 0,41 43
50|BULBOS TUBERCULOS RIZOMAS ETC.EM REPOUSO VEGE 2 06 2243 0,23 54 798 0,09 83
51|[MANGAS FRESCAS OU SECAS 2 08 2229 0,23 55 1.394 0.15 64
52[ARTIGOS PARA ACAMPAMENTO,DE ALGODAO 11 63 2206 0,23 56 2601 0,28 51
53|DESPERDICIOS,RESIDUOS E APARAS DE OUTROS PLAS 7 39 2194 0,23 57 1271 0,14 65
54|FIO ALGODAOS>-85% SIMPLES,FIBRA PENT.106.38D<= 11 52 2110 0,22 59 2.041 0.22 56
55[OUTROS TECIDOS DE ALGODAO>-85% BRANQUEADO,PES 11 52 1989 0.21 50 2026 0,22 57
56|[FERROSSILICIO CONTENDO PESO>55% DE SILICIO 15 72 1958 0,20 61 1128 0.12 70
57|F1O ALGODAOS>-85% ,CRU,SIMPL.FIBRA N/PENT.192.3 11 52 1890 0,20 62 3070 0,33 79
58|FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D 11 52 1.888 0,20 63 3.094 0,33 48
59[AUTOMOVEIS C/MOTOR DIESEL,.CM3>2500,ATE 6 PASS 17 87 1864 0,19 64 3845 0.41 22
60|[CALCADOS DE COURO NATURAL,SOLA COURO,COBRINDO 12 64 1.543 0,16 65 6.572 0,71 26
61|MOVEIS DE MADEIRA P/QUARTOS DE DORMIR 20 94 1.491 0,16 66 3.114 0,33 47
62|FIO ALGODAO>=85% ,SIMPLES,FIBRA PENT.125D<=TIT<192.31D 11 52 1.421 0,15 68 554 0,06 95
63|REDES DE MALHAS COM NOS,ETC.DE OUTRAS MATERIA 11 56 1355 0,14 69 2.154 0,23 54
64|]OUTROS MOVEIS DE MADEIRA 20 94 1315 0,14 70 744 0,08 85
65|F10 DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO 11 55 1082 0,11 73 892 0,10 77
66|]OUTROS FERROLIGAS 15 72 1012 0,11 74 1713 0,18 59
67|OUTROS CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.SEM COSTURA 12 64 994 0,10 75 990 0,11 72
68|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA/PLASTICO.COBRINDO 12 64 959 0.10 76 1422 0.15 63
60|CACHACAE CANINHA (RUM E TAFIA) 2 22 952 0,10 77 595 0,07 86
70|CAMISETAS "T-SHIRTS"ETC.DE MALHA DE ALGODAO 11 61 826 0,09 81 916 0,10 75
71|PARTES DE OUTROS MOTORES/GERADORES/GRUPOS ELE 16 85 815 0,09 82 1.517 0,16 62
72|OUTROS PEIXES CONGELADOS,EXC.FILES,OUTROS CARNES,ETC. 1 03 814 0,09 83 916 0,10 76
73|CAMISETAS "T-SHIRTS"ETC.DE MALHA DE OUTS.MAT 11 61 802 0,08 84 600 0,06 90
74|OUTS.TECIDOS DE MALHA,DE ALGODAO,CRUS OU BRAN 11 60 627 0,07 89 573 0,06 94
75|OUTS.TECIDOS DE MALHA,FIBRAS SINTET.TINGIDOS 11 60 624 0,07 90 891 0,10 78
76|[MAQS P/ILIMPEZA SELECAOETC DE GRAOS PRODS.HORTIC SECOS 16 84 503 0,06 92 1.204 0.13 67
77|TECIDO POLIEST<85% C/ALGOD.P<=170G/M2,TAFETA, 11 55 592 0,06 93 594 0,06 91
78[OUTROS ADESIVOS A BASE DE PLASTICOS 6 35 532 0,06 95 582 0,06 92
79[CONSUMO DE BORDO -QQ.OUTRA MERCADORIA P/AERO 21 99 507 0,06 96 288 0,05 100
TOTAL 903.845 94,44 869.669 93,44

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE

(1) Denominagdo, Se¢ao e Setor seguem definicdes NCM

(2) Numeros e valores em negrito indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado
Part X - participagdo nas exportagdes
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Tabela 3.19
Produtos Exportados pelo Ceara Presentes no Grupo dos Principais em 2006 e Ausentes neste Grupo em 2005

2006% 2005
PRODUTOSWY Secédo Capitulo Valor . Part X - Valor . . T
(US$ mil) (US$ mil)
1[CIMENTOS NAO PULVERIZADOS ("CLINKERS") 5 25 6.022 0,63 25 1617 017 61
2[OUTS.TECIDOS DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIN,P>200G/M2 11 52 5752 0,60 29 2538 027 53
3|[MELANCIAS FRESCAS 2 08 4.136 0,43 37 2.549 027 52
4|OUTS.BARCOS/EMBARCACOES DE RECREIO/ESPORTE,IN 17 89 3.480 0,36 a1 2.800 0,30 50
5|OUTRAS FRUTAS CONGELAD.N/COZIDAS,COZIDAS EM A 2 08 3.216 0,34 44 1192 013 68
TOTAL 22.607 2,36 10.696 1,14
Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elabora¢ao IPECE
(1) Denominagao, Secdo e Setor seguem definigdes NCM
(2) Numeros e valores em negrito indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado
Part X - participacdo nas exportagdes
Tabela 3.20
Produtos Exportados pelo Ceara Presentes no Grupo dos Principais em 2005 e Ausentes neste Grupo em 2006
2006 2005
PRODUTOS™Y Secéo Capitulo Valor ' B — Valor ' B —
(US$ mil) (US$ mil)
1|[TECIDO DE ALGODAO>=85%,TINTO,PONTO SARJADO,PESO>200G/M2 11 52 3.053 0,32 46 5.658 061 29
2|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE COURO NATURAL 12 64 2012 0,30) 47 4133 044 39
3|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES, FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D 11 52 2.353 0,25 52 3.817 041 43
4| AUTOMOVEIS C/MOTOR DIESEL,CM3>2500,ATE 6 PASS 17 87 1.864 0,19 64 3.845 041 42
5|CALCADOS DE COURO NATURAL,SOLA COURO,COBRINDO 12 64 1543 0,16 65 6.572 071 26
TOTAL 11.726 1,22 24.025 2,58

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elabora¢do IPECE
(1) Denominagdo, Secdo e Setor seguem definigdes NCM

(2) Numeros ¢ valores em negrito indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado

Part X - participacdo nas exportagdes
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Tabela 3.21

Produtos Presentes na Pauta de Exportacoes Cearenses em 2005 e Ausentes em 2006

(Grupo dos cem primeiros)

0052
PRODUTOS® Secéo Capitulo Valor _ S E—
(US$ mil)
1| CALCAS,JARDINEIRAS,ETC.DE ALGODAO,DE USO FEMI 11 62 7.667 0,82 22
2| CALCAS,JARDINEIRAS,ETC.DE ALGODAQO,USO MASCULI 11 62 6.796 0,73 23
3|BILLETS DE FERRO/ACO,C<0.25%,SEC. TRANSV.QUAD/ 15 72 4.836 0,52 35
4|MARGARINAEXCETO A MARGARINA LIQUIDA 3 15 3812 041 44
5| OUTROS HOS DE FERRO/ACO,N/LIGADOS,N'REVESTID 15 72 1.262 0,14 66
6| BARRAS DE FERRO/ACO,LAMIN.ETC.QUENTE,SEC. TRAN 15 72 1.108 0,12 71
7|REFRIGERADORES COMBIN.C/CONGELADORES,PORTA EX 16 84 976 0,10 73
8| CALCAS,ETC.DE MALHA DE ALGODAO,DE USO FEMININ 11 61| 924 0,10 74
9| CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,COM SOLA EXTERIOR 12 64 891 0,10 79
10| SAIAS E SAIAS-CALCAS,DE ALGODAO 11 62 849 0,09 80
11| OUTS.COUROS INT.BOVINOS,"WET BLUE",S<=2,6M2 8 41 808 0,09 8]
15| OUTRAS BASCULAS DOSADORAS 16 Y 806 009 &
13|FLORES E SEUS BOTOES,FRESCOS,CORTADOS P/BUQUE 2 06 796 0,09 84
14| FIO DE FIBRAS ARTIFICIAIS>=85%,SIMPLES 11 55 672 0,07| 87
15| ARTIGOS PARA ACAMPAMENTO,DE OUTRAS MATERIAS T 11 63 661 0,07| 88
16| ALUMINIO NAO LIGADO EM FORMA BRUTA 15 76 659 0,07| 89
17|BARRAS DE FERRO/ACO,LAMIN.ETC.QUENTE,SEC.CIRC 15 72| 575 0,06 93
18| COLCHAS DE ALGODAO,EXC.DE MALHA 1 63| 523 0,06 96|
19| PERFIS DE FERRO/ACO,EM L,LAMIN.ETC.A QUENTE,H 15 72 509 0,05 97
20| CONGELADORES (FREEZERS) TIPO COFRE,CAPACIDADE<=800L 16 & 509 0,05 o8
51|FARINHAS, SEMOLAS E POS, DE FRUTAS,CASCAS DE Ci 5 1l 506 0,08 o
TOTAL 36.146 3,88

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE
(1) Denominagdo, Secdo e Setor seguem defini¢des NCM

(2) Numeros e valores em negrito indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela
economia cearense no ano considerado
Part X - participagdo nas exportagdes
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Tabela 3.22
Produtos Cearenses que Registraram Crescimento nas Exportacoes entre 2005 e 2006

3) 3)
PRODUTOSY Secéo Capitulo 200?2/) Valor “ Valor T
2005 ) Part X Rank N Part X Rank
(US$ mil) (US$ mil)

1[CIMENTOS NAO PULVERIZADOS ("CLINKERS") 5 25 272,54% 6.022 0,63 25 1617 0,17 61
2|BULBOS,TUBERCULOS,RIZOMAS,ETC.EM REPOUSO VEGE 2 06 181.15% 2.243 0,23 54 798 0,09 83
3|[OUTRAS FRUTAS CONGELAD.N/COZIDAS,COZIDAS EM A 2 08 169,84% 3.216 0,34 44 1.192 0,13 68
4|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.125D<=T17<192.31D 11 52 156,75% 1421 0,15 68 554 0,06 95
5[OUTS.TECIDOS ALGODAO<85%,DENIM/FIBRA SINT/ART 11 52 136,13% 2.730 0,29 48 1156 0,12 69
6/OUTS.TECIDOS DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.DENIN,P>200G/M2 11 52 126,59% 5752 0,60 29 2538 0,27 53
7|CONSUMO DE BORDO - COMBUSTIVEIS E LUBRIF.P/EM 21 99 125,56% 13.756 1,44 11 6.099 0,66 27
8|OUTROS MOVEIS DE MADEIRA 20 94 76,73% 1.315 0,14 70 744 0,08 85
9[FERROSSILICIO CONTENDO PESO>55% DE SILICIO 15 72 73,56% 1.958 0,20 61 1.128 0,12 70
10|DESPERDICIOS,RESIDUOS E APARAS,DE OUTROS PLAS 7 39 72.65% 2.194 0,23 57 1271 0,14 65
11[GRANITO TALHADO OU SERRADO,DE SUPERFICIE PLAN 13 68 67.60% 9.361 0,98 18 5585 0,60 30
12|MELANCIAS FRESCAS 2 08 62,28% 4.136 0,43 37 2.549 0,27 52
13|OUTROS CONTADORES MONOFASICOS,P/CORR.ELETR.AL 18 90 60,93% 2.705 0,28 49 1681 0,18 60
14|MANGAS FRESCAS OU SECAS 2 08 59.89% 2.229 0,23 55 1394 0,15 64
15|ROLHAS,OUTS.TAMPAS E ACESS.P/EMBALAGEM,DE MET 15 83 48.36% 7.291 0,76 22 4.915 0,53 33
16|PLACAS/FOLHAS OU TIRAS,DE MICA AGLOMERADA/RECONSTITUIDA 13 68 46,11% 5.268 0,55 31 3.605 0,39 45
17|APARELHOS P/COZINHAR/AQUECER,DE FERRO,ETC.COM 15 73 40,54% 10.893 1,14 14 7.751 0,83 21
18[ABACAXIS FRESCOS OU SECOS 2 08 37,74% 5.008 0,62 26 4.289 0,46 38
19|CACHACA E CANINHA (RUM E TAFIA) 4 22 36,88% 952 0,10 77 695 0,07 86
20[SUCOS DE OUTRAS FRUTAS,PRODS.HORTICOLAS,NAO F 4 20 34,84% 9.129 0,95 19 6.770 0,73 24
21|TECIDO DE ALGODAO>=85%,FIO COLOR.PTO.SARJADO,P>200G/M2 11 52 33,96% 2.418 0,25 51 1.805 0,19 58
22|CAMISETAS "T-SHIRTS".ETC.DE MALHA DE OUTS.MAT 11 61 33,70% 802 0,08 84 600 0,06 90
23[MEL NATURAL 1 04 33,16% 4.584 0,48 35 3.442 0,37 46
24[OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL,COBRINDO O TORNOZELO 12 64 30,25% 12.461 1,30 13 9.568 1,03 16
25/0UTROS CALCADOS DE COURO NATURAL 12 64 30.15% 98.511 10,29 3 75.690 8,13 3
26|CALCADOS P/ESPORTES,ETC.DE MAT.TEXT.SOLA BORR 12 64 25,38% 5.084 0,53 34 4.055 0,44 40
27|OUTS.BARCOS/EMBARCACOES DE RECREIO/ESPORTE,IN 17 89 24.29% 3.480 0,36 41 2.800 0,30 50
28|FIO DE FIBRAS DE POLIESTERES COM ALGODAO 11 55 21.25% 1.082 0,11 73 892 0,10 77
29|O0UTS.COUROS/PELES,BOVINOS,INCL.BUFALOS,UMIDOS 8 41 20.93% 5.778 0,60 28 4.778 0,51 36
30|CALCADOS DE BORRACHA/PLAST.C/IPARTE SUPER.EM T 12 64 18,52% 72.103 7,53 4 60.838 6,54 4
31|OUTS.TECIDOS DE MALHA,DE ALGODAO,TINGIDOS 11 60 17.33% 2.430 0,25 50 2071 0,22 55
32|CERAS VEGETAIS 3 15 16,90% 24.881 2,60 9 21.285 2,29 9
33|OUTS.CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHA/PLAST. 12 64 14,29% 15.246 1,59 10 13.340 1,43 11
34|OUTS.COUROS/PELES,INT.BOVINOS,PENA FL.PREPARS 8 41 11,85% 111.604 11,66 2 99.776 10,72 2
35/0UTS.TECIDOS DE MALHA,DE ALGODAO,CRUS OU BRAN 11 60 9.49% 627 0,07 89 573 0,06 94
36|CONSUMO DE BORDO - QQ.OUTRA MERCADORIA P/AERO 21 99 7,86% 527 0,06 96 488 0,05 100
37[TECIDO ALGODAO<85%,INDIGO BLUE/FIBRA SINT/ART 11 52 5.64% 9.011 1,04 16 9.382 1,01 18
38|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLA 12 64 5.14% 12.825 1,34 12 12.198 1,31 12
39[OUTS.CALCADOS DE COURO NATURAL E SOLA EXTERIOR DE COURO 12 64 4.30% 5.118 0,53 33 4.907 0,53 34
40|TECIDO DE ALGODAO>=85%,FI0O COLOR.DENIM,INDIGO 11 52 3,90% 56.506 5,90 5 54.384 5,84 6
41|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.106.38D<= 11 52 3.43% 2.110 0,22 59 2041 0,22 56
42|CAPSULAS DE COROA,DE METAIS COMUNS,P/EMBALAGE 15 83 1.07% 3.942 0,41 39 3.900 0,42 41
43|OUTROS CALCADOS IMPERMEAV.DE BORRACHA/PLAST.SEM COSTURA 12 64 0.45% 994 0,10 75 990 0,11 72

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboracao IPECE

(1) Produto, Secao e Setor seguem defini¢des NCM

(2) Indica o crescimento ocorrido entre os anos considerados

(3) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos principais bens exportados pela economia cearense no ano considerado.
Part X - participacao nas exportacdes
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Produtos Cearenses que Registraram Reducio nas Exportac¢des entre 2003 e 2006

Tabela 3.23

3) (3)
PRODUTOS® Segdo Capitulo 2000 Valor = Valor e
2005@ ) Part X | Rank . Part X | Rank
(US$ mil) (US$ mil)

1[TECIDO POLIEST<85% C/ALGOD.P<=170G/M2,TAFETA, 11 55 -0,22% 592 0,06 93 594 0,06 91
2[CASTANHA DE CAJU,FRESCA OU SECA,SEM CASCA 2 08 -0,25% 136.161 14,23 1 136.506 14,67 1
3|OUTROS TECIDOS DE ALGODAO>=85%,BRANQUEADO,PES 11 52 1,82% 1.989 0,21] 60 2.026 0,22 57
4|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA OU PLASTICO 12| 64 4,10% 9.123 0,95 20 9.513 1,02 17
5|OUTROS ADESIVOS A BASE DE PLASTICOS 6 35 -8,63% 532 0,06 95 582 0,06 92
6/CAMISETAS "T-SHIRTS",ETC.DE MALHA DE ALGODAO 11 61 -9,89% 326 0,09 81 916 0,10 75
7|OUTROS PEIXES CONGELADOS, EXC.FILES,OUTROS CARNES,ETC. 1 03 11,15% 814 0,09 83 916 0,10 76
8|OUTROS TECIDOS DE ALGODAO>=85%,TINTO,PESO>200 11] 52 14,16% 5.804 0,61 27 6.761 0,73 25
9|ARTIGOS PARA ACAMPAMENTO,DE ALGODAO 11 63 -15,19% 2.206 0,23 56 2.601 0,28 51
10[OUTS.FRUTAS DE CASCA RIJA,OUTS.SEMENTES,PREPA 4 20 -15,25% 3.808 0,41] 40 4.600 0,49 37
11|SUCOS E EXTRATOS,DE OUTROS VEGETAIS 2 13 -15,43% 4.354 0,45 36 5.149 0,55 31
12|MELOES FRESCOS 2 08 -15,57% 29.108 3,04 8 34.477 3,71 8
13|CAMAROES,INTEIROS,CONGELADOS,EXCETO "KRILL" 1 03 -15,88% 48.008 5,02 6 57.070 6,13 5
14|OUTRAS LAGOSTAS,CONGELADAS EXCETO AS INTEIRAS 1] 03 16,61% 36.698 3,83 7 44.005 4,73 7
15[BARRAS DE FERRO/ACO,LAMIN.QUENTE,DENTADAS,ETC 15 72 21,07% 9.394 0,98] 17 11.903 1,28] 13
16|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA PENT.232.56D<=T<714.29D 11] 52 23,46% 6.614 0,69 23 8.641 0,93 20
17|[OUTS.COUROS/PELES INT.BOVINOS,PREPARADOS 8 41 24,03% 8.250 0,86 21 10.859 117 14]
18|OUTROS FREIOS E SUAS PARTES,P/TRATORES/VEIC.AUTOMOVEIS 17 87 26,52% 10.299 1,08 15 14.016 1,51 10
19|CALCADOS P/OUTROS ESPORTES,DE COURO NATURAL 12 64 -29,54% 2.912 0,30 47 4.133 0,44 39
20|OUTS.TECIDOS DE MALHA,FIBRAS SINTET.TINGIDOS 11 60 -29,91% 624 0,07] 90 891 0,10 78
21|OUTROS CALCADOS DE BORRACHA/PLASTICO,COBRINDO 12 64 -32,54% 959 0,10 76 1.422 0,15 63
22|OUTROS CAMAROES CONGELADOS,EXCETO "KRILL" 1 03 -35,39% 3.235 0,34 43 5.007 0,54 32
23|[REDES DE MALHAS COM NOS,ETC.DE OUTRAS MATERIA 11] 56 37,09% 1.355 0,14 69 2154 0,23 54
24|FIO ALGODAO>=85%,SIMPLES,FIBRA N/PENT.232.56<=T<714.29D 11 52 -38,35% 2.353 0,25 52 3.817 0,41 43
25|FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA N/PENT.192.3 11 52 -38,44% 1.890 0,20] 62 3.070 0,33 49
26[FIO ALGODAO>=85%,CRU,SIMPL.FIBRA PENT.192.3D<=T<232.56D 11 52 -39,00% 1.888 0,20] 63 3.094 0,33 48
27|PRODS.SEMIMANUFAT.DE FERRO/ACO,N/LIGADOS,CARB 15 72 -40,07% 5.609 0,59 30 9.358 1,01 19
28|OUTROS FERROLIGAS 15 72 -40,91% 1.012 0,11 74 1.713 0,18 59
29|TECIDO DE ALGODAO>=85%,BRANQUEADO,PTO.SARJADO,P>200G/M2 11 52 -45,41% 3.147 0,33] 45 5.764 0,62 28
30|TECIDO DE ALGODAO>=85%,TINTO,PONTO SARJADO,PESO>200G/M2 11 52 -46,04% 3.053 0,32] 46 5.658 0,61 29
31|PARTES DE OUTROS MOTORES/GERADORES/GRUPOS ELE 16 85 -46,23% 815 0,09 82 1.517 0,16 62
32|MAQS.P/LIMPEZA ,SELECAO,ETC.DE GRAOS,PRODS.HORTIC.SECOS 16| 84 -50,72% 593 0,06 92 1.204 0,13 67
33|AUTOMOVEIS C/MOTOR DIESEL,CM3>2500,ATE 6 PASS 17 87 -51,51% 1.864 0,19 64 3.845 0,41 42
34|MOVEIS DE MADEIRA P/IQUARTOS DE DORMIR 20 94 -52,12% 1.491 0,16 66 3.114 0,33 47
35|OUTRAS OBRAS DE COURO NATURAL OU RECONSTITUID 8 42 -66,97% 3.326 0,35 42 10.071 1,08] 15
36|CALCADOS DE COURO NATURAL,SOLA COURO,COBRINDO 12 64 -76,52% 1.543 0,16 65 6.572 0,71 26

Fonte: SECEX/MDIC (2006); Elaboragao IPECE
(1) Produto, Seg¢do e Setor seguem definigdes NCM

(2) Indica o crescimento ocorrido entre os anos considerados

(3) Participagdes em destaque indicam que o produto integra o grupo dos

considerado.
Part X - participacdo nas exportagdes
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Os resultados até aqui discutidos revelaram as transformagdes ocorridas na pauta de
exportacdes cearenses e ajudaram a entender a dindmica local.

As exportagdes cearenses seguiram o comportamento observado para a regido
Nordeste e para o Pais. Como resultado, o Estado do Cearé alcangou o superavit comercial em
2003 revertendo uma situagdo de déficit existente desde 1993. A reversao tardia do déficit
comercial cearense quando comparada a do pais (ocorrida em 2001), ¢ explicada pelo menor
crescimento das exportagdes do Estado em relagdo as nacionais. A expansdo das vendas
brasileiras ndo ocorreu com a mesma intensidade para o comercio cearense, o que pode ser
ilustrado pela perda de posi¢des do Ceara no ranking dos estados exportadores.

Comparado ao desempenho da regido Nordeste e dos demais estados que a
compdem, a economia cearense, embora mantendo a posi¢do de terceira maior exportadora
regional, perdeu participacdo. Este comportamento foi fruto do fraco crescimento médio das
exportagdes do estado entre 1999 e 2006, segundo pior dentre os outros estados nordestinos.

Os desempenhos distintos apresentados entre o estado, a regido e o pais podem ser
associados, dentre outros fatores, as diferencas existentes na pauta de exportacdes. Tais
diferengas ocorrem no que diz respeito a diversidade e as caracteristicas dos bens
comercializados, como sensibilidade ao cambio e capacidade de atendimento da demanda
mundial (vale dizer que as caracteristicas dos produtos comercializados limitam a conquista
de determinados mercados)'®. As comparagdes acima demonstraram os efeitos da estrutura da
pauta exportadora no aproveitamento das oportunidades para expansdo do comércio externo
de determinada economia. As diferentes abordagens utilizadas permitiram conhecer a pauta
cearense sob pontos de vista variados.

As exportagdes do Estado, considerando as categorias de uso, ou setores de contas
nacionais, mostraram-se concentradas em bens de consumo, com destaque para bens de
consumo nao-duraveis. Ambas as categorias apresentaram, nos anos analisados, redu¢do em
suas participagdes nas vendas cearenses ao exterior. Em sentido oposto, os bens
intermediarios, segunda principal categoria no comercio externo do Ceard, registrou forte
crescimento em sua participacdo, com destaque para os insumos industriais.

A concentracdo das vendas em bens de consumo ndo garante maior competitividade
as exportacdes do Estado, o que seria esperado dada a maior presenga de tais produtos nas

exportagdes cearenses. Isto ndo ocorre porque a concentragdo foi em bens de consumo nao-

' No caso da economia cearense, outras variaveis a influénciar o desempenho externo sdo: dindmica da
economia nacional e suas repercussoes internas a economia cearense, estrutura ¢ dindmica da economia local,
repercussoes de decisdes de politicas nacionais e locais, caracteristicas do empresariado local.
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duraveis, cuja complexidade tende a ser menor do que a contida nos bens de consumo
duraveis.

Avaliando as exportagdes do Estado sob o critério do grau de industrializa¢do (ou
por fator agregado), o desempenho local sofreu maior influéncia do crescimento dos bens
industrializados, tanto semimanufaturados quanto manufaturados. Tal categoria aumentou sua
participa¢do nas vendas externas cearenses, mantendo o primeiro lugar no Ranking estadual
alcang¢ado ainda em 1998. Este comportamento foi outro ponto de diferenga em relacdo ao
desempenho nacional, no qual se destacou o maior crescimento das exportagdes de produtos
basicos. Entretanto, vale destacar que com relagdo ao perfil das exportagdes, ambos, Ceara e
Brasil, se concentraram em bens industrializados manufaturados.

Dadas as caracteristicas apresentadas, a expansdo da demanda mundial e as
alteragdes na taxa de cambio parecem ter exercido maior influéncia sobre as vendas cearenses
ao exterior do que sobre as exportagdes nacionais. No pais, a concentragdo em insumos
industriais € o maior crescimento dos produtos basicos forneceram maior importancia ao
aquecimento da economia mundial, ao pre¢o e a competitividade na producdo de algumas
commodities e, por fim, ao cdmbio como variaveis determinantes.

O detalhamento das exportacdes através dos conceitos de capitulos e produtos
(definigdes NCM), complementaram os resultados.

A avaliacdo por capitulos revelou a existéncia de grupo de produtos tradicionais nas
exportagdes do Estado e o ganho de importancia por outros bens ao longo dos anos
analisados. Frutas, calg¢ados, téxteis (algoddo, fios, fibras e tecidos), pescados (camardes),
peles, obras de ferro e aco, foram os grupos de produtos (capitulos) com presenca e destaque
nas exportagdes do Estado. Outros ganharam importancia ao longo do periodo (1999-2006)
como ferro e ago; obras de pedra e cimento; produtos horticolas; veiculos, suas partes e
acessorios.

A presenga de grupo de produtos tradicionais revelou a concentragdo existente no
comércio externo do Estado. Com relagdo a essa concentragdo, alguns comentarios adicionais
sdo necessarios. E natural nas vendas externas de uma determinada economia a presenca de
grupo de produtos que respondam pela maior parte das exportagdes locais. Estes produtos
revelam, de certa forma, a especializacdo do comércio externo da economia em questdo.
Entretanto, a situagao se agrava quando esta concentragdo ocorre em poucos bens ou quando

e . . . 17
os produtos possuem pequena competitividade no mercado internacional '. Quando

7O grau de concentragdo por capitulos das exportagdes cearenses sera examinado na avaliagdo qualitativa
(secdo 6), através do Indice de concentragdo das exportagdes (ICX)
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evidenciadas as fragilidades no comércio externo, o processo de diversificagdo ganha
importancia como uma alternativa para promover a comercializagao de novos produtos, seja
em atividades tradicionalmente exportadoras, seja em atividades com exportacdes recentes.

O crescimento das exportagdes deve, assim, estar apoiado na expansdo das vendas
de novos produtos das atividades tradicionais no comércio externo e na elevacao do comércio
de produtos das atividades menos tradicionais nas exportagdes, reduzindo o grau de
concentragdo existente. Este comportamento deve ainda ser complementado pela melhoria
tecnologica dos produtos comercializados, favorecendo a competicdo apoiada na
diferenciagdo do produto e ndo apenas na escala de produg¢do e no preco. Essa postura
favorece a maior competitividade no comércio exterior e o transbordamento dos efeitos
positivos das exportagdes (expansdo do mercado, ganhos de escalas, externalidades
tecnologicas, etc) para o restante da economia.

Considerando os produtos individualmente, a analise por periodos especificos e da
totalidade das exportacdes cearenses conduziu a conclusdes adicionais.

As exportagdes cearenses apresentaram um crescimento consideravel na quantidade
de produtos comercializados, indicando uma relativa diversificacdo da pauta exportadora e
explicando, em parte, a elevagdo verificada nos valores exportados entre 1999 e 2006. Neste
movimento de crescimento das exportagdes, alguns produtos ganharam importancia passando
a responder por maiores valores nas vendas externas e contrapondo a concentragdo existente.
Entretanto, embora a maior quantidade de bens comercializados tenha indicado uma
diversificacdo da pauta, esta ainda manteve certa concentragcdo em alguns produtos.

A avaliagdo de cada periodo ajudou a explicar esses comportamentos. A analise de
cada um dos periodos definidos revelou a recorréncia de alguns produtos nas vendas ao
exterior e a existéncia de produtos com peso relevante nas exportagdes cearenses. Esse
movimento evidencia a existéncia de produtos tradicionais nas exportagdes do Estado e de
atividades econdmicas com viés exportador, como o caso da Industria téxtil, da industria
calgadista e do agronegocio, em especial da fruticultura.

A existéncia de produtos tradicionais com maiores participagdes nas exportacdes €
natural e indica, de certa forma, a especializagdo do Estado no comércio exterior. Entretanto,
como no caso dos capitulos, a concentragdo ainda existente e a competitividade dos produtos
podem revelar a necessidade de se intensificar o processo de diversificagdo, que deve estar
apoiado nas atividades tradicionais e, especialmente, no surgimento e desenvolvimento de

novas atividades exportadoras.
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E importante frisar que a participagdo das atividades tidas com tradicionais no
comércio externo cearense ndo se resumiu a producdo de bens com peso relevante nas
exportagdes do Estado. Alem destes produtos, estas responderam também pela fabricagdo de
outros bens cujas vendas externas possuem valores menos expressivos. Estas atividades e seus
produtos concentraram, entdo, a grande parcela das exportacdes estaduais, respondendo pela
maior parte dos valores comercializados.

O movimento apresentado pelos produtos cujas exportagdes foram pequenas, os
quais representam a imensa maioria dos bens comercializados, exerceram importante
influéncia no desempenho externo do Estado, fazendo com que o resultado alcangado fosse
fruto ndo apenas do comportamento dos produtos tradicionais e daqueles com participacdes
relevantes no comércio. Os produtos tradicionais, como castanhas de caju e outras frutas,
calcados e suas partes, e fios, tecidos e suas obras, sustentaram as exportagdes cearenses,
entretanto, o valor pequeno das exportacdes da grande maioria dos outros produtos nao
diminuiu a importancia de seus movimentos. Dentre estes movimentos, o surgimento de
novos produtos e o forte crescimento registrado por outros bens no periodo analisado, tém
importante significado para exportacdes do Estado: fornecem indicagdes de possiveis
oportunidades para novos negocios com os mercados internacionais.

Estas novas oportunidades podem ser aproveitadas por negdcios com menor
importancia relativa para exportagdes do Estado ou pelas atividades exportadoras tradicionais.
No caso das primeiras, as oportunidades favorecem o surgimento de novas atividades com
énfase para as exportagdes, como no caso daquelas ligadas a produgdo de sucos de frutas,
maquinas de costuras, aparelhos para cozinha, 6leos lubrificantes, granitos e cimentos, entre
outros. No caso das tradicionais, as novas oportunidades contribuem para expansdo, ou
recuperagdo, da participacdo nos mercados internacionais, que pode ocorrer através da
ampliacdo do leque de produtos ou da substituicdo daqueles que perderam competitividade
externa.

As industrias téxtil e calgadista sio um bom exemplo desta possibilidade. Atuantes
em um mercado de competi¢cdo acirrada, em especial pela concorréncia chinesa, as empresas
destes setores apresentaram uma dindmica intensa em suas pautas de exporta¢des, com
produtos perdendo espacos no mercado internacional, ao passo que outros registraram
desempenhos positivos, com crescimento nos valores exportados e maior participagdo nas
vendas externas cearenses.

Avaliados os capitulos e os produtos exportados pelo Estado e suas participagdes na

pauta, tem-se que a economia cearense, embora venha diversificando suas exportacdes, ainda
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se apresenta concentrada em alguns poucos capitulos e produtos. A avaliagdao quantitativa, por
si sO ja revela a necessidade de se intensificar o processo de diversificacdo existente,
expandindo a oferta de novos produtos ou o comércio dos bens ja exportados. A estratégia
influéncia a competitividades das exportacdes locais e os efeitos positivos das vendas externas
sobre o restante da economia local.

Os resultados apresentados retrataram a dindmica das exportagdes cearenses,
observada pelos movimentos de entrada, permanéncia e saida de grupos de produtos na pauta
exportadora e pela evolugdo dos valores exportados. Como ja mencionado, essa avaliacdo foi
apenas uma parte da analise e deve ser complementada com um estudo qualitativo das vendas
externas realizadas pela economia cearense, através do qual se pretende obter indicagdes a
respeito de algumas questdes principais como: (a) caracteristicas positivas e problemas
existentes na pauta de exportacdes; (b) competitividade das exportagdes cearenses; € (c)
melhor defini¢do dos fatores que exerceram influéncia sobre o desempenho apresentado.

De fato, esta avaliacdo qualitativa, ao complementar os resultados ja alcangados,
fornece evidéncias sobre a qualidade dos bens comercializados, em especial no que se refere
ao contetido tecnologico e a dindmica da demanda mundial. Tais evidéncias permitem
conclusdes a respeito da qualidade da concentragdo existente nas exportagdes do Estado, da
competitividade dos produtos cearenses no exterior, e, por conseguinte, explicam em parte a
competitividade externa das empresas cearenses' .

Esta avaliacdo sera apresentada em uma etapa especifica na seqiiéncia do trabalho.

3.2.5. Exportacdes Cearenses por Blocos Econdomicos e Paises de Destino

A avaliacdo em termos de paises importadores permite obter indicacdes sobre a
composi¢io da demanda externa pelos produtos locais'”. A analise parte da observagdo do
comportamento de compra dos paises que se mostram como tradicionais compradores, bem
como daqueles que surgiram como compradores recentemente. O estudo abordou os destinos

por blocos econdmicos e por paises individualmente.

'8 A competitividade externa de determinada atividade econdmica ¢ resultado de um conjunto mais amplo de
variaveis, que consideram mais do que a qualidade do produto e sua demanda mundial. Nesta avaliacdo se inclui
variaveis ligadas a propria atividade (gestdo, processo produtivo, comercializacdo, etc) bem como varaveis
sistémicas (ambiente de negocios, tributacdo, infra-estrutura, politicas ptblicas, etc).

1 Os principais destinos, seguindo a metodologia aplicada para a avaliagdo dos capitulos e produtos, foram
definidos como sendo aqueles, que em ordem decrescente de valores importados do Ceara, correspondem a 90%
do valor total exportado pelo Estado no periodo considerado.
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Os principais blocos de destino das exportagdes cearenses, no ano de 2006, foram os
EUA com participagdo de 29,8% e o da Unido Européia com participagdo de 27,9% do valor
total exportado. A composicdo difere para o pais, cujos principais blocos de destino foram a
ALADI (22,8%) e a Unido Européia (22,1%) no mesmo ano.

O bloco do EUA perdeu participagdo relativa como destino das exportagdes do
Estado, entre os anos de 2005 e 2006, devido ao pequeno crescimento das importacdes
americanas, de apenas 0,53%. Enquanto isso, a Unido Européia, o Mercosul e a Asia
(Exclusive Oriente Médio) apresentaram incremento em suas participagcdes, com aumento nas
importagdes em 11,5%, 11,4% e 8,3%, respectivamente. O primeiro caso ¢ explicado pelo
forte crescimento das compras italianas, de 90,1% e alemas, de 43,5%. O segundo caso ¢
explicado pelo aumento das exportagdes destinadas a Argentina (13,8%) e Paraguai (11,4%,);
e o terceiro pela expansdo das vendas para paises como a China (30,0%), Japao (20,5%)
dentre outros, entre os anos de 2005 e 2006.

Com relagdo ao total destinado pelo Brasil para cada bloco, o Estado do Ceara
participou com aproximadamente 1,2% das exportacdes nacionais para o Bloco do EUA,
Unido Européia (0,9%), ALADI (inclusive Mercosul) (0,7%), Asia (exclusive Oriente Médio)
(0,3%) e demais regides (0,4%), em 2006. Isto revela o fraco desempenho do setor
exportador cearense por destino, mostrando que ha ainda muito espaco a se ganhar dentro do
contexto nacional, principalmente quando observamos o caso dos destinos para o continente

asiatico.

Tabela 3.24
Exportacoes Cearenses por Blocos Economicos - 2005 e 2006
- 2006 2005
BLOCOS ECONOMICOS US$F.0.B Part% | UssF.oB [Partos| &%

ESTADOS UNIDOS (INCLUSIVE PORTO RICO) 285.509.288 | 29,83%| 285.673.622] 30,70 -0,06%
UNIAO EUROPEIA - UE 267.668.932 | 27,97%|  240.027.099] 25,80 11,52%
MERCADO COMUM DO SUL - MERCOSUL 120.457.823 | 12,59%| 108.114.697] 11,62] 11,42%
ALADI (EXCLUSIVE MERCOSUL) 98.537.042 | 10,30%|  97.646.588] 10,49] 0,91%
ASIA (EXCLUSIVE ORIENTE MEDIO) 60.800.292 | 6,35%|  56.114.739]  6,03[  8,35%
DEMAIS BLOCOS 124.071.699 | 12,96%| 142.874.111] 15,36] -13,16%
TOTAL EXPORTADO 957.045.076 | 100,00[ 930.450.856[ 100,00]  2,86%

Fonte: SECEX/MDIC(2007). Elaboragao IPECE.

Considerando os paises individualmente, durante o periodo de 1999 a 2006, um total

de cento e sessenta e quatro paises se colocou como destino, pelo menos uma vez, das
exportagdes cearenses. Em 1999, o Estado do Ceara exportou para noventa e quatro paises.
Em 2001, o Estado destinou seus produtos para cento e trés paises. J& em 2005, o Estado

passou a exportar para cento e trinta e sete paises, uma variagdo do nimero de destinos das

93



exportagdes da ordem de 45,7% com relagdo a 1999. No ano de 2006, o Estado manteve esta
quantidade.

Apesar deste forte incremento no nimero de paises que demandam produtos
cearenses entre os anos de 1999 e 2006, indicando uma tendéncia de desconcentragdo, foi
observado que as vendas continuam ainda fortemente direcionadas para alguns poucos paises.

Em 1999, quinze paises, de uma total de noventa e quatro, foram responsaveis pelo
consumo de 90,1% das exporta¢des do Estado, ou seja, apenas 15,7% do total dos destinos.
Em 2005, o nimero de paises classificados como principais compradores passou para vinte €
oito, em um universo de cento e trinta e sete nagdes. Em termos percentuais, 20,4% de todos
os importadores de bens cearenses responderam pela compra de 90,6% de tudo o que foi
exportado pelo Estado em 2005. Em 2006, vinte e quatro paises responderam por 90,2% das
exportagdes cearenses, representando uma parcela de 17,3% do total dos paises compradores.
Estes dados revelaram que, entre 2005 e 2006, ocorreu, embora suave, um movimento
contrario ao de descontragdao observada desde 1999.

No ano de 1999, somente os EUA (53,8%) e a Argentina (11,3%), responderam pela
compra de 65,1% das exportagdes do Estado. Adicionando-se outros treze paises, t€ém-se o
total de destinos responsaveis pelas importagdes de 90,13% do total vendido ao exterior pelo
Estado, foram eles: Canada (2,98%), Paraguai (2,9%), Alemanha (2,5%), Japao (2,2%), Italia
(2,2%), Chile (2,1%), Portugal (2,0%), Reino Unido (1,63%), Paises Baixos (Holanda)
(1,5%), Bolivia (1,3%), Espanha (1,2%), Franga (1,0%) e Colombia (1,0%).

O movimento de compra de alguns destes paises merece atencao especial. Dentre os
que mais perderam participagdo relativa, entre 1999 e 2006, estio os EUA e Argentina.
Verificou-se que o primeiro pais, apesar de ter sido o principal destino das exportagdes
cearenses em todos os anos analisados, apresentou uma forte tendéncia de queda de
participagdo relativa, passando de 53,84% em 1999 para 30,3% em 2005 e 29,6% em 2006.
Este fendmeno ocorreu mesmo com o aumento verificado em suas importagdes provenientes
do Ceara, que passaram de US$ 199,8 milhdes no primeiro ano para US$ 281,9 milhdes em
2005 e US$ 283,4 milhdes em 2006.

Fato semelhante ocorreu com a Argentina. Sua participagdo relativa como destino
externo das vendas cearenses caiu de 11,3% em 1999 para 8,9% em 2005. Esse movimento
ocorreu apesar do aumento do valor das suas importagdes do Estado, que passaram de US$
41,9 milhdes para US$ 83,6 milhdes, no periodo, um crescimento de 99,5% entre os dois
anos. Considerando o ano de 2006, este pais recuperou participagdo no destino das

exporta¢des cearenses, alcancando o percentual de 9,9%, perfazendo um total de US$ 95,2
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milhdes. Vale destacar, que a economia argentina permaneceu como segundo maior
comprador dos produtos locais no periodo de 1999 a 2006, com exceg¢dao do ano de 2002,
quando este pais ocupou a oitava posi¢ao no ranking.

A Holanda passou a ocupar o terceiro lugar no ranking dos principais destinos em
2005, frente ao décimo lugar em 1999. Em 1999, sua participagdo foi de 1,5%, com um valor
importado de US$ 5,9 milhdes. Em 2005, este percentual atingiu 6,0%, representando em
termos de valores US$ 56,0 milhdes, um crescimento de 849,5% nas compras oriundas da
economia cearense entre os dois anos. No ano de 2006, esse pais passou a ocupar o quarto
lugar como destino das exportagdes cearenses devido a uma reducgdo das suas importagdes de
9,3%, alcangando US$ 50,8 milhdes.

A Espanha ocupou o quarto lugar no ano de 2005. Seu valor importado foi de US$
51,8 milhdes, resultando em uma participagao relativa de 5,6%. Em 1999, sua colocacgao foi a
décima terceira no ranking, com um valor importado de US$ 4,6 milhdes ¢ uma participagio
relativa de 1,2%. Este ganho de participagdo foi reflexo de um crescimento de 1.050% das
exportacdes cearenses para tal pais no periodo. No ano de 2006, o pais reduziu sua
participagdo para 3,7%, resultado de forte queda das importagdes originadas da economia
cearense, de 31,0%, passando para US$ 35,7 milhdes.

O pais que ocupou a quinta posi¢do no ranking, em 2005, foi o Canada, com
participacdo de 4,1% frente a posicdo de terceiro lugar em 1999, ano em que sua participacao
foi de 2,9%. O resultado mostra que apesar de ter ganho participacao relativa entre esses anos,
isso ndo foi o suficiente para manter sua posi¢do no ranking. Fato justificado pela forte
evolugdo de outros destinos das exportacdes cearenses. Esse movimento de perda de posicdes
no ranking se manteve em 2006, com o pais alcangando a oitava colocag¢ao, com participagao
relativa de 2,8% das exportagdes cearenses, respondendo por US$ 27,1 milhoes.

Em 2005, quatro paises adquiriram 51% exportagdes estaduais, sdo eles: Estados
Unidos (30,3%), Argentina (8,9%), Paises Baixos (Holanda) (6,02%) e Espanha (5,6%). Em
2006, este contexto apresentou uma pequena modificagdo, com a Italia assumindo a terceira
colocag@o no ranking. O novo quadro apresenta as seguintes participagdes: Estados Unidos
(29,6%), Argentina (9,9%), Italia (7,3%) e Paises Baixos (Holanda) (5,3%).

Alguns paises destacaram-se por seu incremento de participagdo na pauta das
exportacdes cearenses, com taxas de crescimento acima de 30%, entre 2005 ¢ 2006. Foram
eles: Italia (90,1%), Bolivia (51,1%), Alemanha (43,6%), Reino Unido (34,8%) e China

(30,0%). Todos estes paises responderam por mais de 1% da pauta em 2006.
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As exportacdes para os paises africanos possuem alguns movimentos que devem ser
destacados. Dentre os paises com participagdo de mais de 1% da pauta em 2005, a Nigéria
teve o maior incremento percentual dentre os destinos das exportagdes cearenses entre 0s anos
de 1999 e 2005, com uma variagdo de quase 15 mil por cento, passando de US$ 66,9 mil, em
1999, para mais de US$ 10 milhdes em 2005. Em 2006, as exportagdes para este pais
sofreram forte reducdo de 47,6%, passando a participar com apenas 0,5%. Com esse
resultado, foi superada pelas importa¢des realizadas por Cabo Verde, cuja participagdo foi de
0,6% da pauta cearense em 2006.

Os paises asiaticos também merecem destaque. China e Hong Kong que participavam,
conjuntamente, como destino de 0,19% das exportagdes cearenses em 1999, elevando esse
percentual para 3,5% em 2006. Em valores absolutos, significa que as exportagdes para
China passaram de US$ 179,6 mil em 1999 para US$ 20,1 milhdes em 2006, um crescimento
de 11.122% entre os dois anos. Enquanto isto, as exportagdes para Hong Kong passaram de

US$ 533,3 mil em 1999 para US$ 13,6 milhdes em 2006, um crescimento de 2.455% entre os

dois anos.
Tabela 3.25
Exportacées Cearenses por Principais Paises de Destino — Anos Selecionados
1999 2.005 2006 Var(%)

PRNCIPAIS PAISES US$ FOB Part (%) US$ FOB Part (%) US$ FOB Part (%) | 2006/99 | 2005/99 | 2006/05
ESTADOS UNIDOS 199.850.826 53,8% 281.910.316 30,3% 283.404.431 29,6% 41,8% 41,1% 0,5%)
ARGENTINA 41.932.295 11,3% 83.637.955 9,0%) 95.250.761 10,0% 127,2% 99,5% 13,9%|
ITALIA 8.153.427 2,2% 37.023.191 4,0%) 70.385.467 7,4% 763,3% 354,1% 90,1%
PAISES BAIXOS (HOLANDA) 5.901.270 1,6% 56.034.558 6,0%) 50.847.937 5,3% 761,6% 849,5% -9,3%
REINO UNIDO 6.061.589 1,6% 37.346.452 4,0%) 50.346.236 5,3% 730,6% 516,1% 34,8%
ESPANHA 4.506.876 1,2% 51.858.548 5,6%) 35.759.258 3,7% 693,4% 1050,7% -31,0%)
MEXICO 2.772.355 0,7% 36.149.237 3,9%) 33.959.332 35%| 1124,9% 1203,9% -6,1%
CANADA 11.048.028 3,0% 38.591.702 4,1%) 27.126.792 2,8% 145,5% 249,3% -29,7%)
FRANCA 4.034.204 1,1% 26.348.203 2,8%) 25.431.150 2,7% 530,4% 553,1% -3,5%
VENEZUELA 1.633.667 0,4% 21.443.676 2,3%) 23.844.372 2,5%| 1359,6% 1212,6% 11,2%]
CHINA 179.660 0,0% 15.505.342 1,7% 20.161.773 2,1%| 11122,2% 8530,4% 30,0%
PARAGUAI 11.039.387 3,0% 17.390.797 1,9% 19.373.437 2,0% 75,5% 57,5% 11,4%]
ALEMANHA 9.339.576 2,5% 11.375.978 1,2% 16.330.522 1,7% 74,9% 21,8% 43,6%
HONG KONG 533.327 0,1% 12.930.389 1,4% 13.628.681 1,4%|  2455,4% 2324,5% 5,4%)
BOLIVIA 4.810.587 1,3% 7.890.231 0,8%) 11.919.375 1,2% 147,8% 64,0% 51,1%
JAPAO 8.516.924 2,3% 8.579.373 0,9%) 10.338.719 1,1% 21,4% 0,7% 20,5%
COLOMBIA 3.822.816 1,0% 7.714.794 0,8%) 9.644.428 1,0% 152,3% 101,8% 25,0%
PERU 1.009.857 0,3% 9.287.764 1,0% 9.296.256 1,0% 820,6% 819,7% 0,1%)
PORTUGAL 7.410.020 2,0% 9.381.399 1,0% 8.808.130 0,9% 18,9% 26,6% -6,1%
RUSSIA, FEDERACAO DA 107.518 0,0% 7.384.537 0,8%) 7.954.046 0,8%|  7297,9% 6768,2% 1,7%
CHILE 8.140.149 2,2% 10.958.481 1,2% 6.852.350 0,7% -15,8% 34,6% -37,5%)
NORUEGA 99.790 0,0% 8.824.462 0,9%) 6.732.698 0,7%|  6646,9% 8743,0% -23,7%)
URUGUAI 2.149.989 0,6% 7.085.945 0,8%) 5.833.625 0,6% 171,3% 229,6% -17,7%)
CABO VERDE 11.846 0,0% 4.816.562 0,5%) 5.506.938 0,6%| 46387,7%| 40559,8% 14,3%)
NIGERIA 66.916 0,0% 10.045.967 1,1% 5.260.101 0,5%| 7760,8%| 14912,8% -47,6%)
COSTA DO MARFIM 98.210 0,0% 1.709.194 0,2%) 5.177.577 0,5%| 5171,9% 1640,3% 202,9%
TAILANDIA 195.626 0,1% 8.556.838 0,9%) 5.133.091 0,5%|  2523,9% 4274,1% -40,0%)
GUATEMALA 344.832 0,1% 6.581.674 0,7%) 4.235.041 0,4%| 1128,1% 1808,7% -35,7%)
LIBANO 2.162.101 0,6% 4.477.039 0,5%) 4.041.685 0,4% 86,9% 107,1% -9,7%
TOTAL DOS PRINCIPAIS
PAISES DE DESTINO 345.933.668 93,2% 840.840.604 90,4% 872.584.209 91,2% 152,2% 143,1% 3,8%
DEMAIS PAISES 25.272.061 6,8% 89.610.252 9,6%) 84.460.867 8,8% 234,2% 254,6% -5,7%
TOTAL 371.205.729 100% 930.450.856 100% 957.045.076] 100% 157,8% 150,7% 2,9%

Fonte: SECEX/MDIC (2007); Elaboragdo IPECE.
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Entre 1999 e 2005, houve um crescimento no nimero de destinos das exportacdes
cearenses no total de 46 novos paises. Todos esses contribuiram para o aumento do niamero de
paises na faixa de participagdo inferior a 1% da pauta de exportacdes em 2005. Pode-se
observar os destinos por continentes dos 46 novos paises participantes da pauta de

exportacdes cearenses no ano de 2005.

Tabela 3.26
Continentes dos 46 Novos Paises que integraram a Lista dos Destinos das Exportacdes
Cearenses em 2005

Continentes Paises USS$ FOB Part (%)
2005
Africa Angola, Camardes, Tunisia, Ilhas Candrias, Malta, Gana, 9.577.774,00 1,03

Mogambique, Reunido, Mauricio, Nambia, Marrocos, Gabao,
Serra Leoa, Gambia, Congo, Togo, Madagascar, Guiné-
Bissau, Mali, Senegal, Somalia, ¢ Tanzania

Asia Vietnd, Siria, Catar, Sri Lanka, Oma, Coréia do Norte, 829.872,00 0,09
Mongodlia e Georgia

Europa Irlanda, Roménia, Iugoslavia, Croacia, Letonia e 1.515.510,00 0,16
Luxemburgo

América Haiti, Cuba, Bahamas, Anguilla, Ilhas Virgens ¢ Ilhas Turcas 2.376.897,00 0,26
e Caicos

Oceania Nova Caledo6nia, Polinésia Francesa e Ilhas Marshall 234.170,00 0,03

Total 14.534.223,00 1,57

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragdo IPECE.

A avaliacdo por faixa de valores revela o desempenho de compra dos novos

destinos.
Tabela 3.27
Participacdo Relativa nos Destinos por Faixa de Participacdo 1999 e 2005
1999 2005
X = Participacao Relativa N°de |(%)valorda| N°de | (%) valorda Var (%) (2005/99)
nos destinos paises pauta paises pauta N° de paises

X <1% 79 8,74 119 16,87 50,6

1% <X <2% 6 7,85 8 10,41 333
2% <X<10% 7 17,15 9 41,75 28,6
X>10% 2 65,13 1 30,3 -50
Total 94 98,87 137 99,33 45,7

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragdo IPECE.

O numero de paises que tinham participagdo relativa entre um e dois por cento
exclusive, e entre dois e dez por cento exclusive (as duas faixas intermedidrias na primeira
coluna da tabela 3.27) cresceu em 33,3% e 28,6%, respectivamente, entre 1999 e 2005. Em
termos absolutos isto ndo significa muito, dado que o saldo final foi de apenas dois paises a

mais em cada uma das faixas, no ultimo ano.
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Contudo, observando-se o numero de paises que participaram com menos de 1% da
pauta de exportagcdes cearenses no ano de 2005, verificou-se que este numero cresceu em
50,6% entre os anos analisados, ou seja, uma variacdo absoluta de quarenta e trés paises. Isto
foi resultado da entrada de quarenta e seis novos paises na lista dos destinos das exportagdes e
da saida de trés que eram presentes em 1999.

Desta forma, pode-se afirmar, dado o aumento no numero de destinos das
exportacdes cearenses, que o Estado do Ceara diversificou suas exportagdes mais em nimero
de destinos do que em valor exportado, no periodo analisado entre 1999 e 2005. Tal resultado
¢ confirmado pela avaliagdo por faixa de valores, que mostrou a manuten¢do da quantidade de
paises com importacdes igual ou superior a 1%.

A demanda internacional pelas exportacdes cearenses apresenta, entdo, duas
caracteristicas principais: (a) poucos paises consomem a imensa parte dos produtos cearenses
destinados ao exterior; (b) uma pequena parcela das vendas externa do Estado ¢ fragmentada
em um grande numero de paises que respondem por pequenas parcelas.

A participagdo dos novos paises africanos nos destinos das exportagdes cearenses €,
sem duavida, algo relevante, principalmente, quando considerados conjuntamente, pois
representaram um valor acima de US$ 9,5 milhdes, uma participagdo de 1,02% do total
exportado pelo Estado. Somente a Angola participou com mais de um terco do valor

exportado para esses novos paises.

3.2.6. Exportacgdes por Municipios

Na caracterizagdo das exportacdes por municipios do Estado, foram analisadas as
participagdes relativas daqueles que se apresentaram como 0s mais importantes, ou seja,
aqueles que responderam por 90% do valor total das exportagdes do Estado, além daqueles
que participaram com mais de 1% da pauta. A analise por municipio permite identificar a
recorréncia, a localizagdo das empresas exportadoras e a concentracdo geografica das
exportagdes do Estado em determinado ano e sua evolugao.

Em 2006, dentre os cento e oitenta e quatro municipios cearenses, apenas 47
participaram das exportacdes do Estado, numero idéntico ao observado no ano anterior.
Destes, um total de treze representaram os principais municipios, que responderam
conjuntamente por 89,9% das exportagdes, perfazendo um total de US$ 897,3 milhdes no ano

de 2006. Em 2005, uma quantidade igual de municipios (treze) respondeu conjuntamente por
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90,5% das exportagdes. Tal resultado revela uma situacio estavel em termos de concentracio
no valor por municipio exportador.

Dos quarenta e sete municipios exportadores cearenses, quarenta ¢ um foram
recorrentes nos anos de 2005 e 2006. Os municipios de Fortim, Amontada, Russas,
Pindoretama, Canind¢ e Quixada ndo exportaram em 2005. Enquanto isso, os municipios de
Beberibe, Iguatu, Jucés, Pentecoste, Tiangua e Trairi deixaram de exportar em 2006.

Os municipios de Fortaleza, Maracanau, Cascavel e Sobral sdo recorrentes entre os
anos de 2005 e 2006 mantendo suas posi¢des relativas no ranking. Em conjunto, tais cidades
responderam por 64,9% das exportagdes cearenses em ambos os anos analisados.

Aqueles que registraram os maiores crescimentos entre os anos de 2005 e 2006
foram Barbalha, Juazeiro do Norte e Jaguaribe. Destes, Juazeiro merece especial atencdo
devido a sua maior participacdo, que passou para 1,8% da pauta em 2006 contra os 0,1%

registrados em 2005.

Grafico 3.6
Participacdo Relativa da RMF e Demais Municipios nas Exportagoes do Ceara - 2006
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Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragéo IPECE.
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Exportacées Cearenses por Municipios — 2005 e 2006 (US$ FOB)

Tabela 3.28

Municipio 2006 Part(%) 2005 Part(%) Var (%)

Fortaleza 251.240.144 25,2% 235.496.459 24, 7% 6,7%
M aracanadl 199.758.537 20,0% 195.506.700 20,5% 2,2%
Cascavel 119.994.431 12,0% 127.495.684 13,4% -5,9%
Sobral 77.320.415 7, 7% 61.577.493 6,4% 25,6%
Iltapagé 48.271.922 4,8 % 37.618.190 3,9% 28,3%
Aracati 42.674.352 4,3% 48.169.601 5,0% -11,4%
H orizo nte 36.642.514 3.,7% 34.724.401 3,6% 5,5%
Q uixeramobim 28.229.448 2,8% 22.149.723 2,3% 27,4%
Q uixeré 24.674.785 2,5% 20.173.822 2,1% 22,3%
Caucaia 18.115.944 1,8% 22.253.266 2,3% -18,6%
Juazeiro do Norte 17.891.340 1,8% 1.233.863 0,1% 1350,0%
Uruburetama 17.108.453 1,7% 36.454.291 3,8% -53,1%
Camocim 15.373.213 1,5% 21.695.934 2,3% -29,1%
Itarema 12.955.529 1,3% 7.515.127 0,8% 72,4%
Limoeiro do Norte 10.841.039 1,1% 4.894.618 0,5% 121,5%
Crato 7.796.659 0,8% 8.510.460 0,9% -8,4%
Aquiraz 7.749.166 0,8% 1.729.631 0,2% 348,0%
M aranguape 7.617.690 0,8% 8.940.630 0,9% -14,8%
Icapui 7.586.785 0,8% 3.195.117 0,3% 137,4%
Chorozinho 7.124.218 0,7% 15.336.207 1,6% -53,5%
S enadorPompeu 4.160.664 0,4% 2.929.319 0,3% 42,0%
P araipaba 3.716.642 0,4% 2.586.348 0,3% 43,7%
B anabuiu 2.992.152 0,3% 2.862.828 0,3% 4,5%
P acajus 2.915.463 0,3% 5.125.631 0,5% -43,1%
Itapipoca 2.851.950 0,3% 2.198.436 0,2% 29,7%
Jaguaruana 2.810.062 0,3% 2.550.358 0,3% 10,2%
M orada Nova 2.755.973 0,3% 4515.217 0,5% -39,0%
B arroquinha 2.028.139 0,2% 1.406.991 0,1% 44,1%
S anta Quitéria 1.982.094 0,2% 587.807 0,1% 237.,2%
A caral 1.952.766 0,2% 3.573.833 0,4% -45,4%
M arco 1.947.743 0.,2% 3.376.421 0,4% -42,3%
Fortim 1.829.276 0,2% - 0,0% -

Ubajara 1.527.793 0.,2% 1.413.837 0,1% 8,1%
P acatuba 1.323.947 0,1% 1.148.695 0,1% 15,3%
A montada 727.386 0,1% - 0,0% -

R ussas 703.490 0,1% - 0,0% -

S do0 Gongcalo do 702.179 0,1% 467.416 0,0% 50,2%
E usébio 699.077 0,1% 970.817 0,1% -28,0%
B arreira 443.951 0,0 % 523.975 0,1% -15,3%
P aracuru 417.127 0,0% 262.893 0,0% 58,7%
Jaguaribe 314.184 0,0% 54.466 0,0% 476,8%
Pindoretam a 223.437 0,0% - 0,0% -

Itaitinga 200.836 0,0% 83.153 0,0% 141,5%
Canindé 51.680 0,0 % - 0,0% -

B arbalha 42.589 0,0% 100 0,0% 42489,0%
S ao Benedito 40.661 0,0% 759.414 0,1% -94,6%
Q uixada 9.937 0,0% - 0,0% -

Tiangua - 0,0% 2.175.534 0,2% -100,0%
Jucas - 0,0 % 339.970 0,0% -100,0%
Beberibe - 0,0% 313.982 0,0% -100,0%
Trairi - 0,0% 26.961 0,0% -100,0%
lguatu - 0,0% 7.191 0,0% -100,0%
P entecoste - 0,0% 14 0,0% -100,0%
RMF 534.089.715 53.,5% 521.783.006 54,6% 2,4%
Demais Municipios 464 .248.067 46,5% 433.149.818 45,4% 7.2%
Total 957 .045.076 100,0% 930.450.856 100,0% 2,9%

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.
(1) Conforme informagao fornecida pela SECEX, os valores exportados pelos municipios totalizam
valor diferente do total exportado pelo Estado, em fungdo de serem apurados junto a cada uma das
empresas exportadoras, incorrendo-se em imprecisoes.
(2) As participagdes relativas aqui apresentadas foram calculadas em relacdo ao total dos valores de

exportacdo municipal.

Vale destacar o papel importante da Regido Metropolitana de Fortaleza. Sua
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participagio nas exportacdes do estado foi de 53,5% em 2006 contra os 54,6% em 2005%.

2 Um total de treze municipios compdem a Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF), sdo eles, Aquiraz,
Caucaia, Chorozinho, Euzébio, Fortaleza, Guaiuba, Horizonte, Itaitinga, Maracanau, Maranguape, Pacajus,
Pacatuba e Sdo Gongalo do Amarante.




3.2.7. Exportacgdes por Empresas

A analise das vendas cearenses ao mercado internacional através da avaliacdo do
desempenho por empresas exportadoras permite o estudo ao nivel dos agentes produtivos. A
abordagem fornece indicagdes sobre quais empresas se mostraram tradicionalmente
exportadoras e quais passaram a exportar recentemente. Os dados fornecem ainda
informagdes sobre: o nimero de empresas por faixa de valor, as atividades desenvolvidas e
seus produtos, além da localizagdo no Estado.

A andlise por empresas estd apoiada em dois critérios: (1) considera as quarenta
principais entre os anos de 2003 e 2006”'; ¢ (2) leva em consideracio aquelas que
responderam, em conjunto e em ordem decrescente de valor exportado, por 50% do valor total
vendido ao exterior pelo Estado.

Analisando-se o numero de empresas exportadoras por faixa de valor, dentre as
quarenta principais empresas entre 2003 e 2006, conclui-se que o nuimero daquelas que
exportaram acima de US$ 50 milhdes cresceu, passando de duas em 2003 para quatro em
2006. Em 2003, as empresas nesta faixa de valor exportado representaram 23,3% (ou US$
177,3 milhdes) do total das exportagdes do Estado, enquanto em 2006, este percentual foi de
38,4% (US$ 367,9 milhdes).

Tabela 3.29
Numero de Empresas por Faixa de Valor Exportado dentre as Quarenta Principais
2003 a 2006
Acimade US$50 [ EntreUS$10e [ Entre US$5e 10 Até USS 5 milhdes Valor Total
Anos milhbes 50 milhdes milhdes Exportado
N° Valor (%) N° | Valor (%) N° Valor (%) N° Valor (%) US$ FOB
2003 2 23,3 9 28,6 15 13,7 14 51 760.927.314
2004 3 33,1 16 36 15 12,2 6 2,9 859.369.027
2005 4 36,9 19 41,1 7 49 10 4,6 930.450.856
2006 4 38,4 18 36,6 15 10,4 3 1,4 957.045.076

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.
Valor (%) indica a participacdo no valor total exportado pelo Estado em cada ano considerado.

O nimero de empresas que exportaram na faixa entre US$ 10 e 50 milhdes também
cresceu. A quantidade passou de nove empresas em 2003 para dezoito em 2006, tendo
representado a maior variacao absoluta do nimero de empresas por faixa, entre os dois anos
analisados. Em 2003, as empresas desta faixa exportaram 28,6% do valor da pauta (ou seja,

USS$ 217,7 milhdes); ja em 2006 exportaram 36,6% (US$ 350,6 milhoes).

21 A anélise se concentrou entre os anos de 2003 ¢ 2006 devido & indisponibilidade de informagdes referentes aos
anos anteriores.
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Com relagdo as empresas que exportaram na faixa entre US$ 5 e 10 milhdes, essas
mantiveram o mesmo numero entre os anos analisados. Em termos de participagdo, as
empresas nesta faixa responderam por 13,7% (US$ 104,7 milhdes) do valor exportado em
2003. Em 2006, essa participagdo foi de 10,5% (US$ 100,2 milhdes), revelando uma redugio
de participacao relativa derivada da reducdo do valor exportado dentro desta faixa, apesar de
manter o nimero de empresas.

Ja na faixa daquelas que exportaram até US$ 5 milhdes, o niimero diminuiu de
catorze para trés, representando a unica queda dentre as faixas analisadas. Em 2003, essas
empresas responderam por 5,1% do valor exportado (US$ 38,6 milhdes). Em 2006, essa
participagdo caiu para 1,36% (US$ 13,1 milhdes).

Segundo estes dados, conclui-se que entre os anos de 2003 e 2006, ocorreu um
aumento do valor exportado por empresas. Tal movimento deu-se principalmente pelo
aumento do nimero de empresas nas faixas de maior valor, ou seja, aquelas acima de US$ 10
milhdes, em detrimento daquelas de menor valor, nas faixas até US$ 10 milhoes.

Segundo dados da Secretaria de Comércio Exterior (SECEX/MDIC), no ano de
2006, vinte e duas empresas participaram com mais de 1% das exportagdes cearenses,
respondendo por 75,1% do valor vendido ao exterior pelo Estado. Em 2003, apenas dez
empresas participaram individualmente com mais de 1% das exportagdes estaduais, sendo
responsaveis por 58,4% do valor dos bens destinados ao mercado internacional. O resultado
confirma o crescimento no numero de empresas no mercado exportador cearense que
participam com mais de 1% da pauta, além do aumento da concentracdo das exportacdes

cearenses por parte das maiores empresas.

Tabela 3.30
Numeros das Principais Empresas Exportadoras Cearenses - 2003 a 2006
Participacao > 1% Totalizam 50% da Pauta
Anos
N©° Valor (%) N©° Valor (%6)
2003 10 58,4 10 50,5
2004 20 70,3 8 50,1
2005 24 79,0 8 51,6
2006 22 75,1 8 51,6

Fonte: MDIC/SECEX (2007). Elaboragao IPECE.

Na andlise do grau de concentracdo das exportagdes cearenses por agentes
produtivos, selecionou-se o numero de empresas que responderam conjuntamente por
aproximadamente 50% do valor das exportagdes em cada ano. Tais agentes sdo denominados,

aqui, como principais empresas exportadoras. E interessante observar a possivel recorréncia
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das empresas no comércio exterior do Estado. A existéncia de empresas que mantém vendas
regulares aos mercados internacionais ¢ um fato positivo para a economia cearense ao
fornecer indicacdes sobre a competitividade dessas, em especial quando o wvalor
comercializado € expressivo.

Quando se analisa o grupo de empresas que exportaram conjuntamente esse
percentual, observa-se que este nimero decresceu entre os anos de 2003 e 2006. Em 2003,
essas empresas eram em um total de dez e exportaram conjuntamente um valor de US$ 384,1
milhdes. Neste ano, as exportagdes cearenses foram de US$ 760,9 milhdes. Em outras
palavras, essas empresas participaram com 50,5% do valor total exportado pelo Estado. As
principais empresas exportadoras, em ordem decrescente, nesse ano, foram: Bermas Industria
e Comércio Ltda (12,9%); Vicunha Téxtil Ltda (10,4%); Disport Nordeste Ltda (5,5%); Kraft
Foods do Brasil SA. (5,1%); Compescal Comércio de Pescados Aracatiense Ltda (3,6%);
TBM — Téxtil Bezerra de Menezes (3,3%); Grendene SA. (2,8%); Companhia Brasileira de
Resinas-Resibras (2,5%); Cascaju Agroindustrial SA. (2,3%) e Pesgueira Maguary Ltda
(2,1%).

Em 2005, um total de oito empresas respondeu por um percentual proximo a
cinqiienta por cento do total das exportacdes do Estado. Esse conjunto vendeu ao exterior um
valor de US$ 479,7 milhdes, perfazendo uma participacdo de 51,55% do wvalor total
exportado. As principais empresas exportadoras em 2005, foram: Bermas Industria e
Comércio Ltda (13,6%); Vicunha Téxtil Ltda (10,2%); Grendene SA. (7,0%); Disport
Nordeste Ltda (6,2%); Iracema Industria e Comércio de Castanhas de Caju Ltda (5,1%);
Compescal Comércio de Pescados Aracatiense Ltda (3,6%); Vulcabras do Nordeste SA.
(3,0%) e Gerdau Aco Minas SA. (2,9%).

Em 2006, oito empresas se colocaram como as principais exportadoras. Esse
conjunto exportou em valores, US$ 494,2 milhdes. Neste ano, a participagdo foi de 51,64% do
total exportado pelo Estado. As principais empresas exportadoras, em 2006, foram: Bermas
Indistria e Comércio Ltda (13,5%); Vicunha Téxtil Ltda (10,1%); Grendene SA. (7,9%);
Disport Nordeste Ltda (6,8%); Iracema Industria e Comércio de Castanhas de Caju Ltda
(4,5%); Vulcabras do Nordeste SA. (3,2); Calcados Aniger Nordeste Ltda (2,9%) e
Compescal Comércio de Pescados Aracatiense Ltda (2,6%).

Dentre aquelas que integraram o grupo das principais empresas exportadoras do
Estado, as que apresentaram as maiores taxas de crescimento foram: Calgados Aniger

Nordeste Ltda com varia¢ao de 23,4%, Grendene SA. com 16,9% e Disport Nordeste Ltda,
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revelando o forte incremento da participagdo da se¢dao de calgados na pauta de exportagdes
cearenses.

Dentre as maiores empresas exportadoras, destacam-se sete como grandes empresas
importadoras do Estado. Dentre elas, tém-se: Bermas Industria e Comércio Ltda, Vicunha
Téxtil A, Grendene SA, Vulcabras do Nordeste SA, Calcados Aniger Nordeste Ltda. Estes
resultados mostram que boa parte dos insumos utilizados por estas empresas t€ém origem fora
do Estado e a importancia do acesso aos mercados internacionais como fornecedores de

matérias-primas.

Tabela 3.31
Exportacoes Cearenses por Empresas — 2000 e 2006
(US$ FOB)
PRINCIPAIS EMPRESAS 2006 (Jan/Dez) 2005 (Jan/Dez) Var%
US$ F.O.B. Part% US$ F.O.B. Part% 06/05
BERMAS INDUSTRIA E COMERCIO LTDA 129.526.085 13,53 126.232.820 13,57 2,61
VICUNHA TEXTIL S/A. 96.953.056 10,13 94.837.766 10,19 2,23
GRENDENE S A 76.143.189 7,96 65.153.930 7 16,87
DISPORT NORDESTE LTDA. 65.357.975 6,83 57.481.442] 6,18 13,7
IRACEMA INDUSTRIA E COMERCIO DE CASTANHAS DE CAJU 42.856.078 4,48 47.866.150 5,14 -10,47|
VULCABRAS DO NORDESTE S/A 30.641.784 3,2 27.599.909 2,97 11,02
CALCADOS ANIGER NORDESTE LTDA 27.337.286 2,86 22.149.723] 2,38 23,42
COMPESCAL COMERCIO DE PESCADO ARACATIENSE LTDA 25.404.955 2,65 33.532.737 3,6 -24,24
COMPANHIA BRASILEIRA DE RESINAS-RESIBRAS 24.746.122| 2,59 24.852.886 2,67 -0,43
DEL MONTE FRESH PRODUCE BRASIL LTDA 20.458.912] 2,14 16.559.700 1,78 23,55
PETROLEO BRASILEIRO S A PETROBRAS 18.963.777 1,98 6.098.579 0,66 210,95
OLAM BRASIL LTDA 18.840.242] 1,97 17.985.648 1,93 4,75
CIA INDUSTRIAL DE OLEOS DO NORDESTE CIONE 17.636.401] 1,84 23.847.719 2,56 -26,05
CASCAJU AGROINDUSTRIAL S A 16.936.675 1,77 14.856.122] 1,6 14
TBM TRADE - IMPORTACAO E EXPORTACAO S.A. 16.890.393] 1,76 19.632.461, 2,11 -13,97
AMENDOAS DO BRASIL LTDA 16.183.087 1,69 12.074.251] 1,3 34,03
GERDAU ACOS LONGOS S.A. 15.077.897 1,58 2.804.689 0,3 437,6
PESQUEIRA MAGUARY LTDA 14.359.075 1,5 19.017.747 2,04 -24,5
ESMALTEC S/A 12.578.314; 1,31 10.056.664; 1,08 25,07
COMPEX IN~DUSTRIA E COMERCIO DE PESCA E 10.974.934; 1,15 10.617.223] 1,14 3,37
H.BETTARELLO CURTIDORA E CALCADOS LTDA 10.431.574 1,09 9.710.543] 1,04 7,43
DURAMETAL S/A 10.298.583 1,08] 14.016.169 1,51 -26,52|
MM MONTEIRO PESCA E EXPORTACAO LTDA 9.136.836 0,95 5.413.577 0,58 68,78
INTERMELON COMERCIAL EXPORTADORA E IMPORTADORA 7.458.798 0,78 15.722.332] 1,69 -52,56|
NETUNO ALIMENTOS S/A 7.390.676) 0,77 14.225.115) 1,53 -48,04
CIA METALIC NORDESTE 7.281.870 0,76 4.778.713] 0,51 52,38
GRANITOS S A 7.239.882 0,76 3.911.378 0,42 85,1
FONCEPI COMERCIAL EXPORTADORA LTDA 7.234.577 0,76 6.172.451 0,66 17,21
CERAPELES LTDA 7.072.128] 0,74 4.881.781 0,52] 44,87
DAFRUTA INDUSTRIA E COMERCIO S/A 6.998.586 0,73 4.621.673] 0,5 51,43
SINGER DO BRASIL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA 6.463.438 0,68 == == ===
DAKOTA NORDESTE S/A 6.070.314 0,63 7.272.257 0,78 -16,53|
EMPRESA NAO CADASTRADA 6.022.312 0,63 1.616.569 0,17 272,54
WAXTRADE INDUSTRIAL DE CERAS LTDA 5.655.914 0,59 3.127.223 0,34 80,86
USIBRAS USINA BRASILEIRA DE OLEOS E CASTANHA LT 5.529.830 0,58 1.178.412 0,13 369,26
J.S. TROPICAL COMERCIO DE FRUTAS LTDA 5.405.090 0,56 667.624 0,07 709,6
VON ROLL DO BRASIL LTDA 5.277.798 0,55 3.624.475] 0,39 45,62
PONTES INDUSTRIA DE CERA LTDA 4.483.206 0,47 5.130.844 0,55 -12,62|
PE DE FERRO NORDESTE LTDA 4.446.762] 0,46 2.271.031 0,24 95,8
CALCADOS SENADOR POMPEU LTDA. 4.160.664 0,43 2.749.884 0,3 51,3
TOTAL DAS PRINCIPAIS EMPRESAS 831.925.075] 86,93 764.350.217 82,15 8,84
DEMAIS EMPRESAS 125.120.001] 13,07 166.100.639 17,85 -24,67
TOTAL EXPORTADO 957.045.076 100} 930.450.856 100 2,86

FONTE: SECEX/MDIC (2007). Elaboracdo IPECE.
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Algumas consideragdes acerca do comportamento da participacdo das principais
empresas exportadoras do Estado merecem destaque. A analise individual das principais
empresas permite uma melhor caracterizagdo dos agentes produtivos responsaveis pela maior
parcela dos produtos cearenses destinados ao mercado internacional. Outro ponto a ser

identificado ¢ a recorréncia em anos diferentes. As empresas sdo apresentadas a seguir:

1. A Bermas Industria e Comércio Ltda, empresa do ramo de couros, localizada nos
municipios de Cascavel (CE) e Maracanat (CE), manteve o primeiro lugar no ranking
das maiores empresas exportadoras cearenses com exportacdes sempre crescentes entre
os quatro anos analisados. Em 2003, esta empresa exportou US$ 98,3 milhdes passando
a exportar US$ 129,5 milhdes em 2006, representando 13,5% do total exportado pelo
Estado.

2. A Vicunha Téxtil Ltda, empresa localizada nos municipios de Fortaleza (CE),
Maracanad (CE) e Pacajus (CE), produtora de Indigos, Brins, Malhas, Tecidos
Sintéticos, Filamentos e Fibras ¢ Quimicos Pet, com escritorios na Asia, Europa, EUA,
Argentina, Colombia e Brasil, e tendo quatorze fabricas no Brasil, foi a segunda no
ranking das maiores exportadoras do Estado entre os anos de 2003 a 2006. Apresentou
crescimento de suas exportagdes de 2,2% com pequena perda de participacdo no ultimo

ano com relacao a 2005.

3. A Grendene S.A., empresa localizada nos municipios de Fortaleza (CE), Crato (CE) e
Sobral (CE), maior fabricante de calgados do pais, ocupava a sétima posi¢do no ranking
no ano de 2003 das maiores exportadoras, passando a ocupar o terceiro lugar nos anos
seguintes, devido ao forte crescimento das suas exportagdes verificado no ano de 2004,
registrando uma variagdo de mais de 225%. Em 2005, esta empresa sofreu perda de
participagdo relativa em relacdo ao ano de 2004, devido a queda sofrida de suas
exportacdes de mais de US$ 5 milhdes. Em 2006, recuperou o desempenho passando a
exportar o valor de US$ 76,1 milhdes. Vale destacar que entre os 2003 e 2006, essa
empresa foi a que mais contribuiu para o aumento do valor total exportado pelo Estado

com US$ 54,5 milhdes.

4. A empresa Disport Nordeste Ltda, localizada nos municipios de Itapajé (CE),

Pentecoste (CE) e Uruburetama (CE), ¢ fabricante de calgados de borracha, plastico ou
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couro natural. Etsa empresa ocupava o terceiro lugar no ranking no ano de 2003,
passando a ocupar o quarto lugar no ranking nos anos seguintes. A perda de posigdo
ocorreu apesar do forte crescimento de suas vendas para o exterior de 56,5% e de sua
crescente participagdo relativa entre os anos de 2003 e 2006, com uma variagao absoluta

de US$ 23,6 milhdes.

A empresa Iracema Industria e Comércio de Castanha de Caju Ltda, localizada no
municipio de Fortaleza (CE), ndo exportava no ano de 2003, iniciando sua atividade
exportadora a partir de 2004 ja como quinta no ranking das maiores empresas
exportadoras do Estado do Ceara. Tal posi¢ao foi mantida no ano de 2006, embora tenha
apresentado redugdo do valor exportado com relagao a 2005, passando de US$ 47,8
milhdes para US$ 42,8 milhdes. Dentre as oito principais empresas, esta apresentou a

segunda maior redugdo de valor exportado em relagdo ao ano de 2005.

A empresa Vulcabras do Nordeste S.A, localizada no municipio de Horizonte (CE),
exportadora de calgados, ocupava a vigésima posi¢ao no ranking das maiores empresas
exportadoras do Estado do Ceard, em 2003. Esta posi¢do sobe para décima primeira, em
2004, resultado do incremento de exportagdes de aproximadamente US$ 10,2 milhdes
com variacao percentual de 150%. Em 2005, a empresa ocupou a sétima posicdo com
um crescimento das exportacdes de 63% com relacdo ao ano anterior. O crescimento de
11,2% de suas exportagdes, em 2006, resultou em aumento de participacdo relativa e
ganho de colocagdo no ranking, passando a ocupar a sexta posigdo. Em 2003, exportava
US$ 6,7 milhdes, passando para US$ 30,6 milhdes em 2006. Tais valores revelam um

6timo desempenho ao longo dos quatro anos.

A Calcados Aniger Nordeste Ltda, empresa exportadora de calgados, localizada no
municipio de Quixeramobim (CE), ocupava em 2005 a décima primeira posi¢do no
ranking com o valor de US$ 22,1 milhdes. Em 2006, passou a ocupar a sétima posi¢ao
com US$ milhdes 27,3 milhdes exportados, tendo apresentado o maior crescimento
dentre as principais empresas. Vale salientar que em 2003, esta empresa ocupava a

décima nona posigao no ranking com o valor exportado de US$ 6,9 milhoes.

A Compescal Comeércio de Pescado Aracatiense Ltda, empresa localizada no municipio

de Aracati (CE), exportadora de camardes, passou a ocupar a sexta posi¢do no ranking
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10.

11.

em 2005 frente a quinta posi¢cdo em 2003. Em 2006, a maior queda de valor exportado
dentre as principais empresas foi registrada por esta com o percentual de 24,2%. Este
desempenho resultou tanto em perda de participacdo relativa nas exportagdes,
reduzindo-a de 3,6% em 2005 para 2,6% em 2006, quanto em perda de posicdo no

ranking, passando a ocupar a oitava posi¢ao neste Gltimo ano.

A empresa Gerdau Ago Minas S.A., localizada no municipio de Maracanat (CE), uma
das mais importantes siderurgicas do pais, possui um mix de produtos variados. Atuando
nos mercados brasileiro ¢ mundial, a empresa produz tarugos, placas e blocos, com
aplicacdo nas industrias naval, automobilistica, construcao civil e constru¢do mecanica,
ndo participava das exportagdes cearenses no ano de 2003. Em 2004, passou a ocupar a
décima terceira posi¢do no ranking das maiores exportadoras do Estado ¢ em 2005
passou a ser a oitava, com um crescimento de 68,14%, o que lhe fez ganhar participacao
relativa entre os dois anos. No ano de 2005, essa empresa exportou US$ 27 milhdes,
valor muito proximo do exportado pela Vulcabras do Nordeste SA. que foi de US$ 27,6
milhdes, que ocupava o sétimo lugar nesse ano. Vale destacar que no ano de 2006, esta
empresa ndo mais compunha o quadro das quarenta maiores empresas exportadoras do

Estado do Ceara.

A empresa Kraft Foods Brasil S.A. localizada no municipio de Aracati e atuante no
ramo de produtos alimentares, ocupava a quarta posi¢do no ranking das maiores
empresas exportadoras do Estado do Ceard no ano de 2003, tendo exportado o valor de
US$ 38,8 milhdes. Em 2004, suas exportagcdes decresceram 47% passando a exportar
USS$ 20,6 milhdes e a ocupar a oitava posi¢ao no ranking. Em 2005, esta empresa ndo
apareceu mais no grupo das quarenta maiores empresas. Se compararmos suas
exportagdes em 2003 com as principais empresas exportadoras em 2006, podemos
concluir que se mantida suas exportagdes esta ocuparia a sexta posi¢do no ranking nesse

ultimo ano.

A empresa Cascaju Agroindustrial S.A., localizada no municipio de Cascavel (CE), é
uma empresa do Grupo Edson Queiroz, uma das maiores corporagdes do Nordeste do
Brasil, exportadora de castanhas de caju, ocupava a nona posicdo no ranking das
principais empresas exportadoras do Estado do Ceard no ano de 2003, com uma

exportagdo de US$ 17,5 milhdes. Em 2004, a empresa perdeu posi¢do no ranking e
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passou a ocupar a décima segunda posi¢do com o valor exportado de US$ 16,1 milhdes.
Esta queda do valor exportado também gerou perda de participagdo relativa entre esses
anos. Em 2005, a situagdo ficou ainda pior quando sua exportacdes alcangaram apenas
US$ 14,8 milhoes. Com o resultado, passou a ocupar a décima sétima posi¢do no
ranking das maiores exportadoras do Estado, com uma participacdo relativa de 1,6%
contra 2,31% verificada em 2003. No ano de 2006, aumentou suas exportacdes em
14%, passando a ocupar a décima quarta posi¢do no ranking com o valor de US$ 16,9
milhdes. O comportamento observado por esta difere daquele observado para a empresa
Iracema Industria e Comércio de Castanhas de Caju, que tem revelado um forte

desempenho nos ultimos anos.

12. A empresa Pesqueira Maguary Ltda, empresa localizada no municipio de Camocim
(CE), exportadora de camardes, em 2003 ocupava a décima posi¢do no ranking das
maiores exportadores do Estado. Em 2004, ganhou participagdo relativa, passando para
nona posi¢do devido ao acréscimo de 26,4% do valor exportado. Em 2005, passou a
ocupar a décima terceira posi¢ao no ranking com uma redugdo do valor exportado de
3,62% com relagdo a 2004, totalizando US$ 19 milhdes em exportagdes em 2005. A
forte queda de exportagdes verificada entre os anos de 2006 e 2005, de 24,5%, resultou
em perda de participagdo passando a ocupar a décima oitava posi¢ao no ranking. Esta
empresa revelou o mesmo comportamento da Compescal, empresa do mesmo ramo, que

também apresentou queda do valor exportado nos ltimos dois anos.

A analise acima corroborou o carater de recorréncia das principais empresas nas
exportacdes cearenses. Todas as oito principais empresas foram recorrentes entre os anos de
2003 e 2006, com excec¢dao da Iracema Industria e Comércio de Castanhas de Caju que
passou a exportar a partir do ano de 2004.

A recorréncia ¢ reforcada pela constatacdo de que do total das oito principais
empresas exportadoras no ano de 2005, sete ocupavam as primeiras colocagdes no ano de
2006, ou seja; Bermas Industria e Comércio Ltda; Vicunha Téxtil Ltda; Grendene SA,;
Disport Nordeste Ltda; Iracema Industria e Comércio de Castanhas Ltda; Vulcabras do
Nordeste SA; e Compescal Comércio de Pescados Aracatiense Ltda.

As principais empresas exportadoras concentram-se na exportacdo de bens de
consumo nao duraveis, tais como castanhas de caju, téxteis, calgados, couros e peles, frutas e

pescados. Vale salientar que dentre as principais empresas exportadoras de castanha de caju,
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principal produto exportado pelo Estado no ano de 2006, temos a Iracema Indlstria e
Comércio de Castanhas de Caju (US$ 42,8 milhoes), Cascaju Agroindustrial SA (USS$ 14,8
milhdes) e Amendoas do Brasil Ltda (US$ 16,9 milhdes).

Os resultados das avaliagdes sobre o destino das exportagdes do Estado e sobre os
municipios e empresas exportadoras, permitiram conhecer a demanda externa existente
(paises de destino) para os produtos cearenses no periodo recente, a localizagdo da produgao
dos bens exportados (municipios) e os agentes produtivos responsaveis por ela (empresas).

Considerando as exportagdes destinadas aos blocos econdomicos, entre 2005 e 2006,
Estados Unidos (EUA) e Unido Européia (UE) colocaram-se como principais blocos
compradores dos produtos cearenses. Neste periodo se destacaram, além da UE, o Mercosul e
a Asia, como os blocos que mais aumentaram suas participagdes no ranking dos principais
destinos, ao passo que o EUA perdeu peso nesta classificagdo. O crescimento apresentado por
tais blocos foi influénciado especialmente pela expansdao das vendas locais aos mercados da
Alemanha e Italia (UE), Argentina e Paraguai (Mercosul), China e Japio (Asia).

Observando os paises individualmente, o Ceard aumentou o numero de compradores
internacionais e intensificou as relacdes com na¢des com as quais ja comercializava. Os novos
paises surgiram como compradores pouco expressivos, fato natural no inicio, e se apresentam
como possibilidades para novos negdcios em um movimento de amadurecimento da relagdo
comercial, que deve ser explorado. A intensificagdo das relagdes ja existentes foi percebida
pela maior participagdo como destinos das exportacdes cearenses de alguns paises, como o
caso da Italia, Holanda e Reino Unido. Os paises que mais se destacaram como compradores
de produtos do Estado foram Estados Unidos, Argentina, Italia, Holanda, Canadé, Alemanha,
Reino Unido e China, seja pela forte participagdo como destino ou pelo crescimento de suas
importacdes do Ceara.

A economia cearense seguiu um processo interessante na expansdo de mercados
para os seus produtos. Ao passo que iniciou relagdes com novos paises, intensificou as vendas
aos parceiros ja existentes, em especial as nagdes mais ricas. Desta forma combinou
crescimento em novos mercados e crescimento em mercados ricos e tradicionais, adotando
uma postura bastante positiva.

Entretanto, assim como para o caso brasileiro, a economia cearense ainda
concentrou o maior volume de vendas para poucos paises. O processo de diversificagdo deve
seguir a logica ja apresentada: “Em um movimento de ampliagdo de mercados, os esforgos
devem considerar o tamanho da economia em questdo e sua capacidade de absorver os

produtos locais. O comportamento pretendido deve conciliar o aprofundamento das relagdes
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comerciais com as nagdes mais ricas com as quais essas relagcdes ja existam e a busca de
novos mercados, preferencialmente desenvolvidos ou em desenvolvimento”. A economia
cearense parece ter seguido esta proposta22 .

A andlise dos municipios exportadores mostrou a localizagcao da producdo dos bens
exportados. Tal produgdo se concentrou na Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF) e em
outros centros urbanos de destaque no Estado como Sobral, Juazeiro e Barbalha.

A identificagdo dos municipios exportadores ajudou a localizar os agentes
produtivos responsaveis pela producdo cearense destinada ao exterior. A avaliacdo das
empresas exportadoras revelou um universo reduzido de empresas respondendo por maiores
parcelas das exportagdes locais e sugere que o crescimento das vendas do estado ao exterior
foi fruto mais da expansdo das exportagdes das empresas ja exportadoras do que de novas
atividades no comércio externo cearense.

Estes resultados evidenciam a necessidade de aumentar/incentivar a participagdo € o
numero de agentes produtivos € municipios envolvidos nas exportacdes locais. Essa estratégia
promove para o restante da economia e do Estado cearense os ja mencionados
transbordamentos oriundos das vendas de produtos ao exterior. E valido frisar a importancia
de maiores esforcos em favorecer o ingresso de pequenas e médias atividades nas
exportacgoes, além da expansao das vendas daquelas pequenas e médias que ja exportam, dado

os obstaculos e as fragilidades existentes para este grupo.

22 A utilizagdo de periodos diferentes nas analises do Ceara e do Brasil ndo permitiu uma comparagdo mais
aprofundada.
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4. ANALISE QUALITATIVA DAS EXPORTACOES CEARENSES

As etapas anteriores se dedicaram a avaliar a dinamica das exportagdes
estaduais, apresentando e quantificando os movimentos existentes. Entretanto, estes
movimentos precisam ser qualificados a fim de que se obtenham indicagdes a respeito
de algumas questdes principais, como por exemplo, (a) caracteristicas positivas e
problemas existentes na pauta de exportagdes; (b) competitividade das exportagdes
cearenses; ¢ (c) fatores que exerceram influéncia sobre o desempenho apresentado.

Deste modo, busca-se nesta etapa do trabalho conhecer algumas caracteristicas
qualitativas da pauta de exportagdes do Estado do Ceara. De inicio conheceu-se a
evolucdo do grau de concentragdo da pauta. Na seqiiéncia, procurou-se saber em quais
capitulos o Ceara apresentou algum tipo de especializagcdo em relagdo ao pais.

As exportacdes foram também analisadas segundo o dinamismo da demanda
mundial e da intensidade tecnologica por capitulo, identificando a participacao dos
capitulos dinamicos e intensivos em tecnologia na pauta. Para finalizar, realizou-se uma
analise mais especifica e detalhada dos principais produtos da pauta em 2006, buscando

identificar possiveis oportunidades de negocio ou perdas de esforgos.
4.1. Analise da Concentracio das Exportacgoes

Indice de Concentraciao das Exportacdes por Setores (ICXce)
Para verificar a evolugdo do grau de concentragdo das vendas externas por setor
(ou capitulo NCM) no Estado do Ceard, foi utilizado o indice de concentragdo das

exportacdes chamado coeficiente de Gini-Hirschman:

X 2
ICXce=100. Z(YJ

Onde X representa o total das exportagdes do Estado e X o total das exportagdes
do Estado do setor i. O valor do indice de concentracdo das exportagdes, |CX, pode
assumir grandezas de 0 a 100. Quando ICX=0 indica baixa concentracao das
exportagdes revelando uma distribuicdo mais uniforme entre os diferentes setores
exportados. Quando ICX=100 isto corresponde ao grau de concentragdo mais intenso,
revelando que a pauta de exportagdes do Estado seria composta por apenas um unico

produto.
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O resultado do indice reflete o efeito conjunto do nimero de setores que
participaram da pauta e a participagdo relativa destes nas exportagdes totais do Estado
em um dado ano. No periodo de 1999 a 2006 verificou-se uma tendéncia de queda na
concentragdo das exportacdes, revelando uma maior diversificagdo da pauta,
especialmente quando se considera que o numero de setores exportadores aumentou

entre estes anos, passando de 57 em 1999 para 74 em 2006.

Grifico 4.1 - Indice de Concentragiio das Exportacdes Cearenses por
Setor (ICXce) - 1999 a 2005
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Fonte: SECEX/MDIC(2007); Elaboragdo IPECE.

ICXce

Entretanto, quando se observou as participacdes relativas na pauta de
exportagoes, foi percebido que poucos setores responderam por grande parte das vendas
externas do Estado. Este movimento afetou o indice em sentido oposto ao efeito
resultante do maior niimero de setores. Logo, apesar do processo de diversificacao
verificado nos ultimos anos, com o ICXce passando de 41,5 em 1999 para 37,7 em
2006, as exportagdes cearenses ainda encontram-se concentradas.

Esta conclusdo ¢ resultado da comparacgdo do indice de concentragdo calculado a
partir dos valores reais exportados por cada setor do Estado com aquele indice
resultante de uma situagdo ideal. Supondo que os 57 setores presentes na pauta de
exportagdes cearenses em 1999 apresentassem a mesma participagdo relativa, o indice
ICXce seria igual a 13,2 e ndo, 41,5. Em 2006, para os 74 setores, o resultado do ICXce
seria de 11,6 e ndo, 37,7. Desta forma, se houveste ocorrido uma maior desconcentragao
das participagdes relativas dos setores na pauta de exportagdes, os indices ICXce de
1999 e 2006, seriam menores do que aqueles apresentados no calculo real.

Em 1999, oito setores responderam por aproximadamente 90% da pauta de

exportagdes. Em 2006, este numero cresceu para onze. Desta forma, embora com
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maior quantidade de setores participando da pauta de exportagdes, os resultados indicam
0 pequeno valor comercializado dos novos em comparacdo ao total exportado pelo
Ceard, o que comprova a manutencdo da concentragdo em termos de valor exportado
por setor. Se por um lado, o movimento de aumento do numero de setores
desconcentrou a pauta, por outro lado, a manutencao da forte participagdo relativa em
alguns poucos setores, reduziu este efeito ao longo dos anos analisados. E importante
frisar que este indice ndo embute juizo de valor, ou seja, ndo qualifica a concentragdo

como perversa ou ndo, apenas a identifica.

Indice de Concentracio das Exportacées por Destinos (ICDce)
Da mesma forma que o coeficiente de Gini-Hirschman foi utilizado para medir a
evolucao do grau de concentragdo das exportagdes cearenses por setores, ele também

sera utilizado para verificar a evolu¢do do grau de concentragdo das exportacdes

2
ICDce = 100. Z( J
p

Onde Xj, representa o total das exportagdes do Estado j para o pais p e Xj as

cearenses por destino, sendo dado pela expressao abaixo:

xjp
X.

J

exporta¢des totais do Estado j. O valor do indice de concentragdo das exportagdes,
ICDce, pode assumir grandezas de 0 a 100. Um valor mais proximo de 100 indicaria
uma alta concentracdo em torno de destinos o que poderia revelar vulnerabilidade, em
termos de barreiras a entrada de produtos, impostas pelos poucos parceiros. Um valor
mais proximo de zero significaria maior diversidade de parceiros participando com
participagdes praticamente iguais na compra das exportagdes do Estado j.

Semelhante ao anterior, o resultado do indice, neste caso, reflete o efeito
conjunto do nimero de parceiros comerciais ¢ da participagdo relativa destes como
destino das exportagdes totais do Estado em um dado ano. No periodo de 1999 a 2006,
verificou-se uma tendéncia de queda do ICDce, revelando uma maior diversificagdo nos
destinos das exportagdes, com o numero de parceiros comerciais aumentando entre estes
anos, passando de 94 em 1999 para 139 em 2006.

Entretanto, quando se observa as participacoes relativas na pauta de exportagoes,
conclui-se que poucos destinos responderam ainda por grande parte das compras dos
produtos exportados pelo Estado isto afetou o indice de concentragdo em sentido oposto

ao efeito resultante do maior nimero de parceiros comerciais.
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Esses movimentos quando confrontados através do indice de concentragao,
indicaram que apesar do processo de desconcentragdo verificado nos ultimos anos, com
0 ICDce passando de a 55,5 em 1999 para 34,0 em 2006, as exportacdes cearenses ainda
encontram-se concentradas em alguns paises. Esta concluso, assim como no caso para
setores, ¢ resultado da comparagdo do indice de concentragdao calculado a partir dos
valores reais exportados para cada destino com aquele indice resultante de uma situagao
ideal. Supondo que os 94 paises que foram destinos das exportacdes cearenses em 1999
apresentassem a mesma participagdo relativa, o indice ICDce seria igual a 10,3 e ndo,
55,5. Em 2006, para os 139 paises o resultado do ICDce ideal seria de 8,5 e nao 34,0.
Desta forma, conclui-se que, se houveste ocorrido uma maior desconcentragdo das
participagdes relativas dos destinos das exportagdes cearenses, os indices ICDce de

1999 e 2006 deveriam ser menores do que aqueles apresentados no calculo real.

Grifico 4.2 - Indice de Concentracio das Exportacdes Cearenses por
Destino (ICDcg)-1999 a 2006
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Fonte: SECEX/MDIC(2007); Elaboragdo IPECE.

Em 1999, 15 paises responderam por aproximadamente 90% da pauta de
exportagdes, enquanto em 2006, este nimero passou para 25 paises. Desta forma,
embora com maior quantidade de paises participando como destinos das exportacdes do
Estado, os resultados indicam o pequeno valor comercializado dos novos compradores
em comparacdo ao total exportado pelo Ceara, o que comprova a manutencdo da
concentragdo em termos de valor exportado por pais de destino. A manuten¢do da forte
participagdo relativa em alguns poucos parceiros comerciais, anulou parte do efeito

desconcentrador provocado pela expansao na quantidade de parceiros.
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4.2. Analise da Especializacio da Pauta

A andlise da especializag@o relativa por setores NCM foi realizada através do
calculo do coeficiente de especializagdo relativa (CSRice). Este tipo de andlise permite
captar em que setores o Estado do Ceara revelou-se especializado em relagdo ao pais
entre os anos analisados.

O Coeficiente de especializagdo relativa € calculado a partir da razao entre a
participagdo das exportagdes do setor i no Estado (Xice) nas exportacdes totais do
Estado (Xce) e a participagdo das exportagdes do setor i no pais (Xibr) nas exportagdes
totais do pais (Xbr). Se CSRice > 1, tem-se uma especializacdo das exportacdes do
Estado no setor especifico em relagdo ao Pais. Se CSRice < 1, o Estado ndo se mostra
especializacdo no setor especifico quando comparado ao pais. Como visto a
especializacdo ¢ identificada quando um setor ¢ mais representativo nas exportagdes
cearenses do que nas exportagdes brasileiras. Este resultado indica ainda em quais
grupos de produtos a economia local apresenta certa vantagem quando comparada a

economia nacional.

CSRice =_Xi.ceZXce
Xibr/ Xbr

Dentre os 74 setores exportadoS pelo Estado em 2006, apenas 24 apresentaram
CSRice > 1, dos quais 14 registraram crescimento do coeficiente em relagdo a 1999, ao
passo que 8 registraram redugfio no valor™. Os setores que apresentaram os maiores
coeficientes de especializacdo relativa no ano de 2006 foram: (08) Frutas; cascas de
citricos e de melGes com um valor de 38,4; (03) Peixes e crustaceos, moluscos e 0s
outros invertebrados aquaticos com 37,4; (52) Algoddo com 23,7; (64) Calcados,
polainas e artefatos semelhantes, e suas partes com 17.4; (89) Embarcagdes e
estruturas flutuantes com 16,9; (13) Gomas, resinas e outros sucos e extratos vegetais
com 13,5; (06) Plantas vivas e produtos de floriculturas com 11,5; (60) Tecidos de
malha com 10,5; e (41) Peles, exceto a peleteira (peles com pélo), e couros com 9,8.

O movimento do indicador revela a evolucao da especializagdo, bem como das
vantagens existentes em relagao ao pais. Dentre os setores nos quais o Ceard apresentou

especializacdo relativa, merecem destaque aqueles que aumentaram significativamente

» Dois setores ndo estavam presentes na pauta de exportagdes em 1999, ndo sendo possivel avaliar suas
evolugdes entre os anos
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o valor do coeficiente entre 1999 e 2006. Sao eles: (06) Plantas vivas e produtos de
floricultura com crescimento no valor do coeficiente em 1.713%; (42) Obras de couro;
artigo de correeiro ou de seleiro; artigos de viagem, bolsas e artefatos semel hantes;
obras de tripa com 1.098%; (25) Sal; enxofre; terras e pedras; gesso, cal e cimento
com 562% e (20) Preparacdes de produtos horticolas, de frutas ou de outras partes de
plantas com 409%.

Por outro lado, dentre os que registraram reducdo do coeficiente, destacaram-se:
(55) Fibras sintéticas ou artificiais, descontinuas com uma redugdo de 92%; (11)
Produtos da industria de moagem; malte; amidos e féculas; inulina; glaten de trigo
cuja queda foi de 90%; (08) Frutas, cascas de citricos e de meldes com 38,4 em 2006
contra 47,1 em 1999; (52) Algoddo com 23,7 em 2006 contra 28,5 em 1999 e (13)
Gomas, resinas e outros sucos e extratos vegetais com 13,5 em 2006 contra 20,2 em
1999.

4.3. Analise dos Setores Segundo o Dinamismo da Demanda Mundial e Intensidade

Tecnologica da Pauta

A presente secdo tem como objetivo principal avaliar duas questdes de grande
importancia para o desempenho das exportacdes do Estado do Ceara: o dinamismo da
demanda mundial e a intensidade tecnologica da pauta de exportagdes.

O primeiro ponto analisa as exportagdes do Estado sob a oOtica da demanda
mundial para cada conjunto de produtos especificos, (setores ou capitulos NCM). A
demanda internacional para cada grupo de produtos, através de uma metodologia
especifica baseada no volume de comercio mundial, ¢ classificada em diferentes niveis
que indicam seu desempenho. Segundo esta classificacdo, pode se tratar, por exemplo,
de um grupo cuja demanda mundial ¢ crescente ou declinante. A analise consiste,
entdo, em identificar o desempenho da demanda existente para os bens exportados pelo
Ceara.

A questdo seguinte avalia o contetido tecnoldgico dos produtos exportados,
sendo a intensidade tecnologica dos bens mensurada pelo volume de gasto em pesquisa
e desenvolvimento (P&D) nos seus processos produtivos.

Nesta secdo sdo utilizadas duas classificagdes baseadas no trabalho realizado
pelo Instituto de Estudos para o Desenvolvimento Industrial - IEDI (2003). Uma das

classificagdes buscou qualificar o dinamismo das exportagcdes cearenses, a partir da
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analise das exportagdes mundiais entre os anos de 1996 e 2001. Neste intuito, foi
necessario compatibilizar a classificagao setorial da SECEX/MDIC com a da Standard
International Trade Classification (STIC), revisdo 3, utilizada pelo IEDI para identificar
os setores de acordo com o dinamismo da demanda mundial.

A outra classificagdo refere-se a intensidade tecnologica dos setores
exportados e tem como base o estudo desenvolvido pela Organizagao para Cooperacao e
Desenvolvimento Econdmico — OCDE. Tal estudo considerou os gastos em P&D em
propor¢do a producdo e ao valor adicionado de cada grupo setorial, classificando os
setores como de baixa, média baixa, média alta e alta intensidade tecnoldgica. Contudo,
para realizar esta qualificacio para as exportagdes cearenses seguiu-seé uma
simplificagdo desta classificacdo, utilizada no trabalho do IEDI (2003) que posiciona os
setores como de Alta, Média Alta e Nao Alta/Média Alta intensidade tecnoldgica.

Segundo os dados da tabela 4.1, pode-se observar que ao longo do periodo de
1999 a 2005, os setores componentes da pauta de exportagdes cearenses concentraram-
se em setores de demanda decadentes. Em outras palavras, compreendiam setores cujo
crescimento foi negativo entre os anos de 1996 e 2001. As exportagdes apresentaram
uma tendéncia de aumento no numero destes setores, mas com reducdo do valor
exportado.

Nota-se a forte concentracao de setores de demanda decadentes e em regressao
na pauta, em 2005. Em um universo de 75 setores, 52 deles estdo nestes critérios de
classificagdo. Ambas as categorias representam, conjuntamente, 93,4% do valor da

pauta de exportagoes.

Tabela 4.1
Exportacoes Cearenses por Setor segundo a DinAmica da Demanda Mundial
1999 - 2005
Classificacdo do 1999 2005 Var (%) 05/99
Dinamismo N° de Capitulos | Part (%)** | N°de Capitulos [Part (%)*} Valor
Em Decadéncia 29 88,4 40 77,96 -12%
Em Regresséo 11 8,04 12 15,42 92%
Intermediario 4 0,17 6 0,41 141%
Dinamicos 6 1,51 8 4,34 187%
Muito Dinamicos 7 0,05 9 1,14 2180%
Total () 57 98,17 75 99,27 -12%

Fonte: SECEX/MDIC, IEDI(2007). Elaboracdo IPECE.

(*) Excluiu-se da analise o setor (99) Transacdes especiais que complementaria os 100% da pauta
de exportacdes cearenses.

(**) Participag@o referente ao valor do total exportado pelo Ceara em cada ano.
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Vale notar, entretanto, que a participacdo dos setores (ou capitulos NCM)
Dindmicos e Muito Dinamicos ainda ¢ muito pequena na pauta de exportagdes
cearenses, mas com uma tendéncia de crescimento do valor exportado, entre os anos
analisados. Isto reflete certa melhoria nas exportagdes, principalmente a medida que o
valor exportado pelos setores de demanda em decadéncia diminui.

No tocante a classificagdo da demanda mundial alguns comentarios se tornam
aqui necessarios. Setores de demanda em decadéncia ou em regressdao ndo devem ser
taxados como algo desinterestante ao desempenho externo do Estado, e isto por alguns
motivos especificos: (a) embora assim classificados, podem conter produtos que
apresentam uma demanda melhor classificada e interestante para as atividades que os
produzem e exportam, bem como para o Estado; (b) embora assim classificados, podem
a curto (mais) e a médio prazo (menos) continuar a contribuir para a expansdo das
vendas externas do Estado, levando-se em conta as caracteristicas ¢ a competitividade
da economia cearense ¢ dos produtos exportados hoje existentes e o tempo necessario
para serem melhoradas; e (c) assim classificados, sdo setores teoricamente de mais facil
acesso a grande maioria das empresas que desejam participar, ou aumentar sua
participagdo no mercado externo dada a menor atratividade que oferecem aos
concorrentes internacionais. Esta participagdo no comércio internacional traz varios
outros ganhos as empresas envolvidas que ndo em termos de recursos financeiros e que
sdo tdo importantes quanto este, como o conhecimento de novas praticas de negociagado
e de novos mercados, entre outros.

Entretanto, os pontos positivos aqui identificados devem fazer parte de uma
estratégia maior que garanta a sustentabilidade do desempenho externo alcangado, uma
vez que tais vantagens tém efeitos reduzidos e decrescentes no tempo.

Com relagdo a intensidade tecnologica da pauta de exportagdes, verificou-se
que o numero de setores de alta intensidade tecnologica permaneceu o mesmo a medida
que os de média alta intensidade tecnoldgica aumentaram de sete para onze, uma

pequena variagao entre os dois anos.
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Tabela 4.2
Exportacoes Cearenses por Setores segundo a Intensidade Tecnologica

1999 — 2005
Classificagdo da
Intensidade 1999 2005 Var. (%) d?
o Participacao
Tecnoldgica
N° de Capitulos [ Part (%) | N°de Capitulos Part (%) 2005/99

Alta 2 0,0023 2 0,01 304%
Média Alta 7 4,62 11 2,84 -39%
Nao AIMA 49 93,54 63 96,41 3%
Total 57 98,17 75 99,27 1%

Fonte: SECEX/MDIC, IEDI (2007). Elaboracdo IPECE.
(*) Excluiu-se da analise o setor (99) Transagdes especiais que complementaria os 100% da pauta de
exportagdes cearenses.

Nota-se, desta forma, a forte concentragdo em setores de baixa Nao
Alta/Média Alta intensidade tecnologica, que representaram 83% do numero total de
setores exportados cearenses em 2005. Estes setores exportaram 96,41% do valor total

das exportaqées cearenses no mesmo ano.

4.4. Analise de produto Segundo o Dinamismo, Potencial Importador a ser

Explorado, Performance, Desempenho Exportador do Estado e Preco Médio

Nesta secdo, realizou-se uma andlise dos cinco produtos mais importantes nas
exportagdes estaduais, que representaram conjuntamente 51,6% do valor total exportado
pelo Estado no ano de 2006”*. Esta andlise foi realizada através da classificacdo
desenvolvida pelo sistema Radar Comercial do Ministério de Desenvolvimento,
Indutstria e Comércio Exterior (MDIC), com base nas exportagdes ocorridas entre os
anos de 2003 e 2005. Vale restaltar que este sistema considera como produto a
classificagdo do Sistema Harmonizado da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM)
até o sexto digito, enquanto os produtos que perfazem os principais na pauta de
exportacdes cearenses sdo classificados até o oitavo digito. Desta forma, para realizar tal
estudo, utilizaram-se apenas seis digitos como uma aproximagdo dos produtos

selecionados.

** A opcdo de ndo se utilizar o critério de identificar os principais produtos como sendo aqueles que, em
conjunto e em ordem decrescente de valor exportado, somam 90% das exportacdes do estado em cada
ano, ¢ justificada pela grande quantidade de dados que deveria ser trabalhada, o que prejudicaria a
qualidade no repasse das informagdes.
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A andlise que se segue levou em conta os seguintes critérios: a) Importacao do
produto selecionado: mundo e paises selecionados; b) Desempenho exportador do
Estado (DEST); c¢) Dinamismo; d) Performance; e)Potencial importador a ser explorado
(PIE); f) preco médio; e g) Oportunidade de negocios. Os produtos selecionados

apresentam-se abaixo:

Tabela 4.3
Produtos Selecionados para Analise Segundo Critérios do Radar Comercial

Produtos USS Mil | Part

FOB %

1 — Castanha de Caju, Fresca ou Seca, sem Casca (08013200) 136.161 | 14,8
2 — Quts. Couros/Peles, Int.Bovinos, Pena Fl.Prepars. (41071120) 111.604 | 12,1
3 — Outros Calgados de Couro Natural (64039900) 98.511 | 10,7

4 — Calcados de Borracha/Plast.c/Parte Super.em Tiras, etc. (64022000) 72.103 | 7,8

5 — Tecidos de Algodao>=85%, Fio Color. Denim, fndigo, P>200g/M2 (52094210) 56.506 | 6,1
Total Exportagdes Produtos Selecionados 474.885 | 51,6
Total Exportacdes Cearenses 920.347 | 100,0

Fonte: SECEX/MDIC (2007). Elaboragao IPECE.

4.4.1. Castanha de Caju, Fresca ou Seca, sem Casca — NCM (08013200)

A. Importacdo: mundo e paises selecionados

O mundo importou deste produto uma média de US$ 1,05 bilhdo, ao ano entre
2003 e 2005. As importagdes mundiais foram crescentes entre estes anos passando de
USS 824,3 milhdes em 2003 para US$ 1,26 bilhdo em 2005, um crescimento de 53%.

O pais que mais importou este produto foi os EUA, com importa¢gdes médias
de US$ 494 milhdes ao ano, entre 2003 e 2005. No ultimo ano, suas importagdes
representaram 43,5% do total importado deste produto pelo mundo. Neste mesmo ano,
depois dos EUA apareceram os Paises Baixos, com importagdes de US$ 168,7 milhdes
e Reino Unido com US$ 92 milhdes. Dentre os maiores importadores, vale destacar o
Reino Unido e a Espanha que aumentaram as importacdes deste produto em 104,4%
entre os anos de 2003 e 2005.

Tabela 4.4
Castanha de Caju - Importagao Total por Paises Selecionados (2003 a 2005)

b ais Im portaqﬁ(ijsS;oN:altli_stooBPais Selec. Média 2003- Part(%) Var(%)
3003 2004 3005 2005 2005 2003/05

Estados Unidos 384.026 549.007 549.167 494.067 43,5% 43,0 %
Paises Baixos 118.540 118.750 168.725 135.338 13,4% 42,3 %
Reino Unido 45.027 69.909 92.048 68.995 7,3% 104,4%
Alem anha 45.849 45 .572 67.206 52.876 5,3% 46,6 %
Au stralia 38.415 50.933 62.016 50.455 4,9 % 61,4%
Canadéa 37.466 49.720 52.613 46.600 4.,2% 40.4%
Japao 21.506 31.246 32.870 28.541 2,6% 52,8%
Franca 14.099 18.001 27 .420 19.840 2,2% 94.5%
Bélgica 15.945 19.968 26 .707 20.873 2,1% 67.,5%
Espanha 10.79 3 16.781 22 .057 16.544 1,7% 104,4%
Italia 10.712 12.385 17 .608 13.568 1,4% 64,4 %
Luxem burgo 11.726 13.881 16.295 13.967 1,3% 39,0 %
TotalPaises

Selecionados 754.104 996.153 1.134.732 961.663 89,9% 50,5%
Mundo 824.279 1.088.976 1.261.665 1.058.307 100,0% 53,1%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE
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B. Desempenho exportador do Estado (DEST)

As exportacdes cearenses deste produto somaram, em média, US$ 129,5
milhdes por ano entre 2003 e 2005. Estas exportagdes apresentaram crescimento de
24,2% neste periodo, passando de US$ 109,9 milhdes em 2003, para US$ 136,5 milhdes
em 2005. Neste ultimo, o Estado atendeu 10,8% das importacdes mundiais.

Entre os anos de 2003 a 2005, o Estado do Cear4 exportou castanha de caju
para 36 paises dos 66 que compdem a base de dados do Sistema Radar Comercial do
MDIC. Os EUA apareceram como o principal destino das exporta¢des cearenses deste
produto nos trés anos analisados. Este pais importou em média US$ 90,9 milhdes por
ano, entre 2003 e 2005. Apresentou incremento de 10,4% de suas importacdes entre
estes anos, atingindo a participagdo de 65,3% das exporta¢des cearenses no tltimo ano.

O segundo principal destino é o Canada, com importagdoes médias de US$ 10,5
milhdes por ano, apresentando, entretanto, um decréscimo nas suas importacdes de
1,5% entre os anos de 2003 e 2005. A participacao deste pais nas exportacdes do Estado
deste produto, em 2005, atingiu os 7,3%.

Os dez principais destinos das exportacdes cearenses deste produto totalizaram
90,4% do total exportado pelo Estado em 2005. Vale salientar o forte crescimento das

importagdes do Reino Unido no periodo, que foi de 707,3%.

Tabela 4.5
Castanha de Caju - Exportacoes Cearenses para Paises Selecionados (2003 a 2006)

oare Exportagdes dUoSgeNelxlrLa Ifgr; o Pais Selec. M édia var (%) Part(%)
5003 5004 5005 2003/05 2003/05 2005

Estados Unidos 80.716 102.916 89.107 90.913 10,4% 65,3%
Canada 10.067 11.630 9.921 10.539 -1,5% 7,3%
Reino Unido 519 1.732 4.190 2.147 707,3% 3,1%
Italia 3.263 3.465 3.367 3.365 3,2% 2,5%
Franca 1.096 1.691 3.321 2.036 203,0% 2,4%
Africa do Sul 1.481 2.970 3.320 2.590 124.2% 2,4%
Paises Baixos 969 1.739 2.917 1.875 201,0% 2,1%
RuUssia 1.015 2.107 2.897 2.006 185,4% 2,1%
México 1.494 2.461 2.856 2.270 91,2% 2,1%
Portugal 708 1.231 1.456 1.132 105,6 % 1,1%
Totaldos paises
selec. 101.328 131.942 123.352 118.874] 1629,9% 90,4%
Mundo 109.947 142.109 136.506 129.521 24.,2% 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

C. Dinamismo

O mundo apresentou um comportamento dinamico entre os anos de 2003 e

2005 para as importagdes deste produto.

Este dinamismo revela que na economia

mundial o crescimento da demanda por este produto € superior ao crescimento médio da
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demanda por todos os produtos, indicando ganho de participagdo relativa das
importagdes deste produto no total das importagdes globais™.

A defini¢do de dinamismo para o comercio mundial ¢ igualmente valida para o
comercio de cada pais individualmente. Dentre os 66 paises analisados, 46 apresentaram
comportamento dinamico, 9 registraram um comportamento estavel, 8 em declinio e
para 3 paises ndo foi possivel a avaliacdo. Todos os dez principais importadores
mundiais deste produto, os quais totalizaram 89,9% da demanda mundial, apresentaram

um comportamento dinamico no periodo analisado.

Tabela 4.6
Castanha de Caju - DINAMISMO por Paises Selecionados (2003 a 2005)
Importacdes Totais do Pais Selec.
Pais US$ MIL FOB Dinamismo ngté?)
2003 2004 2005

Estados Unidos 384.026 549.007 549.167 Dinamico 43,5%
Paises Baixos 118.540 118.750 168.725 Dindmico 13,4%
Reino Unido 45.027 69.909 92.048 Dinamico 7,3%
Alemanha 45.849 45.572 67.206 Dindmico 5,3%
Austrélia 38.415 50.933 62.016 Dinamico 4,9%
Canada 37.466 49.720 52.613 Dindmico 4,2%
Japéo 21.506 31.246 32.870 Dindmico 2,6%
Franca 14.099 18.001 27.420 Dinamico 2,2%
Bélgica 15.945 19.968 26.707 Dinamico 2,1%
Espanha 10.793 16.781 22.057 Dinamico 1,7%
Italia 10.712 12.385 17.608 Dinamico 1,4%
Luxemburgo 11.726 13.881 16.295 Dinamico 1,3%
Total Paises
Selecionados 754.104 996.153 1.134.732 89,9%
Mundo 824.279 1.088.976 1.261.665 Dinamico 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

D. Performance

O Ceara apresentou uma performance decrescente das exportacdes de castanha
de caju. Esta performance significa que a participacdo relativa das exportagdes
cearenses nas importagdes mundiais deste produto decresceu ao longo do periodo de
2003 a 2005.

Como no item anterior, a defini¢do de performance aplicada & economia
mundial é a mesma utilizada para a avaliagdo por pais individualmente. Dentre os dez
principais destinos das exportacdes cearenses deste produto, o Ceard apresentou uma

performance decrescente em cinco deles.  Vale destacar que a maior parte das

» E importante frisar que o dinamismo discutido nesta etapa (6.4) difere conceitualmente daquele
analisado na etapa anterior (6.3). Nesta, o dinamismo considerado classificava o desempenho da demanda
mundial por grupo de produtos especificos a partir do seu volume mundial de comércio; na etapa atual
(6.4), o dinamismo indica que a demanda para determinada produto apresentou um comportamento
relativamente melhor do que os demais, evidenciado pelo ganho de participacio relativa nas
importacoes mundiais. Vale frisar, que as ressalvas validas aqui (se¢do 6.4) quanto a classifica¢do desse
dinamismo e o decorrente posicionamento da economia cearense sdo as mesmas existentes na segido
anterior (6.3).
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exportacdes do Estado destina-se a um pais cuja participagao das exportagdes cearenses
no total das importacdes deste produto por parte deste pais ¢ decrescente.

Observa-se, adicionalmente, que o Ceard aproveitou oportunidades de
negocios em paises como o Reino Unido e a Franga, ja que a performance das
exportacdes cearenses ¢ crescente nestes paises, que apresentam comportamento

dindmico para suas importagdes de castanha de caju.

Tabela 4.7

Castanha de Caju —- PERFORMANCE por Paises Selecionados (2003 a 2005
) Exportac6es do Ceara para o Pais Selec. Part(%)

Pais US$ MIL FOB Performance 2005

2003 2004 2005
Estados Unidos 80.716 102.916 89.107| Decrescente 65,3%
Canada 10.067 11.630 9.921| Decrescente 7,3%
Reino Unido 519 1.732 4.190 Crescente 3,1%
Italia 3.263 3.465 3.367| Decrescente 2,5%
Franca 1.096 1.691 3.321 Crescente 2,4%
Africa do Sul 1.481 2.970 3.320| Decrescente 2,4%
Paises Baixos 969 1.739 2.917| Decrescente 2,1%
RUssia 1.015 2.107 2.897 Crescente 2,1%
México 1.494 2.461 2.856 Crescente 2,1%
Portugal 708 1.231 1.456 Crescente 1,1%
Total paises

selecionados 101.328 131.942 123.352 90,4%
Mundo 109.947 142.109 136.506| Decrescente 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

E. Potencial importador a ser explorado (PIE)

O mundo apresentou no periodo analisado um potencial importador a ser
explorado pelo Estado do Ceara de US$ 891,9 milhdes, equivalente a 84,2% da
demanda mundial para este produto. Este resultado indica o espago para crescimento
das exportacdes cearenses de castanha de caju. O Estado do Ceara participou, em média,
atendendo 15,8% das importagdes mundiais neste periodo.

Como destacado na metodologia, o PIE ¢ construido a partir da diferenca entre
a média dos valores totais importados anualmente do produto pela economia mundial,
no periodo analisado, e a média dos valores importados do Estado do Ceara no mesmo
periodo.

Dentre os 66 paises analisados, o Ceara ndo exportou para trinta deles entre
2003 e 2005. Isto representa um potencial importador médio a ser explorado de US$
94,9 milhdes. Dentre estes paises, destacam-se o Japao com um potencial importador a
ser explorado de US$ 28,5 milhdes e Luxemburgo com 13,9 milhdes, que apresentam

comportamento dindmico para suas importacdes de castanha de caju.
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Dentre os paises para os quais o Ceara ja exporta este produto, ainda existe
uma grande demanda potencial a ser explorada, no valor médio de US$ 797,7 milhdes.
Este valor representa 75,4 % do valor total importado no mundo. Os dez maiores
potenciais importadores a ser explorados no mundo representam 88,0% do total do
potencial global. O pais que apresenta o maior potencial importador a ser explorado € o
EUA, com US$ 370,5 milhdes, em seguida aparece os Paises Baixos com US$ 132,5
milhdes. Observa-se que, entre 2003 e 2005, estes dois paises apresentaram dinamismo
nas importagdes deste produto e o Estado Ceara apresentou performance decrescente
nas exportagdes da castanha de caju para os mesmos.

O Ceara somente supriu, em média, 25% da demanda americana e 2,2% da
demanda dos Paises Baixos. Este fato sinaliza a perda de oportunidade de realizagdo de
negocios com grandes importadores mundiais da castanha de caju e a necessidade de

estimular o comércio deste produto, a curto prazo, principalmente com os EUA e Paises

Baixos.
Tabela 4.8
Castanha de Caju — Potencial Importador a ser Explorado pelo Ceara (2003 a 2005)
0,
Pais Dinamismo PIEL'J:ZT;OOO Part. (%) | Performance | Prioridade ?E;)T;JOS: Pa;tI(E/o)

Estados Unidos |Dinamico 370.484 74,9|Decrescente Curto Prazo 129.520 41,5%
Paises Baixos Dinamico 132.463 97,8|Decrescente Curto Prazo 129.520 14,9%
Reino Unido Dinamico 66.775 96,7|Crescente - 129.520 7,5%
Alemanha Dinamico 51.256 96,9|Decrescente - 129.520 5,7%
Australia Dinamico 49.720 98,5|Crescente Curto Prazo 129.520 5,6%
Canada Dinamico 32.978 70,7|Decrescente - 129.520 3,7%
Japao Dindmico 28.540 100,0[- - 129.520 3,2%
Bélgica Dindmico 20.641 98,8|Crescente - 129.520 2,3%
Franca Dinamico 17.302 87,2|Crescente - 129.520 1,9%
Espanha Dinamico 15.054 90,9|Crescente - 129.520 1,7%
Total dos paises

selec. 785.213 88,0%
Mundo Dinamico 891.925 84,2|Decrescente - 129.520 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

F. Preco médio
O pais que pagou o melhor preco médio por quilo na aquisi¢do deste produto
no mundo, em 2005, foi o Paraguai com o valor de US$/KGL 14,19. Em seguida veio
Luxemburgo com US$/KGL 10,14 ¢ o Panama com US$/KGL 8,69. Dentre os dez
maiores pregos, vale salientar que as maiores variagdes de preco ocorridas, entre os anos
de 2003 e 2005, foram da Guatemala com 95,4%, da Croécia com 83,8% e do Paraguai
com 83,1%.
O Ceara nao participa das importagdes dos dez paises que melhor pagam em

média no mundo por este produto. O preco médio de compra deste produto praticado
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por estes paises ¢ superior ao preco médio praticado pelo Ceara, no ano de 2005,
USS$/KGL 4,48, nas exportagdes realizadas para o mundo. Estes dados revelam perda de
oportunidade de crescimento no valor exportado, devido a disparidade entre os precos

praticados nestes paises ¢ a média do Estado.

Tabela 4.9

Castanha de Caju - PRECO MEDIO DE COMPRA (US$ FOB/KGL): Paises

Selecionados (2003 a 2005)

Im portagcdes Totais do Pais Selec.
Pais USS$ FOB/KG L 2Vo%r3(/0/813
2003 2004 2005

Paraguai 7,750 0,388 14,188 83,1%
Luxemburgo 11,843 11,348 10,141 -14,4%
Panama 7,074 7,104 8,693 22,9%
Guatem ala 4,126 4,185 8,063 95,4%
Croacia 4,255 7,066 7,822 83,8%
Eslovénia 6,051 6,593 7,573 25.,2%
Finlandia 5,687 7,184 7,474 31,4%
Irlanda 5,343 5,674 7,462 39,7%
Austria 7,560 5,588 6,716 -11,2%
Dinam arca 5,260 6,868 6,473 23,1%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢do IPECE

Dentre os paises que pagaram os melhores precos pelas importagdes deste
produto do Ceara, neste mesmo ano, pode-se citar Taiwan com US$/KGL 6,00 ¢ a
Turquia com US$/KGL 5,73. Vale salientar que, neste ano, todos os paises pagaram
mais pelo produto cearense do que por suas importagdes médias deste produto no

mundo, a exce¢do do Peru e do Chile.

G. Oportunidade de Negocios

Conclui-se, com base no exposto anteriormente, que o Estado do Ceara possui
para este produto um amplo espago potencial a ser explorado dentre os paises com os
quais ele ja mantém relacdes comerciais, pois sdo, também, os seus maiores
consumidores. Além disto, valeria a pena diversificar os destinos para alguns paises
que ainda ndo sdo compradores das exportagdes cearenses mas figuram dentre os
maiores importadores mundiais, como ¢ o caso do Japao que importa em média US$
28,5 milhdes e ocupa a sétima posicdo. Exportar para paises que praticam precos bem
superiores a média recebida pelo Estado, tais como Luxemburgo, Suécia, Irlanda e
Austria poderia ser uma forma de aumentar o valor de nossas exportagdes.

O pais que possui 0 maior potencial importador a ser explorado deste produto

pelos exportadores cearenses ¢ os EUA, apresentando, também, um comportamento
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dinamico das importagdes de tal bem. Este pais ndo vem praticando os melhores pregos
por quilo, pagando US$/KGL 4,82, entretanto, apresenta-se pouco superior ao preco
médio das exportagdes cearenses deste produto em 2005. Diante destes dados, os EUA
representam uma boa oportunidade de negdcio para os exportadores cearenses.

Os Paises Baixos representam o segundo maior potencial importador de
Castanha de Caju a ser explorado no mundo, tém comportamento dinamico para as
importagdes deste bem e o preco médio de compra praticado no mundo € pouco superior
ao preco médio das exportagdes cearenses. Nestas condi¢des, a orientacdo ¢ a mesma
dada para as exportagdes cearenses junto aos EUA.

Merece destaque a Espanha, que na décima colocacdo dentre os dez maiores
PIE’s mundiais para este produto, apresenta comportamento dindmico das importagdes
e o maior preco pago no mundo entre os dez maiores PIE’s, de US$ 5,62.

Os dez paises que representam os maiores PIE’s para este produto no mundo

apresentam comportamento dindmico.

Grafico 4.3
Castanha de Caju — Oportunidade de Negdcio para Ceara
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Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

A analise segue agora em relacdo aos concorrentes do Estado do Ceard nas

importagdes dos paises selecionados acima:
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a) EUA

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
americanas deste produto s@o a China com participacdo de 76,80%, e Japdo com
12,90%. Vale salientar o incremento de exportagdes do primeiro pais para EUA, da

ordem de 69,78% entre os anos de 2003 ¢ 2005.

b) Paises Baixos (Holanda)

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
holandesas deste produto sdo a Itdlia com participagdo de 31,56%, a Espanha com
26,81% e a Grécia com 8,13%. Vale salientar o incremento de importacdes do primeiro

pais da ordem de 35,25% entre os anos de 2003 e 2005.

c) Espanha

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
espanholas deste produto sdo a China com participacdo de 73,84% e o Japdao com
8,95%. Vale salientar o incremento de exportacdes do primeiro pais para a Espanha de

71,23% entre os anos de 2003 e 2005.

4.4.2. Couros e peles inteiros, de bovinos ou de eqiiideos, preparados apos

curtimenta ou secagem, plena flor, nao divididos - NCM (41071120)

A. Importacdo: mundo e paises selecionados

O mundo importou deste produto uma média anual de US$ 928,5 milhoes,
entre os anos de 2003 e 2005. As importacdes mundiais foram crescentes entre estes
anos, passando de US$ 869,7 milhdes em 2003 para US$ 935,7 milhdes em 2005, um
crescimento de 7,6%.

O pais que mais importou este produto no mundo foi os EUA, com
importa¢des anuais médias de US$ 288,2 milhdes, entre 2003 e 2005. No tltimo ano, as
importagdes deste pais representaram 28,2% do total importado deste produto pelo
mundo. Entretanto, vale salientar que as importagdes do mesmo produto pela economia
americana cairam em 9,4%. Em segundo lugar, no ano de 2005, apareceu a China, com
importagcdes médias de US$ 112,6 milhdes e em terceiro, Hong Kong com US$ 41,3

milhoes.
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Dentre os maiores importadores, vale destacar o México que aumentou as

importacdes deste produto em 4.653,3% entre os anos de 2003 e 2005, revelando o

maior crescimento dentre todos os paises analisados.

posicao dentre os grandes importadores de couros € peles no ano de 2005.

Couros e Peles - Importacio Total por Paises Selecionados (2003 a 2005)

Tabela 4.10

Este feito resultou na quarta

Daie Importagozss';o,\;allll-s'ggBPals Selec. Média 2003| Part(%) Var (%)
2005 2005 2003/05
2003 2004 2005
Estados Unidos 291.072] 309.821 263.778 288.224 28,2% -9,4%
China 111.460 141.415 85.019 112.631 9,1% -23,7%
Hong Kong 34.241 18.458 71.458 41.386 7,6% 108,7%
México 1.390 46.046 66.071 37.836 7,1%| 4653,3%
Roménia 46.865| 58.089 64.709 56.554 6,9% 38,1%
Pol6nia 57.649 55.904 52.238 55.264 5,6% -9,4%
Alemanha 49.633 58.468 43.391 50.497 4,6% -12,6%
Marrocos 19.275 23.907 33.299 25.494 3,6% 72,8%
Hungria 13.464 37.683 30.324 27.157 3,2% 125,2%
Espanha 29.001 27.001 25.406 27.136 2,7% -12,4%
Total Paises
Selec. 654.050 776.792 735.693 722.178 79% 12,5%
Mundo 869.749 980.046 935.755 928.517 100,0% 7,6%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

B. Desempenho exportador do Estado (DEST)

O Estado do Cearé exportou em média, entre os anos de 2003 e 2005, o valor
de USS$ 88,2 milhdes. Isto representa apenas 9,5% da média das importagdes mundiais
neste periodo. O valor das exportagdes deste produto, pelo Estado, foi crescente entre os
anos, passando de USS$ 75,7 milhdes em 2003, para US$ 99,7 milhdes em 2005.

O pais que mais importou este produto do Ceara foi a Italia, no valor anual
médio de US$ 22,9 milhdes entre os anos de 2003 e 2005. A participagdo relativa da
Italia nas exportacdes cearenses deste produto foi de 24,4% em 2005. Em segundo lugar
apareceu o Canada, com média anual de importagdes de US$ 15,7 milhdes, seguido
pelos EUA com USS 11,9 milhoes.

Vale salientar que Hong Kong, Noruega, Tailandia, Malasia e Paises Baixos
(Holanda) apresentaram crescimentos significativos de suas importagdes cearenses deste
produto. A China apareceu, em 2005, como oitavo maior importador do Estado neste
produto, apesar de nada importar desta mercadoria em 2003.

Alguns paises deixaram de comprar do Estado, tais como: Taiwan que

importava US$ 708 mil, Finlandia com US$ 336 mil e Cingapura com US$ 89 mil.
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Tabela 4.11

Couros e Peles - Exportacoes Cearenses para Paises Selecionados (2003 a 2006)

) Exportacdes do Ceara para o Pais Selec. Média 2003] Part (%
Pais US$ MIL FOB 2005 200(5 ) Var (%)
2003 2004 2005

Italia 20.167 24.237 24.338 22.914 24,4% 20,7%
Canada 19.866 11.931 15.333 15.710 15,4% -22,8%
Estados Unidos 11.970 10.934 12.816 11.907 12,8% 7,1%
Hong Kong 5.476 8.963 10.054 8.164 10,1% 83,6%
Noruega 4.225 4.448 8.797 5.823 8,8% 108,2%
Tailandia 1.203 4.631 7.474 4.436 7,5% 521,3%
Malasia 2.270 9.278 5.436 5.661 5,4% 139,5%
China 0 1.130 4515 1.882 4,5%

Paises Baixos 2.092 3.040 3.383 2.838 3,4% 61,7%
Australia 2.678 3.293 2.615 2.862 2,6% -2,4%
Dinamarca 1.746 2.619 2.394 2.253 2,4% 37,1%
Africa do Sul 1.931 1.748 785 1.488 0,8% -59,3%
Suécia 0 355 481 279 0,5%

Turquia 266 559 469 431 0,5% 76,3%
Meéxico 627 1.547 437 870 0,4% -30,3%
Roménia 0 0 275 92 0,3%

Belgica 0 0 140 47 0,1%

Estonia 0 7 16 8 0,0%

Reino Unido 17 13 8 13 0,0% -52,9%
Total Paises Selec. 74.534 88.733 99.766 87.678| 100,09%|  33,9%
Mundo 75.756 89.067 99.776 88.200 100,0% 31, 7%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

C. Dinamismo

Analisando a dindmica deste produto ao nivel mundial observa-se que o

mesmo ¢ estavel, ou seja, a variagdo de suas importagdes foi positiva, mas ficaram

abaixo da variacdo das importagdes totais mundiais. Isto significa que as importagdes

deste produto perderam participagdo relativa nas importagdes mundiais, apesar de seu

crescimento.

Dentre os 61 paises que importam este produto no mundo, 22 apresentaram um

comportamento dindmico, 7 um comportamento estavel, 23 apresentaram um

comportamento de declinio e para 9 paises nao foi possivel a avaliagao.

Os dois maiores importadores mundiais de Couros e Peles, EUA e China,

apresentaram queda de suas importacdes no periodo, provocando declinio de

participagdo relativa de tal bem em suas importacdes totais. Hong Kong e México

apresentaram um comportamento de forte dinamismo. J& a Roménia apresentou um

comportamento estavel entre os anos de 2003 e 2005. Enfim, dos vinte maiores

importadores, apenas seis paises apresentaram um comportamento dindmico das

importagdes deste produto.

Tabela 4.12
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Couros e Peles - DINAMISMO por Paises Selecionados (2003 a 2005)

Importacdes Totais do Pais Selec.
Pais US$ MIL FOB Dinamismo P;(r)t(g‘;@)
2003 2004 2005
Estados Unidos 291.072 309.821 263.778 Em declinio 28,2%
China 111.460 141.415 85.019 Em declinio 9,1%
Hong Kong 34.241 18.458 71.458 Dindmico 7,6%
México 1.390 46.046 66.071 Dinamico 7,1%
Romeénia 46.865 58.089 64.709 Estavel 6,9%
Polbnia 57.649 55.904 52.238 Em declinio 5,6%
Alemanha 49.633 58.468 43.391 Em declinio 4,6%
Marrocos 19.275 23.907 33.299 Dinamico 3,6%
Hungria 13.464 37.683 30.324 Dindmico 3,2%
Espanha 29.001 27.001 25.406 Em declinio 2,7%
Italia 26.158 21.787 24.453 Em declinio 2,6%
Canada 15.727 20.567 17.628 Estavel 1,9%
Republica Eslovaca 30.501 15.464 15.186 Em declinio 1,6%
Reino Unido 22.534 23.756 14.672 Em declinio 1,6%
Republica Tcheca 5.044 7.079 14.567 Dinamico 1,6%
Africa do Sul 12.412 14.543 14.082 Estavel 1,5%
Franca 16.915 15.632 13.413 Em declinio 1,4%
Portugal 17.252 16.182 12.847 Em declinio 1,4%
Coréia 6.766 10.846 11.817 Dinamico 1,3%
Croéacia 8.487 7.541 9.780 Estavel 1,0%
Total dos paises selec. 815.846 930.189 884.138 94,5%
Mundo 869.749 980.046 935.755 Estavel 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

D. Performance

O Ceara apresenta uma performance crescente em relacdo ao mundo. Isto
significa que a participagdo do Ceara nas importacdes mundiais deste produto foi
crescente no periodo 2003 a 2005. Em 2003, a participacdo das exportagcdes cearenses
deste produto no total mundial foi de 8,7%, passando para 10,7%, em 2005. A média da
participagdo das exportagcdes cearenses no periodo entre 2003 e 2005, foi de 9,5% ao
ano.

A economia cearense vendeu tal bem, em 2005, para dezenove paises. O
Estado aumentou sua participagdo relativa nas importagdes deste produto em doze deles,
entre os anos de 2003 e 2005, apresentando uma performance crescente de suas
exportagdes. Para os sete outros a participacdo do Estado nas importagdes foi
decrescente. Vale salientar que a Italia foi o principal destino das exportagdes cearenses
e que no ano de 2005 o Ceara respondeu por quase a totalidade das importagdes daquele

pais.

Tabela 4.13
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Couros e Peles - PERFORMANCE por Paises Selecionados (2003 a 2005)

) Exportacdes do Ceara para o Pais Selec. Part(%)
Pais US$ MIL FOB Performance 2005
2003 2004 2005
Italia 20.167 24.237 24.338 Crescente 24,4%
Canada 19.866 11.931 15.333 Decrescente 15,4%
Estados Unidos 11.970 10.934 12.816 Crescente 12,8%
Hong Kong 5.476 8.963 10.054 Crescente 10,1%
Noruega 4.225 4.448 8.797 Decrescente 8,8%
Tailandia 1.203 4.631 7.474 Crescente 7,5%
Malasia 2.270 9.278 5.436 Crescente 5,4%
China 0 1.130 4.515 Crescente 4,5%
Paises Baixos 2.092 3.040 3.383 Crescente 3,4%
Australia 2.678 3.293 2.615 Decrescente 2,6%
Dinamarca 1.746 2.619 2.394 Decrescente 2,4%
Africa do Sul 1.931 1.748 785 Decrescente 0,8%
Suécia 0 355 481 Crescente 0,5%
Turquia 266 559 469 Crescente 0,5%
México 627 1.547 437 Decrescente 0,4%
Roménia 0 0 275 Crescente 0,3%
Bélgica 0 0 140 Crescente 0,1%
Esténia 0 7 16 Crescente 0,0%
Reino Unido 17 13 8 Decrescente 0,0%
Total dos paises selec. 74.534 88.733 99.766 100,0%
Mundo 75.756 89.067 99.776 Crescente 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

E. Potencial Importador a ser Explorado (PIE)

O Estado do Ceara supriu, em média, 10,9% da demanda mundial no periodo

de 2003 a 2005, revelando um potencial importador a ser explorado de 89,1%.

Alguns paises nada compraram do Ceara, mas importaram do mundo um valor
de US$ 291,2 milhdes, representando uma participagdo de 35% do valor total avaliado
como PIE. Dentre estes paises, temos: Polonia com US$ 55,2 milhdes, Alemanha com
USS$ 50, 3 milhdes, Hungria com US$ 27,1 milhoes, Espanha com US$ 26,8 milhdes,
Marrocos com US$ 25,4 milhdes, Republica Eslovaca com US$ 20,3 milhdes e Franga
com US$ 15,3 milhoes.

Vale também observar o potencial importador daqueles paises que ja
demandam este produto do Estado do Ceard. Os EUA apresentaram-se com um
potencial importador de US$ 275,2 milhdes, o maior dentre todos os paises. A China
aparece em segundo lugar com US$ 110,5 milhdes e a Roménia com US$ 56,4 milhdes.
Estes paises representaram, conjuntamente, 52,4% do potencial importador a ser

explorado no mundo. Estes dados refletem a pequena participa¢do do Estado do Ceara

nas importagdes deste produto por tais paises: 4,6%, 1,9% e 0,2%, respectivamente.
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Tabela 4.14

Couros e Peles - Potencial Importador a ser Explorado pelo Ceara (2003 a 2005)
PIE USS DEST | Part(%)
Pais Dinamismo Part. (%) | Performance | Prioridade |US$1000( no total
1000 FOB

FOB daPIE
Estados Unidos Em declinio 275.219 954  Crescente 88199  33,2%
China Em declinio 110.529 98,1] Crescente 88199  13,3%
Roménia Estavel 56.462 99,8 Crescente  |Curto Prazo 88199 6,8%
México Dinamico 36.962 97,6 Decrescente [Curto Prazo 88199 4,5%
Hong Kong Dindmico 21.541 66,5  Crescente 88199 3,3%
Reino Unido Em declinio 20.307 99,9] Decrescente |- 88199 2,5%
Africa do Sul Estavel 12.070 88,2 Decrescente [Curto Prazo 88199 1,5%
Total dos paises selec. 539.090 65,1%
Mundo Estavel 828.021 89,1 Crescente 88199  100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragao IPECE

F. Preco Médio

Os paises que praticaram os maiores precos por quilo em 2005, foram:

Venezuela US$/Kg 74,91; Islandia US$/Kg 57,62; Argélia US$/Kg 39.48; e India

US$/Kg 33,46. Dentre estes, o pais que mais incrementou seus pre¢os no periodo 2003

e 2005 foi Islandia com uma variacao de 78%.

Tabela 4.15
Couros e Peles - PRECO MEDIO DE COMPRA (US$ FOB/KGL): Paises
Selecionados (2003 a 2005)

Pais Importagdes Totais do Pais Selec. Var (%)
2003 | 2004 | 2005 (2003/05)
US$ FOB/KGL
Venezuela 0,000 0,000 74,913
Islandia 32,352 53,167 57,625 78%
Argelia 0,000 0,000 39,486
India 29,597 30,244 33,460 13%
Suica 32,141 24,261 32,979 3%
Marrocos 24,877 28,454 29,279 18%
Argentina 24,400 31,220 28,009 15%
Noruega 25,560 34,043 23,674 -7%
Cingapura 14,760 19,263 23,258 58%
Hong Kong 18,600 18,620 19,706 6%
Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
G. Oportunidade de Negdcios
Para realizar tal analise foram consideradas trés das classificagdes

anteriormente definidas, isto é, o potencial importador a ser explorado, o dinamismo e

os pregos médios, com base no preco em dolar por quilo.

Na primeira, conclui-se que dentre os paises que apresentam o maior potencial

importador a ser explorado, apenas dois apresentam-se como dindmicos, México e

Hungria. Dentre estes, a Hungria tem praticado um prec¢o superior ao do México.
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Em 2003, as importagdes mexicanas eram de US$ 1,3 milhdo e em 2005, este
valor saltou para US$ 66,0 milhdes. Enquanto isto, as exportagdes do Ceara para o
Meéxico cairam de US$ 627 mil em 2003, para apenas US$ 437 mil em 2005. Isto
revela que as exportagdes cearenses deste produto para o México tem tido uma
performance decrescente nos ultimos anos ndo aproveitando a oportunidade do
dinamismo deste pais. Com isto, os exportadores cearenses deste produto devem
priorizar, no curto prazo, seus esforcos para atender a maior demanda mexicana. J4 com
relacdo a Hungria, este pais representa uma das melhores oportunidades de negdcios
para exportadores cearenses deste produto, dado que tem o sexto maior PIE, o mercado
¢ dinamico. Este pais representa uma nova oportunidade de mercado para o produto
cearense.

Vale restaltar que a Roménia também aparece como uma grande oportunidade
de negdcio, pois apesar de apresentar um dinamismo estavel, detém o segundo maior
potencial importador a ser explorado, e pre¢co médio superior ao praticado pelo México
e Hungria. Hong Kong e Marrocos sdo paises com grande potencial importador a ser
explorado e apresentam dinamismo nas importagdes deste produto, com pregos também
superiores a média praticada pelas exportagdes cearenses de Couros e Peles.

Desta forma, estes paises aparecem, também, além dos ja citados, como
grandes oportunidades de negocio para este produto cearense. No caso de Hong Kong,
o Estado do Ceard ja despertou para esta oportunidade, mas ainda ha muito a ser
explorado. Ja no caso de Marrocos, o Ceara nada exporta, representando, desta forma,
uma oportunidade totalmente nova para os exportadores locais, que deve ser atendida
prioritariamente no curto prazo, para ndo deixar passar o crescimento de importagdes

verificado naquele pais.

Grafico 4.4
Couros e Peles - Oportunidade de Negocio para o Produto
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Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboracao IPECE
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A analise segue agora em relacdo aos concorrentes do Estado do Ceara nas

importagdes dos paises selecionados:

a) México

Observa-se que a Argentina e EUA sdo os principais concorrentes cearenses
nas importacdes mexicanas. A Argentina participou com 80,6% deste mercado em
2005, seguida dos EUA que participou com 18,2%. Vale enfatizar que a Argentina
cresceu sua participagdo de 1,2% em 2003, para 80,6% em 2005, ganhando mercado de

outros paises do mundo a exce¢do dos EUA.

b) Hungria

A Alemanha e Italia aparecem como os principais fornecedores deste produto
para aquele pais. O primeiro participou com 63,4% e o segundo com 26,2% nas
importagdes da Hungria. Logo, estes paises sdo os principais concorrentes dos
exportadores cearenses. Vale salientar que a Espanha, terceiro maior fornecedor de
Couros e Peles, variou em 170% sua participagdo nas importacdes daquele pais,

passando de 1,07% em 2003, para 2,75% em 2005.

¢) Roménia

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses sdo a Itdlia e a India
com participagdes de 84,6% e 5,3% nas importacdes da Roménia em 2005,
respectivamente. A India destacou-se entre os anos de 2003 e 2005 por apresentar um
grande crescimento de sua participagdo relativa nas importagdes romenas deste produto,

passando de 0,17% no primeiro ano para 5,36% no segundo.

d) Hong Kong

Quatro paises representam 90% das importacdes de Hong Kong de couros e
peles inteiros. Em 2005, a Itdlia participou com 39,5%, China com 28,2%, Coréia
com 16,3% e Estados Unidos com 6,5%. A Italia merece ser destacada, pois apresentou
um crescimento significativo de sua participagdo relativa, de 80,7%, entre os anos de

2003 e 2005.
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e) Marrocos

Espanha, Itilia e Franca correspondem aos principais paises fornecedores
deste produto para o Marrocos, com participagdes relativas de 48,6%, 23,9% e 20,7%,
respectivamente, em 2005. Enquanto o principal pais ganhou participagao entre 2003 e
2005, os outros dois paises perderam participagdo. Vale restaltar o grande crescimento

de participagao relativa da Roménia, que no triénio, aumentou em 200%.

4.4.3. Outros Calcados de Couro Natural - NCM (64039900)

A. Importacdo: mundo e paises selecionados

O mundo importou deste produto uma média anual de US$ 22,5 bilhdes entre

2003 e 2005.

Nestes trés anos, o comportamento das importagdes mundiais ¢

ascendente, passando de US$ 20,7 bilhdes em 2003, para US$ 24,5 bilhdes em 2005,

apresentando uma variagdo de 18,6%.

Os principais importadores de Outros Cal¢ados de Couro Natural foram os

EUA, Hong Kong ¢ Alemanha com participagdes nas importagdes mundiais de 31,1%,

10,8% e 8,5% respectivamente, em 2005. Estes trés paises representam 50,4% das

importagdes globais deste produto.

Dentre os maiores importadores, a Espanha foi o que mais aumentou suas

importagdes no periodo, com uma variagao de 63,2%, seguida da Italia com 35,6% e da

Bélgica com 32,1%.

Tabela 4.16
Calg¢ados de couro natural - Importacao Total por Paises Selecionados
(2003 a 2005)
; Importacdes Totais do Produto por Pais Selec. Média Var(%) Part(%)
e LS RO 2003/05 2003/05 2005
2003 2004 2005

Estados Unidos 7.049.132 7.225.746 7.634.589 7.303.156 8,3% 31,1%
Hong Kong 2.540.940 2.455.964 2.648.946 2.548.617 4,3% 10,8%
Alemanha 2.027.361 2.153.927 2.093.046 2.091.445 3,2% 8,5%
Reino Unido 1.550.547 1.775.615 1.858.857 1.728.340 19,9% 7,6%
Franca 1.323.748 1.463.974 1.656.307 1.481.343 25,1% 6,7%
ltalia 1.068.359 1.229.077 1.448.844 1.248.760 35,6% 5,9%
Paises Baixos 621.671 700.293 819.437 713.800 31,8% 3,3%
Bélgica 488.685 545.218 645.683 559.862 32,1% 2,6%
Japao 526.350 547.887 594.650 556.296 13,0% 2,4%
Espanha 336.854 415.215 549.788 433.952 63,2% 2,2%
Total dos paises

selec. 17.533.647 18.512.916 19.950.147 18.665.570 13,8% 81,2%
Mundo 20.715.900 22.383.575 24.568.233 22.555.903 18,6% 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
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B. Desempenho exportador do Estado (DEST)

O Ceara exportou, em média, US$ 72,6 milhdes deste produto para o mundo
entre os anos de 2003 e 2005. As exportacdes cearenses de outros cal¢ados de couro
natural cresceram apenas 2,2% entre os anos de 2003 e 2005, passando de US$ 74
milhdes em 2003, para US$ 75,7 milhdes em 2005. Este produto ocupou a terceira
posicao na pauta de exportacdes cearenses neste ultimo ano.

O pais que mais comprou este produto do Ceara foi os EUA, com uma
importacdo média anual de US$ 56,6 milhdes entre 2003 e 2005, tendo uma
participagdo de 73,5% em 2005. O Reino Unido aparece em seguida com importacao
média de US$ 5,5 milhdes e a Argentina com US$ 1,1 milhdo. A participagao conjunta
destes trés paises no destino das exportagdes cearenses foi de 90% no ano de 2005.
Vale destacar, que o primeiro diminuiu suas compras do Ceard, enquanto os outros dois
aumentaram significativamente.

Dentre os maiores demandantes deste produto do Ceara, restalta-se aquele que
teve a maior variagdo nas importacdes, o Uruguai, com uma varia¢do de 1.152%, entre

os anos de 2003 e 2005.

Tabela 4.17
Calcados de couro natural - Exportacdes Cearenses para Paises Selecionados
(2003 a 2005)
Exportacdes do Ceara para o Pais Selec.
Pais USS MIL FOB Média 2003/05 Z\i)aor%’é ngg?)
2003 2004 2005
Estados Unidos 62.606 53.309 54.162 56.692 -13,5% 73,5%
Reino Unido 2.531 3.672 10.514 5.572 315,4% 14,3%
Argentina 199 1.452] 1.860 1.170 834,7% 2,5%
Venezuela 171 702 1.303] 725 662,0% 1,8%
Espanha 528 981 1.062 857 101,1% 1,4%
Equador 460 674 572 569 24,3% 0,8%
Canada 1.229 627 564 807 -54,1% 0,8%
Coldmbia 113 297 458 289 305,3% 0,6%
Alemanha 445 496 419 453 -5,8% 0,6%
Urugual 27 181 338 182 1151,9% 0,5%
Total dos paises selec. 68.309 62.391 71.252 67.317 4,3% 96,7%
Mundo 72.613 66.484 73.664 70.920 1,4%| 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
Nota: o valor das exportagdes cearenses para o mundo representa o total das exportagdes para os paises
que fazem parte da base de dados do Radar Comercial (MDIC)

C. Dinamismo

Este produto apresenta um comportamento estadvel com relagdo as suas
importacdes. Isto significa que suas importacdes mundiais variaram menos que as
importagdes mundiais totais no periodo de 2003 a 2005. Este comportamento revela

uma perda, ao longo do tempo, de participacao relativa no comércio mundial.
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Dentre os 66 paises analisados, 37 apresentaram um comportamento dindmico
com relacdo as importagdes deste produto, 24 apresentaram um comportamento estavel,
4 apresentaram declinio, e 1 pais ndo foi passivel avaliagao.

Os quatro maiores importadores mundiais apresentaram um comportamento
estavel com relacdo as importagdes deste bem. Isto significa que a participagao das
importacdes deste produto nas importagdes totais de tais paises ¢ decrescente. Dentre
seus dez maiores importadores no mundo, apenas trés apresentaram um comportamento

dinamico: Franga, Italia e Espanha.

Tabela 4.18

Calcados de couro natural - DINAMISMO por Paises Selecionados (2003 a 2005)

) Importagdes Totais do Produto por Pais Selec. _ _ Part(%)
Pais US$ MIL FOB Dinamismo —
2003 2004 2005

Estados Unidos 7.049.132 7.225.746 7.634.589 Estavel 31,1%
Hong Kong 2.540.940 2.455.964 2.648.946 Estavel 10,8%
Alemanha 2.027.361 2.153.927 2.093.046 Estavel 8,5%
Reino Unido 1.550.547 1.775.615 1.858.857 Estavel 7,6%
Franca 1.323.748 1.463.974 1.656.307| Dinamico 6,7%
Italia 1.068.359 1.229.077] 1.448.844 Dinamico 5,9%
Paises Baixos 621.671 700.293] 819.437 Estavel 3,3%
Bélgica 488.685 545.218| 645.683 Estavel 2,6%
Japao 526.350 547.887 594.650 Estavel 2,4%
Espanha 336.854 415.215 549.788 Dinamico 2,2%
Total dos paises

selec. 17.533.647 18.512.916 19.950.147 81,2%
Mundo 20.715.900 22.383.575 24.568.233 Estavel 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

D. Performance

A participagdo das exportagdes do Estado do Cearad nas importagdes mundiais

de outros calgados de couro natural foi decrescente ao longo do periodo entre 2003 e
2005. Este comportamento revela que o mundo tem importado cada vez menos do
Estado. As importagdes mundiais cresceram 18,6% ao passo que as exportacdes do
Estado apenas 1,4% neste periodo.

Os EUA, principal destino das exportacdes cearenses deste produto, tém
diminuido sua procura ao longo dos trés anos, evidenciando uma performance negativa
das exportagdes do Estado para este pais. Dentre os dez principais destinos das
exportacdes cearenses para o produto em questdo, sete apresentaram performance

crescente, ou seja, no total importado do produto, a participacdo do Ceara tem sido

crescente.
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Tabela 4.19

Calcados de couro natural - PERFORMANCE por Paises Selecionados (2003 a

2005)
) Exportacdes do Ceara para o Pais Selec. Part(%)
Pais US$ MIL FOB Performance 2005
2003 2004 2005

Estados Unidos 62.606 53.309 54.162| Decrescente 73,5%
Reino Unido 2.531 3.672 10.514 Crescente 14,3%
Argentina 199 1.452 1.860| Decrescente 2,5%
Venezuela 171 702 1.303 Crescente 1,8%
Espanha 528 981 1.062 Crescente 1,4%
Equador 460 674 572| Decrescente 0,8%
Canada 1.229 627 564 Crescente 0,8%
Colémbia 113 297 458 Crescente 0,6%
Alemanha 445 496 419 Crescente 0,6%
Uruguai 27 181 338 Crescente 0,5%
Total paises

selecionados 68.309 62.391 71.252 96,7%
Mundo 72.613 66.484 73.664| Decrescente 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

E. Potencial Importador a ser Explorado (PIE)

O mundo apresenta um potencial importador a ser explorado de US$ 21,5

bilhdes. Este valor mostra que o Ceara responde por apenas 4,6% da demanda mundial

deste produto.

O pais que apresenta o maior potencial importador ¢ os EUA com média anual

de USS 6,5 bilhoes entre 2003 e 2005. Na seqiiéncia, Hong Kong com US$ 2,5 bilhoes

e Alemanha com US$ 2,0 bilhdes. A participagdo das exportagdes cearenses no total

das importagdes deste produto por tais paises foi de 9,7%, 0,2% e 0,5%,

respectivamente. Estes dados revelam que o Ceara tem participado muito pouco nas

importacdes dos grandes compradores mundiais de outros cal¢ados de couro natural.

Tabela 4.20
Calgados de couro natural — Potencial Importador a ser Explorado pelo Ceara
(2003 a 2005)
Pais Dinamismo 1ZIOEOLIJ:SO$B Part. (%) | Performance | Prioridade ?Egg F%S: Pa;:g/o)

Estados Unidos Estavel 6.598.959] 90,3 Decrescente | Curto Prazo 72.682 30,6%
Hong Kong Estavel 2.544.651] 99,8 Crescente Curto Prazo 72.682 11,8%
Alemanha Estavel 2.081.351] 99,5 Crescente Curto Prazo 72.682 9,7%
Reino Unido Estavel 1.643.347] 95,0 Crescente Curto Prazo 72.682 7,6%
Franca Dinamico 1.474.098] 99,5 Crescente Curto Prazo 72.682 6,8%
Italia Dinamico 1.234.922[ 98,8 Crescente Curto Prazo 72.682 5,7%
Paises Baixos Estavel 703.705[ 98,5 Crescente Curto Prazo 72.682 3,3%
Bélgica Estavel 558.688] 99,7 Crescente Curto Prazo 72.682 2,6%
Japéo Estavel 553.445 99,4 Crescente Curto Prazo 72.682 2,6%
Espanha Dinamico 411725 94,8 Crescente Curto Prazo 72.682 1,9%
Total Paises

Selecionados 17.804.891 82,7%
Mundo Estavel 21.538.792| 95,4 |Decrescente [Curto Prazo 72.682 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
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F. Preco Médio

A analise do preco médio leva em consideracdo basicamente a medida do
valor por pares. O pais que pagou em média o maior prego médio por pares na aquisi¢cao
de outros cal¢ados de couro natural, em 2005, foi Luxemburgo com o pre¢co médio
USS$/PRS 33,12. Em seguida, apareceu a Turquia com US$/PRS 32,74, a Islandia com
USS$/PRS 30,99 e a Noruega com US$/PRS 25,84. Vale salientar a forte elevagdo dos

precos médios da Turquia, de Malta e da Islandia.

Tabela 4.21
Calcados de couro natural - PRECO MEDIO COMPRA (US$ FOB/PRS): Paises
Selecionados (2003 a 2005)

Pais Importagcdes Totais do Pais Selec. Var (%)
2003 | 2004 | 2005 2003/05
US$ FOB/PRS

Luxemburgo 29,465 31,655 33,129 12,4%
Turquia 20,442 24,030 32,748 60,2%
Islandia 23,053 28,202 30,998 34,5%
Noruega 22,341 24,112 25,842 15,7%
Suica 23,647 24,673 25,583 8,2%
China 27,637 27,188 25,466 -7,9%
Chipre 23,895 19,964 24,007 0,5%
Malta 15,493 19,065 22,424 44,7%
Dinamarca 19,999 21,553 21,305 6,5%
Irlanda 19,089 20,661 21,150 10,8%
Japao 20,120 20,937 20,898 3,9%
Lituania 19,664 20,464 20,369 3,6%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

No ano de 2005, o Estado do Ceara exportou para o mundo a um pre¢o médio
de US$/PRS 13,24, entretanto, conseguiu exportar a um pre¢o médio superior ao pago
por alguns paises. As Filipinas adquiriu o produto cearense por um prego médio de
USS$/PRS 27,08, a Republica Tcheca por US$/PRS 23,66, os Paises Baixos por
USS$/PRS 20,52, Malta por US$/PRS 20,21, a Russia por US$/PRS 19,80, dentre outros.

G. Oportunidade de Negdbcios

Diante destes dados, pode-se inferir que as melhores oportunidades de
negocios para os exportadores cearenses deste produto sao a Franca e a Italia. Estes
paises apresentam comportamento dindmico com relagdo as importagdes deste produto,
um elevado potencial importador a ser explorado e pregos bastante elevados, acima dos
pregcos médios alcangados pelas exportagdes cearenses que foram de US$/PRS 13,24 em
2005. Vale restaltar que no ano de 2005, o Estado do Ceara somente exportou 0,3% do

valor total exportado para a Itdlia e para a Franga nada exportou.
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Vale destacar também que os EUA apresentam um comportamento estavel nas
importacdes de outros calcados de couro natural, detendo o mais alto potencial
importador a ser explorado, contudo vem praticando precos médios de importagdes

abaixo dos precos médios praticados nas exportagdes cearenses deste produto.

Grifico 4.5
Outros Calcados de couro natural — Oportunidade de Negdcio para o Produto

Outros Calgados de Couro Natural - 64039900
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Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboracao IPECE

A andlise segue agora em relagdo aos concorrentes do Estado do Ceard nas

importagdes dos paises selecionados acima:

a) Franga

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
francesas deste produto sdo a Itdlia com participacdo de 21,2%, Paises Baixos com
15,11%, Portugal com 11,6%, Bélgica com 10,2%, Espanha com 8,3% e China com
6,9%. Vale salientar o incremento de importacdes deste ultimo pais, da ordem de 347%
entre os anos de 2003 e 2005. Estes paises representam, conjuntamente, 73,5% das

importagdes francesas deste produto, em 2005.

b) Italia
Os principais concorrentes dos exportadores cearenses deste produto para a
Italia sdo Roménia que participou com 32,01% das importacdes italianas, China com

11,9%, Paises Baixos com 7,3%, Vietna com 6,56%, Bélgica com 4,75%, Albania com
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4,12% e Bulgaria com 3,7%. Vale destacar o incremento de importacdes da China, de
368,5% entre os anos de 2003 e 2005. Estes paises representaram, conjuntamente,

70,5% das importagdes italianas deste produto, em 2005.

c) EUA

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses deste produto para os
EUA sao a China, que participa das importagdes americanas com 69,4%, o Vietna com
4,81%, a Indonésia com 4,07% e a Italia com 3,85%. As importacdes conjuntas destes

paises representam 82,16% das importagdes totais deste produto pelos EUA.

4.4.4. Calcados de borracha ou plastico, com parte superior em tiras fixadas a sola

por pregos, tachas — NCM (64022000)

A. Importacdo: mundo e paises selecionados

O mundo importou uma média anual de US$ 317 milhdes entre 2003 a 2005.
As importagdes mundiais deste produto foram crescentes, passando de US$ 222,7
milhdes em 2003, para US$ 363,2 milhdes, uma variagdo de 63%.

O maior importador deste produto foi os EUA, com importagdes médias entre
os anos de 2003 e 2005 de US$ 84,1 milhdes. Este pais incrementou suas importagdes
em 85,5% no periodo. Em 2003, suas importagdes foram de US$ 57 milhdes contra US$
105,8 milhdes importados em 2005, ano em que respondeu por 29,1% das importagdes
mundiais.

A Ttalia apareceu em segundo lugar, com importagcdes médias de US$ 36,6
milhdes, incrementando suas importagdes em 38,8% entre 2003 e 2005, tendo
participado com 7,9% das importagdes mundiais neste tltimo ano.

Vale salientar que os dez maiores importadores deste produto responderam por

72,9% das importacdes mundiais em 2005.
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Tabela 4.22

Calc¢ados de borracha ou plastico - Importacao Total por Paises Selecionados
(2003 a 2005)

Importac8es Totais do Pais Selec.

. Média Var (% Part(%
PEIE et RUTE (ROl 2003/05 20032/023 20(55 )
2003 2004 2005
Estados Unidos 57.079 89.588 105.887 84.185 85,5% 29,1%
Italia 20.724 51.537 28.767 33.676 38,8% 7,9%
Reino Unido 15.401 22.103 24.118 20.541 56,6% 6,6%
Espanha 16.070 23.895 20.852 20.272 29,8% 5,7%
Franca 8.963 19.465 18.089 15.506 101,8% 5,0%
Australia 7.746 12.118 17.818 12.561 130,0% 4,9%
Alemanha 15.485 27.145 15.524 19.385 0,3% 4,3%
Bélgica 3.862 11.091 13.184 9.379 241,4% 3,6%
Canada 4.205] 6.257 10.343 6.935 146,0% 2,8%
Japao 3.111 5.833 10.154 6.366 226,4% 2,8%
Total dos paises
selec. 152.646 269.032 264.736 228.805 73,4% 72,9%
Mundo 222.795 365.005 363.290 317.030 63,1% 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

B. Desempenho exportador do Estado (DEST)

O Estado exportou em média US$ 58,6 milhdes entre os anos de 2003 e 2005.

As exportagdes deste produto apresentaram crescimento de 18,2%, passando de USS$

51,4 milhdes em 2003, para US$ 60,8 milhdes em 2005. Neste ultimo ano, o Estado

atendeu 16,75% das importagdes mundiais.

O México aparece como principal destino das exportagdes cearenses deste

produto no periodo analisado, tendo importado em média US$ 18,2 milhdes entre os

anos de 2003 e 2005. Apresentou um crescimento de 40,2% entre estes anos, atingindo

a participacao de 36,1% dentre os destinos das exportagdes cearenses no ultimo ano.

O segundo principal destino sdo os EUA, com importagdes médias de US$ 10

milhdes, apresentando, no entanto, declinio de 34,5% entre os anos de 2003 e 2005. A

participacdo deste pais como destino nas exportagdes do Estado, em 2005, atingiu os

15,2%.

Os dez principais destinos das exportagdes cearenses de calcados de borracha

ou plastico deste produto totalizaram 85,9% do total exportado pelo Estado em 2005.

Vale salientar o forte crescimento das importagdes venezuelanas no periodo, que foi de

5837%.
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Tabela 4.23
Calcados de borracha ou plastico - Exportacdoes Cearenses para Paises

Selecionados
(2003 a 2005)
oaie Exportacdes dSSC;;;ﬁ_aFFg;a o0 Pais Selec. Média Var(%) Part(%)
2003/05 2003/05 2005
2003 2004 2005

México 14.125 20.583 19.806 18.171 40,2% 36,1%
Estados Unidos 12.701 9.145 8.317 10.054 -34,5% 15,2%
Paraguai 4,781 6.575 6.837 6.064 43,0% 12,5%
Argentina 1.771 3.119 4,081 2.990 130,4% 7,4%
Panama 899 1.863 1.627 1.463 81,0% 3,0%
Venezuela 27 512 1.603 714 5837,0% 2,9%
Espanha 724 2.019 1.354 1.366 87,0% 2,5%
Colombia 314 605 1.222 714 289,2% 2,2%
Russia 1.199 586 1.127 971 -6,0% 2,1%
Peru 231 559 1.088 626 371,0% 2,0%
Total dos paises
selec. 36.772 45.566 47.062 43.133 28,0% 85,9%
Mundo 47.127 59.328 54.812 53.756 16,3% 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

C. Dinamismo

O mundo apresentou um comportamento dinamico entre os anos de 2003 e
2005 para as importagdes deste produto. Isto significa que a variagdo em suas
importagdes ¢ superior a variagdo nas importacdes totais do mundo, revelando
incremento de participacao relativa nas importagdes globais.

Dentre os 66 paises analisados, 41 apresentaram comportamento dinamico, 14
um comportamento estavel, 10 estdo em declinio e 1 pais ndo foi passivel de avaliagao.

Os trés maiores compradores mundiais deste produto, que representam 43,6%
da demanda mundial, apresentaram um comportamento dindmico no periodo analisado.
Dos dez principais mercados mundiais, oito apresentaram um comportamento dindmico,

ou seja, um incremento das importacdes deste bem, superior ao incremento de suas

importagdes totais.
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Tabela 4.24

Calcados de borracha ou plastico - DINAMISMO Paises Selecionados (2003 a 2005)

Importacdes Totais do Pais Selec.
Pais US$ MIL FOB Dinamismo ng[g?)
2003 2004 2005
Estados Unidos 57.079 89.588 105.887 Dinamico 29,1%
Italia 20.724 51.537 28.767 Dinamico 7,9%
Reino Unido 15.401 22.103 24.118 Dinamico 6,6%
Espanha 16.070 23.895 20.852 Estavel 5,7%
Franca 8.963 19.465] 18.089 Dinamico 5,0%
Australia 7.746 12.118 17.818 Dinamico 4,9%
Alemanha 15.485] 27.145 15.524] Estavel 4,3%
Bélgica 3.862 11.091 13.184 Dinamico 3,6%
Canada 4.205 6.257 10.343 Dinamico 2,8%
Japao 3.111 5.833 10.154 Dinamico 2,8%
Total dos paises
selec. 152.646 269.032 264.736 72,9%
Mundo 222.795 365.005 363.290 Dinamico 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

D. Performance

O Ceara apresentou uma performance decrescente das exportacdes deste

produto para o mundo. Isto revela que a participagdo relativa das exportagdes cearenses

nas importacdes mundiais deste produto decresceu ao longo do periodo entre 2003 a

2005.

Dentre os dez principais destinos das exportacdes cearenses, o Ceard

apresentou uma performance crescente em seis deles, contudo a maior parte das

exportacdes do Estado destina-se a um pais cuja participagao das exportagdes cearenses

no total das importagdes deste produto ¢ decrescente.

Calcados de borracha ou plastico - PERFORMANCE por Paises Selecionados (2003 a 2005)

Tabela 4.25

Exportac6es do Ceard para o Pais Selec. Part(%6)
Pais US$ MIL FOB Performance 2005

2003 2004 2005
México 14.125 20.583 19.806 Decrescente 36,1%
Estados Unidos 12.701 9.145 8.317 Decrescente 15,2%
Paraguai 4,781 6.575 6.837 Decrescente 12,5%
Argentina 1.771] 3.119 4.081 Crescente 7.4%
Panama 899 1.863 1.627 Crescente 3,0%
Venezuela 27 512 1.603 Crescente 2,9%
Espanha 724 2.019 1.354 Crescente 2,5%
Colémbia 314 605 1.222 Crescente 2,2%
RUssia 1.199 586 1.127| Decrescente 2,1%
Peru 231 559 1.088 Crescente 2,0%
Total dos paises selec. 36.772 45.566 47.062 85,9%
Mundo 47.127 59.328 54.812 Decrescente 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
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E. Potencial Importador a ser Explorado (PIE)

O mundo importou deste produto em média US$ 317 milhdes ao ano no
periodo de 2003 a 2005. Enquanto isto, o Ceara exportou em média US$ 58,6 milhdes,
participando com apenas 18,5% das importagdes mundiais neste periodo. Estes dados
resultam num potencial importador a ser explorado pelo Estado de US$ 258,4 milhdes.

Dentre os 66 paises analisados, o Ceard ndo exportou para apenas doze no
periodo considerado. Isto representa um potencial importador a ser explorado de US$
9,7 milhdes, em termos de novos mercados. O pais que apresenta o maior potencial
importador a ser explorado ¢ os EUA, com US$ 73,4 milhdes, em seguida aparece a
Italia com US$ 32,9 milhdes. Os dez maiores potenciais importadores a serem

explorados representam 82,4% do total do potencial global.

Tabela 4.26

Calcados de borracha ou plastico — Potencial Importador a ser Explorado
pelo Ceara (2003 a 2005)

Pais Dinamismo 1I(D)IOEOlIJ:?)$B Part. (%) | Performance | Prioridade Iiggg F%S: Pa;tlé%)
Estados Unidos Dinamico 73.425 87,2| Decrescente 58.639 28,4%
Italia Dinamico 32.988] 97,9 Decrescente 58.639 12,8%
Reino Unido Dinamico 19.716 95,9 Decrescente 58.639 7,6%
Espanha Estavel 18.319 90,3 Crescente 58.639 7,1%
Alemanha Estavel 18.028 93,0] Decrescente 58.639 7,0%
Franca Dinamico 15.177 97,8] Decrescente 58.639 5,9%
Australia Dinamico 12.148 96,7| Decrescente 58.639 4.7%
Bélgica Dinamico 8.825 94,11 Crescente 58.639 3,4%
Paises Baixos Dinamico 7.342 94,2 Crescente 58.639 2,8%
Hong Kong Em declinio 6.908 98,1 Crescente 58.639 2,7%
Total dos paises selec. 212.876 58.639 82,4%
Mundo Dindmico 258.391 81,5 Decrescente 58.639 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragao IPECE

F. Preco Médio

A analise do preco médio leva em consideracdo basicamente a medida do
valor por pares. A Turquia foi o pais que pagou o melhor preco médio por pares na
aquisicdo de Cal¢ados de Borracha ou Plastico, em 2005, com US$/PRS 17,37. Em
seguida apareceu a Irlanda com US$/PRS 9,86, a Russia com US$/PRS 7,79 e a Islandia
com US$/PRS 6,46. Vale salientar a forte elevagao dos precos médios da Turquia e da

Ucrania de 378,5% e 375%, respectivamente.
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Tabela 4.27 )
Calcados de borracha ou plastico — PRECO MEDIO DE COMPRA (US$
FOB/PRS): Paises Selecionados (2003 a 2005)

) Importac8es Totais do Pais Selec. Var (%)
Pais 2003 [ 2004 [ 2005 2003/05
US$ FOB/PRS

Turquia 3,631 3,867 17,376 378,5%
Irlanda 11,123 14,459 9,865 -11,3%
Russia 3,686 5,566 7,788 111,3%
Islandia 4,636 5,941 6,461 39,4%
Noruega 5,723 4,346 5,859 2,4%
Chipre 4,236 5,656 5,103 20,5%
Ucrania 0,827 4,831 3,928 375,0%
Republica Eslovaca 4,072 2,572 3,878 -4,8%
Luxemburgo 5,266 6,796 3,517 -33,2%
Malta 4,248 5,292 3,338 -21,4%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

O Estado do Ceara exportou para o mundo a um pre¢o médio de US$/PRS
2,33 no periodo de 2003 a 2005. Com leve crescimento, passando de US$/PRS 2,31 em
2003 para US$/PRS 2,34 em 2005. Neste mesmo ano, Taiwan foi o pais que pagou o
melhor prego médio pelo produto cearense de US$/PRS 5,58, vindo em seguida o

México com US$/PRS 3,61.

G. Oportunidade de Negocios

Os dados abaixo mostram que o pais que possui o maior potencial importador
a ser explorado deste produto pelos exportadores cearenses ¢ os EUA, que apresenta
também um comportamento dindmico das importagdes deste produto.

Dentre os dez maiores PIEs, sete apresentam comportamento dindmico, dois
estaveis e apenas um em declinio. Isto revela uma forte possibilidade de expansdo das
exportacoes locais deste produto.

Vale salientar que a Italia e o Reino Unido apresentam-se como as melhores
oportunidades de negocio para os exportadores cearenses, pois possuem elevados
potenciais importadores a serem explorados, sdo dindmicos e praticam 0s pre¢os mais
elevados dentre os dez paises de maiores potenciais importadores do mundo. Apesar
destas vantagens, ndo praticaram os melhores precos médios mundiais de compra deste

produto no ano de 2005.
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Grafico 4.6
Calgados de Borracha ou Plastico - Oportunidade de Negdcio para o Produto
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Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragéo IPECE

A analise segue agora em relacdo aos concorrentes do Estado do Ceard nas

importagdes dos paises selecionados acima:

a) EUA

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
americanas deste produto sdo a China com participa¢do de 89,34%, e o México com
0,59%. Vale salientar o incremento de exporta¢des do primeiro pais para os EUA, da
ordem de 94,7% entre os anos de 2003 e 2005. O Brasil destaca-se como o segundo
principal fornecedor deste produto para os EUA, com participagdo de 7,5% nas

importagoes deste pais, em 2005.

b) Italia

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
Italianas deste produto sdo a China com participacao de 54,1%, a Roménia com 11,6% e
a Bélgica com 5,6%. Vale salientar o incremento de importagdes da Roménia, da
ordem de 650,3% entre os anos de 2003 e 2005.
¢) Reino Unido

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes do
Reino Unido deste produto sdo a China com participacdo de 63,9% e o Vietnd com

5,0%. Vale salientar o incremento de exportagdes do primeiro pais para o Reino Unido,
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da ordem de 81,6% entre os anos de 2003 e 2005. O Brasil destaca-se como o segundo
principal fornecedor deste produto para aquela economia, com participagdo de 5,6% das

importacdes daquele pais, em 2005.

4.4.5. Tecidos de algodao, fios de diversas cores, '""denim", contendo => 85% em
peso de algodao, de peso > 200g/m2 — NCM (52094210)

A. Importacdo: mundo e paises selecionados

O mundo importou em média um valor de US$ 2,8 bilhdes entre os anos de
2003 e 2005. As importagdes em 2003 foram de US$ 2,6 bilhdes passando para USS$
2,9 bilhoes em 2005, um crescimento de 10,5%.

Os EUA foi o pais que mais importou este produto em 2005, com valor
importado de US$ 479 milhdes e participagdo de 16,3% do total importado pela
economia mundial. Em seguida, aparece a Italia com US$ 438 milhdes e o Reino Unido
com US$ 355 milhoes.

Os dez maiores importadores mundiais deste produto representaram 75,4% da
demanda global no ano de 2005. Vale destacar aqueles que tiveram os maiores

crescimentos de importagcdes no periodo de 2003 a 2005, sdo eles: Canadd com 69%,

Italia 60,1% e Espanha com 58,6%.

Tabela 4.28
Tecidos de algodao - Importacio Total por Paises Selecionados (2003 a 2005)
baie Importagozssgo'\;?ll_s':ngPals Selec. Média Var(%) Part(%)
2003/05 | 2003/05 2005
2003 2004 2005

Estados Unidos 474.403 507.094 479.028| 486.842 1,0% 16,3%
ltala 274.021 349.345 438.802| 354.056 60,1% 14,9%
Reino Unido 303.732 359.496 355.050] 339.426 16,9% 12,1%
Espanha 126.939 226.415 201.368| 184.907 58.,6% 6.8%
Franca 189.297 217.822 179.200] 195.440 5.3% 6.1%
Australia 136.726 155.663 176.555] 156.981 30,6% 6.1%
Alemanha 135.755 155.239 146.175] 145.723 7.7% 5.0%
Bélgica 73.621 70.501 84.500 76.210 14,8% 2.9%
Canada 29.067 60.461 82.903 64.144 69,0% 2.8%
Japao 77.286 81.195 73.074 77.185 5.4% 2.5%
Total dos paises

selec. 1.840.847 2.183.231 2.218.664| 2.080.914 20,5% 75,4%
Mundo 2.661.323 2.972.177 2.941.012| 2.858.171 10,5%| 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

B. Desempenho exportador do Estado (DEST)

O Estado do Ceara exportou, em média por ano, US$ 56,3 milhoes do bem em

questdo entre 2003 e 2005. As exportagdes deste produto apresentaram crescimento de
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8,9%, passando de US$ 52,2 milhdes em 2003, para US$ 56,9 milhdes em 2005. Neste
ultimo ano o Estado participou com 1,9% nas importagdes mundiais.

O México aparece como o principal comprador das exportagdes cearenses
deste produto nos trés anos analisados, tendo importado em média US$ 16,5 milhdes,
entre os anos de 2003 e 2005. Apesar disto, teve queda de suas importagdes em 9,9%
entre estes anos, atingindo a participagdo de 31,1% dentre os destinos das exportagdes
cearenses no ultimo ano.

O segundo principal destino ¢ o EUA, com importa¢des médias de US$ 14,8
milhdes. Tal pais apresentou forte incremento, de 91,6% em suas importacdes entre os
anos de 2003 e 2005, participando, no ultimo ano, com 29,3% nas exportacdes do
Estado.

Os dez principais destinos das exportagdes cearenses deste produto totalizaram
97,9% do total exportado pelo Estado em 2005. Vale salientar o forte crescimento das

importagdes argentinas no periodo, que foi de 284,2%.

Tabela 4.29
Tecidos de algodao - Exportacoes Cearenses para Paises Selecionados (2003 a 2005)
baie Exportacdes cLoSg?\jtlrf 'p:)(a)r: o Pais Selec. Média Var (%) Part(%)
2003/05 | 2003/05 2005
2003 2004 2005
Mexico 18.069 15.328 16.287 16.561 -9,9% 31,1%
Estados Unidos 8.008 21.249 15.345 14.867 91,6% 29,3%
Paraguai 6.957 8.275 5.202 6.811 -25,2% 9,9%
Argentina 1.317 2.562 5.060 2.980 284,2% 9,7%
Panama 3.265 2.912 3.172 3.116 -2,8% 6,1%
Venezuela 2.305 1.285 1.905 1.832 -17,4% 3,6%
Espanha 1.346 240 1.144 910 -15,0% 2,2%
Colémbia 0 622 1.133 585 #DIV/0! 2,2%
Russia 2.423 1.708 1.053 1.728 -56,5% 2,0%
Peru 1.084 1.067 985 1.045 -9,1% 1,9%
Total dos paises
selec. 44.774 55.248 51.286 50.436 14,5% 97,9%
Mundo 46.106 56.680 52.404 51.730 13,7% 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

C. Dinamismo

O mundo apresentou um comportamento estavel entre os anos de 2003 ¢ 2005
para as importagdes deste produto.

Dentre os 66 paises analisados, 13 apresentaram comportamento dindmico, 17
um comportamento estavel, 35 estdo em declinio e 1 pais ndo foi passivel de avaliagao.

Dentre os trés maiores compradores mundiais deste produto, que participam

com 43,3% da demanda mundial, dois deles apresentaram um comportamento de
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declinio no periodo analisado. Dos dez principais mercados mundiais apenas dois

apresentaram um comportamento dindmico.

Tabela 4.30
Tecidos de algodao - DINAMISMO por Paises Selecionados (2003 a 2005)
Importacdes Totais do Pais Selec.
Pais US$ MIL FOB Dinamismo ngté?)
2003 2004 2005
Estados Unidos 474.403 507.094 479.028| Em Declinio 16,3%
ltalia 274.021 349.345 438.802[ Dinamico 14,9%
Reino Unido 303.732 359.496 355.050] Em Declinio 12,1%
Espanha 126.939 226.415 201.368] Em Declinio 6,8%
Franca 189.297 217.822 179.200] Em Declinio 6,1%
Australia 136.726 155.663 178.555 Estavel 6,1%
Alemanha 135.755 155.239 146.175] Em Declinio 5.0%
Bélgica 73.621 70.501 84.509] Em Declinio 2.9%
Canada 49.067 60.461 82.903[ Em Declinio 2.8%
Japao 77.286 81.195 73.074]  Dinamico 2.5%
Total dos paises
selec. 1.840.847 2.183.231 2.218.664 75,4%
Mundo 2.661.323 2972.177 2.941.012 Estavel 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

D. Performance

O Ceara apresentou uma performance decrescente das exportagdes deste

produto para o mundo.

Isto significa que a participagdo relativa das exportagdes

cearenses nas importagdes mundiais decresceu ao longo do periodo de 2003 a 2005.

Dentre os dez principais destinos das exportagdes cearenses de tecidos de

algodao, o Ceara apresentou uma performance crescente em apenas dois deles. Vale

destacar, que a maior parte das exportacdes do Estado destina-se a um pais cuja

participagdo das exportagdes cearenses no total das importagdes deste produto &

decrescente.

Tabela 4.31

Tecidos de algoddo - PERFORMANCE por Paises Selecionados (2003 a 2005)

Exportacdes do Ceara para o Pais Selec.
. Part(%)
Pais US$ MIL FOB Performance 2005
2003 2004 2005

México 18.069 15.328 16.287| Decrescente 31,1%
Estados Unidos 8.008 21.249 15.345| Decrescente 29,3%
Paraguai 6.957 8.275 5.202| Decrescente 9,9%
Argentina 1.317 2.562 5.060| Crescente 9,7%
Panama 3.265 2.912 3.172 6,1%
Venezuela 2.305 1.285 1.905] Decrescente 3,6%
Espanha 1.346 240 1.144] Decrescente 2,2%
Colombia [0) 622 1.133|] Decrescente 2,2%
Russia 2.423 1.708 1.053 Crescente 2,0%
Peru 1.084 1.067 985| Decrescente 1,9%
Total dos paises

selec. 44.774 55.248 51.286 97,9%
Mundo 46.106 56.680 52.404] Decrescente 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
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E. Potencial Importador a ser Explorado (PIE)

O mundo apresentou no periodo analisado um potencial importador a ser
explorado pelo Estado do Ceara de USS$ 2,7 bilhdes. O Estado do Ceara participou, em
média, com apenas 4,1% das importacdes mundiais neste periodo.

Dentre os 66 paises analisados o Ceara nao exportou para vinte € sete neste
periodo. Isto representa um potencial importador a ser explorado de US$ 260,9 milhdes,
considerando novos mercados.

O pais que apresenta o maior potencial importador a ser explorado ¢ o México,
com US$ 483,4 milhdes, em seguida aparece a Italia com US$ 353,9 milhdes. Os dez
maiores potenciais importadores a serem explorados no mundo representam 82.4% do

total do potencial global.

Tabela 4.32
Tecidos de algodao - Potencial Importador a ser Explorado pelo Ceara (2003 a 2005)
Pais Dinamismo 1?0?;?8 Part. (%) Performance Prioridade Iiggg F%S: Pagé%)

México Estavel 483.435 99,3[Decrescente Curto Prazo 56.349 17,6%
Hong Kong Dinamico 353.672 99,8|Crescente Curto Prazo 56.349 12,9%
Turquia Estavel 337.855 99,5|Crescente Curto Prazo 56.349 12,3%
Estados Unidos Em declinio 194.097 99,3[Decrescente - 56.349 7.1%
Italia Dinamico 183.224 99,0[Decrescente Curto Prazo 56.349 6,7%
China Estavel 156.291 99,5|Crescente Curto Prazo 56.349 5,7%
Marrocos Estavel 145.485 99,8[Decrescente Curto Prazo 56.349 5,3%
Polonia Em declinio 76.250 98,7|Decrescente - 56.349 2,8%
Espanha Em declinio 69.585 97,4[Decrescente - 56.349 2,5%
Coréia Dinamico 64.126) 99,9[Crescente Curto Prazo 56.349 2,3%
Total dos paises

selec. 2.064.020 56.349 75,2%
Mundo Estavel 2.743.390 95,9[Decrescente Curto Prazo 56.349 100,0%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elabora¢ao IPECE

F. Preco Médio

A analise do pre¢o médio leva em consideragdo a medida do valor por quilo. O
pais que pagou o melhor pre¢o médio por quilo na aquisicdo deste produto no mundo,
em 2005, foi a Noruega com o valor de US$/KG 15,02. Em seguida veio o Marrocos
com US$/KG 7,80, a Suica com US$/KG 7,62 e a Tailandia com US$/KG 4,98.
Dentre os dez maiores precos, a maior variagdo ocorrida, entre os anos de 2003 e 2005,

foi da Africa do Sul, de 44,2%.
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Tabela 4.33
Tecidos de algodao - PRECO MEDIO DE COMPRA (US$ FOB/KGL): Paises
Selecionados (2003 a 2005)

) Importacbes Totais do Pais Selec. var(%)
Pais 2003 | 2004 [ 2005 2003/05
US$ FOB/KGL

Noruega 15,917 12,564 15,029 -5,6%
Marrocos 5,897 7,244 7,804 32,3%
Suica 11,670 10,993 7,620 -34,7%
Tailandia 5,594 5,167 4,988 -10,8%
Guatemala 4,855 4,780 4,887 0,7%
Canada 4,595 4,934 4,861 5,8%
Filipinas 4,144 4,768 4,715 13,8%
Sri Lanka 4,330 4,698 4,558 5,3%
Coreia 3,748 4,125 4,246 13,3%
Africa do Sul 2,868 3,841 4,137 44.,2%

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragao IPECE

Em 2005, os paises que pagaram o melhor preco pelas importagdes deste
produto do Ceara foi a Costa Rica US$/KG 4,31 e a Venezuela US$/KG 2,823. Estes
dados revelam que o Ceara vendeu para alguns paises, em 2005, a um pre¢o acima do
que ¢ pago em média por ele na aquisi¢do de tal produto. Como exemplo, temos a Costa
Rica, a Venezuela, a Africa do Sul, a Argentina e o Paraguai. A excecio fica por conta

da Guatemala, do Equador, do Chile e do Uruguai.

G. Oportunidade de Negdcios

O pais que possui o maior potencial importador a ser explorado pelos
exportadores cearenses ¢ Hong Kong, apresentando, também, um comportamento
dindmico das importa¢des deste produto. Este pais ndo vem praticando os melhores
precos por quilo, mas representa uma boa oportunidade de negécio para os exportadores
cearenses.

Merece destaque o Marrocos, que mesmo apresentando um comportamento
estavel das importagdes deste produto, apresenta o segundo maior potencial importador
a ser explorado do mundo e os pregos mais elevados dentre os dez maiores PIE’s. Vale
frisar que dentre os dez maiores PIE’s, apenas trés apresentam comportamento
dindmico, outros dois registraram comportamentos estaveis e cinco em declinio.

A Coréia também aparece como uma boa oportunidade de negocio para o

Ceard, pois apresenta condigdes bastante favoraveis ao comércio deste produto.
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Grafico 4.7
Tecidos de algodao - Oportunidade de Negdcio para o Produto

Tecidos de Algodao - 52094210 (US$/KGL)

400.000 9,000

350.000 8,000

S

3

)

9 7,000 S

S 300.000 S

: \

= 6,000 =

& g 250000 2

o o . \ . P 5,000 &

< S 200.000 + S gao=" % el =3

& . oo o * 14000 2

S o g =1

S O 150,000 | =

g ° 1

5 2 2 2 2 2 f300 g
4 o = = =] o = =

E 100000 IS 3 5 = S S S {200 £

S so000 = ° S & ° ° L1000

: ] [ o G,

SN - .- _[&] Bl . ek

Hong Kong Marrocos Coréia  Guatemala Filipinas Canada  Srilanka Venezuela Taiandia Africado
Sul

[ PE - - -#-- - Preco Médio

Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE

A anélise segue agora em relagdo aos concorrentes do Estado do Ceara nas
importagdes dos paises selecionados acima:
a) Hong Kong

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes de
Hong Kong deste produto sdo a China com participagdo de 76,80%, e Japao com
12,90%. Vale salientar o incremento de exportacdes chinesas para Hong Kong, da

ordem de 69,78% entre os anos de 2003 ¢ 2005.

b) Marrocos

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
Marroquinas deste produto sdo a Italia com participacdo de 31,56%, a Espanha com
26,81% e a Grécia com 8,13%. Vale salientar o incremento de importa¢des do primeiro

pais, da ordem de 35,25% entre os anos de 2003 e 2005.

c¢) Coréia
Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
coreanas deste produto sdo a China com participacao de 73,84% e o Japao com 8,95%.

Vale salientar o incremento de exportacdes chinesas, de 71,23% entre os anos de 2003 e
2005.
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d) México

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
mexicanas deste produto sdo os EUA com participagdo de 94,5% e a China com 1,95%.
Vale salientar o incremento de exportagdes norte americanas, de 17,19% entre os anos

de 2003 e 2005.

e) Italia

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes
italianas deste produto sdo a Turquia com participacao de 33,22%, a Espanha com 11%
e a Eslovénia com 10,71%. Vale salientar o incremento de exportacdes do primeiro pais,

de 118,6% entre os anos de 2003 e 2005.

f) Turquia

Os principais concorrentes dos exportadores cearenses nas importagdes turcas
deste produto sdo o Paquistdo com participacdo de 26,34%, a india com 15,06% ¢ a
Italia com 10,44%. Vale salientar o incremento de exportacdes do primeiro pais, de

106,69% entre os anos de 2003 e 2005.

Analise global da pauta — critérios Radar Comercial

Complementando a andlise de produtos a partir dos critérios elencados pelo
Radar Comercial do Ministério de Desenvolvimento, Industria ¢ Comércio Exterior
(MDIC) foram selecionados aqueles que respondiam por 82,6% da pauta de exportacdes
cearenses no ano de 2006. Observa-se que um grupo de nove produtos apresentou
comportamento dinamico para a demanda mundial, ou seja, a participacdo da
importagdo destes produtos nas importacdes mundiais cresceu entre os anos de 2003 a
2005.

O Ceara apresentou uma performance crescente para apenas quatro deles:
(15211000) ceras vegetais; (73211100) aparelhos para cozinhar/aquecer, de ferro, etc.
combustiv. gas, (52114210) tecido algodado<85%, indigo blueffibra
sint/art.p>200g/m2; (25231000) cimentos nao pulverizados (“clinkers’). Estes
produtos responderam conjuntamente por 5,3% do valor das exportagdes cearenses em

2006. Estes dados revelam que o Estado do Ceara vem aproveitando a oportunidade
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resultante do dinamismo da demanda mundial, devendo manter e/ou ampliar suas
exportagdes nestes quatro produtos.

O Ceara ¢ um grande exportador de ceras vegetais, participando com 45,6%
das importa¢des mundiais deste produto. Com relagdo aos outros trés produtos citados
anteriormente, o Estado apresenta baixa participagdao nas importagdes mundiais, € estes
representam um potencial a ser explorado acima de 95%.

Em relagdo aos produtos, (08013200) castanha de caju, fresca ou seca, sem
casca; (64022000) calgcados de borracha/plast.c/part. Super.em tiras, etc; (72142000)
Barras de ferro/aco, lamin.quente,dentadas, etc, (68022300) granito talhado ou
serrado, de superficie plana ou lisa; (72072000) produtos semimanufaturados de
ferro/ago, n/ligados, carbono>=0,25%, o Estado do Ceara apresentou uma performance
decrescente ¢ com isto vem perdendo importante oportunidade de expandir sua
participagdo no mercado global. Vale destacar a importdncia da mudanga da
performance do Ceara em relacao a estes produtos, dado que representam uma parcela

significativa da pauta de exportagdes do Estado, 24,3%, em 2006.
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Tabela 4.34
Performance Geral, Preco Médio e Comércio dos Principais Produtos Exportados pelo Ceara - 2006

US$ FOB PERFORMANCE GERAL PREGO MEDIO COMERCIO
TOTAL partto. | Dinamisio PIE US$ 1000] Perc. Merc. perfomance | Priidade DESTUSS MIL . ToL 0o CE Imp. Tot. Mundo (66 paises) Exp. Tot pl o Mundo (66 paises) Exp. Tot. do CE p/o Mundo'
957.045.076 FOB Imp. FOB USS MIL FOB USS MIL FOB USS MIL FOB
2008005 208 204 0 208 | 204 205 20 200 205
08013200 - CASTANHA DE CAJU FRESCA OU SECA SEM CASCA 136161472 142%| Dindmico 891929 842 Decrescente 12952) 3% v R T B 10858 100941 12109 136508
41071120 - OUTS.COUROSIPELES,INTBOVINOS,PENA FLPREPARS 11604020 17| Esthel 828,021 01 Crescente - 88199 17 869.749 980,049 Wy s 89.06] L N N1V NNy
64039900 - OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL B5126)  103%| Estével | 2153879 %4 Devrescente | Curo Prazo 7268) DM 07500 235 45602 ey 664 LR IR N Tt
64022000 - CALCADOS DE BORRACHAIPLAST.CIPARTE SUPER EM TIRAS ETC. 72403018 75%|  Dindmico 25831 81y Decrescerte | - 58639 23 2279 365,009 3329 a5 se1 sy 635y 608
52004210 - TECIDO DE ALGODAO>=85% FIO COLOR DENIM,INDIGO,P>200GIM2 56505601 59%  Estavel 214399 99 Decrescente | Curo Prazo 56,349 asdl ety oo e o gees) s o6y sk 569
03061391 - CAMAROES INTEIROS, CONGELADOS EXCETO 'KRILL' 4800847 5% Estavel 9.028.16 974 Devrescente | Curo Prazo 69402 qo| ol oame 905 s 651 6096 %094 o181 60T
03061190 - OUTRAS LAGOSTAS, CONGELADAS EXCETO AS INTEIRAS 36,697,662 3% Estavel 554365 81| Crescente - 38354 7 618823 62691 oLTed 075 40097 %7 N N 11 R V¥,
08071900 - MELOES FRESCOS 29,1083 0% Estével 991,566 B3 Crescente - 514 04 997449 1‘023‘800| 116647 18160 16741 w16 1674y 3447
15211000 - CERAS VEGETAIS 24881165 26%)  Dinémico 3867 544l Crescente . 15,189 216 53803 66‘707| Rea w2l ey am 10.490| SR Y
54041900 - OUTS,CALCADOS DE MATERIA TEXTIL,SOLA DE BORRACHAIPLAST. 15.246.454 16% sl | 3412307 97| Crescente | CurtoPrazo 1103 8‘16| om0 LAt I I 13.049| 7.591| g 1330
64021900 - CALCADOS PIOUTROS ESPORTES,DE BORRACHA OU PLASTICO 128531 1% Estavel 132100 B9 Crescente - 523 e.os| L0261 136637 1.435‘090| k% 2931 12.135| 478| 299 12199
64039100 - OUTROS CALCADOS DE COURO NATURAL COBRINDO O TORNOZELO 12461490 1% sl | 5878219 9,7] Devrescente | Curto Prazo 10329 upl  saees  oomey]  enn]  amy i os  os L% 9567
73211100 - APARELHOS PICOZINHARIAQUECER DE FERRO,ETC.COMBUSTIV.GAS 10892738 1% Dindmico | 2383469 973 Crescente | Curto Prazo 5410 47,03| 1919671 260405 2.824‘7B9| 1259 2‘573| 2.50A| 3857 5614 7750
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Fonte: SECEX/MDIC, Radar Comercial (2007). Elaboragdo IPECE
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A avaliagdo quantitativa apresentada nas secdes anteriores, a partir da analise da
dinamica da pauta exportadora do Estado, identificando e quantificando seus movimentos,
revelou o padrdo das vendas cearenses ao exterior. Coube, entdo, a avaliagdo qualitativa,
realizada nesta ultima etapa, qualificar tal padrdo e os movimentos que lhe deram origem.

A andlise da concentracdo existente nas exportacdes do Estado, quando se
consideraram os capitulos (definicio NCM), revelou a necessidade de se intensificar o
processo de diversificagdo. Como percebido na andlise quantitativa, o movimento de
diversificacdo de fato ocorreu, entretanto, mesmo considerando normal a existéncia de alguma
concentragdo na pauta, este processo nao foi suficiente para conduzi-la a “niveis aceitaveis”.

A utilizagao do indice de concentracdo para as exportagcdes (ICXce) mostrou que a
desconcentracdo foi determinada pelo crescimento no numero de capitulos comercializados
(diversificagdo), mas o valor expressivo em poucos grupos de produtos ndo permitiu maior
reducdo no valor do indicador. A continuidade do processo é, entdo, necessaria, € 0 caminho
seguido deve ser sustentado pela intensificacado do comércio dos produtos ja exportados e pelo
incentivo ao ingresso de novos produtos nas exportagdes do Estado.

Resultados semelhantes foram alcangados na avaliacdo dos destinos das vendas
estaduais ao exterior através do Indice de Concentragdo para Destinos (ICDce). As
exportagcdes chegaram a um maior numero de compradores, mas poucos ainda concentraram o
maior volume de compras. Neste caso, para o processo de diversificacdo, os esforgos de
ampliacdo de mercados devem considerar o tamanho da economia em questdo e sua
capacidade de absorver os produtos locais. O comportamento pretendido deve conciliar o
aprofundamento das relagdes comerciais com as nagdes mais ricas, com as quais estas
relagdes ja existam e a busca de novos mercados, preferencialmente desenvolvidos ou em
desenvolvimento.

Cabe aqui um posicionamento adicional. O comportamento sugerido acima
representa uma postura desejada e que tende a atrair melhores resultados, entretanto, diante
das caracteristicas e da competitividade da economia local, das caracteristicas dos produtos
cearenses exportados, e as fragilidades existentes, bem como o tempo necessario para supera-
las, a estratégia de diversificacdo de mercados deve ser ampliada. Além da postura ja exposta,
a economia cearense (ou melhor, os agentes locais envolvidos no comércio externo) deve
promover as relacdes comerciais com o maior namero possivel de parceiros, potencializando

os ganhos advindos das trocas internacionais.*®

% A idéia seria, dentre outras: atuar em mercados desenvolvidos e em desenvolvimento com os produtos mais
competitivos buscando maiores ganhos; e atuar em mercados “periféricos” com grandes demandas a serem
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E importante destacar que movimentos iniciais, sejam eles frutos de novos produtos
na pauta ou de novos destinos para exportacdes, ocorrem com valores relativamente menos
expressivos, porém, expectativas positivas apontam para uma elevagdo natural no comercio,
resultado do amadurecimento das relagdes. Os esforcos devem, assim, estimular tais
movimentos tornando reais tais expectativas.

O Coeficiente de Especializacao Relativa (CSRice) ao comparar o Ceara ao Brasil
revelou os grupos de produtos de destaque no comércio externo local em relagdo a economia
nacional. Vale frisar que o resultado obtido ¢ valido somente em uma comparagdo com o pais,
ndo o sendo necestariamente numa avaliagdo com outra economia.

O coeficiente, utilizado para capitulos (definigdes NCM), apontou para os grupos de
produtos nos quais o Estado se revelou mais especializado do que o pais como um todo”’.
Neste caso, o Estado mostrou-se especializado em peixes e crustaceos (capitulo 03), plantas
vivas e floricultura (06), frutas (08), peles (41), tecidos de malha (60), calcados (64) ¢
embar cagoes e estruturas flutuantes (89), entre outros.

A magnitude do coeficiente e sua evolugdo identificaram os grupos de produtos
exportados em que o Estado revelou uma maior especializacdo em relacdo ao pais. Neste
sentido os capitulos (06), (60), (64) ¢ (42) obras de couro, registraram elevagdo no valor do
coeficiente, evidenciando em que direcdo se especializaram as vendas cearenses ao exterior
quando comparadas as exportagdes nacionais.

A andlise do dinamismo da demanda mundial considerou a pauta de exportacdo de
acordo com a evolugdo da demanda pelos produtos que a compdem. Neste quesito, as
exportagdes cearenses se mostraram concentradas e registraram crescimento na quantidade de
produtos cuja demanda estd em decadéncia ou regressdao. Entretanto, no periodo analisado
ocorreu uma pequena redugdo na participagdo destes produtos no total comercializado pelo
Estado. A comercializagdo de bens que possuem uma demanda dindmica ou muito dindmica
se mostrou ainda incipiente.

O maior nimero de setores (ou capitulos) na pauta cuja demanda mundial tem as
piores classificagdes; e a menor participacdo destes no valor total das exportagdes do Estado,
quando o resultado esperado seria uma maior participacdo, levantam certas questdes: a) os

produtos que compdem tais setores podem ter apresentado redugdo nos precos recebidos pelos

atendidas, de mais facil acesso relativamente aos primeiros e menos concorridos, buscando integrar novos
agentes no processo e propiciar experiéncias internacionais para empresas entrantes no mercado externo, além de
potencializar os ganhos comerciais.

*7 Relembrando: se¢des sdo grupos de capitulos detentores de caracteristicas semelhantes; capitulos sdo grupos
de produtos com caracteristicas comuns.
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produtores cearenses - se paga menos por eles no mercado internacional; b) podem ser
produtos de qualidade inferior, de menor competitividade.

No entanto, como dito anteriormente, estes produtos ndo devem ser taxados, a
principio, como algo desinterestante ao desempenho externo do Ceard, dada as possibilidades
de ganho para o Estado ainda existentes e as limitagdes atuais da economia cearense.

A avaliagdo da intensidade tecnoldgica dos produtos exportados buscou observar a
competitividade da pauta de exportagdes do Estado. Neste particular adota-se que uma maior
competitividade das exportagdes estd positivamente relacionada a um maior contetido
tecnologico dos produtos comercializados. A maior intensidade tecnoldgica favorece uma
competi¢ao sustentada menos no prego € mais na diferenciagao do produto.

As exportacdes cearenses mostraram-se concentradas em produtos de baixa e média-
baixa intensidade tecnoldgica. Além de concentradas, as vendas do Estado ao exterior
registraram crescimento na pauta da quantidade de capitulos com esta caracteristica.
Acompanhando este movimento, a participacao destes capitulos no valor total exportado
também aumentou no periodo.

Na etapa anterior do trabalho, o cdmbio e a demanda mundial foram apontados como
variaveis importantes no desempenho externo do Estado. Na presente etapa, foi constatada
que a maior parte das exportacdes locais se concentrou em bens de demanda em
decadéncia/regressao. No tocante a influéncia da demanda, esta contradi¢do pode ter as
seguintes explicativas, as quais, de certa forma, também justificam a postura defendida no
paragrafo anterior: a) mesmo decadente ou regressiva, a disposi¢do mundial em comprar
ainda foi capaz de exercer influéncia positiva no desempenho cearense, no entanto, sua
sustentabilidade fica posta em duvida; b) para alguns produtos ou em alguns mercados
especificos tem-se a possibilidade de que a demanda se apresente diferente, com melhor
dinamismo; c¢) os produtos cearenses tenham ganhado espacos em mercado menos
interestantes aos concorrentes internacionais. Tais pontos, somados a por¢do das exportacdes
com demanda dindmica ajudam a explicar a influéncia das compras externas no
comportamento exportador do Estado.

Outro ponto a merecer atengdo ¢ a intensidade tecnoldgica das exportagdes
cearenses. O reduzido conteudo tecnologico da pauta local revela, com base nos critérios
adotados, uma reduzida competitividade internacional e uma disputa no mercado externo para
os produtos locais baseada especialmente no prego, tornando as exportacdes do Estado mais
sensiveis as alteracdes no cambio. Esta conclusdao confirma a influéncia desta variavel, como

mencionado acima.
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Um ultimo ponto abordado na avaliacdo qualitativa tratou mais detalhadamente as
oportunidades de negdcios para alguns dos principais produtos exportados pelo Ceara. Para
tanto, a andlise concentrou-se na demanda existente para cada um dos produtos considerados,
observando, dentre outras variaveis, os principais paises compradores ¢ a evolugdo de suas
compras ao longo do tempo, a participagdo das exportagdes cearense nestes mercados € 0s
precos médios praticados. As oportunidades foram entdo identificadas a partir do cruzamento
destas informagdes. Os resultados sugerem quais os mercados potenciais para os produtos
cearenses analisados e devem servir como ferramentas auxiliares a serem utilizadas na
identificacio de oportunidades para os demais bens exportados. E importante salientar que os

esforcos para diversificacdo dos mercados devem ainda considerar a postura ja indicada.
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5. ANALISE DO CAMBIO BRASILEIRO POS-PLANO REAL

As alteragdes cambiais foram apontadas ao longo do trabalho como uma variavel de
influéncia relevante no desempenho exportador nacional e, especialmente, cearense. A andlise
do cambio, nesta se¢do, tem como objetivo identificar as relagdes existentes entre o
comportamento da taxa de cambio e o desempenho das exportagdes, observadas ao nivel
nacional e do Estado. Neste intuito, discorre-se a seguir sobre as alteragdes nas taxas de
cambio ao longo do periodo entre 1999 e 2006.

Sabe-se que uma variagdo cambial altera a rentabilidade das exportagdes, pois a
mesma ¢ calculada pela razdo entre os pregos em dodlares das exportagdes e o custo em dolar,
convertido pela taxa de cambio, dos setores exportadores. Os efeitos na rentabilidade podem
ser ocasionados tanto por uma valoriza¢do da moeda nacional ou pelo movimento inverso, a

desvaloriza¢ao da moeda. Desta forma, tem-se que:

1. Quando o cambio se valoriza (a moeda nacional ¢ valorizada em relagdo a moeda
estrangeira) a mercadoria que ¢ vendida para o exterior, cotada em moeda estrangeira,
tem o seu valor depreciado frente & moeda nacional, isto é, com a valorizac¢do, o preco
com cotacdo em moeda estrangeira ¢ convertido em menos reais do que antes do
processo de valorizagdo. O custo dos setores exportadores que sdo cotados em reais,
quando convertidos para a moeda estrangeira se tornam mais elevados. Isto implica que
a valorizagdo cambial reduz a rentabilidade do setor exportador (reduzindo receitas em
reais ou elevando custo em moeda estrangeira) desestimulando as exportagdes

nacionais.

2. Caso o cambio se desvalorize (a moeda nacional ¢ desvalorizada em relacdo a moeda
estrangeira) a situagdo se inverte. As exportagdes cotadas em moeda estrangeira,
ganham valor em reais, € o custo que ¢ cotado em reais diminui quando convertido para
moeda estrangeira. O movimento incentiva entdo um incremento nas exportagdes (via
aumento de receitas em reais ou reduc¢do de custos cotados em moeda estrangeira),

devido ao crescimento que se obtém sobre a rentabilidade das exportagdes.
Tanto o valor nominal da taxa de cambio como o0s custos em reais do setor

exportador sofrem com os efeitos do comportamento da inflagdo brasileira. Quando ocorre

inflagdo doméstica, a taxa nominal de caAmbio sofrerd variagdes positivas, ou seja, o cAmbio se

161



desvalorizard mantendo a taxa de cambio real constante para que o volume exportado nao
sofra com o encarecimento dos precos domésticos. A inflacdo também tem efeito sobre o
custo de producdo dos setores exportadores haja vista que estes passam a adquirir insumos
cada vez mais caros, quando adquiridos internamente.

O comportamento do cambio brasileiro tem assumido uma postura de oscilagdao ao
longo dos ultimos doze anos. Com a implantagdo do Plano Real, em julho de 1994, a taxa de
cambio estava com a cotagdo de compra de R$/US$ 0,90, revelando que o Plano Real entrou
em vigor adotando uma moeda muito valorizada frente ao délar. Os reflexos foram negativos
sobre as exportagdes nacionais nos dois anos seguintes. Soma-se a isto, o controle da inflagao
e a facilidade de crédito que estimulava a venda para o mercado doméstico, desviando as
vendas do mercado externo para o interno.

Durante todo o ano de 1994, o Real viria a se valorizar ainda mais alcan¢ando o
patamar de R$/US$ 0,82 nos dias 14 de outubro ¢ 09 de novembro daquele ano. A partir dai o
que se observa ¢ uma tendéncia de minidesvalorizagdes do cambio brasileiro chegando a
paridade de um por um no dia 13 de junho de 1996.

Entre 13 de junho de 1996 e dia 12 de janeiro de 1999, o cambio passou de R$/US$
0,99 para R$/US$ 1,21, devido a politica de minidesvalorizagdo cambial adotada pelo
governo, mostrando certa estabilidade durante estes quase trés anos. Contudo, no dia 13 de
janeiro o cambio sofreu o que se chama na literatura de uma “maxidesvalorizagao cambial”,
devida a mudanga de regime cambial implementada naquele més, alcancando no final daquele
més a cotagdo de R$/USS 1,98. Esta desvalorizacdo foi da ordem de 63,75% em menos de
um més.

Durante quase dois anos o cambio brasileiro se manteve com uma cotagdao abaixo
dos R$/USS 2,00, quando em 16 de fevereiro de 2001, voltou a assumir uma nova tendéncia
de desvalorizagdo vindo a quebrar a barreira da cotagdo de R$/US$ 2,70 no dia 19 de
setembro daquele mesmo ano, provocada pela crise vivida pela Argentina.

A desvalorizagdo cambial também teve um relevante papel para o aumento das
exportacdes brasileiras, diante da necessidade do governo brasileiro em gerar divisas por meio
de mecanismos menos volateis do balango de pagamentos, ou seja, via promog¢do das
exportacoes.

Em junho de 2002, a cotacdo voltou a subir ¢ o cAmbio a se desvalorizar para R$
2,82 por dolar, outra grande desvalorizacdo sofrida pela moeda brasileira comparada com o
ano de 1999. Tal tendéncia se acentua quando em 26 de julho de 2002, o cambio quebra a

barreira dos R$ 3,00 por dolar, mostrando uma desvalorizagdo da ordem de aproximadamente
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30% desde o inicio deste ano e uma variacdo de aproximadamente 148% com relagdo ao
inicio do més de janeiro de 1999. Este comportamento persistiu até as eleigdes de outubro
daquele mesmo ano, quando atingiu a cotagdo pico de R$/US$ 3,95, maior valor desde a
implantacdo do Plano Real, devido a forte especulagdo quanto a politica econdmica a ser
adotada pelo novo governo.

Deve-se observar que a partir deste momento ocorre uma forte tendéncia de
valorizagao do cambio. Em 28 de abril de 2003, a cotagdo apareceu novamente abaixo dos R$
3,00 por ddlar, encerrando em 2004, com o valor de R$/US$ 2,65. O movimento indica uma
forte valorizagdo em relagdo ao més de eleigdes presidenciais, da ordem de 33% e uma
tendéncia a reversao do quadro vivido até 2002.

Em 2005, o cambio voltou a se valorizar quebrando a barreira dos R$ 2,50 por dolar
no dia 03 de maio, encerrando o ano com o valor de R$/US$ 2,34. No dia 06 de fevereiro de
2006, o cambio alcangou um valor abaixo dos R$ 2,20 por ddlar, revelando mais uma forte
valorizagdo. A cotacdo minima de R$/US$ 2,05 foi alcangada no dia 10 de maio de 2006
voltando a sofrer pequenas desvalorizagdes a partir desta data. O més de outubro encerrou
com uma cota¢do de R$/USS$ 2,14. O resultado final de outubro revela uma valorizagdo de
46% quando comparada com a cotagdo verificada em outubro de 2002.

No final do primeiro mandato do governo Lula, dezembro de 2006, o que se

observou foi um retorno da cotagdo do Real aos niveis vigentes em fevereiro de 1999.

Grifico 5.1
Taxa de Cambio Comercial para Compra: Real (RS) / Dolar Americano (USS$)
Fim Periodo - Periodicidade: Mensal
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Fonte: Banco Central do Brasil(2007); Elaboragdo IPECE.
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Analisando a relacdo existente entre o comportamento do cambio e¢ o das
exportagdes brasileiras conclui-se que as vendas ao exterior seguem uma tendéncia de
crescimento derivada da desvalorizagdo cambial ocorrida a partir de 1999. Os efeitos, no
entanto, s6 foram sentidos a partir do ano de 2000, quando as exportacdes brasileiras
apresentaram uma taxa de crescimento da ordem de 14,7%.

Entretanto, a forte desvalorizagdo do cambio ocorrida a partir do primeiro semestre
de 2002 ndo apresentou os mesmos resultados sobre as exportagdes como ocorrido em 1999.
O comportamento ndo foi suficiente para acelerar o crescimento das exportagdes nacionais,
que registraram neste ano uma taxa de crescimento de apenas 3,67%, sendo inferior a do ano
de 2001, cuja taxa de crescimento foi de 5,69%. Isto mostra que a forte desvalorizagdo
cambial ndo foi capaz de gerar incremento notavel nas exportagdes brasileiras, indicando a
existéncia de outros fatores que poderiam estar atuando sobre este resultado.

Em 2003, a manutencdo de um cambio desvalorizado, numa cotagdo variando entre
R$/USS 2,80 e R$/US$ 3,10 entre meados do més de abril e dezembro do mesmo ano, fez
surtir efeitos sobre o valor exportado nacional. As exportagdes alcangaram uma taxa de
crescimento de 21,08%.

No inicio de 2004, observa-se uma nova tendéncia de desvalorizagdo do cambio que
se mantém até julho deste mesmo ano, apresentando efeitos positivos sobre as exportagdes
brasileiras. No segundo semestre deste ano, o cambio voltou a se valorizar o que poderia ter
gerado um impacto negativo sobre as exportacdes nacionais; entretanto, o observado foi um
crescimento muito superior ao verificado desde a implantacdo do Plano Real. Em 2004, a taxa
de crescimento foi da ordem de 32,01% com relacdo ao ano de 2003. Isto influenciou na
presenca de outras variaveis explicativas do comportamento das exportagdes nacionais.

Apesar da forte tendéncia de valorizagdo do cadmbio observado em 2005, o
movimento das exportagdes nacionais foi ascendente, contrariando as expectativas. A taxa de
crescimento das exportagdes foi de 22,63%, confirmando o exposto acima.

Deste modo, o periodo de 2002 a 2005, registra um intenso crescimento das
exportagdes nacionais. O desempenho estd associado a uma tendéncia sistemdtica de
valorizagdo cambial, fato este que pode ser justificado pela maior abertura comercial por parte
das economias mundiais.

As exportagdes cearenses seguem a mesma tendéncia das exportagdes nacionais no
periodo entre 1999 e 2005. Entretanto, no ano de 2003, o Estado do Ceara apresentou um
notavel crescimento com uma taxa de aproximadamente 40%, contra uma taxa de 21,08%

observada para o pais. Nos anos de 2004 e 2005, as taxas de crescimento das exportacdes
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estaduais apresentaram forte queda, alcangando os valores de 12,94% e 8,27%,
respectivamente. Enquanto isto, as exportagdes nacionais mantiveram taxas acima de 20% nos
trés anos analisados (2004 a 2005).

O comportamento do Estado com relagdo ao observado para o pais, revelou que as
exportagdes cearenses poderiam estar apresentando uma maior sensibilidade ao cambio e que
parte da explicagdo para o crescimento apresentado poderia originar-se de outros
condicionantes, além do cambio.

Ainda que existam razdes para se acreditar que esta recente apreciacdo cambial
exerca efeito negativo sobre o volume exportado brasileiro e cearense, é fato que, pelo menos
entre 1999 e 2005, registrou-se uma reversao da situacdo desfavoravel verificada nos
primeiros cinco anos do Plano Real, reversdo esta que afetou positivamente a competitividade

via preco das exportacdes brasileiras.
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6. POLITICAS PUBLICAS PARA O COMERCIO EXTERIOR CEARENSE

Nesta secdo sdo analisadas as politicas nacionais e locais adotadas para o fomento
das exportagdes nos ultimos quatro anos. O objetivo ¢ identificar possiveis lacunas entre a
politica local e a federal, ou seja, verificar o que ja vale na pratica em ambito federal, mas
ainda nao estd implementado no Estado do Ceara; propor medidas para o fortalecimento das
acOes ja implementadas; e, apresentar outras propostas para a o desenvolvimento deste setor
no Estado.

A andlise das politicas publicas de comércio exterior envolve a observacao de trés
politicas que, conjuntamente, determinam o enfoque dado a promog¢do da inser¢ao de uma
economia no mercado externo. Estas politicas sdo a cambial, fiscal e institucional. Aqui serdo
analisadas somente as politicas fiscal e institucional, em virtude de a politica cambial ja ter

sido tratada na se¢ao 7 do presente trabalho.

Politica Fiscal

No Art. 3° do Decreto 27.039/03 do Estado do Ceard, pode-se observar todas as
acoes que o Estado se propds a implementar para alcangar seu desenvolvimento. Dentre estas
acoes, tem-se, segundo os incisos I ao VIII, a indugdo ao desenvolvimento industrial; o
estimulo as inovagdes tecnoldgicas; o apoio ao comércio € servigos; a promog¢ao das
exportacdes dos produtos cearenses; apoio a minera¢ao; o fomento ao empreendedorismo e as
micro e pequenas empresas; o desenvolvimento do turismo e da cultura e a promogdo da
competitividade da agropecuaria cearense.

O Art. 6° desta mesma norma, relata que a politica de desenvolvimento do Estado
do Ceard serd implementada através de algumas politicas, dentre estas, a de incentivos fiscais
inseridas no contexto do Fundo de Desenvolvimento Industrial do Ceara — FDI e a politica de
promogao as exportacdes dos produtos locais.

A legislagio pertinente define o FDI como sendo um fundo criado pela Lei n°
10.367/79 e suas alteracdes, que tem como principal objetivo, fomentar a politica industrial do
Estado do Ceara. Esta politica compreende agdes voltadas para a atragdo seletiva de
investimentos industriais, visando a formacdo e¢ o adensamento das cadeias produtivas
selecionadas e a formagdo de aglomeracdes espaciais. Além disto, agcdes que envolvem a
disponibilidade de infra-estrutura necessaria para a implanta¢do e pleno desenvolvimento da
atividade produtiva, e por fim o treinamento e capacitagdo de mao-de-obra. (Art. 2°, Dec.

27040/03)
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Para a consecucdo dos objetivos do FDI sdo utilizados recursos de origem
or¢amentdria; empréstimos de recursos a fundo perdido oriundos da Unido, Estado e outras
entidades; contribui¢des, doacdes, legados e outras fontes de receitas que lhe forem atribuidas
e receitas decorrentes da aplicagc@o de seus proprios recursos. (Art. 5°, Dec. 27.040/03).

Esta politica industrial se materializa através dos seguintes instrumentos: o Programa
de Incentivos ao Desenvolvimento Industrial (PROVIN/FDI), o Programa de
Desenvolvimento no Comércio Internacional e das Atividades Portudrias e Aeroportuarias do
Ceara (PDCI/FDI) e o Programa de Desenvolvimento de Cadeias Produtivas (PROCAP/FDI).

Dentro do exposto, pode-se observar que o Estado do Ceara tem uma Politica de
Desenvolvimento Econdmico bem definida, cuja principal politica implementada € a politica
de incentivos a implantacdo, funcionamento, relocalizacdo, ampliacdo, modernizacao,
diversificacdo ou recuperagdo de empreendimentos industriais, ou seja, toda voltada para o
apoio a industria.

O Estado do Ceard ainda ndo possui uma politica clara e efetiva de apoio as
exportacdes que incentive a maior participagcdo no comércio exterior dos produtores locais.
Desta forma, o alcance das diretrizes e dos objetivos da Politica de Desenvolvimento
Econdémico do Estado sera, de certa forma, dificultado pela inexisténcia fiscal especifica de
apoio a este setor da economia cearense. Entretanto, as estratégias ja desenvolvidas tém,
indiretamente, gerado efeitos sobre o comércio exterior.

Propde-se, assim, a existéncia de uma politica voltada diretamente a promogao das
exportagdes, que gerem incentivos fiscais a empresa que passar a exportar ou aquela que
aumentar sua participa¢do no comercio exterior cearense.

Estes incentivos serdo implementados através de uma Zona de Procestamento de
Exportagdes — ZPE que, por sua natureza, estimula o surgimento de empresas com foco
exclusivo no comércio exterior, através de incentivos do imposto de importagdo, dentre
outros. Além disto, propde-se o surgimento de politicas estatais de estimulo as empresas que
exportam ou que tém potencial exportador via um programa nos moldes do PDCI/FDI mas
voltado para as exportagdes, ou seja, estimular via critério de habilitagdo ao Programa de

incentivos fiscais e critério de julgamento do pleito da proposta.

Politica Institucional
As politicas institucionais do governo federal voltadas para a promocao do comércio
exterior estdo inseridas na Politica Industrial, Tecnologica e de Comércio Exterior — PITCE.

A Politica Industrial, Tecnolédgica e de Comércio Exterior faz parte de um conjunto de agdes
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componentes da estratégia de desenvolvimento apresentada no documento “Orientagao
Estratégica de Governo: Crescimento Sustentavel, Emprego e Inclusdo Social”, cujos alvos
sdo o fortalecimento de infra-estrutura e o desenvolvimento regional.

Conforme o documento “Balango PITCE 2005, elaborado pela Agéncia Brasileira

de Desenvolvimento Industrial — ABID:

“ A Politica Industrial, Tecnolédgica e de Comércio Exterior
objetiva induzir a mudanca do patamar competitivo da industria brasileira,
rumo a maior inovacdo e diferenciacdo dos produtos, almejando
competitividade internacional. A insercdo externa da industria € fator

decisivo para seu desenvolvimento.”

Neste contexto, o objetivo da PITCE de maior inser¢do internacional com a
expansao das exportagdes, envolve acdes que se baseiam na maior inclusdo de pequenas e
médias empresas no mundo dos negdcios internacionais; na divulgagdo de empresas e
produtos brasileiros no exterior; na desoneragdo e desburocratizacdo; na ampliagdo de
financiamentos para este setor; no estimulo aos setores onde o Brasil tem maior capacidade ou
necessidade de desenvolver vantagens competitivas, abrindo caminhos para inser¢do nos
setores mais dindmicos dos fluxos de troca internacionais.

Tal politica requer, de forma mais veemente, a realizacdo de agdes conjuntas entre
governo, entidades privadas e 6rgaos ndo governamentais.

Conforme o documento “Diretrizes de Politica Industrial, Tecnolégica e de
Comércio Exterior”, elaborado em novembro de 2003, a inser¢do externa do Brasil ocorreria

da seguinte forma:

“ As acles, nesta area, voltam-se para a expansao sustentada
das exportacOes e ampliacdo da base exportadora pela incorporacéo de
novos produtos, empresas e negocios. Inclui: a) apoio as exportacdes, com
financiamento, simplificacéo de procedimentos e desoneracao tributéria; b)
promocgdo comercial e prospeccao de mercados; c) estimulo a criacdo de
centros de distribuicdo de empresas brasileiras no exterior e a sua
internacionalizacdo; d) apoio a inser¢cdo em cadeias internacionais de
suprimentos; €) apoio a consolidacdo da imagem do Brasil e de marcas

brasileiras no exterior.”

168



Assim, o MDIC criou varios instrumentos de promogdo das exportagcdes nacionais,
inclusive direcionando esfor¢os para Estados e municipios especificos. A seguir, sdo listados
os principais instrumentos de politica institucional criados a partir de 2003 com o intuito de

aumentar/fortalecer as exportagdes nacionais.

A) Apoio as exportacoes, com financiamento, simplificacio de procedimentos e

desoneracao tributaria

Financiamento
O financiamento as exportacdes foi baseado em trés principais linhas de crédito:

- Linhas de Apoio a Exportagdo do BNDES: financia as exportagdes de bens e

servigos nas modalidades Pré-embarque; Pré-embarque de Curto Prazo; Pré-embarque
Especial; Pré-embarque Empresa Ancora; Pds-embarque. O financiamento ocorre
através de institui¢des financeiras credenciadas;

- PROEX - Programa de Financiamento as Exportacdes: financia as exportagdes de

bens e servicos em condi¢gdes equivalentes as do mercado internacional, nas
modalidades PROEX Financiamento (financiamento direto ao exportador brasileiro ou
ao importador com recursos do Tesouro Nacional); PROEX Equalizagdo (exportagao
financiada pelas institui¢des financeiras no pais e no exterior, na qual o PROEX paga
parte dos encargos financeiros, tornando-os equivalentes aqueles praticados no
mercado internacional). O financiamento ocorre somente através do Banco do Brasil,
que € o agente exclusivo da Unido para o PROEX;

- PROGER Exportacdo: linha de crédito exclusiva para micro e pequenas empresas

com faturamento bruto anual de até R$ 5 milhdes. Financia, em moeda nacional, na
fase pré-embarque, a producdo de bens e mercadorias destinadas a exportagdo e as
despesas com promog¢do comercial, tais como: feiras e eventos no exterior, passagens,
hospedagem, remesta de material ¢ montagem de estandes. O financiamento ocorre

através do Banco do Brasil e da Caixa Economica Federal.

Simplificacdo de procedimentos e Desoneracio tributaria
Os principais procedimentos sao:
- Drawback: regime criado pelo Decreto-Lei 37/66 para desonerar os impostos nas

importagdes vinculadas a produtos que serdo posteriormente exportados. Em 2001, a
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SECEX instituiu o Sistema Drawback Eletronico, que, de forma informatizada,
controla, agiliza e simplifica as operagdes de Drawback;

- Reducdo de Imposto de Renda em Promocao: isen¢do de imposto de renda sobre as

remestas financeiras ao exterior que tenham o objetivo de promover produtos
brasileiros no mercado externo. Para a concessdo da isen¢do, as remestas financeiras
devem se destinar ao pagamento de despesas relacionadas com pesquisa de mercado,
participagdo em exposicoes, feiras e eventos semelhantes, vinculados & promog¢do de
produtos brasileiros, incluindo o pagamento de aluguéis, arrendamento de stands,
locais de exposicdo e despesas com propaganda realizadas no ambito destes eventos;

- Regimes Aduaneiros Especiais: sio mecanismos que o governo criou para atender a

algumas peculiaridades do comércio exterior, que permitem a entrada ou a saida de
mercadorias do territério aduaneiro com suspensdo ou isen¢do de tributos. Assim, para
os bens enquadrados desta forma, ndo se aplica a regra geral do regime comum de
importacdo e exportacdo. Ha ainda os Regimes Aduaneiros Especiais aplicados em
areas especiais, que foram criados para atender a determinadas situagdes econdmicas

peculiares de polos regionais.

B) Promocao comercial e prospeccio de mercados

Empresa Comercial Exportadora / Trading Company

A partir do Decreto-Lei 1.248/72 foram estendidos as operacdes de compra de
mercadorias no mercado interno para o fim especifico de exportagdo, os mesmos beneficios
fiscais concedidos por lei as exportagdes efetivas. Isto estimulou a criagdo de empresas
comerciais exportadoras, conhecidas internacionalmente como “trading companies’, que se
caracterizam pela aquisicdo de mercadorias no mercado interno para posterior exportacao.
Para a obten¢ao de tais beneficios, a empresa deve obter registro especial na SECEX e SRF;
ser constituida sob forma de sociedade por agdes; e, possuir capital minimo fixado pelo
Conselho Monetario Nacional.

Este tipo de empresa facilita a intermediagdo entre os produtores nacionais € os
importadores externos, ja& que possuem amplo conhecimento sobre as peculiaridades da
negociagao internacional, desde o mais simples procedimento aduaneiro até¢ conhecimentos de
mercado e riscos comerciais. Apos a aquisi¢do das mercadorias, todas as atividades,
procedimentos e riscos que envolvam o processo de negociagdo internacional ficam sob a

responsabilidade destas empresas comerciais exportadoras, sem que os produtores, geralmente
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pequenas e médias empresas, necessitem conhecer qualquer mecanismo relacionado ao
comércio exterior. Pequenas e médias empresas, que nao exportam diretamente, podem ainda
se beneficiar do regime Drawback, conforme estabelecido no Decreto-Lei 1.248/72 e na
Portaria SECEX n° 35/06, desde que realizem venda no mercado interno a empresas
comerciais exportadoras, com o fim de exportacao.

As “tradings” caracterizam-se, principalmente, por exportar produtos de diferentes
fornecedores de forma consolidada; necessitar de menor capital de giro, devido as operacgdes
casadas; oferecer melhor atendimento aos clientes, por apresentar variada gama de produtos;
reduzir os custos operacionais; possuir estoques que permitam regularidade de fornecimento;

atuar em diversos mercados.

Programa Cultura Exportadora
Seu principal objetivo ¢ aumentar a participagdo de pequenas empresas na pauta de
exportacdes brasileiras, além de aumentar a base de empresas exportadoras por meio da
difusdo da cultura exportadora e do apoio aos potenciais exportadores. Este programa ¢
constituido de quatro agdes complementares:
- Encomex: promog¢do de encontros de comércio exterior de forma itinerante em
grandes e médias cidades brasileiras com o objetivo de integrar o setor publico com o
privado. Envolve desde palestras sobre os primeiros passos para quem deseja exportar,
passando pelo balciao de servigos e show room de produtos de sucesso expostos nos
estandes da feira, indo até os despachos executivos (agilizando a resolugdo de
pendéncias e o encaminhamento de questionamentos);

- Capacitacao de profissionais em Comércio Exterior: dentro do Projeto Redeagentes,

a partir da capacitacdo de agentes multiplicadores que irdo atuar em seus respectivos
Estados de origem;

- Projeto Redeagentes (Projeto Rede Nacional de Agentes de Comércio Exterior):

através de agentes treinados pelo MDIC ¢ prEstado um servico gratuito de orientagcdo
sobre exportacdes as micro, pequenas € médias empresas. Sao beneficiados todos os
Estados do pais. Os agentes sdo profissionais vinculados a diversos organismos
estaduais, tais como federa¢des de industrias, associacdes comerciais, bancos
regionais, dentre outros, ou seja, permanecem nos seus proprios Estados e regides,
oferecendo permanente apoio aos exportadores locais;

- Aprendendo a Exportar: edi¢do e distribuicdo de material técnico com informacdes

sobre procedimentos relativos a exportacdo. Envolve um aplicativo de computador que
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ensina, interativamente, o passo-a-passo do processo de exportagdo a micros,
pequenos e médios empresarios que pretendem exportar. Existe uma versao genérica e
quatro setoriais (confeccdes, moveis, calgados e artesanato), com previsdo de
langamentos de mais trés setoriais (flores e plantas ornamentais, maquinas e

equipamentos e alimentos).

Programa Estado Exportador

O Programa de Desenvolvimento e Diversificacdo das Exportacdes dos Estados —
Estado Exportador, instituido em 2004, estimula as exportagdes de Estados cujos valores
exportados sdo inferiores a R$ 100 milhdes ao ano, com o objetivo de reduzir desigualdades
regionais e permitir o crescimento sustentado via exportacdes. Este programa tem como
acOes a ampliagdo e fortalecimento da rede de apoio as exportacdes; mapeamento e
diagnéstico do setor produtivo; capacitagdo empresarial; e apoio a viabilizacdo de negbcios, a
serem realizadas através de parcerias entre instituicdes publicas e privadas.

De inicio foram beneficiados quatro Estados da Regido Norte (Acre, Rondonia,
Roraima e Tocantins), dois da Regido Nordeste (Piaui e Sergipe) e o Distrito Federal, dando-
se énfase ao aumento das exportagdes de empresas de pequeno porte, a ampliagdo da pauta de
produtos, a diversificacdo de mercados e ao aumento do nimero de empresas exportadoras.
Posteriormente, os Estados de Alagoas e Paraiba foram também contemplados pelo referido

programa, com a ampliagdo do limite de R§ 100 milhdes para R$ 500 milhdes anuais.

Promocio Comercial em Parceria com a Japan I nternational Cooperation Agency

Com base no Acordo Basico de Cooperacdo Técnica entre Brasil e Japao foi firmada
cooperagdo técnica entre 0 MDIC e a Japan International Cooperation Agency (JICA), com o
objetivo de promover as exportacdes de micros, pequenas e médias empresas brasileiras ao
Japao por meio da capacitacdo de setores economicos selecionados. A implementacdo deste
projeto geralmente se da através de seminarios sobre as oportunidades de negocios entre os

dois paises realizados em varios Estados do Brasil.

Promoc¢ao Comercial em Parceria com a APEX-Brasil

- Plano Estratégico de Promog¢do Comercial: plano langado em 2003, com o objetivo
de aumentar as exportagdes, diversificar a pauta e ampliar a base exportadora e
promover uma maior inser¢ao do setor empresarial no processo exportador, através de

Protocolos de Intengdes/Convénios de Cooperacao firmados entre o MDIC e a APEX-
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Brasil (Agéncia de Promog¢do de Exportagdes e Investimentos) € os governos
estaduais. As diretrizes deste plano visam coordenar e integrar 6rgaos, entidades e
sistemas de informacao; implementar politicas de promocao comercial em cada Estado
do pais, baseada em metodologia de inteligéncia comercial. O Estado do Ceara firmou
convénio desde 15/01/2004;

- Portal do Exportador: a partir do site www.portaldoexportador.gov.br sdo oferecidas

informagdes basicas sobre exportacdes, como termos, mecanismos, legislacdo,
eventos, etc.;

- Vitrine do Exportador: corresponde a um catilogo de informagdes sobre

exportadores brasileiros, no qual se pode construir uma vitrine virtual para que as
empresas exportadoras possam divulgar seus produtos. Ainda hé o sistema “Potencial
Exportadores” que possibilita as empresas que ainda ndo exportam divulgar seus
produtos;

- Radar Comercial: constitui-se como uma série de estudos que tém como objetivos

identificar os mercados e os produtos que apresentam maior potencialidade para o
incremento das exportacdes brasileiras, no curto, médio e longo prazos, de acordo com

critérios pré-estabelecidos e metodologias desenvolvidas pela SECEX.

Programa Exporta Cidade

O Programa de Insercdo de Municipios no Comércio Internacional — Exporta Cidade
tem como objetivo criar ambiente favoravel ao desenvolvimento das vocacdes produtivas
destinadas ao mercado externo, através de ag¢des que visam fortalecer a competitividade
exportadora dos municipios, com a interagdo entre os setores publico e privado, entidades de
classe e institui¢des afins. H4 uma previsao de implantagdo de projetos-piloto em dez cidades
de todo o pais, dentre as quais estd contemplado o municipio de Sobral no Estado do Ceara.
Tais cidades foram escolhidas em funcdo de seus respectivos perfis sdcio-econdmicos, infra-
estrutura, tradi¢do empreendedora, dinamismo empresarial, quantidade de empresas
existentes, diversidade de atividades economicas, ambiente académico, centros tecnologicos

e de pesquisa, existéncia de arranjos produtivos, dentre outros.

Programa de Regionalizacao de Centros de Informacdes de Comércio Exterior - CICEX
Este programa, langado em 2004, visa disseminar, de forma uniforme e tempestiva,
nos Estados e municipios, informacdes, agdes e programas do SECEX/MDIC, capaz de

oferecer as empresas que ja exportam e aquelas que tenham potencial, respostas rapidas para
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as diversas demandas correntes do mercado externo. O programa complementa as a¢des de
promogao das exportagdes em ambito estadual e municipal. Para tanto, a SECEX langou o
Programa de Regionalizacdo de Centros de Informag¢des de Comércio Exterior e implantou a
Rede de Centros de Informagdes de Comércio Exterior - Rede CICEX.

- Centros de Informacdes de Comércio Exterior - CICEX: sdo operacionalizados por

meio de parceria entre o SECEX/MDIC, os governos estaduais e os municipais. Ja a
implantacdo destes centros serd de responsabilidade dos Estados e Municipios que
disponibilizardo recursos para a instalagdo minima necessaria ao funcionamento e
atendimento aos usudrios. A equipe de atendimento dos centros sera capacitada pela
SECEX/DEPLA para garantir a uniformidade de atendimento e a disseminagdo de
informagdes seguras e atualizadas em tempo habil. Os centros desenvolverdo suas
atividades nas éareas de: divulgacio de instrumentos de apoio (Aprendendo a
Exportar, Radar Comercial, AliceWeb, Canal Universitario, Vitrine do Exportador ¢
Potenciais Exportadores, entre outros); orientacdo ao publico sobre temas
relacionados com comércio exterior; suporte institucional, mediante parcerias com
orgdos governamentais, entidades de classe, bancos e instituigdes de apoio as
atividades das empresas de pequeno porte;

- Rede CICEX: sistema de integracao dos CICEX, com a finalidade de disseminar e
facilitar o acesso a informagdes especializadas de comércio exterior; aproximar-se do
usuario; orientar os exportadores e potenciais exportadores no caminho da exportagao;
propiciar atendimento diferenciado e uniforme através de contato telefonico, e-mail,
fax ou visita pessoal ao centro mais proximo. A integragdo do Centro de Informagdes
de Comércio Exterior a Rede CICEX permite aos atendentes do CICEX o acesso
compartilhado do banco de solugdes e do workflow dos servigos do Fala o Exportador,
do Portal do Exportador, para tratamento de questionamentos pelos usudrios

credenciados.

C) Estimulo a criacdo de centros de distribuicio de empresas brasileiras no exterior e a
sua internacionalizacao

O Centro de Distribui¢do constitui-se como uma estrutura fisica instalada em locais
estratégicos no exterior com o objetivo de garantir o acesso a mercados regionais. O objetivo
¢ que o centro de distribui¢do seja utilizado por empresas exportadoras brasileiras,

previamente selecionadas, para negociar e manter estoques de produtos; buscar a
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internacionalizagdo como forma de eliminar intermediarios; encurtar a distancia entre a
producdo e o consumidor e negociar pregos competitivos.

A instalagdo dos CDs foi definida como prioridade pela APEX-Brasil para os anos
de 2005 e 2006, tendo como empresas alvo, inicialmente, as de pequeno e médio porte ja
atuantes no comércio exterior. Os CDs devem representar o primeiro passo para que empresas
nacionais abram filiais no exterior. Apds uma permanéncia de 12 a 18 meses nestes locais, as
empresas ja terdo o tempo e a experiéncia suficientes para, segundo o plano de negocios de
cada uma, se estabelecerem no mercado. O primeiro CD foi implantado em Miami no ano de
2006, contando com o gerenciamento de um profissional brasileiro contratado pela APEX-
Brasil. A previsdo ¢ de proximas implantagdes em Frankfurt na Alemanha, Portugal,

Emirados Arabes, China, Polonia e Africa do Sul.

Estado do Ceara

As politicas institucionais do Governo do Estado baseiam-se em parcerias com
entidades privadas como o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas -
SEBRAE e a Federagdo das Industrias do Estado do Ceara — FIEC, tendo ainda o apoio do
governo federal através da APEX-Brasil.

No ambito do setor publico, a partir de 2003, foi criada a Coordenadoria de
Negocios subordinada a Secretaria do Desenvolvimento Econdmico — SDE, a qual tinha como
objetivo promover e apoiar os negdcios nacionais € internacionais, bem como realizar
pesquisas e andlises para identificagdo de mercados compativeis com o potencial do Estado,
visando a consolidagdo e ampliacdo dos mercados ja existentes, e a inser¢do de pequenas e
médias empresas no comércio internacional.

No ambito do setor privado, instituicdes de apoio a indistria e micro e pequenos
empresarios, como a FIEC e o SEBRAE/CE, buscavam auxiliar os empresarios cearenses a
ingrestarem no mercado internacional.

A partir de 2003, a proposta do governo estadual era tornar as agdes publicas e
privadas bem mais integradas, o que se deu com o fortalecimento da Comissdao de Comércio
Exterior — CCE. Esta comissdo tem como objetivo integrar as institui¢des participantes
visando o desenvolvimento dos negdcios internacionais no Estado a partir da difusdo da
cultura exportadora. Constitui-se de um grupo formado pelas seguintes institui¢des: Banco do
Brasil, Banco do Nordeste, FIEC, SEBRAE/CE, Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos,
Governo do Estado do Cearé e Universidade de Fortaleza — UNIFOR.
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Dentro dos objetivos da CCE, os agentes envolvidos atuam nos seguintes processos:

Instituicao Atuacio da Instituicio

Banco do | Financiamento a exportagdo e importagdo; consultoria e assessoria em cambio e comércio

Brasil exterior; agéncia de negodcios internacionais

Banco do | Promogdo da pequena producdo para exportagdo; articulagdo (oportunidades de investimentos

Nordeste no nordeste); financiamento de longo prazo (implantagdo ¢ modernizagdo)

FIEC Recepcdo e envio de missdes empresariais; estudos estratégicos para exportagdo; consultoria
empresarial para a internacionalizacdo

SEBRAE/CE | Apoio a formagdo de consorcios de exportagdo; promogao da participagdo da pequena empresa
em feiras/missoes; acesso ao comércio eletrénico para a pequena empresa

Correios Logistica simplificada para exportacdo da pequena empresa; informagdes sobre normas
internacionais para envio de produtos; consultoria para internacionalizagdo da micro/pequena
empresa

Governo  do | Articulagdo internacional para cooperagdo técnica e financeira; atracdo de compradores e

Estado do | investidores internacionais; identificacao e promogdo da competitividade dos produtos locais;

Ceard

UNIFOR Capacitagdo de pessoas de forma compativel com o mercado; desenvolvimento de estudos

(dissertacdes, projetos, estudos); suporte académico, pesquisadores, instalagdes, empresa-junior

Existem quatro Comissdes de Comércio Exterior no Estado do Ceard: CCE-CE;

CCE-Zona Norte; CCECariri ¢ CCE-Leste.

A primeira, ¢ responsavel pelo planejamento

estadual; articulacdo com gerentes setoriais do Estado; articulagdo com CCEs do interior;

articulacdo com entidades nacionais e internacionais. Os CCEs do interior objetivam

mobilizar setores potenciais para exportagdo com direcionamento para as vocagdes de cada

regido.

Dentro da perspectiva de promover os produtos cearenses nos mercados externos, de

diversificar a pauta de exportacdes e aumentar o volume dos negocios estaduais, as politicas

institucionais do governo do Estado envolveram agdes de participacao e promogao de:

- Feiras/Exposi¢des nacionais e internacionais;

- Missdes empresariais internacionais;

- Congressos/Seminarios/Convengdes/Foruns/Encontros nacionais e internacionais;

- Encontro de Comércio Exterior —- ENCOMEX;

- Convénios de cooperagao técnica;

- Reunides semanais da Comissdao de Comércio Exterior — CCE;

- Prémio Exportador do Ano;

- Capacitagao de pessoal.

Em 2005, a Secretaria do Desenvolvimento Econdmico — SDE participou de 46

eventos, dos quais 13 foram internacionais, 8 nacionais, 6 regionais, 11 locais e 8 no interior

do Estado do Ceara. Deve-se destacar, dentre outros setores economicos contemplados por
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estes eventos, o de cal¢ados e couros (movimentando R$ 7,7 milhdes em vendas para o
mercado externo); o moveleiro (com um volume de negdcios estimado em R$ 60 mil); o
téxtil; o de produtos artesanais; o agropecudrio; o tecnologico (telecomunicagdes,
equipamentos industriais, auto, nautico, automacao, tecnologia da informagao, biotecnologia,
componentes eletronicos); de frutas (cerca de R$ 10,0 milhdes exportados); de camardo (com
um volume de negodcios em torno de R$ 41 milhdes). Em 2004 a SDE participou de 51
eventos e, em 2003, de 33 eventos.

Em parceria com o Banco do Brasil, a SDE promoveu cursos de capacitacio em
comércio exterior, o que resultou em 139 pessoas treinadas no ano de 2005, totalizando 232
pessoas entre os anos de 2003 e 2005.

As agdes derivadas de politicas institucionais realizadas pelo governo do Estado em
parceria com as entidades privadas, envolveram, entre os anos de 2003 e 2005, a promogao
comercial dos produtos cearenses, o estimulo a interiorizagdo da cultura exportadora e da

capacitagdo de pessoal.
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CONCLUSOES E PROPOSICOES

O presente trabalho teve como objetivo principal analisar o setor exportador
cearense, especialmente, entre os anos de 1999 e 2006. Buscou-se identificar e caracterizar a
estrutura atual da pauta de exportagdes do Estado e sua dindmica neste periodo, bem como as
variaveis a influencié-la.

Neste intuito, fez-se uma avaliagdo sucinta das economias mundial e brasileira,
possibilitando a constru¢do do contexto no qual se insere o desempenho da economia
cearense. O comportamento do Estado foi analisado sob diversas oOticas, o que permitiu
ampliar e aprofundar o estudo pretendido.

Avaliados os resultados, sdo aqui apresentadas, ou relembradas, as principais
conclusdes.

O crescimento da economia nacional apresentado entre os anos de 1991 e 2006 nao
acompanhou o movimento da economia mundial. A economia brasileira apresentou
crescimento anual médio inferior ao observado para o mundo, além de seguir uma tendéncia
diferente quando se consideram os ultimos anos, a partir de 2000. Desta forma, o Pais nao
aproveitou o bom momento vivido pela economia mundial, ndo internalizando os seus efeitos
positivos como poderia.

O baixo dinamismo da economia brasileira explica como as oportunidades advindas
com o crescimento mundial ndo foram aproveitadas como poderiam. Este dinamismo ¢
observado na economia chinesa, que favoreceu e se beneficiou da expansido observada na
economia mundial, ¢ mesmo respeitando as diferengas existentes entre Brasil e China, esta
diferenca dimensiona as oportunidades ja perdidas.

No caso especifico da economia brasileira, o crescimento registrado, embora aquém
do que poderia ter ocorrido e inferior ao registrado pela economia mundial, s6 ndo foi ainda
menor devido ao desempenho exportador, que, se ndo proporcionou um maior crescimento,
evitou um resultado pior. Vale destacar, que a exportacao de bens ndo ¢ a unica forma de se
aproveitar o crescimento da economia mundial. Dentre os entraves existentes, responsaveis
pelo fraco desempenho da economia nacional, uma politica restritiva apoiada em taxas de
juros elevadas mereceu destaque.

Considerando as exportagdes, o0 comportamento nacional ¢ um tanto diferente. Neste
caso, o desempenho nacional supera aquele verificado para economia mundial, uma vez que o

Pais registrou taxas de crescimento superiores entre 1991 e 2006, em especial apds o ano
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2000. Como resultado a economia brasileira aumentou sua participacdo nas transagdes
comercias internacionais.

Neste caso, parte da expansdo nas exportacdes brasileiras pode ser explicada pelo
crescimento da economia mundial. De fato, o pais neste quesito tem se beneficiado do
aquecimento da economia mundial, com o aumento da demanda e intensificagdo das trocas
internacionais. Outras explicativas foram os movimentos favoraveis da taxa de cambio,
especialmente entre 1999 e 2005; a competitividade na producdo de algumas commodities; os
avancos na qualidade dos bens exportados (maior conteido tecnologico, maior
competitividade); e, possivelmente, a situagdo interna desfavoravel da economia nacional,
impondo o mercado internacional como elemento chave para manutencao da rentabilidade de
certas atividades. Entretanto, as exportagdes nacionais ainda possuem uma participagao timida
no total das exportagcdes mundiais, indicando o espaco existente para o crescimento das
vendas nacionais ao exterior.

O crescimento das exportacdes brasileiras e da economia e exportagdes mundiais
formam o cendrio no qual se insere a economia do Estado do Ceara. Coube, entdo, avaliar
como o Estado aproveitou as oportunidades criadas e quais foram as influéncias deste
ambiente sobre o desempenho exportador cearense. Os resultados discutidos revelaram as
transformagdes ocorridas na pauta de exportagdes cearenses € ajudaram a entender a dindmica
local.

As exportagdes cearenses, em linhas gerais, seguiram o comportamento observado
para a regido Nordeste e para o Pais. Entretanto, o Estado apresentou um menor crescimento
das exportagdes em relagdo as nacionais. Como resultado, o Estado alcangou o superavit
comercial em 2003 revertendo uma situacdo de déficit existente desde 1993, mas tardia
quando comparada a do pais, ocorrida em 2001; e perdeu posi¢des no ranking nacional dos
Estados exportadores.

Comparado ao desempenho da regido Nordeste e dos demais Estados que a
compdem, a economia cearense, embora mantendo a posi¢do de terceira maior exportadora
regional, também perdeu participagdo. Este comportamento foi fruto do fraco crescimento
médio das exportacdes do Estado entre 1999 e 2006, segundo pior dentre os outros Estados
nordestinos.

Os desempenhos distintos apresentados entre o Estado, a regido e o pais podem ser
associados, dentre outros fatores, as diferencas existentes na pauta de exportagdes, no que diz
respeito a diversidade e as caracteristicas dos bens comercializados, sua sensibilidade ao

cambio e capacidade de atendimento da demanda mundial (as caracteristicas dos produtos
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comercializados limitam a conquista de determinados mercados). As comparagdes acima
demonstraram os efeitos da estrutura da pauta exportadora no aproveitamento das
oportunidades para expansdao do comércio externo de determinada economia, haja vista que a
comparagao realizada abordou pautas de diferentes estruturas.

As exportagdes do Estado, considerando as categorias de uso, ou setores de contas
nacionais, mostraram-se concentradas em bens de consumo, com destaque para bens de
consumo ndo-durdveis. Ambas as categorias apresentaram, nos anos analisados, redugdo em
suas participagdes nas vendas cearenses ao exterior. Em sentido oposto, os bens
intermediarios, segunda principal categoria no comércio externo do Ceara, registrou forte
crescimento em sua participacao, com destaque para os insumos industriais.

A presenca de bens de consumo nas exportacdes cearenses ndo garantiu maior
competitividade as exportacdes do Estado, o que seria esperado com a maior presenga de bens
de consumo na pauta. Isto ndo ocorreu porque a concentragao foi em uma categoria de uso, o0s
bens de consumo nao-duraveis, cuja complexidade tende a ser menor do que a contida nos
bens de consumo durdveis. Outro ponto a destacar ¢ o crescimento da participagdo dos bens
intermediarios (insumos industriais) nas exportacdes locais. Este movimento pode indicar
uma tendéncia de alteracdo no perfil das exportacdes do Estado. Vale frisar, que se trata de
um movimento ainda incipiente dadas as diferencas de participacao de cada categoria de uso
na pauta local.

O desempenho exportador do Estado sofreu maior influéncia do crescimento dos
bens industrializados, tanto semimanufaturados quanto manufaturados. Tal categoria
aumentou sua participacdo nas vendas externas cearenses, mantendo o primeiro lugar no
Ranking estadual alcangado em 1998.

O detalhamento das exportagdes através dos conceitos, capitulos e produtos
(definicdes NCM), complementaram os resultados. A avaliagdo por capitulos revelou a
existéncia de grupo de produtos tradicionais nas exportacdes do Estado e o ganho de
importancia por outros grupos ao longo dos anos analisados. Frutas, calgados, téxteis
(algodao, fios, fibras e tecidos), pescados (camardes), peles, obras de ferro e aco, foram os
grupos de produtos (capitulos) com presenca e destaque nas exportagdes do Estado. Outros
grupos ganharam importancia ao longo do periodo (1999-2006), como ferro e ago, obras de
pedra e cimento, produtos horticulas, veiculos suas partes e acessorios.

Considerando os produtos especificamente, as exportacdes cearenses apresentaram

um crescimento consideravel na quantidade de produtos comercializados, indicando uma
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relativa diversificacdo da pauta exportadora e explicando, em parte, a elevacao verificada nos
valores exportados pelo Estado entre 1999 e 2006.

A maior quantidade de produtos comercializados se reverteu em uma diversificagdo
da pauta. Neste movimento de crescimento das exportacdes, alguns produtos ganharam
importancia passando a responder por maiores valores nas vendas externas do Estado e
contrapondo a concentracdo existente. Entretanto, embora a maior quantidade de bens
comercializados, como dito acima, tenha indicado uma diversificagdo da pauta, esta ainda
manteve certa concentragdo em alguns produtos.

A avaliagdo revelou a recorréncia de alguns produtos nas vendas ao exterior ¢ a
existéncia de produtos com peso relevante nas exportagdes cearenses. E natural nas vendas
externas de uma determinada economia, a presenca de grupo de produtos que respondam pela
maior parte das exportagdes locais. Estes grupos revelam, de certa forma, a especializa¢ao do
comércio externo da economia em questdo e evidenciam a existéncia de atividades
econdmicas com viés exportador, como o caso da Industria téxtil, da industria cal¢adista e do
agronegécio, em especial da fruticultura. E importante frisar que tais atividades fabricaram
tanto produtos tradicionais e de maior importincia nas exportagdes, como aqueles cujas
vendas externas possuem valores menos expressivos. Estas atividades e seus produtos
concentraram, entdo, a grande parcela das exportagdes estaduais respondendo pela maior parte
dos valores comercializados.

O desempenho externo do Estado resultou ndo apenas do comportamento dos
produtos tradicionais e daqueles com participagdes relevantes, mas também do movimento
apresentado por aqueles cujas exportagdes foram pequenas, que representam a imensa maioria
dos produtos comercializados. Os produtos tradicionais, como castanhas de caju e outras
frutas, calcados e suas partes, e, fios, tecidos e suas obras, sustentaram as exportagdes
cearenses, entretanto, o valor pequeno das exportagcdes da grande maioria dos outros produtos
ndo diminuiu a importancia de seus movimentos. Dentre estes movimentos, o surgimento de
novos produtos e os fortes crescimentos registrados nos periodos analisados tém importante
significado para exportagdes do Estado — fornecem indicagdes de possiveis oportunidades
para novos negdcios com os mercados internacionais.

Estas novas oportunidades podem ser aproveitadas por negdcios com menor
importancia relativa para exportagdes do Estado ou pelas atividades exportadoras tradicionais.
No caso das primeiras, as oportunidades favorecem o surgimento de novas atividades com
énfase para as exportagdes, como no caso daquelas ligadas a produgdo de sucos de frutas,

maquinas de costuras, aparelhos para cozinha, 6leos lubrificantes, granitos e cimentos, entre
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outros. No caso das tradicionais, as novas oportunidades contribuem para expansio, ou
recuperagao, da participagdao nos mercados internacionais, que ocorre através da ampliagao do
leque de produtos ou da substitui¢do daqueles que perderam competitividade externa.

As industrias téxtil e calgadista sio um bom exemplo deste movimento. Atuantes em
um mercado de competicdo acirrada, em especial pela concorréncia chinesa, as empresas
destes setores apresentaram uma dinamica intensa em suas pautas de exportagdes, com
produtos perdendo espagos no mercado internacional, ao passo que outros registraram
desempenhos positivos, com crescimento nos valores exportados e maior participacdo nas
vendas externas cearenses.

Os resultados das avaliacdes sobre o destino das exportagcdes do Estado, sobre os
municipios e empresas exportadoras permitiram conhecer a demanda externa existente (paises
de destino) para os produtos cearenses, a localizagdo da producdo dos bens exportados
(municipios) e os agentes produtivos responsaveis por ela (empresas).

Considerando as exportagcdes destinadas aos blocos econdmicos, entre 2005 e 2006,
Estados Unidos (EUA) e Unido Européia (UE) se colocaram como principais blocos
compradores dos produtos cearenses. Neste periodo se destacaram, além da UE, o Mercosul e
a Asia, como os blocos que mais aumentaram suas participagdes no ranking dos principais
destinos, ao passo que o EUA perdeu peso nesta classificagdao. O crescimento apresentado por
tais blocos foi influénciado especialmente pela expansao das vendas locais aos mercados da
Alemanha e Itélia (UE), Argentina e Paraguai (Mercosul), China e Japdo (Asia).

Observando os paises individualmente, o Ceard aumentou o nimero de compradores
internacionais e intensificou as relagdes com nagdes com as quais comercializava. Os novos
paises surgiram como compradores pouco expressivos, fato natural no inicio, e se apresentam
como possibilidades para novos negdcios em um movimento de amadurecimento da relagdo
comercial, que deve ser explorado. A intensificacdo das relacdes ja existentes foi percebida
pela maior participacdo como destino das exportacdes cearenses de alguns paises, como o
caso da Italia, Holanda e Reino Unido. Os paises que mais se destacaram como compradores
de produtos do Estado foram Estados Unidos, Argentina, Itdlia, Holanda, Canada, Alemanha,
Reino Unido e China, seja pela forte participagdo como destino ou pelo crescimento de suas
importagdes do Ceara.

A economia cearense seguiu um processo interestante na expansao de mercados para
os seus produtos. Ao passo que iniciou relagdes com novos paises, intensificou as vendas aos

parceiros ja existentes, em especial as nagdes mais desenvolvidas. Desta forma, combinou
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crescimento em novos mercados e crescimento em mercados ricos e tradicionais, adotando
uma postura bastante positiva.

A andlise dos municipios exportadores mostrou que a producao dos bens destinados
as vendas cearenses ao exterior se concentrou na Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF) e
em outros centros urbanos de destaque no Estado, como Sobral, Juazeiro e Barbalha.

A identificagdo dos municipios exportadores ajudou a localizar os agentes
produtivos responsaveis pela producdo cearense destinada ao exterior. A avaliagdo das
empresas exportadoras revelou um universo reduzido de empresas respondendo pelas maiores
parcelas das exportacdes locais e sugere que o crescimento das vendas do Estado ao exterior
foi fruto mais da expansao das exportagoes das empresas ja exportadoras do que de novas
atividades no comércio externo cearense.

Os resultados apresentados retrataram a dinamica das exportacdes do Estado. Esta
avalia¢do foi apenas uma parte da analise, sendo complementada com um estudo qualitativo
das vendas externas realizadas pela economia cearense. Tal estudo complementar forneceu
evidéncias sobre a qualidade dos bens comercializados, em especial no que se refere ao
contetdo tecnolégico e a dindmica da demanda mundial. As evidéncias permitiram
conclusdes a respeito da qualidade da concentragdo existente nas exportagdes do Estado, da
competitividade dos produtos cearenses no exterior, e, por conseguinte, explicam, em parte, a
competitividade externa das empresas locais.

A andlise da concentracdo existente nas exportacdes do Estado, quando se
consideraram os capitulos (definicdo NCM), revelou a necessidade de se intensificar o
processo de diversificagdo. Como percebido na andlise quantitativa, o movimento de
diversificacao de fato ocorreu, entretanto, mesmo considerando normal a existéncia de alguma
concentragdo na pauta, este processo ndo foi suficiente para conduzi-la a “niveis aceitaveis”.
O movimento de desconcentracdo ocorrido foi determinado pelo crescimento no nimero de
capitulos comercializados (diversificagdo), mas o valor expressivo em poucos grupos de
produtos ndo permitiu maior redugao no valor do indicador.

Resultados semelhantes foram alcancados na avaliacdo dos destinos das vendas
estaduais. As exportacdes chegaram a um maior nimero de compradores, mas poucos ainda
concentraram o maior volume de compras.

E importante destacar que movimentos iniciais, sejam eles frutos de novos produtos
na pauta ou de novos destinos para exportagdes, ocorrem com valores relativamente menos
expressivos, porém, expectativas positivas apontam para uma elevag¢do natural no comércio,

resultado do amadurecimento das relagdes comerciais. O coeficiente de especializacao
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relativa identificou os grupos de produtos com maior destaque para comércio externo local do
que para exportagdes nacionais; em outras palavras, apontou os grupos de produtos nos quais
o Estado se revelou mais especializado do que o pais como um todo.

Na abordagem mais agregada, caso dos capitulos (definicdo NCM), o Estado
mostrou-se especializado em peixes e crustaceos (capitulo 03), plantas vivas e floricultura
(06), frutas (08), peles (41), tecidos de malha (60), calgados (64) e embarcagdes e estruturas
flutuantes (89), entre outros. A magnitude do coeficiente e sua evolu¢do identificaram os
grupos de produtos exportados em que o Estado revelou uma maior especializagcdo em relacao
ao pais. Neste sentido, os capitulos (06), (60), (64) e (42) obras de couro, registraram elevagao
no valor do coeficiente, evidenciando em que direcdo se especializaram as vendas cearenses
ao exterior quando comparadas as exportagdes nacionais.

Considerando o dinamismo da demanda mundial, as exportacdes cearenses se
mostraram concentradas e registraram crescimento na quantidade de produtos, cuja demanda
esta em decadéncia ou regressdo. No periodo analisado, ocorreu uma pequena reducao na
participagdo destes produtos no valor total comercializado pelo Estado. Vale destacar que
estes bens ainda trazem possibilidades de ganho para o Estado dadas as limita¢des atuais da
economia cearense. A comercializagdo de bens que possuem uma demanda dindmica ou
muito dindmica se mostrou ainda incipiente.

Observando o conteudo tecnoldgico dos produtos exportados, a pauta do Estado se
mostrou concentrada em bens de baixa e média-baixa intensidade tecnologica. Além de
concentradas, as vendas do Estado ao exterior registraram crescimento na pauta da quantidade
de capitulos com esta caracteristica. Acompanhando este movimento, a participacdo destes
capitulos no valor total exportado também aumentou no periodo.

De posse das informagdes acima, foi possivel: (a) identificar movimentos positivos
apresentados pelas exportagdes do Estado nos ultimos anos (1999 — 2006); (b) observar
pontos negativos e vulnerabilidades existentes; (c) propor, ou reafirmar a necessidade de
determinadas posturas adotadas para otimizar os resultados positivos alcangados e
eliminar/reduzir os problemas presentes; e (d) conhecer as variaveis de maior influéncia no
comportamento observado.

De inicio, os pontos positivos:

1. O crescimento das exportagdes cearenses, por si sO, j& ¢ um fato positivo,
intensificado quando se percebe que este movimento foi especialmente

influénciado pela expansdo das vendas de produtos industrializados, e que
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estes se concentram em bens de consumo, respondendo pela maior parcela das
vendas locais ao exterior;

Crescimento nas exportacdes de novos grupos de produtos e maior quantidade
de bens comercializados, reduzindo a dependéncia aos produtos tradicionais no
comércio externo do Estado;

Expansdao das vendas cearenses favorecida: a) pelas exportacdes de bens
tradicionais revelando a existéncia de produtos com espacos ja conquistados no
mercado internacional; e b) pelas exportagdes de bens ndo tradicionais, que
ganharam destaque na pauta exportadora do Estado;

Expansdao e diversificacdo dos mercados compradores, intensificagdo das
exportagdes para as nagdes desenvolvidas e conquista de novos mercados;
Diversificagdo de produtos e a possibilidade de novas oportunidades de

negocios;

Na seqiiéncia, problemas e vulnerabilidades:
Apesar da evolugdo existente, conclui-se que a economia cearense ainda se
apresenta concentrada em alguns poucos capitulos e produtos. A avaliaciao
revela a necessidade de se intensificar o processo de diversificagdo existente;
Como no caso dos produtos exportados, apesar dos avangos existentes, a
economia cearense ainda concentrou o maior volume de vendas para poucos
paises. Tais resultados confirmam a necessidade de intensificar o processo de
diversificacao existente para os mercados;
Poucos municipios e reduzido nimero de empresas responderam pela maior
parte das vendas cearenses ao exterior. Estes resultados evidenciam a
necessidade de se aumentar/incentivar a participacdo e o nimero de agentes
produtivos e municipios envolvidos nas exportagdes locais;
Maior numero de setores (ou capitulos) na pauta, cuja demanda mundial tem as
piores classificagdes (em decadéncia ou regressdo) e a menor participagdo
destes no valor total das exportagdes do Estado, quando o resultado esperado
seria uma maior participacao, levantaram certas questdes: a) os produtos que
compdem tais setores podem ter apresentado reducdo nos pregos recebidos
pelos produtores cearenses, se paga menos por eles no mercado internacional;
b) podem ser produtos de qualidade inferior, de menor competitividade; c) a

sustentabilidade do desempenho cearense fica posta em duvida.
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As exportagdes cearenses mostraram-se concentradas em produtos de baixa e
média-baixa intensidade tecnologica. Além de concentradas, as vendas do
Estado ao exterior registraram crescimento na pauta da quantidade de capitulos
com esta caracteristica. Acompanhando este movimento, a participacdo destes
capitulos no valor total exportado também aumentou no periodo. O reduzido
conteudo tecnologico da pauta de exportagdes local revela, com base nos
critérios adotados, uma competitividade reduzida e uma disputa no mercado
externo para os produtos locais baseada no pre¢o e, como no caso anterior, a

sustentabilidade do desempenho cearense ¢ dificultada.

Apontados os problemas e vulnerabilidades, seguem algumas recomendacgdes:

Sobre a concentragdo ainda existente e a reduzida competitividade dos
produtos que compdem a pauta de exportagdes. Quando evidenciadas as
fragilidades no comércio externo, o processo de diversificacio ganha
importancia como uma alternativa para promover a comercializagdo de novos
produtos, seja em atividades tradicionalmente exportadoras, seja em atividades
com exportacdes recentes. O crescimento das exportacdes deve, assim, estar
apoiado na expansao das vendas de novos produtos das atividades tradicionais
e na elevacao do comércio de produtos das atividades menos tradicionais,
reduzindo o grau de concentragdo existente. Este comportamento deve ainda
ser complementado pela melhoria tecnologica dos produtos comercializados,
favorecendo a competicdo apoiada na diferenciacdo do produto e ndao apenas
na escala de produgdo e no preco. Esta postura favorece a maior
competitividade no comércio exterior e o transbordamento dos efeitos
positivos das exportacdes (expansdo do mercado, ganhos de escalas,
externalidades tecnoldgicas, etc.) para o restante da economia. O setor
exportador deve ainda aproveitar as oportunidades de ganho ainda existentes
em produtos, cuja demanda esteja em regressao ou decadéncia, isto devido as
limitacdes e deficiéncias da economia local e tempo necessario para a solucao
destes problemas.

Sobre a concentracdo ainda existente quanto aos mercados compradores. O
processo de diversificagdo deve seguir a logica da otimizacdo na utilizagdo de
recursos/esfor¢os: em um movimento de ampliacdo de mercados as estratégias

devem considerar o tamanho da economia em questdo e sua capacidade de
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absorver os produtos locais. O comportamento pretendido deve conciliar o
aprofundamento das relagdes comerciais com as nagdes mais ricas, com as
quais estas relagdes j& existam e a busca de novos mercados, preferencialmente
desenvolvidos ou em desenvolvimento. Adicionalmente, os agentes locais
envolvidos no comércio externo devem promover as relagdes comerciais com
0 maior numero possivel de parceiros, potencializando os ganhos advindos das
trocas internacionais, isto devido as limitagdes e deficiéncias da economia
local que dificultam o acesso aos mercados mais desenvolvidos, além do
tempo necessario para a solugao destes problemas.

Sobre os estimulos para aumentar a quantidade e a participacdo de empresas ¢
municipios envolvidos nas exportagdes cearenses. Esta estratégia promove
para o restante da economia local os ja& mencionados transbordamentos
oriundos das vendas de produtos ao exterior. E vélido frisar a importancia de
maiores esforcos em favorecer o ingresso de pequenas e médias atividades nas
exportacdes, além da expansdo das vendas daquelas pequenas e médias que ja
exportam, dado os obstaculos e as fragilidades existentes para este grupo. O
mesmo ¢ valido para pequenos municipios do Estado;

Sobre a competitividade das exportagdes cearenses. Adota-se que uma maior
competitividade das exportacdes estd positivamente relacionada a um maior
conteudo tecnoldgico dos produtos comercializados, ou de seus processos
produtivos. A maior intensidade tecnologica torna os bens comercializados
atrativos as economias mais ricas, favorece uma competi¢cdo sustentada menos
no preco e mais na diferenciacdo do produto, e facilita o acesso ou a
competicdo em mercados mais concorridos. Deste modo, deve-se buscar
favorecer melhorias tecnoldgicas nos processos produtivos e nos produtos
destinados ao exterior, além de estimular as exportagdes por parte das
atividades com maior contetido tecnologico;

Sobre o aproveitamento das oportunidades para novos negécios. O processo de
diversificagcdo ocorrido, embora ndo suficiente para reverter a concentracao
existente, favoreceu o surgimento de novos produtos e mercados. As
possibilidades de expansdao dos negdcios tornam necessarios esforgos para
estimular tal crescimento, efetivando os ganhos com amadurecimento das

relacdes comerciais que ora sao iniciadas.
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Com relagdo as variaveis que afetaram o desempenho das exportacdes do Estado,
tem—se que, dadas as caracteristicas apresentadas, as vendas cearenses ao exterior parecem ter
sido mais influénciadas pela expansao da demanda mundial e pela taxa de cambio.

Entretanto, foi constatada que a maior parte das exportacdes locais se concentrou em
bens de demanda em decadéncia/regressdo. Esta aparente contradicdo pode ter as seguintes
explicativas: a) mesmo decadente ou regressiva, a disposi¢ao mundial em comprar ainda foi
capaz de exercer influéncia positiva no desempenho cearense, no entanto, sua sustentabilidade
fica posta em duvida; b) para alguns produtos ou em alguns mercados especificos tem-se a
possibilidade de que a demanda se apresente diferente, com melhor dinamismo; c) os
produtos cearenses tenham ganhado espagos em mercados menos interestantes aos
concorrentes internacionais. Tais pontos, somados a por¢do das exportacdes com demanda
dinamica, ajudam a explicar a influéncia das compras externas no comportamento exportador
do Estado.

O reduzido contetdo tecnologico da pauta de exportagdes local revela uma disputa
no mercado externo para os produtos locais baseada no preco, tornando as exportagdes
cearenses mais sensiveis as altera¢des cambiais.

Neste cenario e como conseqiiéncia das recomendagdes acima, originadas a partir da
identificacao dos pontos positivos, problemas e vulnerabilidades existentes, seguem algumas
medidas propostas para otimizar os resultados positivos alcancados e eliminar/reduzir os
problemas presentes.

Antes, porém, uma observagdo. As medidas sdo apresentadas de acordo com as
recomendacoes indicadas acima e algumas especificas se destinam, a0 mesmo tempo, a varios
propositos.

Sobre a necessidade de diversifica¢do dos produtos exportados:

1. Maior exposicdo dos produtos cearenses (sejam eles tradicionais nas vendas
externas do Estado, de exportagdes recentes ou ainda nao exportados) nos
mercados internacionais através da intensificacao na realizagdo de propagandas
e divulgagdes, na apresentacdo conjunta com a divulgacdo dos atrativos
turisticos, no apoio a participagdo em feiras e eventos comerciais, no apoio a
organizagdo ou realizacdo de viagens e missdes comerciais €, maior parceria
com entidades envolvidas no comércio exterior do Estado (Federagao das
Industrias do Estado do Ceara — FIEC, SEBRAE, etc.); facilitar o acesso e o
maior conhecimento estrangeiro dos produtos locais (utilizagdo das midias,

redes de televisdo a cabo, portais na internet, etc.);
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2. Identificacdo e aproveitamento de produtos com potencial exportador;

3. Estimulos as atividades exportadoras (condicionados a desempenhos pré-
definidos, por exemplo), atragdo de novas atividades voltadas a exportacio
(instalagdo de uma zona de procestamento de exportacdes — ZPE), apoio a
associacdo entre empresas para maior competitividade no mercado externo,
facilitar o acesso ao mercado externo pelas médias e pequenas empresas™;

4. Capacitagdo do empresariado (legislacdo comercial, praticas e procedimentos,
dentre outras), desmistificando o mercado internacional, facilitando o inicio e o
desenvolvimento da atividade exportadora.

5. Construcao de infra-estrutura logistica.

Sobre a necessidade de diversificagdo dos mercados compradores:

1. Maior exposi¢ao dos produtos cearenses, nos moldes defendidos acima (sejam
eles bens tradicionais, de exportagdes recentes ou ainda nao exportados) nos
mercados internacionais pouco ou ainda nao explorados;

2. Facilitar o acesso a estes mercados, apresentando-os aos empresarios
(mostrando suas preferéncias de consumo com espago para os bens cearenses,
comportamento de compra — produtos com compras mais comuns ou com
maior potencial, legislagio comercial pertinente, etc.), promovendo a
capacitacdo destes para os negocios internacionais, e aprofundando a parceria
com entidades envolvidas no comércio exterior do Estado (Federagdao das
Industrias do Estado do Ceara — FIEC, SEBRAE, etc.) para tanto;

3. Favorecer as relacdes em outras atividades (como turismo, cooperagdes em
determinadas areas, como educacional, cultural, dentre outras) com reflexos no
comércio internacional;

4. Intensificacao das relagdes diplomaticas.

Sobre a necessidade do maior numero e maior participagdo de empresas e

municipios envolvidos nas exporta¢des do Estado:

% Facilitar o acesso ao mercado externo significa aqui eliminar ou reduzir os obstaculos que dificultam o ato de
exportar, que dificultam a acdo de se colocar os produtos locais nos mercados compradores, e que ndo estdo
envolvidos diretamente com o processo produtivo e com o produto resultante. Tais obstaculos existem na
legislacdo, nas praticas e procedimentos, e na burocracia relacionadas ao ato de exportar, nos custos financeiros,
logisticos e temporais desses processos. Essa necessidade de simplificacdo de procedimentos, vale destacar, é
comum as empresas de todos os portes.
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Estimulos a participacdo dos empresarios, em especial pequenos e médios,
capacitando-os e desmistificando o mercado internacional;

Facilitar o acesso”’, apoiar a qualificagio dos produtos e suas adaptacdes legais
aos mercados externos, e o inicio da atividade de exportar;

Incentivos as exportagdes através de mecanismos especificos como a
instalagao de ZPEs.

Identificacdo e aproveitamento das potencialidades dos municipios para o
mercado externo, aproveitamento dos arranjos produtivos locais, identificacao
dos produtos, divulgacgao e exposicao externa (nos moldes ja apresentados);
Maior divulgacdo das linhas de financiamento existentes, especificas para
micro e pequenas empresas, como por exemplo o PROGER Exportagao;
Estimulo a organizacdo de pequenos e médios exportadores em cooperativas e
consorcios;

Criacao de uma associacao estadual de exportadores, congregando empresas de
todos os portes como forma, dentre outros, de compartilhar conhecimentos
sobre o setor, fortalecer posicionamentos, reivindicagdes e propostas do setor
para a expansao das vendas;

Apoio logistico.

Sobre a necessidade de um maior contetido tecnoldgico nos processos produtivos e

nos produtos destinados as exportagdes:

1.

Favorecer a aproximagao entre iniciativa privada e os centros de conhecimento
como as universidades (UFC, UECE, UVA, URCA), Centecs e CVTs, Cefet,
entre outras, para o desenvolvimento ou melhoramento dos produtos e
processos de producdo voltados ao mercado externo;

Facilitar e estimular o acesso a novas tecnologias (importagdo e aquisi¢ao de
equipamentos facilitada), estimulo a capacitagdo profissional, incentivar

atividades inovadoras com viés exportador (mecanismo como instalagdo de

ZPEs).

Como pode ser visto, de acordo com o que foi exposto sobre as politicas

desenvolvidas para promocdo do setor exportador, as propostas aqui apresentadas, ou pelo

* Ver nota de rodapé anterior.
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menos parte delas, ndo o sdo novidades em si e ja estdo, de certa forma, contempladas nos
programas existentes, federais ou estaduais. Entretanto, os resultados alcangados nesta
pesquisa evidenciam a necessidade de uma ampliacdo e intensificagdo das estratégias
existentes. Tais agdes devem se concentrar nos pontos ora defendidos.

Algumas informagdes adicionais sdo proveitosas. A atuacdo publica local existente,
ocorre principalmente através do apoio institucional, restando as politicas fiscais uma atuagao
secundaria. As propostas aqui apresentadas, no entanto, contemplam acdes apoiadas em
ambos os instrumentos (politicas fiscal e institucional) e visam uma repercussao mais intensa
no setor exportador do Estado.

Neste contexto, a proposi¢do principal do presente estudo ¢ a formulagao de uma
politica especifica para o setor exportador, a qual contemple os dmbitos fiscal e institucional,
com explicitacdo das metas a serem alcancadas, de agdes a serem implementadas e dos
recursos humanos e materiais para o alcance do objetivo maior que € a expansao sustentavel
das exportagdes cearenses. Sem uma politica especifica e formalizada, o setor exportador
cearense tem seu desenvolvimento atrelado ao desenvolvimento de outros setores, nao
constituindo-se como objetivo principal, mas subsididrio de outros setores da economia
cearense.

As medidas sugeridas buscam atender aos objetivos de otimizar esforgos e reduzir as
vulnerabilidades existentes, incentivando e sustentando o desempenho exportador do Estado.
Estes mecanismos, entretanto, requerem uma melhor coordenagdo da autoridade estadual e

dos orgaos envolvidos, e um melhor acompanhamento, sistematico, das exportagdes locais.
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